Denominacié?®

Identificacié de simbols de la Generalitat de Catalunya

Tema objecte d’estudi®

Es valoren els valors de marca, els atributs i la identificacié associativa dels
simbols de la Generalitat de Catalunya, tot obtenint un posicionament que permeti
definir linies d’actuacions futures.

Objectius / motivacions*

El present document expressa i analitza els resultats de I'estudi qualitatiu en que
s'ofereix informacio actualitzada per a establir decisions sobre I'is de simbols
identificadors de la Generalitat de Catalunya

Unitat promotora®

Departament de la Presidéncia. Direccio General de Difusié Corporativa

Entitat / empresa executora®

Staff Consultants

Condicions de contractacié’ : procediment negociat

' El Decret 334/2002, de 3 de desembre, pel qual es déna una nova regulacié al Registre public
denquestes i estudis dopini6 de la Generalitat de Catalunya, es pot consultar a:
http://www10.gencat.net/pls/sac/p92 lli_par?usu=DP&pas=&via=3&cap=8&parc=enquestes

Titol previsible. Els punts, paréntesis i salts tipografics se substitueixen per dos punts [ : ] i es fa
comengar la frase seglient amb mindscules, llevat que sigui un nom propi. Vgr : Evolucié de X : un
enfocament psicosocial : marg 2004-desembre 2004 (A100).

% Tematica de la que tracta I'estudi, a redactar entre 20 i 50 paraules. S’ha de distingir dels
aspectes motivacionals, que s'indiquen en el camp Objectius / motivacions, i dels metodologics,
que s ‘indiquen en el camp Metodologia. (A100).

Causa o finalitat que menen a realitzar I'estudi, a redactar entre 10 i 40 paraules (A100).

® Unitat administrativa impulsora i sufragadora de I'estudi. Ordeneu les unitats de major a menor
rang, separant els nivells amb punts. Vgr : DG X. SubDG X. Servei X (A100).
® Empresa o entitat executora del disseny, el treball de camp, I'explotaci6 estadistica i la redaccio
de l'estudi. Pot ser una o mditiple. Pot ser externa o coincident amb la unitat administrativa
impulsora de I'estudi.

~


http://www10.gencat.netlpls/sac/p92.llipar?usu=DP&pas=&via=3&cap=&parc=enquestes

Partida pressupostaria : 227.00.07

Cost®: 22.500.- + 16% iva

Ambit geografic® :
Catalunya
Univers'®:

Persones majors de 18 anys de classe social mitjana amplia i amb més de 10
anys de residencia al lloc analitzat.

Mostra'' :
74 persones

Error mostral'?:

Dades de treball de camp™® :

Investigacio qualitativa d'identificacié valors de marca mitjangant dinamiques de
grup de 7-8 individus, amb un total de 74 persones.

7 86n considerades valides les respostes seglents : Concurs obert / Concurs restringit /
Procediment negociat / Contracte menor / Conveni de col-laboracié / Elaboraci6 propia /
Subvencié.

8 Desglosseu el preu i I'IVA (si esta exclos d'IVA, indiqueu-ho.)

® Redacteu un text preferint els enunciats enumeratius als conceptuals. Vgr : és preferible
“Noguera, Pla d’Urgell, Segria...” que no pas “Area d'influéncia de Lleida” (A100).

' Redacteu un text preferint els enunciats conceptuals als enumeratius. Vgr : és preferible
“Residents a ciutats d’entre 100.000 i 200.000” que no pas “Residents a Lleida, Tarragona...”
A100).

$1 Nombre absolut de la mostra. Vgr : N=4.500.

'2 Error causat per la variabilitat de la mostra (A50).

13 Indiqueu dates previstes d’origen i final.



Metodologia'* :

Investigacid projectiva en diverses fases consecutives . La investigacio qualitativa
va ser recolzada per 'execucio d’'un quiestionari de diferencial semantic:

1. Detecci6 de “topo f mind”

2. Associacions lliures

3. Valors associats a la Generalitat de Catalunya



