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L'enquesta

Volem coneixer com es produeix la participacié ciutadana, quines desigualtats hi estan associades,
com canvien les formes de mobilitzacio i participacié entre les generacions i quines sén les actituds de
suport i afeccié envers el sistema i les institucions.

Aqguesta enquesta continua la série historica de 'lEnquesta de participacio i politica que havia impulsat
'Observatori Catala de la Joventut de I'Agéncia Catalana de la Joventut els anys 2005, 2011 i 2017, i des
del 2011 amb la participacié de 'actual Direccié General de Bon Govern, Innovacié i Qualitat
Democratiques. S’ha mantingut una bona part del questionari per facilitar la comparacioé. Tanmateix, cal
tenir en compte els canvis en el mostreig i el mode d'administracio.

El treball de camp de 'enquesta es va realitzar entre el 2 de maig i el 29 de juliol de 2023.

En aquest informe, presentem els resultats principals, aixi com alguns encreuaments d’algunes
variables que considerem rellevants.

Els resultats complets, les taules estadistiques, les microdades, aixi com el qUestionari amb les preguntes
literals estan disponibles a ceo.gencat.cat des del moment de la publicacié dels resultats.



https://ceo.gencat.cat/ca/inici/

La mostra

Aquesta enquesta s’ha realitzat amb |la metodologia d’enquesta autoadministrada (push-to-web+paper) a
una mostra probabilistica i nominal de la poblacié de 16 i més anys resident a Catalunya.

Hem seleccionat una mostra aleatoria de 20.025 persones del registre de poblacié de Catalunya, que
han rebut una o diverses cartes al seu domicili d'empadronament. Una part de la mostra s'ha realitzat a
panelistes i una altra part a una mostra de refresc. La mostra de refresc és probabilistica en totes les
fases de la selecci6 de les persones a entrevistar. Aquesta seleccié I'ha realitzat I'ldescat a partir del
disseny definit pel CEO.

Les cartes incloien un enllag i un codi QR per respondre 'enquesta mitjancant I'ordinador, la tauleta o el
telefon intel-ligent. Aquelles persones que no havien respost en linia, van rebre el questionari en paper
per ser completat i retornat amb un sobre de franqueig prepagat.

Hem obtingut una mostra final per a aquest estudi de 6.520 persones, 4.691 de les quals van respondre
en linia (un 72,1%); 1800, en paper (un 27,7%) i les 17 restants van requerir assisténcia telefonica (un
0,3%).

Per ajustar la mostra a la poblacié de referéncia, hem utilitzat ponderacions calculades mitjancant un
algoritme d'ajustament proporcional iteratiu (raking), que incorpora les variables de sexe i edat, lloc de
naixement, llengua primera, nivell d'estudis i tipologia de secci6 censal.



La mostra
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(*) Poblaci6 de 16 anys i més, resident a Catalunya amb ciutadania.

Les dades palesen un ajustament perfecte des del punt de vista
del sexe de la persona enquestada.

En canvi, obtenim un certs desajustos en altres variables.
Tanmateix, quan apliquem les ponderacions, aquestes
diferéncies queden compensades.
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Les generacions

En aquest estudi mostrem els resultats de la majoria de
preguntes encreuats per generacions. Per fer-ho, hem
emprat la segUent definicié de generacions:

* Generaciod silenciosa, nascuda entre 1928 i 1945
(tenen 78 anys i més el 2023).*

« Baby-boomers, nascuts entre 1946 i 1964 (entre 591 77
anys el 2023).

 Generaciod X, nascuda entre 1965 1980 (entre 43 i 58
anys).

« Millennials o Mil-lennistes, nascuts entre 1981 i 1996
(entre 27 i 42 anys).**

 Generacid Z, nascuts entre 199712012 (entre 16 i 26
anys en la nostra mostra).

Edat generacions

. Generacio silenciosa - Generacio X Generaci6 Z

. Baby-boomers Millennials

(*) Tanmateix, la Generaci6 silenciosa presenta una taxa de resposta més baixa que les altres per raons vinculades a I'edat. | aquesta diferéncia s'agreuja entre les persones d’edats

(**) Emprem de manera preferent el terme Millennial per ser el més habitual i conegut

més avancades. Per aixo, tot i que hi apliquem ponderacions, cal analitzar els resultats amb una certa prudéncia.
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1 Actituds davant la politica



En aquest primer apartat, analitzem la socialitzacio politica durant la infancia i 'adolescencia, el tipus
d’escola on les persones enquestades van estudiar, l'interés per la politica, la percepcio del grau i de
comprensié d'informacié politica respecte els altres, les fonts d'informacio politica diaria i I'Us de les

xarxes socials.



Socialitzacio politica i participacid a I'escola durant la infancia i 'adolescéncia, per generacié

Resultats expressats en percentatges. Sovint + de vegades

Cada cop més discussio i

A classe es discutia Els alumnes proposaven Els professors tenien en pa rtiCipaCié a I'eSCOIa
sobre temes socials i temes o continguts de compte les opinions dels
politics classe alumnes
Generacié silenciosa I5 I6 . 16 A mesura que la generacio es mes jove

augmenta la frequéncia de la
socialitzacio politica. Per exemple, més
0 -
Baby-boomers . 13 . 17 - 30 del 40% dels Generacié Z assenyala
que sovint i de vegades es discutia

sobre temes socials i politics a classe,

Generacié X - 32 - 34 - 56 els a]umnes proposaven temes o
continguts de classe i els professors

tenien en compte les opcions dels

Millennials - 40 - 38 - 65 alumnes. En canvi, en la Generacié
silenciosa no arriba al 20%.

P 8. Respecte I'época de I'escola o I'institut, recorda amb quina frequiéncia es donaven cadascuna d’aquestes situacions?



Tipus d'escola,

per generacio

Resultats expressats en percentatges

Publica

Privada religiosa
Concertada religiosa
Privada no religiosa

Concertada no religiosa

Publica

Concertada religiosa
Privada religiosa
Privada no religiosa
Concertada no religiosa

Publica

Concertada religiosa
Concertada no religiosa
Privada no religiosa
Privada religiosa

Generacio silenciosa

52
24

8

7
3
Generacio X

57
17
10
8
7

Generacio Z

62
21

Publica

Privada religiosa
Privada no religiosa
Concertada religiosa

Concertada no religiosa

Publica

Concertada religiosa
Privada religiosa
Concertada no religiosa
Privada no religiosa

Publica

Concertada religiosa
Privada religiosa
Privada no religiosa
Concertada no religiosa

Baby-boomers

56
20
11
9
3
Millennials
63
19
7
7
4

Poblacio general

59

Escola publica

L'escola publica és majoritaria en totes
les generacions, i en el conjunt de Ia
poblacio. Tanmateix, la proporcié és
meés elevada en les generacions més
joves, i supera el 60% entre els
Millennials i la Generaci6 Z.

Mentre que en la Generacio silenciosa i
els Baby-boomers la segona opciéo més
frequent és I'escola privada religiosa,
en les generacions X, Millennial i Z ho
és la concertada religiosa (entre el 16 i
el 21%).

P 9. A quin tipus d’escola va anar? Si no va anar sempre al mateix tipus d’escola, respongui sobre aquella on va passar més anys i, si no ho sap dir, aquella que creu que I'ha influit



Interés per la politica, per generacié

Resultats expressats en mitjanes

Poblacio general

Generacio silenciosa @

Baby-boomers

Generacido X

Generacio Z

52
55
D

P 14. Fins a quin punt li interessa la politica en una escala del 0 al 10?

Baby-boomers, més interés

La Generacio silenciosa és la que expressa un menor
interes per la politica. En canvi, la generacio seguent
(Baby-boomers) és la més interessada de totes, amb una
mitjana de 6,2 en una escala del 0 al 10. Per sota, l'interés
va baixant progressivament fins al 5,4 de la generacio
mes jove (Generacié Z).



Interés per la politica, per generacio i sexe

Resultats expressats en mitjanes

Poblacié general 55 o———@ 06,1
Generacio silenciosa 47 0——@ 56
Baby-boomers 59 —e 64
Generacioé X 56 o—@ 6,2
Millennials 55 ~—e 6,0
Generacio Z 52 »—@ 56

Dones @ Homes

P 14. Fins a quin punt li interessa la politica en una escala del 0 al 10?

Homes, més intereés

En totes les cohorts els homes presenten una mitjana
d'interés per la politica superior al de les dones. Els
homes i les dones de la Generacio silenciosa tenen un
interes per la politica més baix que la resta de cohorts, i
és també en aquest grup en el qual la diferencia entre
homes i dones és més accentuada.

Les dones més grans son, amb diferencia, el col-lectiu
amb un interés més baix per la politica, seguides de les
dones de la generacié més jove (Z) i dels homes de la
Generacio silenciosa.



Nivell subjectiu d'informacié politica, per generacié

Resultats expressats en percentatges

Generacio silenciosa

19 57

Baby-boomers

27 62

Generacio X

24 63

Milennials

Generacio Z

24 50

. Molt millor informat/ada Igual d’informat/ada . Molt pitjor informat/ada
Millor informat/ada . Pitjor informat/ada NC

P 18. En comparacié amb la majoria de la gent, fins a quin punt creu que vosté esta...

Igual d'informats

Quan demanem pels nivells subjectius
d’'informacié politica, trobem també el
mateix patré que amb l'interes. Les
generacions de més edat i més joves es
perceben a si mateixes com a pitjor
informades: al voltant d'un 20%
considera que esta pitjor informat que
la majoria de la gent.

En tot cas, en general, el gruix de la
poblacié tendeix a veure’s com a igual
d'informat/ada de politica que la
majoria.



Nivell subjectiu d'informacio politica, per generacié i sexe

Resultats expressats en percentatges

_ Homes ~_ Dones Els homes es perceben
Generacio silenciosa Generacio silenciosa ° °
com a millor informats
25 63 16 54
En general, els homes tendeixen a

Baby-boomers Baby-boomers

30 58 . 24 65

mostrar-se més confiats dels seus
nivells dinformacio politica. En tots els
grups, els percentatges d’homes que
es perceben com a millor informats
superen als de les dones.

Generacio X

21 66

Generacio X

28 59
Precisament, en aquesta grafica

destaca el fet que les dones més grans
. i més joves son els grups amb uns

Millennials Millennials

= e I I 21 2 nivells més baixos d'informacié politica

Generacio Z Generacio Z subjectiva.

25 52

. Molt millor informat/ada Igual d’informat/ada . Molt pitjor informat/ada
Millor informat/ada . Pitjor informat/ada NC

P 18. En comparacié amb la majoria de la gent, fins a quin punt creu que vosté esta...



Comprensio dels temes politics, per sexe

Resultats expressats en percentatges

Homes

Dones

. Molt . Bastant . Poc . Gens . NS/NC

P 17. Fins a quin punt se sent capacitat/ada per entendre els temes politics?

Homes, més eficacia
politica subjectiva

Els homes expressen també un nivell
més elevat d'eficacia politica
(subjectiva) que les dones: tres de cada
guatre homes se sent molt o bastant
capacitat per entendre els temes
politics, i només un 25% es considera
pocC 0 gens capacitat.

Per contra, entre les dones el
percentatge que es sent molt o bastant
capacitada per entendre la politica
baixa fins al 60%, i el 40% restant es
sent poc o gens capacitada.



Homes
Generacio silenciosa

Babi-boomers

Millennials Millennials

Generacio Z Generacio Z

Generacio silenciosa

Baby-boomers

Generacio X Generacio X

2

Comprensio dels temes politics, per generacid i sexe

Resultats expressats en percentatges

Dones

. Molt Bastant . Poc . Gens NC

P 17. Fins a quin punt se sent capacitat/ada per entendre els temes politics?

Diferéncies entre homes
i dones grans

Les diferéncies entre homes i dones
pel que fa a la percepci6 de la
comprensié dels temes politics es
reprodueixen en totes les cohorts.

Amb tot, aquesta diversitat és més
accentuada en la generaciéo més gran.
En aquest cas, el 56% de les dones
creu que esta poc o gens capacitada
per entendre els temes politics, i
només un 31% dels homes té la
mateixa percepcio.



Fonts d'informacioé politica diaria, per generacioé

Resultats expressats en percentatges

Generacio silenciosa Baby-boomers

39 Televisio 35
28 Diari 26

23 Radio 24 _
9 Xarxes socials 20 Si en les persones enquestades de la

8 Coneguts/udes [ll 10 Generacio silenciosa i els Baby-
boomers la televisio és la principal font
d’'informacié politica diaria, en la

25 Xarxes socials 27 Generaci6 X, els Millennials i la

Televisio i xarxes socials

Televisio
Radio
Diari

Xarxes socials

Coneguts/udes

Generacioé X Millennials

Xarxes socials

Televisio 21 Televisio |8 15 Generacid Z ho sén les xarxes socials.
Radio 18 Radio 15
Diari 17 Diari 15 Amb tot, els de la Generacid Z son els
Coneguts/udes |1 9 Coneguts/udes | 9 que menys s'informen diariament a
G y > través de les xarxes socials, la televisio,
eneracio Z Poblacio general < .. L . .
, _ la radio, el diari i amistats i
Xarxes socials 22 Xarxes socials 23 conesuts/udes
Televisio | 10 Televisio 23 & ’
Radio| 7 Radio 18
Coneguts/udes | 6 Diari 17
Diari | 5 Coneguts/udes | | 9

noticies o programes sobre questions politiques a la radio; utilitza les xarxes socials per obtenir noticies o informacié sobre quiestions politiques (Facebook, Twitter, etc); parla amb

P 26. Em podria indicar amb quina frequiéncia llegeix la seccié politica al diari (paper o per internet); veu noticies o programes sobre questions politiques a la televisié; escolta
amistats, familiars i coneguts sobre qiiestions politiques?



Fonts d’'informacio politica diaria, per generacio i sexe

Resultats expressats en percentatges

Generacio silenciosa
Baby-boomers
Generacio X
Millennials
Generacio Z

Generacio silenciosa
Baby-boomers
Generacio X
Millennials
Generacio Z

Generacio silenciosa
Baby-boomers
Generacio X
Millennials
Generacio Z

Generacio silenciosa
Baby-boomers
Generacio X
Millennials
Generacio Z
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23 0926
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® 19

Televisio

32 e
20 0—@22
® 18

Xarxes socials

19 o—@ 21
23 0—826
24 @ ® 30
22 @22

® Dones ® Homes

® 38

38 e-@40
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Homes, freqiuiéncia
diaria

Independentment del tipus de font
d’'informacio, els homes presenten, en
totes les generacions, un major grau
d’'informacio politica diaria en els
diferents mitjans.

Tanmateix, en la Generacid Z la
frequéncia d'informacio politica és
forca més baixa que en les altres
generacions, i les diferéncies entre
homes i dones es dissipen.

noticies o programes sobre qliestions politiques a la radio; utilitza les xarxes socials per obtenir noticies o informacié sobre qiiestions politiques (Facebook, Twitter, etc); parla amb

P 26. Em podria indicar amb quina freqiiéncia llegeix la seccié politica al diari (paper o per internet); veu noticies o programes sobre qliestions politiques a la televisio; escolta

amistats, familiars i coneguts sobre qiiestions politiques?



Us de les xarxes socials per al seu Us personal, per generacié

Resultats expressats en percentatges

Generacio silenciosa

Whatsapp 44
YouTube 31
Facebook 25
Instagram 14
Telegram [l 11
Twitter {9
TikTok § 6
LinkedIn
Twitch

3

Millennials

Whatsapp
YouTube
Instagram
Facebook
Telegram
LinkedIn
Twitter
TikTok
Twitch

Baby-boomers

Whatsapp
YouTube
Facebook
Instagram
Twitter
Telegram
TikTok
LinkedIn
Twitch |2

Generacié Z

Whatsapp 97
YouTube 91
Instagram 88
TikTok 65
Twitter 52
Twitch 36
Telegram 25
Facebook 25
LinkedIn 23

Whatsapp
YouTube
Instagram
Facebook
Twitter
LinkedIn
Telegram
TikTok
Twitch

Whatsapp
YouTube
Instagram
Facebook
Twitter
TikTok
Telegram
LinkedIn
Twitch

Generacio X

94

5

Poblacio general

Facebook i instagram

Tot i que amb diferéncies, Whatsapp i
YouTube sén les xarxes socials més
emprades per totes les generacions.
Facebook és la tercera xarxa social mes
utilitzada per a us personal en la
Generacio silenciosa i els Baby-
boomers, mentre que Instagram ho és
per a la Generacio X, els Millennials i la
Generacio Z.

P 27. Em podria dir quines de les segiients xarxes socials utilitza per al seu Us personal? Base: han respost I'enquesta en linia



2 Ideologia i polaritzacié politica



En aquest segon bloc, hem incorporat preguntes per estudiar la simpatia i antipatia cap als diferents
partits politics, 'autoubicacio en l'eix esquerra-dreta, els sentiments que genera el canvi climatic, les
preferencies respecte les relacions Catalunya-Espanya i el grau de simpatia i antipatia cap a diferents
col-lectius. Aquestes preguntes permeten una analisi sobre el grau de polaritzacio politica i afectiva

dins la societat catalana.



Simpatia de partit, per generacio

Resultats expressats en percentatges

PSC

Junts per Catalunya
Cap

PP

ERC

Ciudadanos

En Comu Podem
VOX

CUP

Altres

Cap

ERC

PSC

Junts per Catalunya
En Comu Podem
CUP

VOX

PP
Ciudadanos
Altres

Cap

ERC

PSC

Junts per Catalunya
En Comu Podem
CUP

VOX

PP

Ciudadanos

Generacio silenciosa

20
11
9
9

Generacid X

Generacié Z

22
11

6
6
6
5
4
4

Altres |11

P 56. Per quin partit sent més simpatia?

Baby-boomers

PSC 19
ERC 16
Junts per Catalunya 13
Cap 13
En Comu Podem 6
PP |l 3
CUP [12
Ciudadanos [l 2
VOX 1
Altres 11

Millennials

Cap 21
ERC 12
PsSC 11
En Comu Podem 8
cupP
Junts per Catalunya
VOX

PP
Ciudadanos
Altres [l 2

Poblacié general

18

5
4
3
3
2

Ca

PS
ERC
Junts per Catalunya
En Comu Podem
CUP

Ciudadanos
Altres

Desafecciéo amb els partits
creixent

Pel que fa a la simpatia de partit entre les
diferents generacions, s'observa una creixent
desafeccio respecte als partits politics. El
percentatge de persones enquestades que no
s'identifica amb cap partit va creixent entre les
generacions mes joves.

Mentre que només el 13% dels Baby-boomers
declaren no sentir simpatia per cap partit; el
percentatge és del 21%, en els Millennials i del
22%, en la Generacio Z.

ERC és el partit amb més simpaties entre Ia
Generacid Z i el PSC, entre les generacions més
grans.



Antipatia de partit, per generacio

Resultats expressats en percentatges

VOX

PSC

CuP

Junts per Catalunya
PP

En Comu Podem
ERC

Ciudadanos

Cap

VOX
Ca
CuU
PP
Junts per Catalunya
Ciudadanos
PSC
ERC
En Comu Podem
Altres

VOX
Cap
En Comu Pogem

oc
TT

ERC

Ciudadanos

PSC

Altres

Junts per Catalunya

Generacio silenciosa

42
10

8
7
5
5

2

1
1

Generacio X
57

-4

NN WWW A

Generacié Z
55
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Q-‘-"NNNAm

VOX

Cap

Ciudadanos

ERC

CUP

PSC

PP

Junts per Catalunya
En Comu Podem
Altres

VOX

Ca

cu
En Comu Podem
PP
Junts per Catalunya
ERC

Ciudadanos
PSC
Altres

VOX
Ca
Ccu
PP
En Comu Podem
Ciudadanos
PSC
Junts per Catalunya
ERC

Altres

Baby-boomers

64

5

4

3

3
2
2
2
2
1
Millennials

54

6

5

4

3

3
2
2
1
1
Poblacié general

57

=N
LWL p g

P 58. I quin és el partit pel qual sent més antipatia? Base: han respost I'enquesta en linia

VOX

Quan demanem el partit pel qual les
persones enquestades senten més
antipatia, la resposta majoritaria en
totes les generacions és sempre la
mateixa: VOX.

Només en la Generacié silenciosa hi ha
una mica més de dispersié en les
respostes: un 42% diu VOX; un 10%, el
PSCiun 8%, la CUP.



Autoubicacio en I'eix esquerra-dreta, per generacio

Resultats expressats en percentatges

Generacio silenciosa

Baby-boomers

Generacio X

Millennials

Generacio Z

B Extrema esquerra (0-2) ] Centre (5) Extrema dreta (8-10)
B Esquerra (3-4) | Dreta (6-7)

Baby-boomers, esquerra

Els Baby-boomers son la cohort que se
situa més cap a l'esquerra, per bé que
la diferencia amb la Generacio Xi els
Millennials és petita.

Per contra, tant la generacié més gran
(Generacio silenciosa) com, en menor
mesura, la més jove (Generacio Z)
s'ubiquen més en posicions de centre i
dreta. S'observa un repunt de
posicions d'extrema dreta en la
Generacid Z.

P 53. Quan es parla de politica, normalment s’utilitzen les expressions esquerra i dreta. Em pot dir on s'ubicaria vosté en una escala del 0 al 10?



Autoubicacio en I'eix esquerra-dreta, per generacio i sexe

Resultats expressats en percentatges
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Homes de la generacio Z

21 31 32 13 Si analitzem les dades d'ideologia per
i generacid i sexe observem com el
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17 25 34 15 9 extrema dreta en la Generacié Z es

Dones
(Generacio silenciosa

8

-boomers

w
o
B
w
—
S
(3]

o )
Q
g o
(0]
-
o)
Q.
O~
x
o

w

Millennials

@

(0]

3

[0]

-

o]

Q.

Iy —

N(D
w
w
(93]
l-q
~
F Y

N
[
w
-
N
(=2}
-
N
[=}]

. Extrema esquerra (0-2) . Centre (5) Extrema dreta (8-10)
B Esquerra (3-4) [0 Dreta (6-7)

concentra, especialment, entre els
homes d’'aquesta franja d’edat.

De fet, son el grup en el qual hi ha un
percentatge més gran que s'ubica
entre el 8i el 10 de 'escala (un 9%),
mentre que entre les noies d'aquesta
generacio baixa al 6% i en les altres
cohorts no supera el 5% en cap cas.

P 53. Quan es parla de politica, normalment s’utilitzen les expressions esquerra i dreta. Em pot dir on s'ubicaria vosté en una escala del 0 al 10?



Grau de simpatia als votants de cada partit, per generacio

Resultats expressats en mitjanes

Generacio silenciosa Baby-boomers E I S vota n ts d ! E Rc

Gent que vota ERC

Gent que vota el PSC

Gent que vota Junts per Catalunya
Gent que vota En Comu Podem (ECP)
Gent que vota la CUP

Gent que vota el PP

Gent que vota a Ciudadanos (Cs)
Gent que vota a VOX

Gent que vota Junts per Catalunya
Gent que vota el PSC

Gent que vota ERC

Gent que vota la CUP

Gent que vota el PP

Gent que vota En Comu Podem (ECP)
Gent que vota a Ciudadanos (Cs)
Gent que vota a VOX

Quan demanem per la simpatia envers
la gent que vota cada partit, observem
com els votants de VOX, Ciutadans i PP
son els col-lectius que desperten més
antipatia, mentre que els votants d'ERC
i el PSC susciten més simpatia.

b

Generacio

Gent que vota ERC

Gent que vota el PSC

Gent que vota En Comu Podem (ECP)
Gent que vota Junts per Catalunya
Gent que vota la CUP

Gent que vota el PP

Gent que vota a Ciudadanos (Cs)
Gent que vota a VOX

Gent que vota ERC

Gent que vota el PSC

Gent que vota En Comu Podem (ECP)
Gent que vota la CUP

Gent que vota Junts per Catalunya
Gent que vota el PP

Gent que vota a Ciudadanos (Cs)
Gent que vota a VOX

Pel que fa a la Generacio6 silenciosa, la
gent que vota Junts és el grup que rep
mes simpatia.

Gent que vota ERC

Gent que vota el PSC

Gent que vota En Comu Podem (ECP)
Gent que vota la CUP

Gent que vota Junts per Catalunya
Gent que vota el PP

Gent que vota a Ciudadanos (Cs)
Gent que vota a VOX

P 45. A vosté personalment, quins sentiments de simpatia o antipatia li generen cadascun dels segiients grups en una escala del 0 al 10? Base: han respost I'enquesta en linia



Sentiments davant el canvi climatic, per generacio

Resultats expressats en mitjanes

Tristesa
Angoixa

Rabia

Tristesa
Rabia

Angoixa

Tristesa
Angoixa

Rabia

Generacio silenciosa

Generacio X

Generacio Z

@
60
@

®

d

5.4

Tristesa
Rabia

Angoixa

Tristesa
Rabia

Angoixa

Tristesa
Rabia

Angoixa

Baby-boomers

Millennials

Poblacié general

@
®
@
@
S
55
@
®
55

P 49. En una escala del 0 al 10, fins a quin punt el canvi climatic fa sentir: angoixa, rabia i tristesa

Tristesa

Independentment de la generacié de
pertinenca, el canvi climatic genera,
especialment, un sentiment de tristesa.

Aquest sentiment és més acusat entre
els Baby-Boomers i la Generacio X. Els
Baby-boomers, de fet, son la generacio
gue expressa reaccions emocionals
més intenses davant el canvi climatic.

En general, la rabia i 'angoixa sén
sentiments menys intensos que la
tristesa, i les mitjanes sén molt
semblants entre si en totes les
generacions.



Sentiments davant el canvi climatic, per generacio i sexe

Resultats expressats en mitjanes

Homes Dones
Generacio Generacio Generacio Generacio Generacio Generacio
silenciosa Baby-boomers X Millennials Z silenciosa Baby-boomers X Millennials Z

Angoixa

7,7 7,4 7,4

Tristesa

P 49. En una escala del 0 al 10, fins a quin punt el canvi climatic fa sentir: angoixa, rabia i tristesa

8

Dones

Les dones de totes les cohorts
tendeixen a experimentar amb més
intensitat els sentiments d’angoixa i
tristesa davant del canvi climatic.

Les diferencies més importants es
troben entre els homes i les dones de
la generacié més jove (2): ells
expressen menys sentiments negatius
pel canvi climatic, mentre que elles
manifesten amb més intensitat
I'angoixa, la rabia i la tristesa.



Responsabilitat individual i confianca en la humanitat davant el canvi climatic, per generacio

Resultats expressats en mitjanes

Generacio silenciosa

Baby-boomers

Generacio X

Millennials

Generacio Z

4,0 ® ® 58

41 ® ® 6,6
40 @ ® 6,7
40 o ® 64
41 & ® 6,0

® Confianca en la humanitat ® Responsabilitat individual

Baby-boomers i Generacio X

La confianca en qué la humanitat pugui
revertir els efectes del canvi climatic es situa
al voltant d'un 4 en una escala del 0 al 10. No
hi ha diferéncies significatives entre les
generacions.

Per contra, quan es demana pel sentiment
de responsabilitat individual, si que
emergeixen diferéncies. Tant els més grans
(Generacio silenciosa), com els més joves
(Generacio Z) se’n senten menys
responsables.

En canvi, els Baby-boomers i la Generacio X
expressen sentiments meés intensos de
responsabilitat individual.

P 50. En una escala del 0 al 10, fins a quin punt sent que és responsabilitat seva tractar de reduir el canvi climatic? P 51. En una escala del 0 al 10, quanta confianca té en qué la
humanitat pugui evitar els efectes més devastadors del canvi climatic?



Responsabilitat i confianca en la humanitat respecte el canvi climatic, per generacio i sexe

Resultats expressats en mitjanes

Generacio silenciosa
Baby-boomers
Generacidé X
Millennials

Generacio Z

Generacio silenciosa
Baby-boomers
Generacié X
Millennials

Generacié Z

Homes

40 &0 6,1

’ il

40 o ® 65
40 @ ® 65
39 & ® 6,1

41 &——0 55

Dones

40 o——@ 57

42 ® ® 67
41 ® ® 638
41 ® ® 67
41 o ® 66

® Confianga en la humanitat ® Responsabilitat individual

Homes de la generacio Z

No s'observen diferéncies entre
generacions ni sexes pel que fa al grau
de confianca en que la humanitat
pugui afrontar els efectes del canvi
climatic.

Amb tot, les dones -i especialment les
MES joves- expressen un major grau de
responsabilitat individual que els
homes de la seva generacio: ells
s'ubiquen de mitjanaen un 5,51 elles
en un 6,6.

De fet, els homes de la Generaci6 Z sén
el col-lectiu que expressa uns nivells
meés baixos de responsabilitat
individual respecte el canvi climatic.

P 50. En una escala del 0 al 10, fins a quin punt sent que és responsabilitat seva tractar de reduir el canvi climatic? P 51. En una escala del 0 al 10, quanta confianca té en qué la
humanitat pugui evitar els efectes més devastadors del canvi climatic?



Preferéncia per la relacié Catalunya-Espanya, per generacio6

Resultats expressats en percentatges

Generacio sienciosa Més independentisme entre els
8 33 21 27 11 Baby-boomers i la Generacié X
Baby-boomers La preferencia per la independéncia és I'opcio
6 23 23 o o, majoritaria en els Baby-boomersila Generacid X,
mentre que en la Generacié silenciosai en les
Generacié X generacions meés joves hi ha un percentatge

lleugerament més gran de partidaris de
6 I'autonomia.

El federalisme és també més popular en les
generacions meés grans, especialment els Baby-
7 boomers.

Millennials

En tot cas, el patré més marcat és el creixement de

Generacio Z
I'opcié no sap/no contesta entre les generacions
9 29 11 23 28 mes joves: el percentatge de persones que no
expressa una actitud clara passa de I'11% en la
[ Una regié d'Espanya [ Un estat dins una Espanya federal [l NS/NC Generacio silenciosa al 28% en la Generacio Z.

. Una comunitat autdbnoma d'Espanya . Un estat independent

P 52. Com creu que hauria de ser la relacié entre Catalunya i Espanya? Creu que Catalunya hauria de ser ...



Preferéncia per la relacié Catalunya-Espanya, per generacio i llengua primera

Resultats expressats en percentatges

Catala Castella Altres
Generacio silenciosa Generaciod silenciosa Generacio silenciosa

5 18 22 47 8]8 43 20 15 14 30 43 18 9

Baby-boomers Baby-boomers Baby-boomers

Generacio X Generacio X Generacio X

Millennials Millennials Millennials

o B

Generacié Z Generacid Z Generacio Z

2 CERCES
[ Una regié d'Espanya Un estat dins una Espanya federal [l NS/NC

. Una comunitat autdonoma d'Espanya . Un estat independent

P 52. Com creu que hauria de ser la relacié entre Catalunya i Espanya? Creu que Catalunya hauria de ser...

Catalanoparlants, estat
independent

Més del 45% dels catalanoparlants de les
diferents cohorts creuen que Catalunya hauria
de ser un estat independent. Amb tot, la
generacio de més edat (Generacio silenciosa) i la
mes jove (Generacio Z) sbn menys partidaries
d’aquest model territorial.

Entre els castellanoparlants, l'opcié preferida és
la comunitat autbnoma que rep un major suport
en la Generacid6 silenciosai Z. Cal precisar que la
generacio més jove és la cohort que aglutina un
percentatge més elevat en I'opcié no sap o no
contesta independentment de quina sigui la
llengua primera.

Entre aquells que parlen una altra llengua
diferent de la catalana i la castellana, les opcions
majoritaries sén la comunitat autonoma i el no
sap 0 no contesta.



Grau de simpatia a gent d’esquerres i dretes, per generacioé

Resultats expressats en mitjanes

Baby-boomers, gent
d'esquerres

Generacio Generacid Generacio
silenciosa Baby-boomers X Millennials z

; 67 La gent d'esquerres desperta meés

simpatia que la gent de dretes en totes
6.2 6.2 les cohorts.

La diferéncia és especialment acusada
entre els Baby-boomers, i més petita
en la Generacié silenciosaien la
Generacio Z.

% Gentd'esquerres @ Gentde dretes

P 44. A vosté personalment, quins sentiments de simpatia o antipatia li generen cadascun dels segiients grups en una escala del 0 al 10? Base: han respost I'enquesta en linia



Grau de simpatia a gent independentista i no independentista, per generacio

Resultats expressats en mitjanes

Baby-boomers, gent
d'esquerres

Generacio Generacid Generacio

silenciosa Baby-boomers X Millennials Z ;. .
Pel que fa a I'eix nacional, trobem

també que la gent independentista

6 0.9 genera més simpatia que la partidaria

de la unitat dEspanya en totes les

generacions tret de la generacié més

gran.

Les diferéncies, de nou, sén
especialment acusades entre els Baby-
boomers, i es matisen en els Millenials i
la Generacio Z.

Gent que defensa
la unitat d'Espanya

#r Gentindependentista -#r

P 44. A vosté personalment, quins sentiments de simpatia o antipatia li generen cadascun dels segiients grups en una escala del 0 al 10? Base: han respost I'enquesta en linia



Grau de simpatia a diferents col-lectius, per generacié

Resultats expressats en percentatges

La gent que defensa la
unitat d'Espanya

Generacic')silenciosa 28 13““ 23 sﬂ“u 13““ 26 Bﬂ
e 8 R R f N N »
0 = I I = 76 - < I~ o
Millennials 27 21 n“ 26 105“ 26 17 n 25 13“

Moz 34 5 6-7 [ 810 | NSINC

La gent d'esquerres La gent de dretes La gent independentista

Generacio X

Generacions

Els Baby-boomers son la cohort que té
més simpatia envers la gent
d’esquerres i independentista, mentre
que la Generacio silenciosa és la que
simpatitza més amb la gent de dretes i
els que defensen la unitat d’Espanya.

P 44. A voste personalment, quins sentiments de simpatia o antipatia li generen cadascun dels segiients grups en una escala del 0 al 10? Base: han respost I'enquesta en linia



Grau de simpatia a diferents col-lectius, per generacid i sexe

Resultats expressats en mitjanes

Gent d'esquerres

Gent de dretes

Gent independentista

Gent que defensa
la unitat d'Espanya

silenciosa Baby-boomers

silenciosa Baby-boomers

Homes i dones

Les dones de totes les generacions tret
de la silenciosa expressen meés
antipatia que els homes cap a la gent
de dretes. La diferencia és
especialment acusada en la Generacié
Z.

Pel que fa a la dimensié nacional,
trobem contrastos en la generaciéo més
gran i la més jove. Mentre les dones de
la Generacid silenciosa expressen
molta més antipatia cap als
independentistes que la resta de
grups, els homes de la Generacié Z sén
el col-lectiu que veu els partidaris de la
unitat d’Espanya amb més bons ulls.

P 44. A voste personalment, quins sentiments de simpatia o antipatia li generen cadascun dels segiients grups en una escala del 0 al 10? Base: han respost I'enquesta en linia



3 Actitudsi valors politics



En aquest tercer bloc, aprofundim en la personalitat dels catalans; les actituds sociopolitiques; la
percepcio de la meritocracia; la necessitat del caos; el posicionament davant la gestacio subrogada; la
percepcio del grau d'influencia de la poblacié en el Govern; I'actitud dels partits a les demandes de la
ciutadania; el populisme i, finalment, el grau de confianca en les institucions.



Actituds sociopolitiques (l), per generacioé

Resultats expressats en percentatges

Cal baixar els impostos,
encara que impliqui
reduir serveis i
prestacions

Com menys intervingui el
Govern en l'economia,
millor sera pel pais

L'escola ha d'ensenyar
als nens/es a obeir
I'autoritat

14 26

Generacio silenciosa

11 21

Baby-boomers

13 26

Generacio X |4

15 26

Millennials

18 36 15 44 26 29

Generacio Z

I Molt d'acord D'acord NS/NC

Ni d'acord ni en desacord || Endesacord [l Molt en desacord

P 39. Fins a quin punt esta d'acord o en desacord amb les segiients afirmacions?

Generacions

En la dimensié economica,
trobem que les generacions més
joves, i especialment la Generacio
Z, son meés partidaries de baixar
impostos encara que impliqui
reduir els serveisiles
prestacions, i també tendeixen a
defensar menys
I'intervencionisme del govern en
'economia. En aixo es troben
amb la generacié més gran (la
Generacio silenciosa).

Pel que fa a I'educacio, les
cohorts més joves estan més en
desacord que I'escola ha
d'ensenyar als nens/es a obeir
I'autoritat.



Actituds sociopolitiques (Il), per generacié

Resultats expressats en percentatges

o
El creixement econdmic G ene raCIonS

Amb tanta immigracio, un ha de tenir prioritat En qualsevol

. py circumstancia, la llei
ja no se sent com a casa sobre la proteccio del sempre ha de sér obeida
medi ambient

Les generacions més joves

Generacio silenciosa n 19 27 e 20 20 34 tendeixen a tenir actituds més
obertes envers la immigracio i
menys rigides pel que fa a
Baby-boomers £ 16 27 12 18 32 I'obediéncia estricta de la llei.
‘ En la questio del creixement
Generacio X kP2 13 25 14 19 31 econdmic versus la proteccié del
medi ambient trobem una certa
Vilenmials 1 21 18 1 26 26 coincidencia entre la generacié

meés gran i les més joves en
posicions més favorables al
creixement economic.

ool = FORRD  ~ ORI+ -

I Molt d'acord D'acord Ni d'acord ni en desacord || Endesacord [ Molt en desacord NS/NC

P 39. Fins a quin punt esta d'acord o en desacord amb les segiients afirmacions?



Actituds sociopolitiques (lll), per generacié

Resultats expressats en percentatges

El canvi de sexe de les

Perqué una menor

Cal regular per llei els persones trans nomes .
; S embarassada avorti, el
preus dels lloguers dels s'ha de permetre si hi ermis dels pares ha,uria
pisos ha un informe psicologic P de ser ngcessari
favorable

Generacio silenciosa n 33 12 n 29 22 EG
B T

31 20

e

oo % RED 7 = WOEN »
o I = 02 » WEIE* - EED
o N % D N 3 IO

I Molt d'acord D'acord Ni d'acord ni en desacord || Endesacord | Molt en desacord

P 39. Fins a quin punt esta d'acord o en desacord amb les segiients afirmacions?

NS/NC

Generacions

Si en la dimensié economica hi ha
una certa tendeéencia dels joves a
ubicar-se més a la dreta, en la
dimensié cultural no passa el
mateix.

Les generacions més joves son
meés partidaries de la regulacio
dels preus dels lloguers, de la
llibertat de I'avortament de les
menors embarassades, i del dret
al canvi de sexe de les persones
trans sense que calguin informes
psicologics



Actituds sociopolitiques (l), per generaciod i sexe

Resultats expressats en percentatges

Cal baixar els impostos,
encara que impliqui
reduir serveis i
prestacions

L'escola ha d'ensenyar
als nens/es a obeir
l'autoritat

Com menys intervingui el
Govern en l'economia,
millor sera pel pais
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[ Molt d'acord + D'acord Ni d'acord ni en desacord . Molt en desacord + En desacord NS/NC

P 39. Fins a quin punt esta d'acord o en desacord amb les segiients afirmacions?

Generacions i sexe

Des del punt de vista economic,
trobem que els home i les dones
de les generacions més joves son
mes partidaris de reduir la
fiscalitat, encara que impliqui
reduir els serveisiles
prestacions. Els de la generacid
mes gran (la Generacié
silenciosa) i especialment els
homes sén més favorables a la
no intervencio del Govern en
'economia.

Pel que fa a I'educacio, les dones
de les cohorts més joves estan
meés en desacord amb que
I'escola ha d’ensenyar als nens/es
a obeir l'autoritat.



Actituds sociopolitiques (Il), per generacio i sexe

Resultats expressats en percentatges

El creixement economic
ha de tenir prioritat
sobre la proteccio del
medi ambient

En qualsevol
circumstancia, la llei
sempre ha de ser obeida

Amb tanta immigracié, un
ja no se sent com a casa
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P 39. Fins a quin punt esta d'acord o en desacord amb les segiients afirmacions?

Generacions i sexe

Els homes de les generacions
més grans i especialment els de
la Generacid Z veuen la
immigracié com un problema.
Per la seva banda, les dones de Ia
Generacio silenciosa son més
favorables a tenir en compte la
proteccio del medi ambient en el
creixement economic.

Finalment, els homes de les
diferents cohorts i especialment
els de la Generacid Z sén, en
general, més partidaris d'acatar
la llei en qualsevol circumstancia
que les dones.



Actituds sociopolitiques (lll), per generacié

Resultats expressats en percentatges

El canvi de sexe de les Per a que una menor
Cal regular per llei els persones trans nomes embar;ssada avorti, el
preus dels lloguers dels s'ha de permetre si hi permis dels pares hauria
pisos ha un |r}fa0\:tr;1rzbﬁzlcologlc de ser necessari

-
[4)]

Generaciésilenciosa“ 14 n 18
o R+ ) I

- - o - -

e I - 1) R o B

[ Molt d'acord + D'acord Ni d'acord ni en desacord [l Molt en desacord + En desacord | NS/NC

P 39. Fins a quin punt esta d'acord o en desacord amb les segilients afirmacions?
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Generacions i sexe

Les dones sOn més favorables a
la regulacié per llei dels preus
dels lloguers dels pisos.

Les dones més joves s6n més
partidaries del dret al canvi de
sexe de les persones trans sense
que calgui informes psicologics i
a la llibertat de I'avortament de
les menors embarassades.



Percepcid sobre la meritocracia, per generacio

Resultats expressats en percentatges

Generacio silenciosa

Baby-boomers

Generacio X

Millennials

Generacio Z

. L'esforc en el treball i els estudis acostuma a conduir a una vida millor
L'esforg no té per qué conduir a I'éxit, aixd depén mes de la sort i els contactes
NS/NC

P 48. Quina de les dues frases creu que és més encertada?

L'esforg en el treball vida millor

Totes les generacions creuen, majoritariament, que
I'esfor¢ en el treball i els estudis acostuma a conduir a
una vida millor. Amb tot, aquesta idea assoleix un nivell
d’'acceptaciéd més gran en la Generacio silenciosa i els
Baby-boomers.

En les cohorts més joves, el nivell d'acord tendeix a
retrocedir, i creix el suport a la idea que l'esfor¢ no té per
qgué conduir a I'exit, i que aix0 depén més de la sort i dels
contactes. Més d'un 40% dels Millennials i la Generacié Z
es mostren esceptics amb la idea que vincula I'esfor¢ amb
I'exit a la vida.



Necessitat del caos, per generacioé

Resultats expressats en percentatges. Grau d'acord i molt d’acord

De vegades tinc |la fantasia d'un desastre natural que esborri la majoria de
la humanitat perqué un petit grup de gent pugui comencar de nou

Generacio silenciosa
Baby-boomers
Generacio X

Millennials

21

Generacio Z
Necessito que hi hagi caos al meu voltant, si no passa res
tot és massa avorrit

Generacio silenciosa
Baby-boomers
Generacio X

Millennials

Generacio Z

Quan penso en les nostres institucions politiques
i socials no puc evitar pensar "fem que cremin totes"

19

Generacio silenciosa
Baby-boomers
Generacio X

20

Millennials

Generacio Z

11111

hi hagi caos al meu voltant, si no passa res tot és massa avorrit” Base: han respost I'enquesta en linia

Caos i generacio

Hem incorporat a I'enquesta tres items orientats
a mesurar el tret psicologic de la “necessitat de
caos”, que la recerca ha associat a diversos
comportaments com la difusio de rumors i
informaciod hostil a les xarxes.

N’hi ha dos que mostren un clar patré
generacional. La necessitat del caos i la fantasia
d’'un desastre natural que esborri la majoria de
la humanitat son més frequents entre les
generacions mes joves.

Per contra, el pensament de “cremar totes les
institucions politiques i socials” és més
transversal, i és compartit per dos de cada deu
enquestats de la Generacié silenciosa i els
Millennials, perdo només un 10% dels Baby-
boomers.

P 61. Fins a quin punt esta d’acord o en desacord amb cadascuna de les seglients afirmacions: “Quan penso en les nostres institucions politiques i socials no puc evitar pensar “fem



Necessitat del caos, per generacio i sexe

Resultats expressats en percentatges. Grau d'acord i molt d’acord

Generacio silenciosa
Baby-boomers
Generacio X
Millennials
Generacio Z

Generacio silenciosa
Baby-boomers
Generacio X
Millennials
Generacio Z

Generacio silenciosa
Baby-boomers
Generacioé X
Millennials
Generacio Z

De vegades tinc la fantasia d'un desastre natural que esborri la majoria de
la humanitat perqué un petit grup de gent pugui comencar de nou

9 ® 15
707
12 ‘@13
13 ¢——e 19
20 ~—e 22

Necessito que hi hagi caos al meu voltant, si no passa res
tot és massa avorrit

30—m=e6

€7
Quan penso en les nostres institucions politiques
i socials no puc evitar pensar "fem que cremin totes"
13 @ 21
10 -—o 11
14 ‘® 15

18 t=—0 21
15 &—— 18

® Homes Dones

hi hagi caos al meu voltant, si no passa res tot és massa avorrit” Base: han respost I'enquesta en linia

Homes, més necessitat
caos

La fantasia d'un desastre natural que
esborri la majoria de la humanitat és més
accentuada en els homes i molt
especialment entre els de la Generacio
silenciosa i els Millennials.

El pensament de “cremar totes les
institucions” és més acusat en les dones de
la Generacio silenciosa i en els homes
Millennials.

P 61. Fins a quin punt esta d'acord o en desacord amb cadascuna de les seguients afirmacions: “Quan penso en les nostres institucions politiques i socials no puc evitar pensar “fem



Posicionament davant la gestaci6 subrogada, per generacio i sexe

Resultats expressats en percentatges

Homes Dones

40 E 27
- B

Generacio silenciosa

Baby-boomers

Generacioé X m 18

Millennials n 14

Generacio Z 48 42 n 14
" Si, sempre En alguns casos [ No, mai NS/NC

P 40. En general, creu que s’ha de permetre la gestaci6 subrogada (ventres de lloguer)?

Dones joves s'hi oposen més

Les dones de les generacions més joves
(Millennials i Generacid Z) soén els grups que estan
mes en contra de permetre la gestacio subrogada.
Tot i que l'opcid majoritaria sempre és la de
permetre-la en alguns casos, fins al 34% de les
dones joves s’hi oposa, en front d'un 25% dels
homes de la seva generacio.

Per contra, en les generacions X, Baby-boomer i
silenciosa és on trobem els nivells més baixos
d'oposicié, i les diferéencies entre homes i dones
sOn practicament inexistents.



Posicionament davant la gestacioé subrogada amb o sense remuneracio, per generacio

Resultats expressats en percentatges

Silenciosa o Baby-boomers,

Sense remuneracio Amb remuneracié sense remuneracio
Generacio silenciosa 4 4 .
Y e Entre els que creuen que la gestacio subrogada
s'hauria de permetre en alguns casos, és meés
Baby-boomers 37 39 popqlar la idea de perme’grelz—la quan no es una
activitat remunerada. Aix0 és especialment més
evident en el cas de les generacions més grans.
Generaci6 X 39 40 Per contra, en la Generacié Z i els Millennials, no hi
ha diferencies i, si de cas, la gestacio subrogada
remunerada és lleugerament més popular.
Millennials 37 38 37
Generacié Z 41 38 18 44

[ si B No NS/NC

P 41. Creu que s’hauria de permetre la gestacié subrogada (ventres de lloguer) quan sigui altruista, sense remuneracié per la dona que gesta la criatura? P 42. | quan la dona que
gesta la criatura rep una remuneracié economica? Creu que s’hauria de permetre la gestacié subrogada? Base: han respost els que han indicat en linia que s’ha de permetre la

gestacio subrogada en alguns casos i tots els enquestats que han contestat en paper



Percepcié del grau d’'influéncia de la poblacié en el Govern, per generacié

Resultats expressats en percentatges

Generacio silenciosa

Baby-boomers | 7

Generacio X | 9

Millennials

Generacio Z I 11

I Molta Bastant || Poca [l Gens = NS/NC

P 19. Quin grau d’influéncia creu que la gent com vosté té en el Govern?

Poca o gens influéncia

La percepci6 d'eficacia politica externa (influencia
de la gent com vosté en el Govern) és molt baixa
en totes les generacions.

En tots els casos el percentatge d’enquestats que
creu que la gent com ells té poca o gens influencia
en el Govern s'acosta o supera el 90%.



Actituds populistes (l), per generacio

Resultats expressats en percentatges

El poble, i no els Prefereixo que em

politics, haurien de ser Els diputats han d’obeir : . .

els qui prenguessin les en tot moment la ':E;ﬁssenj'euﬂncugﬁgg
decisions politiques més voluntat del poble (} ; pl
importants professiona

Generacio silenciosa 57

Baby-boomers

Generacio X

Millennials

Generacio Z

I D'acord Ni d'acord ni en desacord [l En desacord NSINC

P 43. Fins a quin punt esta d'acord o en desacord amb les segiients afirmacions? Base: han respost I'enquesta en linia

Acord majoritari

L'enquesta inclou també indicadors
emprats internacionalment per
mesurar les actituds populistes. En tots
els casos, trobem un acord majoritari
gue és el poble i no els politics qui
hauria de prendre les decisions més
importants, que els diputats han
d’'obeir sempre la voluntat del pobleiila
preferéncia per ser representats per
ciutadans i no per politics
professionals.

Les diferencies entre les cohorts sén
modestes, tot i que en les més joves hi
ha més posicions ambivalents,
sobretot en la idea que els diputats
han d'obeir sempre la voluntat del
poble.



Actituds populistes (ll), per generacié

Resultats expressats en percentatges

Generacio silenciosa

Encara que puguin haver

En politica, s'Tanomena diferéncies entre la
E|I.'Su£2prg}ciggt?nn;|st i consens al que realment gent, sempre seran , )
P fa% 0oc significa renunciar als menors que les L'acord amb les altres actituds
propis principis diferéncies que separen populistes és també majoritari i forca

a la gent dels politics

- - K
- -0l

. D'acord Ni d'acord ni en desacord . En desacord NS/NC

transversal entre les generacions. Més
del 80% pensa que els representants
politics parlen molti fan poc, i que
encara que puguin haver diferéncies
entre la gent, sempre seran menors
gue les diferencies que separen ala
gent dels politics. Aquest item és
especialment compartit per la
Generacio silenciosa.

Per contra, la idea que el consens en
realitat implica la rendncia als principis
genera més divisio,i posicions
ambivalents, sobretot, en les
generacions més joves.

P 43. En quina mesura creu que els partits politics responen a les demandes de la ciutadania? Base: han respost I'enquesta en linia



Confianca en les institucions, per generacié

Resultats expressats en mitjanes

Generacio silenciosa Baby-boomers

El meu ajuntament

La Unié Europea —@ —@
La Generalitat de Catalunya 4@ 4@

El govern espanyol

Millennials Generacio Z
El meu ajuntament 51 5,2
La Unié Europea 4,7 51
La Generalitat de Catalunya 4,3 4.8
El govern espanyol 3,7 3,6

—0
—®
—0
—

Poblacié general

399

P 33. Indiqui el grau de confianga que li mereixen les segiients institucions en una escala del 0 al 10

Sense diferéncies

Els ajuntaments sén les institucions
gue susciten uns nivells més elevats de
confianca, amb mitjanes que es situen
al voltant del 5 en una escala del 0 al
10. En segon terme, hi ha la Unio
Europea, amb uns nivells de confianca
que oscil-lenentre el 4,6 i el 5,1.
Després hi ha la Generalitat, entre el
4,11el4,8i, en darrer terme, el Govern
espanyol que esta per sota del 4 en
totes les cohorts.

No s'observen diferencies molt grans
en els nivells de confianca institucional
de les diverses generacions.



Representacio d'interessos de joves i gent gran, per generacié

Resultats expressats en percentatges

Generacio silenciosa [k W4 20

Baby-boomers [it- IR I

Generacio X ] 21 63 7
Millennials [ly] 28 57 5
Generacio Z LY 29 49
B i dels joves " Tots dos per igual

. Els de la gent gran . NS/NC

P 46. Quins interessos i necessitats creu vosté que defensen millor els governs i les lleis?

Ambdaés per igual

Amb algunes diferéncies percentuals, totes les
generacions creuen que els governs i les lleis defensen
per igual els interessos i les necessitats dels joves i la gent
gran.

No obstant aix0, gairebé un ter¢ dels Millennials i els de la
Generacié Z pensen que es prioritza els interessos i
necessitats de la gent gran.



Representacio d’'interessos de classes altes i baixes, per generacié

Resultats expressats en percentatges

Generacio silenciosa

Baby-boomers

Generacio X 60 9 26 )

. Els de les classes altes . Tots dos per igual
. Els de les classes baixes . NS/NC

P 47. Quins interessos i necessitats creu vosté que defensen millor els governs i les lleis?

Classes altes

Més de la meitat de les persones enquestades creu que
els governs i les lleis defensen els interessosi les
necessitats de les classes socials altes. Amb tot, aquesta
percepcio és mes amplia en les generacions meés joves.

Per contra, la idea que els governs i les lleis defensen les
classes altes i baixes per igual tendeix a disminuir en les
cohorts més joves: passa del 33% en la Generacid
silenciosa al 23% de la Generacio Z.



Representacié d'interessos de classes altes i baixes, per classe social subjectiva

Resultats expressats en percentatges

Alta

Mitjana-alta

Mitjana 58 9 28 5
Mitjana-baixa 68 8 21
Baixa 66 8 21 5

- Els de les classes altes . Tots dos per igual
. Els de les classes baixes . NS/NC

P 47. Quins interessos i necessitats creu vosté que defensen millor els governs i les lleis?

Biaix de classe en la representacioé

La percepcio majoritaria és que els governsiiles lleis
defensen més els interessos de les classes altes. Només
entre les persones que s'autodefineixen com a
pertanyents a la classe alta predomina meés la idea que
els interessos de totes les classes estan igualment
representats.

La idea que els governs i les lleis defensen millor els
interessos de les classes altes augmenta a mesura que la
classe social subjectiva de pertinenca de la persona
enquestada s'aproxima a la classe baixa.

Per contra, la percepcié que es defensa millor els
interessos de les classes socials baixes o ambdds per
igual augmenta a mesura que la persona enquestada
pertany a una classe social més acomodada.



Personalitat dels catalans, per generacié

Resultats expressats en mitjanes

Generacio Generacio Generacio  Poblacio
silenciosa Baby-boomers X Millennials Z general

Afabilitat

Estabilitat emocional

Extraversio

Obertura

Responsabilitat 6, 7

P 93. Fins a quin punt creu que cadascuna de les seglients frases descriu la seva personalitat? Soc una persona...:

Tot i que no observem diferencies molt
grans en els trets de la personalitat
entre les cohorts, si que hi ha un cert
patro. Les generacions meés joves
tenen puntuacions més altes en
I'afabilitat i 'obertura a I'experiéncia,
mentre que puntuen més baix en
I'extraversid i la responsabilitat.



4 participacié i socialitzacié politica



En aquest quart apartat, preguntem per la utilitat de la protesta social; la participacié dels pares en
questions politiques; la pertinenca a associacions o grups; la participacio en activitats de protesta en
el darrer any; I'ds habitual i la frequencia de les accions de protesta en la vida quotidiana; el grau
d'implicacid i l'interes en les mobilitzacions dels darrers anys i, finalment, la satisfaccié amb el

funcionament de la nostra democracia.



Utilitat de la protesta social, per generacio

Resultats expressats en percentatges

Generacio silenciosa

57 36
Baby-boomers
71 22
Generacio X
71 24
Millennials

Generacio Z

75 22

. La protesta social és eficag perqué els representants politics rectifiquin o canviin
. La protesta social és inutil i no serveix perqué els representants politics rectifiquin o canviin
~ NSINC

P 11. Quina de les seglients afirmacions reflecteix millor el seu punt de vista?

Eficacia de la protesta

A la societat catalana predomina la idea que la protesta
és un instrument eficag per fer que els representants
politics rectifiquin o canviin de postura. En general,
aquesta opinid és compartida per més d'un 70% de les
persones de totes les generacions amb l'excepcié de la
generacié més gran, la silenciosa. En aquest grup nomeés
un 57% hi esta d'acord, i un 36% creu que la protesta és
inatil.



Participacio politica dels pares, per generacié

Resultats expressats en percentatges

Parlaven de politica a Participaven en Participaven en reunions
casa manifestacions o actes d’associacions

o e 6 I, AT, T, T
e 20 R AR < NI IR 5
oo Y I % I TN
e Y I N TR
o 0 I R IO,

[ Sovint [ Gairebé mai = No podien, no hi havia eleccions
De vegades | Mai [ NSINC

Votaven a les eleccions

Silenciosa i Baby-boomers

Per tal de conéixer I'entorn de
socialitzacié politica dels catalans i les
catalanes, hem demanat fins a quin punt
els seus pares participaven en politica.

Els pares de les cohorts més grans eren
els menys participatius: parlaven menys
de politica a casa, participaven menys en
manifestacions o actes d'entitats, i no
votaven a les eleccions perqué no n'hi
havia.

P 10. Recorda amb quina freqiiéncia els seus pares realitzaven les seglients activitats, quan vosteé era petit/a? Només cal que ho fes un dels dos progenitors.



Pertinenca a associacions o grups, per generacio

Resultats expressats en percentatges. Si, actualment hi pertanyo.

Poblacié general

Generacio silenciosa @

Baby-boomers

Generacio X

Millennials @
Generacié Z @

P 12. Pertany actualment a algun dels grups o associacions seglients?

Baby-boomers i
Generacio X

Els Baby-boomers i la Generacio X son
les cohorts més participatives: al
voltant del 50% pertany a alguna
associacio.

Per contra, entre els Millennialsila
Generacio Z les taxes
d’associacionisme sén uns 10 punts
meés baixes. El grup menys participatiu,
de tota manera, és el de la generacio
més gran: un ter¢ de la Generacio
silenciosa pertany a alguna entitati els
dos tercos restants, no.



Pertinenca a associacions o grups, per generacio

Resultats expressats en percentatges. Si, actualment hi pertanyo.

Educacioé en el lleure

Un partit politic,
sindicat o organitzacié estudiantil

Religiosa o parroquial

Club esportiu

Grup ecologista, defensa del territori
o de proteccit dels animals

ONG o ajuda desafavorits

Cultural o d'oci

P 12. Pertany actualment a algun dels grups o associacions segiients?

Baby-boomers

Poca pertinenca

Els clubs esportius sén la principal
forma d’'associacionisme en el conjunt
de la poblacié, i especialment en les
generacions més joves. Només entre
els Baby-boomers predominen les
entitats culturals i entre la Generacio
silenciosa, les ONGs.

Les organitzacions sindicals o
politiques tenen percentatges
d'afiliacié molt més baixos,
especialment entre els més jovesi els
MeEs grans.



Participacio politica en el darrer any, per generacié

Resultats expressats en percentatges. Ha realitzat alguna d’aquestes activitats

Firmar per alguna causa,
problema o peticio

Anar a un acte amb connotacions
o continguts politics o reivindicatius

Participar en una manifestacio
o concentracio

Contactar amb politics per
expressar-los les seves opinions

Participar en activitats
il-legals de protesta

Portar xapes, insignies, samarretes o adhesius
amb un missatge reivindicatiu o politic

Generacié Generacm Generacm Paoblacio
silenciosa Baby-boomers Millennials general

BEEEE

P 29. En els ultims 12 mesos, ha realitzat alguna de les segiients activitats?

Baby-boomers i
Generacio Z

Quan es demana si en el darrer any la
persona enquestada ha realitzat
alguna activitat de participacio politica,
la més esmentada és la signatura per
alguna causa, problema o peticio. Els
Baby-boomers, els de la Generacié X i
els Millennials sén els que més han
utilitzat aquesta via de participacio.

En general, els Baby-boomersiila
Generacio Z presenten un nivell de
participacio en activitats de protesta
meés elevat, especialment en
manifestacions i concentracions.



Us habitual de les accions del consum politic, per generacié

Resultats expressats en percentatges. Accions realitzades habitualment

Consum politic

Generacio Generacio Generacio  Poblacio Els Millennials sén el grup que utilitza

silenciosa Baby-boomers X Millennials Z general

més el consum com a eina de
participacié politica. Aixi, sén la
generacié que més compra o deixa de
comprar productes per raons
sociopolitiques, mediambientals o
etiques.

Comprar productes per raons socials,
politiques, mediambientals o étiques

Fer boicot o deixar de comprar algun
producte o marca comercial

per raons socials, politiques,
mediambientals o étiques

El grup que menys recorre al consum
com a instrument politic és la
Generacio silenciosa.

Decidir qué menjar o qué no menjar per raons
socials, politiqgues, mediambientals o étiques

P 30. Pel que fa a la seva vida quotidiana, amb quina freqiiéncia fa cadascuna d’aquestes accions?



Interés per les mobilitzacions dels ultims anys, per generacié

Resultats expressats en percentatges. M’'ha interessat molt o bastant

Baby-boomers

Generacio Generacio Generacio Poblacio
silenciosa Baby-boomers X Millennials z general

Els Baby-boomers mostren molt o
bastant interés en la major part de les
mobilitzacions dels ultims anys.

El procés independentista

Mobilitzacions

feministes Per la seva banda, els Millennialsi la

Generacid Z presenten un menor
interes pel procés independentistaiila
Generacié silenciosa, per les
mobilitzacions feministes i pel dret a
I'habitatge.

Mobilitzacions
contra la crisi climatica

Mobilitzacions
pels drets laborals

Amb tot, les mobilitzacions pels drets
laborals generen un major interes en
totes les cohorts.

Mobilitzacions
pel dret a I'habitatge

P 31. En els ultims anys, hi ha hagut mobilitzacions per diversos temes o causes. Respecte a cadascuna d’aquestes, ens podria dir si s’hi ha interessat?



Interés per les mobilitzacions dels ultims anys, per generacié

Resultats expressats en percentatges. M'ha interessat molt o bastant

El procés independentista

Mobilitzacions
feministes

Mobilitzacions

contra la crisi climatica
Mobilitzacions

pels drets laborals
Mobilitzacions

pel dret a I'habitatge

El procés independentista

Mobilitzacions
feministes
Mobilitzacions

contra la crisi climatica
Mobilitzacions

pels drets laborals
Mobilitzacions

pel dret a I'habitatge

Generacio
silenciosa

Baby-boomers

Generacio

X

Millennials
Homes

Generacio

Poblacié
general

Mobilitzacié feminista

En la generacié més jove, els homes
tenen menys interés que les dones en
totes les mobilitzacions tret de la
sobiranista, mentre que en la
generacio més gran les diferencies son
les contraries: les dones tenen menys
interés que els homes.

Les dones mostren molt més interés
gue els homes en les mobilitzacions
feministes (+12 punts). Aquesta
diferéncia és especialment acusada en
la Generacid Z (+36 punts), ja que les
noies d'aquest grup expressen l'interes
maxim mentre que els nois un dels
meés baixos (només per sobre del dels
homes de la generacio silenciosa).

P 31. En els ultims anys, hi ha hagut mobilitzacions per diversos temes o causes. Respecte a cadascuna d’aquestes, ens podria dir si s’hi ha interessat?



Implicacié en les mobilitzacions (I) dels darrers anys, per generacio6

Resultats expressats en percentatges. Ha participat i/o s’ha implicat d’alguna manera en les mobilitzacions

El procés
independentista

Mobilitzacions
feministes

Mobilitzacions
contra la crisi climatica

Mobilitzacions
pels drets laborals

Mobilitzacions
pel dret a I'habitatge

Generacio Generacio
silenciosa Baby-boomers Millennials

J] o | o |
EAEIEIES

EEIER

Generacio
Z

Ky
35

Poblacié
general

3

8

Procés independentista

Els Baby-boomers sén la cohort més
participativa en contrast amb la
Generacio silenciosa.

La mobilitzacié que ha generat una
major participacio i implicacio és la
relacionada amb el procés
independentista.

P 32. I respecte a cadascuna d’aquestes mobilitzacions, ens podria dir si s’hi ha implicat? Base: persones que han contestat I'enquesta en linia



Implicacié en les mobilitzacions (I) dels darrers anys, per generacio6

Resultats expressats en percentatges. Ha participat i/o s’ha implicat d’alguna manera en les mobilitzacions

Generacié Generacio Generacio Poblacié H H H 1A
silenciosa Baby-boomers X Millennials Z general SIIenCIosa l GeneraCIo z
Homes
_ El proces
independentista De nou, observem com hi ha
Mobilitzacions . < . .
feministes diferencies importants entre els homes

Mobilitzacions

confra la crisi climatica
Mobilitzacions

pels drets laborals
Mobilitzacions

pel dret a I'habitatge

i les dones en la participacié en
mobilitzacions en les generacions meés
grans (a favor dels homes) i més joves
(a favor de les dones).

En les generacions intermedies (la del

. El procés Baby-boom, X i Millennial) les
'”:Aefb‘f:t‘izgff;: diferéncies sén més modestes, tret de
feministes les mobilitzacions feministes en les

Mobilitzacions

contra la crisi climatica
Mobilitzacions

pels drets laborals
Mobilitzacions

pel dret a I'habitatge

quals la participacié de les dones és
molt superior a la dels homes.

P 32. I respecte a cadascuna d’aquestes mobilitzacions, ens podria dir si s’hi ha implicat? Base: persones que han contestat I'enquesta en linia



Satisfaccié amb el funcionament de la democracia, per generacioé

Resultats expressats en percentatges

Insatisfaccio amb la democracia

Generacio silenciosa

3
En general, totes les generacions estan poc o gens
Baby-boomers . . \ .
satisfetes amb el funcionament de la nostra democracia.
No hi ha diferencies molt importants entre les diferents
cohorts.

Generacio X

El percentatge de gent que es declara molt o bastant
satisfeta oscil-la entre el 28% dels Baby-boomers i el 35%
de la Generacié Z.

2

Millennials

Generacid Z

3 12

. Molt satisfet/a . Bastant satisfet/a . Poc satisfet/a . Gens satisfet/a . NS/NC

P 24. En relacié amb el funcionament de la nostra democracia, esta voste...



5 situacid socioecondomica



En aquest darrer apartat, analitzem I'edat d'emancipacié real i ideal de la persona enquestada, la
valoracio de la seva situacio actual respecte la dels pares, la comparativa de la seva situacio amb la
dels pares, les perspectives de futur en relacié amb els pares, la formacié academica de la persona

enquestada i la dels seus pares i, finalment, la ubicacio en la classe social.



Edat real i ideal d’'emancipacioé de casa dels pares, per generacio

Resultats expressats en mitjanes

Edat ideal Generaciod Z, 21 anys

Generacio silenciosa 23,7 e 244
Quan es demana a quina edat van marxar de casa dels
seus pares i a quina edat creuen que és més convenient
Baby-boomers 235 e® 240 emancipar-se es detecta una similitud en les opcions de
resposta de totes les cohorts, tret de la més jove. Aixi, la
Generacid Z afirma que va marxar amb gairebé 24 anys i
Generacié X 244 e 250 que I'edat ideal seria de gairebé 21 anys. En la resta de
cohorts, 'edat ideal se situa en els 24 anys.

Millennials 23,7 e® 241

Generaci6é Z 20,8 &——e@ 238

® Edatideal @ Edat real

P 68. Quina edat tenia vosté quan va marxar a viure fora de casa dels seus pares per darrera vegada? Base: s’han emancipat de casa dels pares P 69. En general, a quina edat creu
és més convenient marxar de casa dels pares per viure pel seu compte?



Valoracio de la seva situacio actual respecte la dels pares, per generacio

Resultats expressats en percentatges

Millennials, pitjor que els seus pares

Generacio silenciosa

Les generacions de més edat creuen que en relacié amb
els seus pares la seva situacio és millor. Aquesta visio és,
també, majoritaria en la Generacié X i Z.

Baby-boomers

Generacio X Tanmateix, entre els Millennials s'imposa la visié
contraria: un 42% creu que viu pitjor que els seus pares a
la seva edat, un 17% creu que la seva situacio és
Millennials equiparable i un 40% que és millor a la dels seus pares.

A |
lﬂ
-
~
I
=3

Generacio Z

I Millor Igual B Pitor = NS/NC

P 21. En conjunt, si compara la seva situacié actual amb la que tenien els seus pares a la seva edat, creu voste que esta...



Comparativa de la seva situacio amb la dels pares (I), per generacio

Resultats expressats en percentatges

Disposar Fei Ingressos
. eina oo

habitatge estable economics

adequat adequats

Generacis siienciosa [z 27 Kige BEH 22 BN 17 I 25 [ide
saby-oomers LD 28 IEK 0 22 BEN: DD s B2
o 0 N Y I I N
e ] I I35 I 0 O
Generacio Z [P 21 (23 Il 49 24 IR

= Millor Igual B Pitjor = NS/NC

Generacions joves,
pitjor

En questions materials, s'imposa un
cert pessimisme generacional en les
franges meés joves.

La Generacio X, els Millennialsi la
Generaci6 Z pensen que estan pitjor
gue els seus pares pel que fa a
I'habitatge, la feina establei els
ingressos economics adequats.

P 22. Pel que fa a cadascun dels seglients aspectes, creu vosteé que esta millor, igual o pitjor que els seus pares a la seva edat?



Comparativa de la seva situacié amb la dels pares (ll), per generacié

Resultats expressats en percentatges

Les meves
Fer una feina decisions Progressar
que m'agradi es tinguin professionalment
en compte

Generacio sitenciosa [INEi 39 [Zj9 EZBN 39 [Eu AN 20 [z
Baby-boomers (LI 33 K037 A 36 [P 2R 25 [)7
ceneracis x [IEIN 37 EABEN « K D 26
YN 30 BETEN 25 | 34 BEEM 22 | 41 PPN 34 |
ceneracio Z [ 32 A 32 BB =2 B

I Millor Igual B8 Pitor = NS/NC

Baby-boomers i
Generacioé Z

La percepcio positiva de la propia
situacio respecte la dels pares és més
transversal en questions no
estrictament materials.

Els Baby-boomersila Generacié Z
pensen que les possibilitats de fer una
feina que els agradi, que les seves
decisions es tinguin en compte i de
progressar professionalment sén
millors que les que tenien o van tenir
els seus pares a la seva edat

P 22. Pel que fa a cadascun dels segiients aspectes, creu vosté que esta millor, igual o pitjor que els seus pares a la seva edat?



Comparativa de la seva situacio amb la dels pares (lll), per generacio

Resultats expressats en percentatges

Bona Possibilitats |\E{|3:§ a
educacio d'oci com vulgui

v vones I NI ) TN 0
s I 0 NN 5 ) N 2
virenniais (I 2+ (& A 2: K D 21 B
oo I % N #

I Millor Igual B Pitior = NS/NC

Generacio Z

La percepcid de la millora
intergeneracional en l'accés a
I'educacio de qualitat, I'oci i la llibertat
de viure la vida com vols sén molt
majoritaries en totes les cohorts.

A mesura que la generaci6 és més jove
augmenta una mica la percepcié que,
respecte als seus pares, les
possibilitats d'oci i de viure la vida com
volen son pitjors, especialment en el
cas dels Millennials.

P 22. Pel que fa a cadascun dels segiients aspectes, creu vosté que esta millor, igual o pitjor que els seus pares a la seva edat?



Perspectives de futur respecte als pares, per generacio

Resultats expressats en percentatges

Generacio silenciosa

» Kl

24

Baby-boomers

Generacio X

24

21
Generacio Z

lgual [ Pitior = NSINC

Millennials

]
=
5

Millennials i Generacioé X, pitjor

Quan demanem per les perspectives de benestar futur en
relacié amb els seus pares, s'imposa un cert pessimisme,
sobretot entre la Generaci6 X i molt especialment entre
els Millennials.

Un 45% d’'aquesta generacio creu que acabaran vivint
pitjor que els seus pares. Aquesta percepcio és
compartida per un 39% de la Generacio X i un 30% de la
Generacio Z.

En canvi, els Baby-boomers i la Generacio silenciosa
tenen la percepci6 que acabaran vivint millor que els seus
pares.

P 23. Pel que fa al futur, creu vosté que en conjunt acabara vivint millor, igual o pitjor que els seus pares?



Formacié academica finalitzada per aquelles persones que no estudien, per generacié

Resultats expressats en percentatges

Generacio silenciosa

Baby-boomers

Generacio X

Millennials

Generacio Z

" Educacié primaria o inferior ~ Educacié superior
' Educacié secundaria i similar ~ NS/NC

P 7. Quin és el nivell maxim de formacié que ha assolit?

Més formacio, joves

Les cohorts més joves disposen de més
estudis secundaris i universitaris que la
Generacio silenciosa.

Si la meitat de la Generacio6 silenciosa
disposa d’estudis primaris o inferiors,
en els Baby-boomers, la Generacié Xi Z
predominen els secundaris o similars i
en els Millennials, els universitaris.



Formacié acadéemica finalitzada dels pares, per generacié

Resultats expressats en percentatges

Mare Pare

] Senseestudis  Secundaria ~ NSINC
. Primaria Estudis universitaris

Millennials, formacio
similar pares i mares

En les generacions de més edat, les
mares disposen d'un nivell de formacio
inferior a la dels pares.

Amb tot, els pares i mares dels
Millennials presenten uns nivells de
formacié similar.

| en el cas dels de la Generacio6 Z, la
situacioé es capgira: el percentatge de
mares amb estudis superiors supera al
dels pares.

P 74. Quin és o era el nivell d’estudis de la seva mare? | P 75. Quin és o era el nivell d’estudis del seu pare? Base: han respost I'enquesta en linia



Formacio academica finalitzada respecte la dels pares, per generacio

Resultats expressats en percentatges

Mare Pare Extensio educacio

e e [EER 01 EEN R
Els membres de la Generacié silenciosa
presenten un nivell d’estudis similar al

oy [ 50 G 20
En canvi, el gran salt en el nivell
educatiu es produeix a les generacions
Generaci6 X 26 30 . _ P €T
seguents: els Baby-boomersila
Generacié X tenen un nivell formatiu

majoritariamen rior al del
Entre els Millennials, s'observa també

incrementar el nivell d'estudis, pero
amb menor intensitat.

I Superior Igual B Inferior =~ NS/NC

P 74. Quin és o era el nivell d’estudis de la seva mare? | P 75. Quin és o era el nivell d’estudis del seu pare? Base: han respost I'enquesta en linia



Autoubicacio en la classe social, per generacié

Resultats expressats en percentatges

Alta
Mitjana-alta
Mitjana
Mitjana-baixa
Baixa

Alta
Mitjana-alta
Mitjana
Mitjana-baixa
Baixa

Alta
Mitjana-alta
Mitjana
Mitjana-baixa
Baixa

Generacio silenciosa

1

53
30
7
Generacio X
1
9
53
30
7
Generacio Z
1
12
50
29
8

Baby-boomers
Alta [0

Mitjana-alta

9
Mitjana 56

28

Mitjana-baixa

Baixa| 7

Millennials

Alta | 1
Mitjana-alta 10
Mitjana 47
Mitjana-baixa 33
Baixa 9

Poblacié general

Alta |1
Mitjana-alta

9

Mitjana 52
Mitjana-baixa

8

Baixa

P 77. 1 pel que fa a voste, quina diria que és la seva classe social actualment?

Classe mitjana

Totes les cohorts se situen
majoritariament a la classe mitjana.



Ubicacio de la classe social dels pares, per generacio

Resultats expressats en percentatges

Generacio silenciosa

Baby-boomers

Mitjana, més joves

Alta |1 Alta |1
Mitjana-alta |1} 6 Mitjana-alta [ 5
Mitjana 32 Mitjana 32 .,
Mitjana-baixa 31 Mitjana-baixa 37 La pmp?rc'o de pares qu_e per.t‘—fmyen, o
Baixa 30 Baixa 25 pertanyien a la classe soual.mltjang és
3 o més elevada en les generacions més
Generacio X Millennials joves. De fet, es detecta com la
~ Atal1 ~ Altal1 proporcié va augmentant d'una cohort
M'tlal{‘n‘?tfa'ta 8 44 M'tla“’;‘?tfa'ta 12 45 a una altra. En canvi, la baixa tendeix a
itiana itjana .
retrocedir.
Mitjana-baixa 34 Mitjana-baixa 31
Baixa 13 Baixa 1
Generacio Z Poblacio general
Alta |1 Alta | 1
Mitjana-alta 14 Mitjana-alta [ 9
Mitjana 50 Mitjana 42
Mitjana-baixa 29 Mitjana-baixa 33
Baixa| 6 Baixa 15

P 76. Quina diria que és o era la classe social dels seus pares?




Ubicacio de la classe social propia respecte la dels pares, per generacio

Resultats expressats en percentatges

Generacio silenciosa

46

Generacio X

Millennials

47

Generacio Z

58 24

" L'enquestat superior als pares
L'enquestat igual que els pares
I L'enquestat inferior als pares

P 76. Quina diria que és o era la classe social dels seus pares?

Percepcioé de mobilitat social

La percepcio de la mobilitat social ascendent
és majoritaria en la generacié dels Baby-
boomers. La meitat dels Baby-boomers creu
gue pertany a una classe social més alta que la
dels seus pares, un 39% creu que s’ha quedat
igual i un 12% que ha empitjorat.

En el cas de la generacio anterior el
percentatge que percep que ha millorat la
seva posicid social respecte la dels pares és
del 44%, en front d'un 46% que no percep
mobilitat.

Per contra, en les generacions més joves, la
gent que s'ubica en una posicio social superior
a la dels seus pares és minoritaria: un 32% de
la Generacid X; un 26%, dels Millennials i un
18%, de la Generacio Z.
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