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Fitxa técnica
per estudis d’opinié

[] Provisional per a I'emissio de vistiplau

X] Definitiva per a la incorporacié al REO

Titol de I'estudi d’opinio”:

Mesura de les identitats. Analisi d’escales de mesura mitjancant
una enquesta experimental no representativa. 2013

Motivacions / objectius:

Experiments i proves metodologiques

Pla anual:

Si

A) Dades técniques: Les caracteristiques metodologiques son les seglents:

A.1) Enquestes quantitatives":

Amb enquestador:

Auto administrada:

[] Personal [] Telefonica CATI X Internet / on-line [] en paper
Escolliu opci6: Observacions:

A.1.1) Durada del questionari: de 11 a 15 minuts

A.1.2) Grandaria mostra: De 1501 a 2500 | n=1837 Ponderacié Error=+ %
entrevistes

A.1.3) Ambit geografic: Catalunya

A.1.4) Univers a entrevistar: Altres. Poblaci6 de més de 17 anys resident a
Especifiqueu: Catalunya inclosa en el panel opt-in de

NetQuest
A.1.5) Tipus de mostreig Quotes Sexe, edat, provincia i tipus d’experiment

A.2) Enquestes qualitatives™:

[ ] Reunions de grups  [] Grups de discussio

Escolliu opcié:

] Altres:

Observacions:

A.2.1) NUm. grups

A.2.2) Ambit geografic:

A.2.2) Univers a entrevistar:

A.3) Altres metodologies no incloses en els apartats anteriors

[] Especifiqueu:
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B) Dades administratives:

B.1) Promotor de I'estudi:

Unitat/Direcci6:

Departament/Altres:

CEO

B.2) Executor de I'estudi:

B.2.1) Dades provisionals

B.2.2) Dades definitives

Direcci6 i disseny:

CEO

CEO

Personal:
Telefonic:

Internet / on-line:

Reunions de grups:

Altres metodologies

Treball de camp i informe descriptiu de resultats:

Instituto Dym, Investigaciones y Ases.
Economico en Distribucién, Mercados y
Ventas, SA

Instituto Dym, Investigaciones y Ases.
Economico en Distribucién, Mercados y
Ventas, SA

Analisis i informe de
resultats addicional

CEO

CEO

Altres (especifiqueu):

B.3) Cost de I'estudi:

B.3.1) Dades provisionals

B.3.2) Dades definitives

Direcci6 i disseny:

-, -- € (IVA no inclos)

-, -- € (IVA no inclos)

Treball de camp i informe descriptiu de resultats:

Personal:
Telefonic:
Internet / on-line:
Reunions de grups:

Altres metodologies

-,-- € (IVA no inclos)
-,-- € (IVA no inclos)
7.920 € (IVA no inclos)
-,--. € (IVA no inclos)
-,-- € (IVA no inclos)

-,-- € (IVA no inclos)
-,-- € (IVA no inclos)
6.651 € (IVA no inclos)
-,--. € (IVA no inclos)
-,-- € (IVA no inclos)

Analisis i informe de
resultats addicional

- € (IVA no inclos)

-, € (IVA no inclos)

Altres (especifiqueu):

- € (IVA no inclos)

-, € (IVA no inclos)

C) Calendari:

previsié d’execucié dels treballs:

calendari final d’execucio:

Treball de camp:

11/12/2013

19/12/2013

11/12/2013 19/12/2013

Lliurament de resultats:

Desembre 2013

Desembre 2013

Presentacio resultats:

Observacions:
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D) Documentacié que s’adjunta:

Questionari:

Altres (especifiqueu): EXPERIMENTS D’ENQUESTA

Aquest sondeig on-line conté experiments d’enquesta. Els experiment sén
una eina de recerca cada cop més utilitzada en ciéncia politica i sociologia.

Per a realitzar els experiments s’ha dividit la mostra total en diversos
subgrups. Els individus han estat assignats aleatoriament a cadascun
d’aquests grups. Gracies a I'assignacio aleatoria es garanteix que els grups
siguin equivalents entre ells.

Cadascun dels grups ha rebut un tractament o estimul diferenciat. En
concret, ha estat exposat a un enunciat, text introductori, o ubicacié en el
questionari diferent d’alguna pregunta.

L’objectiu és comprovar si els canvis en I'enunciat sén capagos de modificar
la resposta/opinié dels enquestats.

Les frequéncies i encreuaments de les respostes es troben a les taules
annexes.

TESTS DE PREGUNTES | ESCALES

L’enquesta també inclou diverses proves per testar preguntes i escales de
mesura d’aspectes relacionats amb la identitat social i nacional, i sobre
valors personals i morals.

ADVERIMENTS

El text introductori d’alguna de les preguntes que s’inclouen en el qliestionari
s’emmarca dins dels experiments d’enquesta. Aquests experiments tenen
per objectiu conéixer els efectes en la opinié dels enquestats de subratllar
alguns arguments utilitzats habitualment en el debat politic. Aquests
arguments s’utilitzen per motius exclusivament cientifics i no reflecteixen les
postures del CEO o de la Generalitat de Catalunya.

Aquesta enquesta on-line no és representativa del conjunt de la poblacio
catalana, donat que la mostra s’ha extret d’un opt-in panel d’individus que
voluntariament han optat per formar part del panel. Aquesta auto-seleccié de
voluntaris implica un biaix (desconegut i no-mesurable) respecte a la
poblacié general. Aquesta metodologia és la habitual en l'area de les
enquestes on-line, i no afecta als experiments i tests de I'estudi.

' Tenen la condicié d’estudis d’'opinié segons I'article 2 de la Llei 6/2007, del 17 de juliol, del Centre d’Estudis d’Opini6é (LCEO): a) les enquestes electorals que
pregunten sobre la intencié de vot o sobre la valoraci6 dels liders i dels partits politics, i també els estudis postelectorals. (S6n exclusives del CEO segons l'art 3
b) LCEO) i b) Els treballs que tenen per objecte I'analisi de les actituds i les opinions de la societat de Catalunya, 'avaluacio i el sequiment de politiques o
serveis de la Generalitat, i altres treballs que siguin rellevants per a I'accié del Govern.

" Enquestes quantitatives: Sén aquelles en les que /'opinié de les persones enquestades es recull mitjangant un qiestionari estructurat a una mostra
representativa del total de la poblacié que es vol estudia (art. 12 a) del Decret 14/2010, de 9 de febrer, d’organitzacié i funcionament del Centre d’Estudis
d’Opini¢ i del Registre d’Estudis d’Opinié (RCEO)).

" Enquestes qualitatives: Sén aquelles en les que I'opinié de les persones enquestades es recull mitjiangant converses amb un moderador o moderadora a una
selecci6 de persones que no ha de ser necessariament representativa del conjunt de la poblacié (art. 12 b) RCEO).
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