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Fitxa tècnica

TAPI, Tablet PC Assisted Personal Interviewing. Entrevistes personals assistides per tablet PC i realitzades a la llar habitual

Tipus d’estudi

Metodologia

Disseny Mostral Univers

Mostra

Tipus de mostreig

Equip de camp

Durada treball de camp

Treball de camp Equip de camp propi, entrevistadors professionals, residents a la seva zona, bilingües i amb dedicació exclusiva al Baròmetre

Treball de camp continu, els set dies de la setmana i al llarg de tot l’any

Població de 14 anys i més: 6.439.000 habitants

Àmbit geogràfic Catalunya

Catalunya:  18.875 entrevistes personals

Aleatori polietàpic estratificat

Aquest document és propietat de FUNDACC, que autoritza la reproducció total o parcial i la difusió dels seus continguts sempre que se n’esmenti l’origen i no se’ls doni un tractament que permeti introduir 
autoria o propietat d’altres organismes, empreses o persones diferents a FUNDACC. FUNDACC, el Baròmetre, el logotip de FUNDACC i el logotip del Baròmetre són marques registrades de la fundació.

Estudi multimèdia 
d’audiències i 
consums culturals

Estudia el consum de diaris, suplements, revistes, ràdio, televisió, internet, telefonia, cinema, medi exterior, 
llibres, videojocs, música, concerts, espectacles i exposicions

Calendari 2012  

Informe 1a onada 2012 2a onada 2012 3a onada 2012

Període treball de camp any mòbil  març 2011 - febrer 2012 any mòbil juliol 2011 - juny 2012 any mòbil novembre 2011 - octubre 2012

Publicació de dades 30 març 2012 27 juliol 2012 30 novembre 2012
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Estructura de Mitjans
Audiència general de mitjans. Penetració de cada mitjà 

% d’individus i absoluts.  Exemple de lectura: El 42,1% de la població llegeix diaris. En l’onada anterior, els lectors de diaris eren un 43,5%, i fa un any un 44,8%.   
 En termes relatius, la penetració de la premsa diària en la població major de 14 anys ha baixat un 5,4% el darrer any. En termes absoluts,  
 hi ha 153.000 lectors de diaris menys que fa un any.           
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19,3 min/dia 1,3 min/dia 4,8 min/dia 110 min/dia 272,7 min/dia 67,5 min/dia 98,5 min/dia

-153.000
-5,4%

+39.000
+1,1%

-226.000
-5,2%

+5.000
 0,0%

+390.000
+12,1%

-6.000
-0,2%

+234.000 
+4,1%

+109.000
+2,8%

-90.000
-3,2%

-62.000
-4,7%

-147.000
-10,3%

+2.000
  0,0%

-96.000
-2,2%

+13.000
+0,2%

+138.000 
+3,9%

-25.000 
-0,5%

+53.000
+0,9%

+81.000
+2,0%

diferencial en absoluts

diferencial en penetració (%)

diferencial en absoluts

diferencial en penetració (%)

Temps 
de Consum

Diferencial respecte l’onada 
anterior (març 11 - feb12)

Diferencial respecte l’any
anterior  (jul10 - juny 11) 

Àmbit: Catalunya

AUDIÈNCIA:

 

 

 

 

 

 

 

Diaris
lectors/dia 

Suplements
lectors/setmana 

Revistes
lectors/període  
publicació 

Ràdio
oients/dia(dill-div) 

Televisió
telespectadors/dia 

Internet  
usuaris/dia

Telefonia fixa 
individus amb línia 
fixa a la llar  

Telefonia mòbil 
total usuaris 

Exterior 
suports/dia

any mòbil 
juliol 2010 - juny 2011

any mòbil 
novembre 2010 - octubre  2011

any mòbil 
març 2011 - febrer  2012

any mòbil 
juliol 2011 - juny  2012

Nota: El temps dedicat a consums de mitjans només per dades any mòbil juliol 2011 - juny 2012    
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Àmbit: Catalunya

Estructura de Mitjans
Audiència general de mitjans. Penetració de cada mitjà per variables sociodemogràf iques

% horitzontal. Exemple de lectura:  El 51,6% dels homes llegeix diaris 

TOTAL POBLACIÓ

%

total 
població

6.439.000 

100%

2.711.000

42,1%

1.296.000

20,1%

3.583.000

55,6%

5.198.000

80,7%

51,6%

32,9%

diaris suplements internet telefonia
fixa

GÈNERE

home

dona

EDAT

14-24 anys

25-44 anys

45-64 anys

65 i +

CLASSE SOCIAL

alta i mitjana alta

mitjana

mitj. baixa i baixa

LLENGUA HABITUAL

català

castellà

altres /nsnc

0% 50% 100%

37,2%

42,4%

46,0%

38,9%

0% 50% 100% 0% 50% 100%

61,6%

49,9%
0% 50% 100%

79,1%

82,3%

0% 50% 100%

50,7%

41,4%

30,6%

0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

49,5%

37,4%

27,0%
0% 50% 100% 0% 50% 100%

5.929.000

92,1%

televisió

0% 50% 100%

0% 50% 100%

0% 50% 100%

0% 50% 100%

58,4%

53,4%

55,1%
0% 50% 100% 0% 50% 100%

4.092.000

63,6%

3.658.000

56,8%

revistes i
publ. per.

ràdio

60,1%

66,9%
0% 50% 100% 0% 50% 100%

61,1%

52,7%

0% 50% 100% 0% 50% 100%

0% 50% 100% 0% 50% 100%

0% 50% 100% 0% 50% 100%

62,6%

53,8%

36,5%

64,7%

56,4%

45,6%

86,2%

71,1%

48,7%

16,1%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

31,2%

12,4%

4,0%

8,2%

16,7%

27,3%

23,9%

20,0%

20,3%

32,5%

17,6%

7,3%

73,1%

53,9%

33,1%

5.945.000

92,3%

telefonia
mòbil

0% 50% 100%

93,8%

90,9%

0% 50% 100%

0% 50% 100%

0% 50% 100%

95,9%

98,4%

94,5%

74,9%

96,3%

93,1%

84,3%

3.993.000

62,0%

medi
exterior

0% 50% 100%

64,9%

59,2%

0% 50% 100%

0% 50% 100%

58,8%

64,4%

65,5%
0% 50% 100%

76,9%

73,2%

85,7%

90,7%

89,3%

93,2%

93,6%

92,2%

92,5%

87,3%

91,7%

90,1%

92,8%

95,2%

92,3%

91,9%

89,2%

80,2%

69,0%

88,4%

77,8%

43,7%

91,3%

92,9%

96,0%

71,9%

58,4%

44,7%

75,5%

68,1%

59,9%

44,7%

57,5%

60,3%

59,4%

45,6%

65,5%

66,9%

65,2%

53,3%

71,7%

63,1%

52,0%

67,6%

61,3%

55,0%

AUDIÈNCIA:

 

 

 

 

 

 

 

Diaris
lectors/dia 

Suplements
lectors/setmana 

Revistes
lectors/període  
publicació 

Ràdio
oients/dia(dill-diu) 

Televisió
telespectadors/dia 

Internet  
usuaris/dia

Telefonia fixa: 
individus amb línia 
fixa a la llar  

Telefonia mòbil: 
total usuaris 

Exterior 
suports/dia
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Àmbit: Catalunya

Estructura de Mitjans
Audiència general de mitjans. Perfil de l’audiència per variables sociodemogràf iques

% vertical. Exemple de lectura:  El 60,3% dels lectors de premsa diària són homes 

TOTAL POBLACIÓ

%

total 
població

60,3%

39,7%

diaris suplements internet telefonia
fixa

GÈNERE

home

dona

EDAT

14-24 anys

25-44 anys

45-64 anys

65 i +

CLASSE SOCIAL

alta i mitjana alta

mitjana

mitj. baixa i baixa

LLENGUA HABITUAL

català

castellà

altres /nsnc

0% 50% 100%

11,0%

39,1%

31,8%

18,2%

0% 50% 100% 0% 50% 100%

54,4%

45,6%
0% 50% 100%

48,2%

51,8%

0% 50% 100%

36,7%

49,0%

14,3%

0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

50,9%

46,0%

3,1%
0% 50% 100% 0% 50% 100%

televisió

0% 50% 100%

0% 50% 100%

0% 50% 100%

0% 50% 100%

45,4%

49,8%

4,8%
0% 50% 100% 0% 50% 100%

revistes i
publ. per.

ràdio

46,4%

53,6%
0% 50% 100% 0% 50% 100%

52,9%

47,1%

12,8%

40,9%

29,9%

16,5%
0% 50% 100% 0% 50% 100%

12,6%

41,2%

30,4%

15,8%

34,4%

49,5%

16,1%
0% 50% 100% 0% 50% 100%

48,9%

47,7%

3,4%
0% 50% 100% 0% 50% 100%

47,7%

49,2%

3,1%

34,8%

49,5%

15,8%

19,2%

49,6%

25,5%

5,7%

49,2%

50,8%

12,4%

38,8%

29,1%

19,7%

30,5%

49,9%

19,6%

43,3%

51,9%

4,9%

67,2%

31,9%

1,0%

5,1%

32,2%

39,4%

23,3%

48,7%

51,3%

49,3%

43,6%

7,2%

40,1%

48,3%

11,7%

telefonia
mòbil

0% 50% 100%

49,9%

50,1%

0% 50% 100%

0% 50% 100%

0% 50% 100%

12,9%

41,4%

29,8%

15,9%

31,8%

50,3%

17,9%

medi
exterior

0% 50% 100%

51,4%

48,6%

15,1%

42,6%

28,1%

14,2%
0% 50% 100%

33,3%

49,3%

17,4%
0% 50% 100%

41,1%

53,8%

5,1%
0% 50% 100%

11,8%

35,2%

30,9%

22,1%

29,6%

50,5%

20,0%

43,3%

52,1%

4,6%

12,4%

38,0%

29,3%

20,3%

49,2%

50,8%

33,7%

49,5%

16,8%

47,4%

50,0%

2,6%

42,8%

52,2%

5,0%

6.439.000 

100%

2.711.000

100%

1.296.000

100%

3.583.000

100%

5.198.000

100%

5.929.000

100%

4.092.000

100%

3.658.000

100%

5.945.000

100%

3.993.000

100%

AUDIÈNCIA:

 

 

 

 

 

 

 

Diaris
lectors/dia 

Suplements
lectors/setmana 

Revistes
lectors/període  
publicació 

Ràdio
oients/dia(dill-diu) 

Televisió
telespectadors/dia 

Internet  
usuaris/dia

Telefonia fixa: 
individus amb línia 
fixa a la llar  

Telefonia mòbil: 
total usuaris 

Exterior 
suports/dia
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Estructura de Mitjans
Audiència general de mitjans. Llengua de consum

% vertical. Exemple de lectura:  El 39,9% dels lectors de premsa diària llegeixen diaris en català i el 75,2% en castellà (la suma no dóna 100 degut a les duplicacions)   

                 

total 
població

6.439.000 

100%

2.711.000

100%

1.296.000

100%

4.559.000

100%

3.382.000

100%

diaris suplements internet missatges
SMS

0% 50% 100% 0% 50% 100%

5.929.000

100%

televisió

0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

4.092.000

100%

3.658.000

100%

revistes i
publ. per.

ràdio

0% 50% 100% 0% 50% 100%

57,6%

60,6%

47,7%

72,2%

62,1%

86,8%

CATALUNYA
total població
%

català
castellà
altres

39,9%

75,2%

48,9%

89,4%

15,2%

51,1%

77,9%

5,9%

48,2%

77,1%

14,7%

Àmbit: Catalunya

AUDIÈNCIA:

 

 

 

 

 

 

 

Diaris
llengua/diari ahir

Suplements
llengua/suplement 
última setmana

Revistes
llengua/revista  
últim període

Ràdio
llengua/ràdio ahir

Televisió
llengua/TV ahir

Internet
llengua/usos 
internet  
últim mes

Missatges SMS
llengua/sms  
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PREMSA DIÀRIA 
RÀNQUING* TOTAL PREMSA DIÀRIA
BASE:C atalunya
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

      18.875      18.875Entrevistes
       6.439       6.439POBLACIÓ (000)

 
PREMSA LLEGIDA O FULLEJADA AHIR
 

        42,1       2.711T O TAL PREMSA
 

        35,7       2.297INF O RM A C I Ó  G ENERAL
         0,7          46E C O N Ò M I C S

        14,7         948ESP O RTIUS
 

        37,8       2.432PA G A MENT
         7,2         465G RATUÏTS

 
        16,8       1.082C ATALÀ
        31,7       2.039C ASTELLÀ

           -           0ALTRES LLEN G ÜES
 
 

        12,7         817La  V a n g u a rd i a
        10,6         683El Pe rió d i c o d e  C a t a luny a
         7,7         495El Mun d o D e p ortiv o
         6,6         422La  V a n g u a rd i a  ( C a t)
         6,3         407La  V a n g u a rd i a  ( C a s)
         6,3         406Sp ort
         6,0         38420 M inutos ( G )(5)
         5,6         360El Pe rió d i c o d e  C a t a luny a ( C a s)
         5,2         337El Pe rió d i c o d e  C a t a luny a ( C a t)
         4,0         258M a rc a
         3,6         230Q u è ! ( G )(5)
         3,4         218El P a ís
         3,1         202El Punt A vu i
         2,4         155As
         1,8         118Se gr e
         1,8         116A r a
         1,7         108D i a ri d e  T a rr a g o n a
         1,3          82Se gr e  ( C a t)
         1,1          70El Mun d o
         0,9          57D i a ri d e  G iro n a
         0,9          57M és T a rr,Re us, C .D a u . ( G )(5)
         0,8          51Re g ió 7
         0,6          41D i a ri d e  Sa b a d e ll (5)
         0,6          39D i a ri d e  Te rr a ss a  (5)
         0,6          37Se gr e  ( C a s)
         0,5          34El 9 Esp ortiu d e  C a t a luny a
         0,5          34La  M a ñ a n a
         0,5          30Exp a nsió n (6)
         0,4          27La  Ra zó n
         0,4          27Bo n d i a  Ll e id a  ( G )(5)
         0,4          22El Ec o n o m ist a  (5)
         0,3          17AB C
         0,2          13La  G a c e t a
         0,1           8C in c o d í a s (6)

 P à g in a  7© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 
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PREMSA DIÀRIA 
RÀNQUING* TOTAL PREMSA DIÀRIA
BASE:Barcelona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

      10.844      10.844Entrevistes
       4.729       4.729POBLACIÓ (000)

 
PREMSA LLEGIDA O FULLEJADA AHIR
 

        42,1       1.990T O TAL PREMSA
 

        35,4       1.675INF O RM A C I Ó  G ENERAL
         0,8          36E C O N Ò M I C S

        14,4         683ESP O RTIUS
 

        36,9       1.744PA G A MENT
         8,4         397G RATUÏTS

 
        14,0         663C ATALÀ
        33,3       1.575C ASTELLÀ

           -           0ALTRES LLEN G ÜES
 
 

        13,7         648La  V a n g u a rd i a
        12,1         572El Pe rió d i c o d e  C a t a luny a
         8,1         38420 M inutos ( G )(5)
         7,6         360El Mun d o D e p ortiv o
         7,3         345La  V a n g u a rd i a  ( C a s)
         6,7         316El Pe rió d i c o d e  C a t a luny a ( C a s)
         6,6         313La  V a n g u a rd i a  ( C a t)
         6,3         297Sp ort
         5,6         267El Pe rió d i c o d e  C a t a luny a ( C a t)
         4,8         228Q u è ! ( G )(5)
         3,7         176M a rc a
         3,7         174El P a ís
         2,3         110As
         1,8          87A r a
         1,7          83El Punt A vu i
         1,1          54El Mun d o
         1,0          46Re g ió 7
         0,9          41D i a ri d e  Sa b a d e ll (5)
         0,8          39D i a ri d e  Te rr a ss a  (5)
         0,5          26Exp a nsió n (6)
         0,5          22La  Ra zó n
         0,4          18El Ec o n o m ist a  (5)
         0,3          13El 9 Esp ortiu d e  C a t a luny a
         0,3          13AB C
         0,2           9La  G a c e t a

 P à g in a  8© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 
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PREMSA DIÀRIA 
RÀNQUING* TOTAL PREMSA DIÀRIA
BASE:G irona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       2.802       2.802Entrevistes
         641         641POBLACIÓ (000)

 
PREMSA LLEGIDA O FULLEJADA AHIR
 

        41,4         265T O TAL PREMSA
 

        35,4         227INF O RM A C I Ó  G ENERAL
        15,7         100ESP O RTIUS

 
        41,2         264PA G A MENT

 
        30,1         193C ATALÀ
        20,9         134C ASTELLÀ

           -           0ALTRES LLEN G ÜES
 
 

        16,8         107El Punt A vu i
        12,1          77La  V a n g u a rd i a
         8,9          57D i a ri d e  G iro n a
         8,2          52La  V a n g u a rd i a  ( C a t)
         7,7          49El Mun d o D e p ortiv o
         7,6          49El Pe rió d i c o d e  C a t a luny a
         5,9          38Sp ort
         5,0          32El Pe rió d i c o d e  C a t a luny a ( C a t)
         4,8          31M a rc a
         4,1          26La  V a n g u a rd i a  ( C a s)
         3,1          20As
         2,8          18El Pe rió d i c o d e  C a t a luny a ( C a s)
         2,7          17El P a ís
         2,6          17El 9 Esp ortiu d e  C a t a luny a
         1,6          10A r a
         1,0           7El Mun d o

 P à g in a  9© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
PREMSA DIÀRIA 
RÀNQUING* TOTAL PREMSA DIÀRIA
BASE:Lleida
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       2.189       2.189Entrevistes
         380         380POBLACIÓ (000)

 
PREMSA LLEGIDA O FULLEJADA AHIR
 

        47,9         182T O TAL PREMSA
 

        45,0         171INF O RM A C I Ó  G ENERAL
        14,3          54ESP O RTIUS

 
        45,2         172PA G A MENT
         5,7          22G RATUÏTS

 
        31,1         118C ATALÀ
        30,3         115C ASTELLÀ

           -           0ALTRES LLEN G ÜES
 
 

        30,6         116Se gr e
        21,3          81Se gr e  ( C a t)
         9,7          37Se gr e  ( C a s)
         8,9          34La  M a ñ a n a
         8,9          34La  V a n g u a rd i a
         8,1          31El Mun d o D e p ortiv o
         7,7          29Sp ort
         7,2          27Bo n d i a  Ll e id a  ( G )(5)
         5,3          20La  V a n g u a rd i a  ( C a t)
         4,6          18El Pe rió d i c o d e  C a t a luny a
         3,6          14La  V a n g u a rd i a  ( C a s)
         3,0          11El Pe rió d i c o d e  C a t a luny a ( C a t)
         2,9          11M a rc a
         2,3           9El P a ís
         2,2           8A r a
         2,0           8As
         1,9           7El Pe rió d i c o d e  C a t a luny a ( C a s)
         1,2           5El Punt A vu i
         0,8           3Re g ió 7

 P à g in a  10© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
PREMSA DIÀRIA 
RÀNQUING* TOTAL PREMSA DIÀRIA
BASE:Tarragona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       3.040       3.040Entrevistes
         688         688POBLACIÓ (000)

 
PREMSA LLEGIDA O FULLEJADA AHIR
 

        39,7         273T O TAL PREMSA
 

        32,6         225INF O RM A C I Ó  G ENERAL
         0,7           5E C O N Ò M I C S

        16,0         110ESP O RTIUS
 

        36,5         251PA G A MENT
         6,6          45G RATUÏTS

 
        15,8         109C ATALÀ
        31,2         215C ASTELLÀ

           -           0ALTRES LLEN G ÜES
 
 

        15,4         106D i a ri d e  T a rr a g o n a
         8,4          58La  V a n g u a rd i a
         8,4          57M és T a rr,Re us, C .D a u . ( G )(5)
         8,0          55El Mun d o D e p ortiv o
         6,6          45El Pe rió d i c o d e  C a t a luny a
         6,0          41Sp ort
         5,8          40M a rc a
         5,3          37La  V a n g u a rd i a  ( C a t)
         3,9          27El Pe rió d i c o d e  C a t a luny a ( C a t)
         3,2          22La  V a n g u a rd i a  ( C a s)
         2,8          19El Pe rió d i c o d e  C a t a luny a ( C a s)
         2,7          18El P a ís
         2,4          17As
         1,5          10A r a
         1,1           8El Mun d o
         1,1           7El Punt A vu i

 P à g in a  11© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
SUPLEMENTS 
RÀNQUING
BASE:C atalunya
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

      18.875      18.875Entrevistes
       6.439       6.439POBLACIÓ (000)

 
SUPLEMENTS LLEGITS ÚLTIMA SETMANA
 

        20,1       1.296LE C T O RS
 

         8,1         519M a g a zin e
         5,6         361D o m in i c a l
         3,3         212Q u è  f e m
         3,1         201EPS
         3,0         194D o m in i c a l ( C a t)
         2,6         170D o m in i c a l ( C a s)
         2,3         149Es. Estilos d e  V id a
         1,8         114Pr esè n c i a
         1,6         102TV m a n í a
         1,4          90Id e a s + Te l e to d o
         1,3          85Tim e O ut C a p d e  7m a n a
         0,9          58Sortim
         0,8          51XL Se m a n a l
         0,8          49Id e es + Te l e to d o ( C a t)
         0,6          41Id e a s + Te l e to d o ( C a s)
         0,6          39Le c tur a
         0,5          31L’Ec o n ò m i c
         0,4          24D o m in i c a l (D i a ri d e  G iro n a )
         0,3          22M a g a zin e  (El Mun d o)
         0,3          19El F a r
         0,2          15D i ez M inutos (Su p)
         0,2          15Re v ist a
         0,2          11El C u ltur a l
         0,1           8Yo D o n a  ( C a s)
         0,1           6Q u é  m e  d i c es (Su p)

 P à g in a  12© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
SUPLEMENTS 
RÀNQUING
BASE:Barcelona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

      10.844      10.844Entrevistes
       4.729       4.729POBLACIÓ (000)

 
SUPLEMENTS LLEGITS ÚLTIMA SETMANA
 

        19,3         915LE C T O RS
 

         8,5         404M a g a zin e
         6,1         289D o m in i c a l
         3,5         165Q u è  f e m
         3,1         149EPS
         3,1         148D o m in i c a l ( C a t)
         3,1         145D o m in i c a l ( C a s)
         2,3         110Es. Estilos d e  V id a
         1,6          76TV m a n í a
         1,5          69Id e a s + Te l e to d o
         1,4          67Tim e O ut C a p d e  7m a n a
         1,1          52Pr esè n c i a
         0,8          38Id e es + Te l e to d o ( C a t)
         0,7          32Id e a s + Te l e to d o ( C a s)
         0,6          29Sortim
         0,4          19El F a r
         0,3          15L’Ec o n ò m i c
         0,3          14M a g a zin e  (El Mun d o)
         0,2          10D i ez M inutos (Su p)
         0,2           8El C u ltur a l

 P à g in a  13© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
SUPLEMENTS 
RÀNQUING
BASE:G irona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       2.802       2.802Entrevistes
         641         641POBLACIÓ (000)

 
SUPLEMENTS LLEGITS ÚLTIMA SETMANA
 

        25,2         162LE C T O RS
 

         8,8          56Pr esè n c i a
         7,6          49M a g a zin e
         4,8          31D o m in i c a l
         3,6          23Sortim
         3,6          23D o m in i c a l (D i a ri d e  G iro n a )
         3,3          21EPS
         3,3          21Q u è  f e m
         3,2          21D o m in i c a l ( C a t)
         2,4          15Es. Estilos d e  V id a
         2,0          13L’Ec o n ò m i c
         1,6          10D o m in i c a l ( C a s)
         1,3           9Id e a s + Te l e to d o
         1,3           9TV m a n í a
         0,7           5Tim e O ut C a p d e  7m a n a
         0,7           4Id e a s + Te l e to d o ( C a s)
         0,7           4Id e es + Te l e to d o ( C a t)

 P à g in a  14© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
SUPLEMENTS 
RÀNQUING
BASE:Lleida
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       2.189       2.189Entrevistes
         380         380POBLACIÓ (000)

 
SUPLEMENTS LLEGITS ÚLTIMA SETMANA
 

        22,3          85LE C T O RS
 

        10,2          39Le c tur a
         5,4          21M a g a zin e
         4,0          15Re v ist a
         3,0          12D o m in i c a l
         2,6          10Q u è  f e m
         2,3           9D o m in i c a l ( C a t)
         2,2           8EPS
         1,9           7Es. Estilos d e  V id a
         1,7           6Tim e O ut C a p d e  7m a n a
         1,2           5TV m a n í a
         0,9           3Id e a s + Te l e to d o
         0,8           3D o m in i c a l ( C a s)

 P à g in a  15© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
SUPLEMENTS 
RÀNQUING
BASE:Tarragona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       3.040       3.040Entrevistes
         688         688POBLACIÓ (000)

 
SUPLEMENTS LLEGITS ÚLTIMA SETMANA
 

        19,6         135LE C T O RS
 

         6,7          46M a g a zin e
         6,6          45XL Se m a n a l
         4,2          29D o m in i c a l
         3,3          23EPS
         2,5          17D o m in i c a l ( C a t)
         2,3          16Q u è  f e m
         2,3          16Es. Estilos d e  V id a
         1,8          12TV m a n í a
         1,7          12D o m in i c a l ( C a s)
         1,2           9Id e a s + Te l e to d o
         0,9           7Tim e O ut C a p d e  7m a n a
         0,7           5Id e es + Te l e to d o ( C a t)
         0,7           5Pr esè n c i a
         0,7           4M a g a zin e  (El Mun d o)
         0,6           4Sortim
         0,5           4Id e a s + Te l e to d o ( C a s)

 P à g in a  16© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING * SETMANALS I QUINZENALS
BASE:C atalunya
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

      18.875      18.875Entrevistes
       6.439       6.439POBLACIÓ (000)

 
REVISTES SETMANALS I QUINZENALS LLEGIDES U.P.
 

        39,8       2.560T O TAL
 

         8,7         560Pro nto
         6,8         438Ho l a
         5,7         367Le c tur a s
         3,2         208C u or e
         2,2         144Se m a n a
         2,1         137D i ez M inutos
         2,0         131El 9 N o u(Bs)
         1,8         117El Ju e v es
         1,6         104El Tot M a t a ró i M a r.( G )
         1,5          99Int e rv iú
         1,5          97M í a
         1,5          96La  Fur a ( G )
         1,5          95C a p gròs M a t a ró M a res.( G )
         1,2          77Re c l a m O so n a  Rip o ll ès( G )
         1,1          69C o m p ut e r Hoy( Q )
         0,9          60La tin o B a rc e lo n a ( G )
         0,9          57D i a ri d e  V il a n o v a
         0,9          57Sá lv a m e
         0,8          52Re v ist a  M és( G )
         0,8          52Tot Sa nt C u g a t( G )
         0,8          51í Q u é  m e  d i c es!
         0,8          50La  C l a u( G )
         0,8          50C o m a rq u es d e  Po n e nt Pir.( Q )( G )
         0,8          49Re v ist a  d e l V a ll ès
         0,8          49C a v a ll F ort( Q )
         0,7          48Se tm a n a ri d e  l ’ A lt Em p .
         0,7          46N otí c i est g n( G )
         0,7          45El C a rg o l M a g .Pe n e d è s( G )
         0,7          45L’Est e l Te rres Eb re n q u es( Q )( G )
         0,7          44So lo M oto A c tu a l
         0,6          41L’En ll a ç  d e ls A n o i e n cs( G )
         0,6          38El Tot B a d a lo n a ( G )
         0,6          36Hor a  N o v a (Bs)
         0,6          36TP Te l e pro gr a m a
         0,5          35A uto p ist a
         0,5          34El 3 d e  V u it
         0,5          32La  V e u d e  l ’Eb r e
         0,5          31Tim e O ut B a rc e lo n a
         0,5          31El V a ll e n c
         0,5          30Tot C e rd a nyo l a ( G )
         0,5          30M oto c i c lism o
         0,4          29Lín i a  V a ll ès( G )
         0,4          28In To u c h
         0,4          28Br a v o p or ti( Q )
         0,4          27M és Eb r e ( G )
         0,4          26G o l( G )
         0,4          25La  V e u d e  l ’ A n o i a
         0,4          24C o ntr a p unt( G )
         0,4          24C o c h e  A c tu a l
         0,4          23La  C o m a rc a  d ’ O lot
         0,4          23D i a ri d e  Ru b í( G )
         0,3          22A uto Bild Esp a ñ a
         0,3          22A uto h e b d o Sp ort
         0,3          21M o ll e t a  m à ( G )
         0,3          21Te l e n o v e l a
         0,3          21Ti e m p o d e  Hoy
         0,3          20La  C iut a t d e  T a rr a g o n a ( G )
         0,3          20La  V il a ( Q )( G )
         0,3          19G e nt e  e n B a rc e lo n a ( G )
         0,3          19La  G a rrotx a ( G )
         0,3          19G ro c( Q )( G )
         0,3          17C a t a luny a  C risti a n a
         0,3          17Su p e rt e l e
         0,2          16L’ O p c ió( G )
         0,2          16C e rd a nyo l a  a l D i a ( G )
         0,2          15G u i a  d e l O c io B a rc e lo n a
         0,2          15M ir a ’ m( G )

 P à g in a  17© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING * SETMANALS I QUINZENALS
BASE:C atalunya
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

      18.875      18.875Entrevistes
       6.439       6.439POBLACIÓ (000)

 
         0,2          15Lín i a  Sa nts( Q )( G )
         0,2          14D i a ri d e  B a d a lo n a ( G )
         0,2          14N o g u e r a  M a g a zín( Q )( G )
         0,2          13C a t a luny a  C risti a n a ( C a t)
         0,2          13So m G a rrig u es( Q )
         0,2          12El Tot G r a n o ll e rs-V O r( G )
         0,2          12Re v ist a  d e  Rip o ll e t( G )
         0,2          12Hoy M otor 16
         0,2          11L’In d e p . d e  G r à c i a ( G )
         0,2          11L’Ec o d e  Sit g es
         0,2          11D i a ri d e  Sa nt C u g a t
         0,2          11C ost a  M a g a zin e ( Q )( G )
         0,2          10O so n a  C o m a rc a ( G )
         0,1          10El Rip o ll ès
         0,1           9El Tri a n g l e
         0,1           9À n c or a
         0,1           9L’ A c tu a lit a t B.M o ntse ny
         0,1           9N o v a  C o n c a
         0,1           8D i a ri d e l B a ix Pe n e d è s
         0,1           8Inv e rsió n & Fin a nz a s
         0,1           8N o v a  T à rre g a
         0,1           87 D i es V a ll ès( G )
         0,1           8Forj a
         0,1           7C e lso n a  In form a c ió
         0,1           7Se tm a n a ri D ire c t a
         0,1           7B a d a lo n a  2000( G )
         0,1           77D i es(Ed .V il a fr a n c a )( G )
         0,1           7L’ O p c ió(Ed .B a ix Pe n e d è s)( Q )( G )
         0,1           6La  V e u d e  l a  Se g a rr a
         0,1           6D i a ri d e  V i c ( G )
         0,1           6Sí, se  p u e d e ( G )
         0,1           5C a t a luny a  C risti a n a ( C a s)

 P à g in a  18© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING * SETMANALS I QUINZENALS
BASE:Barcelona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

      10.844      10.844Entrevistes
       4.729       4.729POBLACIÓ (000)

 
REVISTES SETMANALS I QUINZENALS LLEGIDES U.P.
 

        37,8       1.790T O TAL
 

         8,1         384Pro nto
         6,6         312Ho l a
         5,4         256Le c tur a s
         3,2         154C u or e
         2,6         121El 9 N o u(Bs)
         2,3         110Se m a n a
         2,2         106D i ez M inutos
         2,2         104El Tot M a t a ró i M a r.( G )
         2,0          95C a p gròs M a t a ró M a res.( G )
         1,5          73La  Fur a ( G )
         1,5          72El Ju e v es
         1,5          71Re c l a m O so n a  Rip o ll ès( G )
         1,3          63M í a
         1,3          60La tin o B a rc e lo n a ( G )
         1,2          57Int e rv iú
         1,2          55D i a ri d e  V il a n o v a
         1,1          52Tot Sa nt C u g a t( G )
         1,1          51Re v ist a  M és( G )
         1,1          50La  C l a u( G )
         1,0          49Re v ist a  d e l V a ll ès
         0,9          45El C a rg o l M a g .Pe n e d è s( G )
         1,0          45C o m p ut e r Hoy( Q )
         0,9          41L’En ll a ç  d e ls A n o i e n cs( G )
         0,8          39Sá lv a m e
         0,8          38El Tot B a d a lo n a ( G )
         0,7          35í Q u é  m e  d i c es!
         0,7          33C a v a ll F ort( Q )
         0,6          30So lo M oto A c tu a l
         0,6          30Tot C e rd a nyo l a ( G )
         0,6          29Lín i a  V a ll ès( G )
         0,6          29Tim e O ut B a rc e lo n a
         0,6          27El 3 d e  V u it
         0,5          24C o ntr a p unt( G )
         0,5          24La  V e u d e  l ’ A n o i a
         0,5          23A uto p ist a
         0,5          23D i a ri d e  Ru b í( G )
         0,5          23TP Te l e pro gr a m a
         0,5          21M o ll e t a  m à ( G )
         0,4          20In To u c h
         0,4          19G e nt e  e n B a rc e lo n a ( G )
         0,4          18G o l( G )
         0,4          17M oto c i c lism o
         0,3          16A uto Bild Esp a ñ a
         0,3          16C e rd a nyo l a  a l D i a ( G )
         0,3          15C o c h e  A c tu a l
         0,3          15Br a v o p or ti( Q )
         0,3          15Lín i a  Sa nts( Q )( G )
         0,3          14D i a ri d e  B a d a lo n a ( G )
         0,3          14G u i a  d e l O c io B a rc e lo n a
         0,3          14Te l e n o v e l a
         0,3          13A uto h e b d o Sp ort
         0,3          13M ir a ’ m( G )
         0,3          12C a t a luny a  C risti a n a
         0,3          12El Tot G r a n o ll e rs-V O r( G )
         0,3          12Re v ist a  d e  Rip o ll e t( G )
         0,2          11D i a ri d e  Sa nt C u g a t
         0,2          11L’Ec o d e  Sit g es
         0,2          11L’In d e p . d e  G r à c i a ( G )
         0,2          11Su p e rt e l e
         0,2          10O so n a  C o m a rc a ( G )
         0,2          10Ti e m p o d e  Hoy
         0,2           9C a t a luny a  C risti a n a ( C a t)
         0,2           87 D i es V a ll ès( G )
         0,2           8Forj a
         0,2           8Hoy M otor 16
         0,1           7B a d a lo n a  2000( G )

 P à g in a  19© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING * SETMANALS I QUINZENALS
BASE:G irona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       2.802       2.802Entrevistes
         641         641POBLACIÓ (000)

 
REVISTES SETMANALS I QUINZENALS LLEGIDES U.P.
 

        40,4         259T O TAL
 

         9,4          60Pro nto
         8,3          53Ho l a
         7,6          49Le c tur a s
         7,3          47Se tm a n a ri d e  l ’ A lt Em p .
         5,5          36Hor a  N o v a (Bs)
         4,1          26C u or e
         3,6          23La  C o m a rc a  d ’ O lot
         2,9          19La  G a rrotx a ( G )
         2,3          15El Ju e v es
         2,3          15Int e rv iú
         2,3          15M í a
         2,2          14Se m a n a
         1,9          12D i ez M inutos
         1,5          10El 9 N o u(Bs)
         1,4           9À n c or a
         1,4           9El Rip o ll ès
         1,1           7í Q u é  m e  d i c es!
         1,0           7C o m p ut e r Hoy( Q )
         0,8           5Re c l a m O so n a  Rip o ll ès( G )
         0,8           5Sá lv a m e
         0,8           5So lo M oto A c tu a l
         0,8           5TP Te l e pro gr a m a
         0,7           5Br a v o p or ti( Q )
         0,8           5C a v a ll F ort( Q )
         0,6           4A uto p ist a
         0,6           4C o c h e  A c tu a l
         0,7           4L’ A c tu a lit a t B.M o ntse ny
         0,7           4M oto c i c lism o
         0,7           4Ti e m p o d e  Hoy

 P à g in a  20© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING * SETMANALS I QUINZENALS
BASE:Lleida
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       2.189       2.189Entrevistes
         380         380POBLACIÓ (000)

 
REVISTES SETMANALS I QUINZENALS LLEGIDES U.P.
 

        44,9         171T O TAL
 

        12,8          49C o m a rq u es d e  Po n e nt Pir.( Q )( G )
        10,4          40Pro nto
         6,3          24Ho l a
         5,4          21Le c tur a s
         4,9          19G ro c( Q )( G )
         3,6          14El Ju e v es
         3,4          13N o g u e r a  M a g a zín( Q )( G )
         3,4          13So m G a rrig u es( Q )
         2,9          11Int e rv iú
         2,5           9C u or e
         2,2           8N o v a  T à rre g a
         1,8           7C e lso n a  In form a c ió
         1,6           6D i ez M inutos
         1,6           6La  V e u d e  l a  Se g a rr a
         1,6           6M í a
         1,7           6Se m a n a
         1,4           5C o m p ut e r Hoy( Q )
         1,0           4G o l( G )
         1,1           4Sá lv a m e
         1,1           4TP Te l e pro gr a m a
         1,1           4C a v a ll F ort( Q )
         0,8           3Br a v o p or ti( Q )
         0,9           3El Pr e g o n e r d ’Urg e ll( Q )

 P à g in a  21© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 
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PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING * SETMANALS I QUINZENALS
BASE:Tarragona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       3.040       3.040Entrevistes
         688         688POBLACIÓ (000)

 
REVISTES SETMANALS I QUINZENALS LLEGIDES U.P.
 

        49,6         341T O TAL
 

        11,1          76Pro nto
         7,1          49Ho l a
         6,6          46N otí c i est g n( G )
         6,4          44L’Est e l Te rres Eb re n q u es( Q )( G )
         6,2          43Le c tur a s
         4,5          31El V a ll e n c
         4,5          31La  V e u d e  l ’Eb r e
         3,9          27M és Eb r e ( G )
         3,3          23La  Fur a ( G )
         3,0          20La  C iut a t d e  T a rr a g o n a ( G )
         2,9          20La  V il a ( Q )( G )
         2,7          18C u or e
         2,5          17El Ju e v es
         2,3          16Int e rv iú
         2,3          16L’ O p c ió( G )
         2,0          14M í a
         1,9          13D i ez M inutos
         1,8          13Se m a n a
         1,7          12C o m p ut e r Hoy( Q )
         1,6          11C ost a  M a g a zin e ( Q )( G )
         1,3           9N o v a  C o n c a
         1,2           8D i a ri d e l B a ix Pe n e d è s
         1,1           8Sá lv a m e
         1,0           7So lo M oto A c tu a l
         0,9           7C a v a ll F ort( Q )
         0,9           6í Q u é  m e  d i c es!
         0,8           6A uto p ist a
         0,9           6El 3 d e  V u it
         0,8           6M oto c i c lism o
         0,9           6L’ O p c ió(Ed .B a ix Pe n e d è s)( Q )( G )
         0,7           5Ti e m p o d e  Hoy
         0,7           5Br a v o p or ti( Q )
         0,6           4A uto h e b d o Sp ort
         0,5           4C o c h e  A c tu a l
         0,6           4TP Te l e pro gr a m a

 P à g in a  22© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 
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PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES MENSUALS
BASE:C atalunya
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

      18.875      18.875Entrevistes
       6.439       6.439POBLACIÓ (000)

 
REVISTES MENSUALS LLEGIDES ÚLTIM MES
 

        42,2       2.714T O TAL
 

         6,7         433Muy Int e r es a nt e
         5,7         366N a tio n a l G e o gr a p h i c
         2,4         157Sa b e r V iv ir
         2,3         146Sà p i e ns
         2,1         133M i b e b é  y yo
         2,0         131Histori a  N a t. G e o gr a p h i c
         1,9         124V o g u e
         1,7         110Q u o
         1,4          92Foto gr a m a s
         1,4          91El Mu e b l e
         1,3          87Ell e
         1,3          84Se r P a d r es Hoy
         1,3          84C o c in a  F á c il
         1,3          83C os a s d e  C a s a
         1,3          81C osm o p o lit a n
         1,2          75D esc o b rir C a t a luny a
         1,2          75V i a j es N a tio n a l G e o gr a p h i c
         1,1          73C u e rp o m e nt e
         1,1          71M e nt e  Sa n a
         1,1          69C a s a  D i ez
         1,0          66M i C a s a
         1,0          64P C  A c tu a l
         0,9          59Pl a yst a tio n Re v ist a  O fi c i a l
         0,9          57V i a j a r
         0,9          57Tu Be b é
         0,9          57C a f è  a m b ll e t( G )
         0,9          55Histori a  y V id a
         0,8          55C u in a
         0,8          53Int e rior es Id e a s Te n d e n c i a s
         0,8          52Pe rso n a l C o m p ut e r & Int.
         0,8          51C l a r a
         0,8          50Ho b b y C o nso l a s
         0,8          50C a s a  V iv a
         0,8          49La  Re v ist a  40
         0,7          47W o m a n M a d a m e Fig a ro
         0,7          46Te lv a
         0,7          46G l a m o ur
         0,7          45G e o
         0,6          41M a ri e  C l a ire
         0,6          40W in d o ws
         0,6          39Int e gr a l
         0,6          39Re v ist a  C l a n
         0,6          38Ro llin g Sto n e
         0,6          37M a rc a  M otor
         0,6          37So lo M oto Tre int a
         0,6          37C o c in a s y B a ñ os
         0,6          36Nu e v o Estilo
         0,6          36Bik e  a  F o n d o
         0,6          36Inv estig a c ió n y C i e n c i a
         0,6          36Re v . O fi c i a l N int e n d o
         0,6          36Psy c h o lo g i es
         0,5          34Pl a y m a n í a
         0,5          34FHM
         0,5          33C o p d ’Ull( G )
         0,5          33La b or es d e l Ho g a r
         0,5          33M e n ’s H e a lth
         0,5          32M oto V e rd e
         0,5          31La  Bústi a  B a ix Llo b .N .( G )
         0,5          31O c io La tin o( G )
         0,5          30La  Borruf a ( G )
         0,5          30N a tur a  i A v e ntur a ( G )
         0,5          30M o n d o So n oro( G )
         0,5          30En d e rro c k
         0,5          29P C  W orld /  Esp a ñ a
         0,4          27Runn e rs W orld
         0,4          27L’ A v e n ç
         0,4          27Psi c o lo g í a  Pr á c ti c a
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PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES MENSUALS
BASE:C atalunya
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

      18.875      18.875Entrevistes
       6.439       6.439POBLACIÓ (000)

 
         0,4          26AR La  Re v ist a  A n a  Ros a
         0,4          26El Llo b r e g a t( G )
         0,4          26A c tu a l(Bl a n es)( G )
         0,4          25C a s a  & C a m p o
         0,4          25El T a t a n o
         0,4          25Em p r e n d e d or es
         0,4          25Se rr a  d ’ O r
         0,4          25P à nxin g Tot Be rg u e d à ( G )
         0,4          24C u or eStilo
         0,4          24So lo Bi c i
         0,4          24M i J a rd in
         0,4          24P à nxin g Tot C e rd a ny a ( G )
         0,4          24C a r a n d Driv e r
         0,4          23J a r a  y Se d a l
         0,4          23C o m e r Bi e n
         0,4          23C i c lism o a  F o n d o Bi c isp ort
         0,3          22Butx a c a ( G )
         0,3          22La  G u i a  d e  Re us( G )
         0,3          22La  A v e ntur a  d e  l a  Histori a
         0,3          22C o c in a  Lig e r a
         0,3          22L’H a m( G )
         0,3          22A ñ o C e ro
         0,3          22In Sty l e
         0,3          21Re v ist a  O fi c i a l d e  l a  NBA
         0,3          21C in e m a n í a
         0,3          21G u ix
         0,3          21Els C o lors Pl a  l ’Est a ny( G )
         0,3          20Tot G iro n a ( G )
         0,3          20Lo n e ly Pl a n e t M a g a zin e
         0,3          20A rq u it e c tur a  y D ise ñ o
         0,3          19Re c l a m C e rd .-A lt Urg e ll( G )
         0,3          19H a b it a n i a
         0,3          19V iu El Pr a t( G )
         0,3          19C otxes
         0,3          19C o c in a  V iv a
         0,3          18Sp ort Lif e
         0,3          18P à nxin g M a r esm e( G )
         0,3          18Re v ist a  C a m b rils
         0,3          18D e lt a  d e l Llo b r e g a t
         0,3          18D ig it a l C a m a r a
         0,3          18C lio
         0,3          18V a n ity F a ir
         0,3          17A uto f á c il
         0,3          17Bri c o
         0,3          17Sú p e rs!
         0,3          17M o u-t e ( G )
         0,3          17A uto Bild 4x4
         0,3          17C o n d é  N a st Tr a v e l e r
         0,3          17Pl a y b oy
         0,3          17M otor C l a si c o
         0,3          17A uto m o v il
         0,3          17To d o Pe rros
         0,3          17Trib un a  M a r esm e( G )
         0,3          16Futb o list a
         0,3          16A uto v i a
         0,3          16Q u é  Le e r
         0,3          16M i c ro m a n i a
         0,2          16Prim e r a  Lín e a
         0,2          16D ise ñ o Int e rior
         0,2          16D e v i a j es
         0,2          16F e d e rp esc a
         0,2          15Tot O c i C a t. C e ntr a l( G )
         0,2          15P a tro n es
         0,2          15So lo C a m ió n
         0,2          14El Pe rg a m í( G )
         0,2          14Aktu a l3( G )
         0,2          14V iv e
         0,2          14G u í a  d e l N iñ o
         0,2          13Fr e q ü è n c i a ( G )
         0,2          13Mu c h o v i a j e
         0,2          13To p A uto
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PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES MENSUALS
BASE:C atalunya
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

      18.875      18.875Entrevistes
       6.439       6.439POBLACIÓ (000)

 
         0,2          13La  M oto
         0,2          13En ig m a s
         0,2          13El M ir a d or Pl a  l ’Est.( G )
         0,2          13So lo O ff Ro a d
         0,2          13El N o u( G )
         0,2          13D esc u b rir e l A rt e
         0,2          13V iur e  a ls Pirin e us( G )
         0,2          13V iv ir M e jor
         0,2          13Su p e r foto D ig it a l
         0,2          13M a n
         0,2          12C a s a  a l d í a
         0,2          12M a c  W orld /  Esp a ñ a
         0,2          12Tiro Liro
         0,2          12C r e c e r F e liz
         0,2          12V iu l ’Hosp it a l e t( G )
         0,2          12N a uti c a
         0,2          12V iu C orn e ll à ( G )
         0,2          12Em b a r a zo Sa n o
         0,2          11Histori a  d e  Ib e ri a  V i e j a
         0,2          11C u c a f e r a
         0,2          11Hip Ho p N a tio n
         0,2          11C a p it a l
         0,2          11C a m b io 16
         0,2          11Re p ort e r D o c
         0,2          11F e d e rc a z a
         0,2          113 V il es( G )
         0,2          11So lo A uto 4x4
         0,2          10So lo Sc o ot e r
         0,2          10A D
         0,2          10La  Re v .Tres Besso n es
         0,2          10La  Tir a  d e  Pro m o c io ns( G )
         0,1          10La  c a z a  y su m un d o
         0,1           9M a rc a  Pl a y e r
         0,1           9Pe rros y C o m p a ñ i a
         0,1           9D i a ri d e  l a  Torre ( G )
         0,1           9El Mun d o d e l Pe rro
         0,1           9B a rb i e
         0,1           9La  V il a
         0,1           8El M ir a ll.n e t( G )
         0,1           8Pe rsp e c tiv a  esc o l a r
         0,1           8Re v ist a  d e  B a nyo l es
         0,1           8Pr e v e n ir es Sa lu d
         0,1           8To p Musi c
         0,1           8Ro c kd e luxe
         0,1           8Ra íz( G )
         0,1           8C a r
         0,1           7Tu Su e rt e
         0,1           7Llu m ig u i a
         0,1           7C a t a luny a
         0,1           7Mun d o C risti a n o
         0,1           7Esq u ire
         0,1           7C a t a lo n i a  To d a y
         0,1           7La  M a rin a ( G )
         0,1           7A lt a g a m a  M otor
         0,1           7So m-h i
         0,1           7A c c ió n C in e-V íd e o
         0,1           7Lín i a  N o u B a rris( G )
         0,1           7Lín i a  Hort a ( G )
         0,1           6C a h i e rs d u C in é m a .Esp a ñ a
         0,1           6Fo c  N o u
         0,1           6Llo b r e g a t M otor( G )
         0,1           6La  Te rr a
         0,1           6Be llu g a ’ t( G )
         0,1           6Lín i a  Sa nt A n d r e u( G )
         0,1           6Fórm u l a  To d ot e rre n o
         0,1           6Sc o ot e r M a n i a
         0,1           6G e ro n im o Stilto n
         0,1           6El c a m p us d e  l ’ A utò n o m a ( G )
         0,1           6Re v ist a  d e  P a l a fru g e ll
         0,1           6L’Esp íg o l B a ix Pe n e d è s( G )
         0,1           6H a rp e r’s B a z a a r
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PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES MENSUALS
BASE:C atalunya
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      18.875      18.875Entrevistes
       6.439       6.439POBLACIÓ (000)

 
         0,1           6Lín i a  Les C orts( G )
         0,1           6G o lf Int e rn a c io n a l A p p ro a c h
         0,1           6Tro f e o Pesc a
         0,1           6Turism o Rur a l
         0,1           6So lo G o lf Y V i a j es
         0,1           6A c tu a lid a d Ec o n ó m i c a
         0,1           6Q u e rc us
         0,1           6Pe rros d e  C a z a
         0,1           5M ó n Em p r es a ri a l
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PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES MENSUALS
BASE:Barcelona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

      10.844      10.844Entrevistes
       4.729       4.729POBLACIÓ (000)

 
REVISTES MENSUALS LLEGIDES ÚLTIM MES
 

        38,6       1.825T O TAL
 

         6,0         283Muy Int e r es a nt e
         5,3         249N a tio n a l G e o gr a p h i c
         2,0          94Sa b e r V iv ir
         1,9          89M i b e b é  y yo
         1,8          87Sà p i e ns
         1,8          84V o g u e
         1,7          82Histori a  N a t. G e o gr a p h i c
         1,5          71Q u o
         1,4          68Foto gr a m a s
         1,2          57Se r P a d r es Hoy
         1,2          56Ell e
         1,1          52C o c in a  F á c il
         1,1          51C osm o p o lit a n
         1,1          50D esc o b rir C a t a luny a
         1,1          50El Mu e b l e
         1,1          50C os a s d e  C a s a
         1,0          47M e nt e  Sa n a
         1,0          46C u e rp o m e nt e
         1,0          45V i a j es N a tio n a l G e o gr a p h i c
         0,9          43P C  A c tu a l
         0,9          41C a s a  D i ez
         0,9          40M i C a s a
         0,8          39Histori a  y V id a
         0,8          37V i a j a r
         0,8          36Ho b b y C o nso l a s
         0,8          36Tu Be b é
         0,8          36Pl a yst a tio n Re v ist a  O fi c i a l
         0,7          35C u in a
         0,7          32Pe rso n a l C o m p ut e r & Int.
         0,7          32Te lv a
         0,7          32La  Re v ist a  40
         0,7          31G l a m o ur
         0,7          31La  Bústi a  B a ix Llo b .N .( G )
         0,7          31C l a r a
         0,7          31O c io La tin o( G )
         0,6          31W o m a n M a d a m e Fig a ro
         0,6          30Int e rior es Id e a s Te n d e n c i a s
         0,6          29G e o
         0,6          27Ro llin g Sto n e
         0,6          27Inv estig a c ió n y C i e n c i a
         0,6          26C a s a  V iv a
         0,6          26M a ri e  C l a ire
         0,6          26Int e gr a l
         0,5          26El Llo b r e g a t( G )
         0,5          25M a rc a  M otor
         0,5          25M o n d o So n oro( G )
         0,5          25Pl a y m a n í a
         0,5          25P à nxin g Tot Be rg u e d à ( G )
         0,5          24W in d o ws
         0,5          24So lo M oto Tre int a
         0,5          23Re v ist a  C l a n
         0,5          23Re v . O fi c i a l N int e n d o
         0,5          22Bik e  a  F o n d o
         0,5          22C o c in a s y B a ñ os
         0,5          22M e n ’s H e a lth
         0,5          22La b or es d e l Ho g a r
         0,4          21Butx a c a ( G )
         0,4          20Nu e v o Estilo
         0,4          20Psy c h o lo g i es
         0,4          20FHM
         0,4          20C a f è  a m b ll e t( G )
         0,4          19V iu El Pr a t( G )
         0,4          19M oto V e rd e
         0,4          19L’ A v e n ç
         0,4          19P C  W orld /  Esp a ñ a
         0,4          18N a tur a  i A v e ntur a ( G )
         0,4          18Psi c o lo g í a  Pr á c ti c a
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% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

      10.844      10.844Entrevistes
       4.729       4.729POBLACIÓ (000)

 
         0,4          18Em p r e n d e d or es
         0,4          18P à nxin g M a r esm e( G )
         0,4          18D e lt a  d e l Llo b r e g a t
         0,4          18Se rr a  d ’ O r
         0,4          17Runn e rs W orld
         0,4          17En d e rro c k
         0,4          17C a r a n d Driv e r
         0,4          17In Sty l e
         0,4          17Trib un a  M a r esm e( G )
         0,3          16El T a t a n o
         0,3          16AR La  Re v ist a  A n a  Ros a
         0,3          15C u or eStilo
         0,3          15So lo Bi c i
         0,3          15Tot O c i C a t. C e ntr a l( G )
         0,3          15C in e m a n í a
         0,3          14A ñ o C e ro
         0,3          14C o m e r Bi e n
         0,3          14C o c in a  Lig e r a
         0,3          13C a s a  & C a m p o
         0,3          13Fr e q ü è n c i a ( G )
         0,3          13G u ix
         0,3          13Lo n e ly Pl a n e t M a g a zin e
         0,3          13C i c lism o a  F o n d o Bi c isp ort
         0,3          13C lio
         0,3          13Re v ist a  O fi c i a l d e  l a  NBA
         0,3          12H a b it a n i a
         0,3          12A rq u it e c tur a  y D ise ñ o
         0,3          12La  A v e ntur a  d e  l a  Histori a
         0,3          12C o n d é  N a st Tr a v e l e r
         0,3          12A uto m o v il
         0,2          12V iu l ’Hosp it a l e t( G )
         0,2          12V iu C orn e ll à ( G )
         0,2          11C otxes
         0,2          11C o c in a  V iv a
         0,2          11A uto v i a
         0,2          11Q u é  Le e r
         0,2          11V a n ity F a ir
         0,2          11J a r a  y Se d a l
         0,2          11A uto f á c il
         0,2          113 V il es( G )
         0,2          11Pl a y b oy
         0,2          11To d o Pe rros
         0,2          10M i J a rd in
         0,2          10Sú p e rs!
         0,2          10D ig it a l C a m a r a
         0,2          10P a tro n es
         0,2          10En ig m a s
         0,2          10Sp ort Lif e
         0,2          10G u í a  d e l N iñ o
         0,2          10M a n
         0,2          10D e v i a j es
         0,2          10C r e c e r F e liz
         0,2           9M i c ro m a n i a
         0,2           9Prim e r a  Lín e a
         0,2           9D esc u b rir e l A rt e
         0,2           9M a c  W orld /  Esp a ñ a
         0,2           9M otor C l a si c o
         0,2           9Futb o list a
         0,2           9A uto Bild 4x4
         0,2           9D ise ñ o Int e rior
         0,2           9To p A uto
         0,2           9So lo C a m ió n
         0,2           9La  M oto
         0,2           9La  V il a
         0,2           9F e d e rp esc a
         0,2           9V iv e
         0,2           9Bri c o
         0,2           8C a p it a l
         0,2           8El M ir a ll.n e t( G )
         0,2           8Hip Ho p N a tio n
         0,2           8P à nxin g Tot C e rd a ny a ( G )
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REO 699



 
 
 
PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES MENSUALS
BASE:Barcelona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

      10.844      10.844Entrevistes
       4.729       4.729POBLACIÓ (000)

 
         0,2           8Em b a r a zo Sa n o
         0,2           8Ra íz( G )
         0,2           8A D
         0,2           8Mu c h o v i a j e
         0,2           7M a rc a  Pl a y e r
         0,2           7C u c a f e r a
         0,2           7So lo O ff Ro a d
         0,2           7N a uti c a
         0,2           7Re p ort e r D o c
         0,2           7Su p e r foto D ig it a l
         0,2           7Histori a  d e  Ib e ri a  V i e j a

 P à g in a  29© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES MENSUALS
BASE:G irona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       2.802       2.802Entrevistes
         641         641POBLACIÓ (000)

 
REVISTES MENSUALS LLEGIDES ÚLTIM MES
 

        55,3         355T O TAL
 

         8,3          53Muy Int e r es a nt e
         7,3          47N a tio n a l G e o gr a p h i c
         5,8          37C a f è  a m b ll e t( G )
         3,9          25A c tu a l(Bl a n es)( G )
         3,4          22Sa b e r V iv ir
         3,2          20Tot G iro n a ( G )
         3,2          20L’H a m( G )
         3,1          20Els C o lors Pl a  l ’Est a ny( G )
         3,0          20Histori a  N a t. G e o gr a p h i c
         3,0          20Sà p i e ns
         2,7          17El Mu e b l e
         2,6          17M o u-t e ( G )
         2,4          16V o g u e
         2,4          16Ell e
         2,4          15C osm o p o lit a n
         2,3          15M i b e b é  y yo
         2,3          15V i a j es N a tio n a l G e o gr a p h i c
         2,3          15Q u o
         2,2          14M i C a s a
         2,1          14El Pe rg a m í( G )
         2,0          13D esc o b rir C a t a luny a
         2,0          13C u e rp o m e nt e
         2,0          13El N o u( G )
         1,9          12El M ir a d or Pl a  l ’Est.( G )
         1,8          11C os a s d e  C a s a
         1,8          11Se r P a d r es Hoy
         1,7          11C l a r a
         1,7          11C a s a  D i ez
         1,7          11Foto gr a m a s
         1,6          10P à nxin g Tot C e rd a ny a ( G )
         1,6          10C o c in a  F á c il
         1,6          10La  Tir a  d e  Pro m o c io ns( G )
         1,5          10Re c l a m C e rd .-A lt Urg e ll( G )
         1,5          10Pl a yst a tio n Re v ist a  O fi c i a l
         1,5          10C a s a  V iv a
         1,5           9Int e rior es Id e a s Te n d e n c i a s
         1,5           9C u in a
         1,4           9M e nt e  Sa n a
         1,4           9Tu Be b é
         1,3           9M a ri e  C l a ire
         1,2           8G l a m o ur
         1,2           7Re v ist a  d e  B a nyo l es
         1,2           7V i a j a r
         1,2           7M oto V e rd e
         1,1           7Nu e v o Estilo
         1,1           7Llu m ig u i a
         1,1           7Int e gr a l
         1,1           7Bik e  a  F o n d o
         1,1           7P C  A c tu a l
         1,0           6M i J a rd in
         1,0           6Histori a  y V id a
         1,0           6G e o
         1,0           6Re v ist a  C l a n
         1,0           6W o m a n M a d a m e Fig a ro
         0,9           6La  Re v ist a  40
         0,9           6Ro llin g Sto n e
         0,9           6En d e rro c k
         0,9           6Te lv a
         0,9           6Re v ist a  d e  P a l a fru g e ll
         0,9           6Ho b b y C o nso l a s
         0,9           6C i c lism o a  F o n d o Bi c isp ort
         0,9           6Re v . O fi c i a l N int e n d o
         0,9           5FHM
         0,9           5C o c in a s y B a ñ os
         0,8           5W in d o ws
         0,8           5La  F a rg a  Re v ist a  d e  Sa lt
         0,8           5C a s a  & C a m p o
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REO 699



 
 
 
PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES MENSUALS
BASE:G irona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       2.802       2.802Entrevistes
         641         641POBLACIÓ (000)

 
         0,8           5So lo M oto Tre int a
         0,8           5Re v ist a  O fi c i a l d e  l a  NBA
         0,8           5N a tur a  i A v e ntur a ( G )
         0,8           5Pe rso n a l C o m p ut e r & Int.
         0,8           5La  A v e ntur a  d e  l a  Histori a
         0,8           5Be llu g a ’ t( G )
         0,8           5Ressò
         0,7           5Psy c h o lo g i es
         0,7           5So lo Bi c i
         0,7           5M a rc a  M otor
         0,7           5Inv estig a c ió n y C i e n c i a
         0,7           4A uto Bild 4x4
         0,7           4La b or es d e l Ho g a r
         0,7           4AR La  Re v ist a  A n a  Ros a
         0,6           4Runn e rs W orld
         0,6           4Sú p e rs!
         0,6           4El T a t a n o
         0,6           4C o m e r Bi e n
         0,6           4Re c u ll
         0,6           4M otor C l a si c o
         0,6           4C u or eStilo
         0,6           4L’ A v e n ç

 P à g in a  31© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES MENSUALS
BASE:Lleida
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       2.189       2.189Entrevistes
         380         380POBLACIÓ (000)

 
REVISTES MENSUALS LLEGIDES ÚLTIM MES
 

        51,0         194T O TAL
 

         9,1          34Muy Int e r es a nt e
         7,2          27La  Borruf a ( G )
         6,8          26N a tio n a l G e o gr a p h i c
         5,4          21Sà p i e ns
         4,6          17Sa b e r V iv ir
         3,2          12M i b e b é  y yo
         2,7          10El Mu e b l e
         2,6          10C os a s d e  C a s a
         2,5           9V o g u e
         2,4           9C o c in a  F á c il
         2,2           8C a s a  V iv a
         2,2           8Histori a  N a t. G e o gr a p h i c
         2,1           8V iur e  a ls Pirin e us( G )
         2,0           8Se r P a d r es Hoy
         1,9           7Q u o
         1,8           7Int e rior es Id e a s Te n d e n c i a s
         1,8           7Pl a yst a tio n Re v ist a  O fi c i a l
         1,7           7Ell e
         1,6           6C u e rp o m e nt e
         1,6           6V i a j es N a tio n a l G e o gr a p h i c
         1,5           6M e nt e  Sa n a
         1,5           6Tu Be b é
         1,5           6C osm o p o lit a n
         1,5           6Psy c h o lo g i es
         1,5           6Re c l a m C e rd .-A lt Urg e ll( G )
         1,4           5Pe rso n a l C o m p ut e r & Int.
         1,4           5C a s a  D i ez
         1,4           5V i a j a r
         1,3           5C u in a
         1,3           5Foto gr a m a s
         1,3           5P à nxin g Tot C e rd a ny a ( G )
         1,3           5La  P a l a n c a
         1,2           5Tot A r a n( G )
         1,2           5Te lv a
         1,2           5La  Re v ist a  40
         1,2           5G e o
         1,2           5Se g a rr a ( C e rv e r a )
         1,1           4Nu e v o Estilo
         1,0           4P C  A c tu a l
         1,0           4C l a r a
         1,0           4W o m a n M a d a m e Fig a ro
         1,0           4M i C a s a
         1,0           4Sió
         0,9           3N a tur a  i A v e ntur a ( G )
         0,9           3Sp ort Lif e
         0,9           3D esc o b rir C a t a luny a
         0,9           3W in d o ws
         0,9           3C o c in a s y B a ñ os
         0,9           3J a r a  y Se d a l
         0,8           3Runn e rs W orld
         0,8           3M oto V e rd e
         0,8           3G l a m o ur
         0,8           3M e n ’s H e a lth
         0,8           3Re v ist a  C l a n
         0,8           3D ig it a l C a m a r a
         0,8           3C o c in a  Lig e r a
         0,8           3So lo M oto Tre int a
         0,7           3Psi c o lo g í a  Pr á c ti c a
         0,7           3G u ix
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PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES MENSUALS
BASE:Tarragona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       3.040       3.040Entrevistes
         688         688POBLACIÓ (000)

 
REVISTES MENSUALS LLEGIDES ÚLTIM MES
 

        49,6         341T O TAL
 

         9,1          62Muy Int e r es a nt e
         6,4          44N a tio n a l G e o gr a p h i c
         4,7          32C o p d ’Ull( G )
         3,5          24Sa b e r V iv ir
         3,2          22La  G u i a  d e  Re us( G )
         3,1          22Histori a  N a t. G e o gr a p h i c
         2,7          19Sà p i e ns
         2,5          17Q u o
         2,5          17Re v ist a  C a m b rils
         2,5          17M i b e b é  y yo
         2,1          14V o g u e
         2,0          14Aktu a l3( G )
         1,9          13El Mu e b l e
         1,9          13C o c in a  F á c il
         1,8          13C os a s d e  C a s a
         1,7          12C a s a  D i ez
         1,5          10P C  A c tu a l
         1,4           9C osm o p o lit a n
         1,3           9M e nt e  Sa n a
         1,3           9D i a ri d e  l a  Torre ( G )
         1,3           9Pe rso n a l C o m p ut e r & Int.
         1,3           9Ell e
         1,3           9D esc o b rir C a t a luny a
         1,3           9V i a j es N a tio n a l G e o gr a p h i c
         1,3           9Foto gr a m a s
         1,2           8V i a j a r
         1,2           8Se r P a d r es Hoy
         1,2           8M i C a s a
         1,1           8Histori a  y V id a
         1,1           8C u e rp o m e nt e
         1,1           7Pl a yst a tio n Re v ist a  O fi c i a l
         1,0           7Int e rior es Id e a s Te n d e n c i a s
         1,0           7La  Re v ist a  40
         1,0           7W in d o ws
         1,0           7Re v ist a  C l a n
         0,9           6Tu Be b é
         0,9           6FHM
         0,9           6C o c in a s y B a ñ os
         0,9           6W o m a n M a d a m e Fig a ro
         0,9           6J a r a  y Se d a l
         0,9           6Ho b b y C o nso l a s
         0,9           6G e o
         0,9           6C a s a  V iv a
         0,8           6L’Esp íg o l B a ix Pe n e d è s( G )
         0,8           6C u in a
         0,8           6Re v . O fi c i a l N int e n d o
         0,8           5So lo M oto Tre int a
         0,8           5Pl a y m a n í a
         0,8           5C l a r a
         0,8           5P C  W orld /  Esp a ñ a
         0,8           5Psy c h o lo g i es
         0,7           5M a rc a  M otor
         0,7           5L’ O m
         0,7           5La b or es d e l Ho g a r
         0,7           5M i J a rd in
         0,7           5En d e rro c k
         0,7           4AR La  Re v ist a  A n a  Ros a
         0,6           4Nu e v o Estilo
         0,6           4M e n ’s H e a lth
         0,6           4La  V e u d e  Flix
         0,6           4D es d e ls Q u a tr e  C a nto ns
         0,6           4M a ri e  C l a ire
         0,6           4Int e gr a l
         0,6           4Bri c o
         0,6           4Ro llin g Sto n e
         0,6           4A uto f á c il
         0,5           4C a s a  & C a m p o

 P à g in a  33© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES MENSUALS
BASE:Tarragona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       3.040       3.040Entrevistes
         688         688POBLACIÓ (000)

 
         0,5           4C in e m a n í a
         0,5           4C o m e r Bi e n

 P à g in a  34© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES ALTRES PERIODICITATS
BASE:C atalunya
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

      18.875      18.875Entrevistes
       6.439       6.439POBLACIÓ (000)

 
R.ALTRES PERIOD. LLEGIDES ÚLT.6M
 

        16,4       1.057T O TAL
 

         3,1         201Muy Histori a (B)
         1,9         122A lt a ir(B)
         1,0          67V è rt e x(B)
         1,0          65V a n g u a rd i a  D ossi e r(T)
         0,8          49P à nxin g Pirin e us( Q m)( G )
         0,7          46V i a j e ros Ti e rr a  M a r A ire (B)
         0,7          42G u í a  Q F(A)
         0,6          41A uto c a t á lo g o(A)
         0,6          39V a n g u a rd i a  G r a n d es Te m a s(A)
         0,5          35Esc o l a  C a t a l a n a (B)
         0,5          29G u ix d ’In f a ntil(B)
         0,5          29Pe luts(S)( G )
         0,4          25C a rto o n N e tw ork M a g a zin e (T)
         0,3          22A tt a w a ssu l(B)( G )
         0,3          22La  Re v ist a  d e l B a ix Em p ord à (T)
         0,3          21G u i a  c o m p r a s M i Be b e  y yo(A)
         0,3          21Munt a ny a (B)
         0,3          20Hot e l es d e  Esp a ñ a  y Mun d o(B)
         0,3          19In f à n c i a (B)
         0,3          18G a v a rres(S)
         0,3          17M ó n Rur a l(B)
         0,3          16To p g iro n a (T)
         0,2          14Pe lo N e w Lo ok(B)
         0,2          13El Se tm a n a ri(T)( G )
         0,2          12So lo N i e v e (T)
         0,2          12Lo M+s B a ix Llo b re g a t(B)( G )
         0,2          12Les G a rrotxes(S)
         0,2          11A lt a nto(B)( G )
         0,2          11Peso Pe rf e c to(B)
         0,2          11Ll e tr es(B)
         0,2          11C a st e lls(B)
         0,2          10A l e ll a (B)
         0,2          10Fòru m( Q m)
         0,2          10B a rc os a  V e l a (B)
         0,1           9So lo Sn o w b o a rd(T)
         0,1           9C r a n c  O c i & C a s a (B)( G )
         0,1           9Pr esè n c i a  Ev a n g è li c a (B)
         0,1           8Re v ist a  Musi c a l C a t a l a n a (B)
         0,1           8V iur e  e n f a m íli a (T)
         0,1           8D o n es(S)
         0,1           7D i a lo g a l(T)
         0,1           7C a d í-Pe d r a forc a (S)
         0,1           7El M ó n M e d i e v a l(B)
         0,1           7Ed u c a c ió So c i a l( Q m)
         0,1           7A gro c u ltur a (T)
         0,1           6D i à l e gs(T)
         0,1           6C a p p o nt(T)
         0,1           6El Te r(S)
         0,1           6G e g a nts(T)
         0,1           6Estris(B)
         0,1           6Re v ist a  d ’Ig u a l a d a ( Q m)
         0,1           6L’Esp ill( Q m)
         0,1           6So l c (B)
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PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES ALTRES PERIODICITATS
BASE:Barcelona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

      10.844      10.844Entrevistes
       4.729       4.729POBLACIÓ (000)

 
R.ALTRES PERIOD. LLEGIDES ÚLT.6M
 

        14,7         697T O TAL
 

         2,8         131Muy Histori a (B)
         2,1          99A lt a ir(B)
         1,1          50V a n g u a rd i a  D ossi e r(T)
         0,9          40V è rt e x(B)
         0,8          38G u í a  Q F(A)
         0,7          32V i a j e ros Ti e rr a  M a r A ire (B)
         0,6          30P à nxin g Pirin e us( Q m)( G )
         0,6          29Pe luts(S)( G )
         0,6          27A uto c a t á lo g o(A)
         0,5          26V a n g u a rd i a  G r a n d es Te m a s(A)
         0,4          21Esc o l a  C a t a l a n a (B)
         0,4          18C a rto o n N e tw ork M a g a zin e (T)
         0,4          17G u ix d ’In f a ntil(B)
         0,3          16Munt a ny a (B)
         0,3          16G u i a  c o m p r a s M i Be b e  y yo(A)
         0,3          14A tt a w a ssu l(B)( G )
         0,3          13El Se tm a n a ri(T)( G )
         0,3          13Hot e l es d e  Esp a ñ a  y Mun d o(B)
         0,2          12Lo M+s B a ix Llo b re g a t(B)( G )
         0,2          11In f à n c i a (B)
         0,2          10A l e ll a (B)
         0,2          10Pe lo N e w Lo ok(B)
         0,2           9C r a n c  O c i & C a s a (B)( G )
         0,2           8So lo N i e v e (T)
         0,2           8Peso Pe rf e c to(B)
         0,2           7B a rc os a  V e l a (B)
         0,2           7Pr esè n c i a  Ev a n g è li c a (B)
         0,1           7Fòru m( Q m)

 P à g in a  36© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES ALTRES PERIODICITATS
BASE:G irona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       2.802       2.802Entrevistes
         641         641POBLACIÓ (000)

 
R.ALTRES PERIOD. LLEGIDES ÚLT.6M
 

        21,1         136T O TAL
 

         4,1          26Muy Histori a (B)
         3,2          20La  Re v ist a  d e l B a ix Em p ord à (T)
         2,5          16G a v a rres(S)
         2,4          15To p g iro n a (T)
         1,5          10A lt a ir(B)
         1,3           9V è rt e x(B)
         1,3           8P à nxin g Pirin e us( Q m)( G )
         1,1           7Les G a rrotxes(S)
         1,1           7A uto c a t á lo g o(A)
         1,1           7V a n g u a rd i a  G r a n d es Te m a s(A)
         1,0           7V a n g u a rd i a  D ossi e r(T)
         0,9           5V i a j e ros Ti e rr a  M a r A ire (B)
         0,7           5Esc o l a  C a t a l a n a (B)
         0,6           4G u ix d ’In f a ntil(B)
         0,6           4Les A lb e r es(S)
         0,6           4C a rto o n N e tw ork M a g a zin e (T)

 P à g in a  37© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES ALTRES PERIODICITATS
BASE:Lleida
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       2.189       2.189Entrevistes
         380         380POBLACIÓ (000)

 
R.ALTRES PERIOD. LLEGIDES ÚLT.6M
 

        26,8         102T O TAL
 

         4,3          16Muy Histori a (B)
         3,1          12V è rt e x(B)
         2,9          11A lt a nto(B)( G )
         2,0           7M ó n Rur a l(B)
         1,9           7P à nxin g Pirin e us( Q m)( G )
         1,6           6C a p p o nt(T)
         1,2           5Esc o l a  C a t a l a n a (B)
         1,2           4A lt a ir(B)
         1,0           4G u ix d ’In f a ntil(B)
         1,0           4V a n g u a rd i a  D ossi e r(T)
         0,9           4C a d í-Pe d r a forc a (S)
         0,9           3C a st e lls(B)
         0,9           3V a n g u a rd i a  G r a n d es Te m a s(A)

 P à g in a  38© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
PUBLICACIONS PERIÒDIQUES 
RÀNQUING* REVISTES ALTRES PERIODICITATS
BASE:Tarragona
 

                                                        
                                                        

% VERTIABS O                                                        
C ALSLUTS                                                        

       3.040       3.040Entrevistes
         688         688POBLACIÓ (000)

 
R.ALTRES PERIOD. LLEGIDES ÚLT.6M
 

        17,7         122T O TAL
 

         4,0          27Muy Histori a (B)
         1,3           9A lt a ir(B)
         1,0           7V i a j e ros Ti e rr a  M a r A ire (B)
         0,8           6V è rt e x(B)
         0,7           5A uto c a t á lo g o(A)
         0,7           5Esc o l a  C a t a l a n a (B)
         0,7           4V a n g u a rd i a  D ossi e r(T)
         0,6           4G u ix d ’In f a ntil(B)
         0,6           4El Re p l à (B)
         0,6           4A tt a w a ssu l(B)( G )
         0,6           4Lo Flo c(T)
         0,5           4P à nxin g Pirin e us( Q m)( G )
         0,5           4Lo C o ll e t(T)
         0,5           4Ressò M o ntro g e n c(T)

 P à g in a  39© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
RÀDIO 
RÀNQUING DE CADENES PER TEMÀTICA* Aud.Acumulada
BASE:C atalunya

DILLUNS A DIUMEN G EDILLUNS A DIVEN DRES                              
                              
                              

 ABS O ABS O                              
%LUTS%LUTS                              

      18.875      18.875      13.681      13.681Entrevistes
       6.439       6.439       6.439       6.439POBLACIÓ (000)

 
CADENES GENERALISTES QUE VA ESC OLTAR AHIR
 

        56,8       3.658        58,0       3.736T O TAL O IENTS
 

        30,1       1.939        31,2       2.007T O TAL G ENERALISTA
 

         9,7         625        10,0         645C a t a luny a  Rà d io
         9,2         595         9,8         634RA C 1
         6,5         417         6,6         425C a d e n a  SER
         2,8         178         2,9         188Ra d io N a c io n a l
         2,7         173         2,8         181O n d a  C e ro
         1,9         123         2,0         129C O PE
         1,1          71         1,2          76AB C  Punto Ra d io
         0,9          60         1,1          68C O MRà d io
         0,8          54         1,0          61O n a  FM
         0,3          21         0,3          20Rà d io 4
         0,2          10         0,2          11Rà d io O lot

 
CADENES TEMÀTIQUES QUE VA ESC OLTAR AHIR
 

        37,2       2.394        37,7       2.428T O TAL TEM ÀTI Q UES
 

        34,6       2.226        35,2       2.268TEM ÀTI C A MUSI C AL
 

         7,7         493         7,9         509Los 40 Prin c ip a l es
         6,5         416         6,5         421Fl a ix FM
         5,7         367         5,9         379RA C 105
         4,5         289         4,6         294Rà d io Fl a ixb a c
         4,1         263         4,4         281Euro p a  FM
         4,2         274         4,3         280C a d e n a  D i a l
         3,3         215         3,5         224C a d e n a  100
         2,5         159         2,5         161M a xim a  FM
         2,2         144         2,3         148M80 Ra d io
         2,3         149         2,3         146Rà d io Te l e-T a xi
         1,8         117         1,8         114Kiss FM
         1,2          75         1,2          78i C a t f m
         1,1          70         1,1          71RNE Ra d io 3
         1,1          68         1,1          71C a t a luny a  Músi c a
         1,1          69         1,1          69Rà d io R.M .
         0,9          61         0,9          61Ra d io l é
         0,4          24         0,4          26Ra d io C l a si c a
         0,3          20         0,3          18Rà d io Est e l
         0,2          11         0,2          11Rà d io M a rin a
         0,1           6         0,1           5G u m FM

 
         4,4         284         4,4         281TEM ÀTI C A INF O RM ATIV A

 
         2,4         152         2,3         147C a t a luny a  In form a c ió
         1,2          79         1,2          76Ra d io M a rc a
         0,4          25         0,4          24Ra d io 5 TN
         0,3          18         0,3          21Ro c k & G o l
         0,2          12         0,2          16Ra d io Int e r e c o n o m í a

 P à g in a  40© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
RÀDIO 
RÀNQUING DE CADENES PER TEMÀTICA* Aud.Acumulada
BASE:Barcelona

DILLUNS A DIUMEN G EDILLUNS A DIVEN DRES                              
                              
                              

 ABS O ABS O                              
%LUTS%LUTS                              

      10.844      10.844       7.813       7.813Entrevistes
       4.729       4.729       4.728       4.728POBLACIÓ (000)

 
CADENES GENERALISTES QUE VA ESC OLTAR AHIR
 

        55,1       2.607        56,4       2.668T O TAL O IENTS
 

        28,8       1.364        29,9       1.414T O TAL G ENERALISTA
 

         8,6         408         9,2         433RA C 1
         8,8         416         9,0         425C a t a luny a  Rà d io
         6,7         315         6,9         328C a d e n a  SER
         2,9         135         3,0         141O n d a  C e ro
         2,7         126         2,8         134Ra d io N a c io n a l
         2,1          98         2,2         105C O PE
         1,2          57         1,3          60AB C  Punto Ra d io
         1,0          47         1,1          52C O MRà d io
         0,8          36         0,9          44O n a  FM
         0,2          11         0,2          10Rà d io 4

 
CADENES TEMÀTIQUES QUE VA ESC OLTAR AHIR
 

        35,7       1.687        36,2       1.710T O TAL TEM ÀTI Q UES
 

        32,9       1.558        33,5       1.586TEM ÀTI C A MUSI C AL
 

         6,7         317         6,9         328Los 40 Prin c ip a l es
         5,4         256         5,5         259Fl a ix FM
         5,2         248         5,4         257RA C 105
         4,2         197         4,2         198Rà d io Fl a ixb a c
         3,9         183         4,1         195Euro p a  FM
         3,8         181         4,0         187C a d e n a  D i a l
         3,5         166         3,7         174C a d e n a  100
         3,1         147         3,1         148M a xim a  FM
         2,4         115         2,5         116M80 Ra d io
         2,4         115         2,4         112Kiss FM
         2,1         102         2,0          96Rà d io Te l e-T a xi
         1,2          58         1,2          57Ra d io l é
         1,2          56         1,2          57Rà d io R.M .
         1,0          49         1,1          52C a t a luny a  Músi c a
         1,0          47         1,0          47i C a t f m
         0,9          44         0,9          44RNE Ra d io 3
         0,3          15         0,3          15Ra d io C l a si c a
         0,3          15         0,3          13Rà d io Est e l

 
         4,5         211         4,4         209TEM ÀTI C A INF O RM ATIV A

 
         2,0          93         1,9          88C a t a luny a  In form a c ió
         1,6          77         1,6          76Ra d io M a rc a
         0,4          18         0,4          21Ro c k & G o l
         0,2          11         0,3          15Ra d io Int e r e c o n o m í a
         0,3          15         0,3          13Ra d io 5 TN

 P à g in a  41© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
RÀDIO 
RÀNQUING DE CADENES PER TEMÀTICA* Aud.Acumulada
BASE:G irona

DILLUNS A DIUMEN G EDILLUNS A DIVEN DRES                              
                              
                              

 ABS O ABS O                              
%LUTS%LUTS                              

       2.802       2.802       2.119       2.119Entrevistes
         641         641         645         645POBLACIÓ (000)

 
CADENES GENERALISTES QUE VA ESC OLTAR AHIR
 

        65,0         417        66,5         429T O TAL O IENTS
 

        37,3         239        39,0         252T O TAL G ENERALISTA
 

        13,6          87        14,8          96RA C 1
        12,8          82        13,8          89C a t a luny a  Rà d io
         5,4          34         5,0          32C a d e n a  SER
         3,1          20         3,3          22Ra d io N a c io n a l
         2,1          13         2,2          14O n d a  C e ro
         1,6          10         1,8          11Rà d io O lot
         1,2           8         1,3           8O n a  FM
         0,9           6         1,2           8C O MRà d io
         0,9           6         1,0           7Rà d io 4
         1,1           7         0,9           6C O PE
         0,8           5         0,8           5AB C  Punto Ra d io

 
CADENES TEMÀTIQUES QUE VA ESC OLTAR AHIR
 

        42,9         275        43,7         282T O TAL TEM ÀTI Q UES
 

        40,5         260        41,5         268TEM ÀTI C A MUSI C AL
 

        11,3          73        11,4          74Los 40 Prin c ip a l es
        10,7          69        10,4          67Fl a ix FM
         8,4          54         8,4          54RA C 105
         7,3          47         7,1          46Rà d io Fl a ixb a c
         3,5          23         3,9          25C a d e n a  100
         3,5          23         3,7          24Euro p a  FM
         3,6          23         3,5          23C a d e n a  D i a l
         2,5          16         2,6          17Rà d io Te l e-T a xi
         1,8          12         2,0          13RNE Ra d io 3
         1,7          11         1,8          12i C a t f m
         1,9          12         1,8          11Rà d io R.M .
         1,4           9         1,5           9C a t a luny a  Músi c a
         1,3           8         1,3           9Rà d io M a rin a
         0,7           5         0,9           6M a xim a  FM

 
         4,4          28         4,6          30TEM ÀTI C A INF O RM ATIV A

 
         4,0          26         4,3          28C a t a luny a  In form a c ió

 P à g in a  42© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
RÀDIO 
RÀNQUING DE CADENES PER TEMÀTICA* Aud.Acumulada
BASE:Lleida

DILLUNS A DIUMEN G EDILLUNS A DIVEN DRES                              
                              
                              

 ABS O ABS O                              
%LUTS%LUTS                              

       2.189       2.189       1.559       1.559Entrevistes
         380         380         380         380POBLACIÓ (000)

 
CADENES GENERALISTES QUE VA ESC OLTAR AHIR
 

        58,4         222        57,1         217T O TAL O IENTS
 

        32,5         123        31,4         119T O TAL G ENERALISTA
 

        15,2          58        15,8          60C a t a luny a  Rà d io
         9,9          38         9,3          35RA C 1
         4,2          16         3,8          15C a d e n a  SER
         3,2          12         2,8          11Ra d io N a c io n a l
         1,6           6         1,3           5C O PE
         1,1           4         1,4           5C O MRà d io
         1,1           4         1,1           4O n d a  C e ro
         1,0           4         1,1           4O n a  FM
         0,9           3         1,0           4AB C  Punto Ra d io

 
CADENES TEMÀTIQUES QUE VA ESC OLTAR AHIR
 

        39,9         152        39,7         151T O TAL TEM ÀTI Q UES
 

        36,8         140        37,0         141TEM ÀTI C A MUSI C AL
 

         9,4          36         9,1          35Fl a ix FM
         9,0          34         9,3          35Los 40 Prin c ip a l es
         6,0          23         6,6          25RA C 105
         4,7          18         5,4          20Euro p a  FM
         4,7          18         5,1          19Rà d io Fl a ixb a c
         5,1          19         4,7          18C a d e n a  D i a l
         2,9          11         3,2          12M80 Ra d io
         3,5          13         2,9          11C a d e n a  100
         2,5          10         2,8          11i C a t f m
         1,8           7         2,2           8Rà d io Te l e-T a xi
         1,6           6         1,4           5G u m FM
         1,2           4         1,2           4RNE Ra d io 3
         1,1           4         1,0           4M a xim a  FM
         0,9           3         0,8           3C a t a luny a  Músi c a

 
         6,1          23         5,7          22TEM ÀTI C A INF O RM ATIV A

 
         4,9          19         4,5          17C a t a luny a  In form a c ió
         1,1           4         1,1           4Ra d io 5 TN

 P à g in a  43© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
RÀDIO 
RÀNQUING DE CADENES PER TEMÀTICA* Aud.Acumulada
BASE:Tarragona

DILLUNS A DIUMEN G EDILLUNS A DIVEN DRES                              
                              
                              

 ABS O ABS O                              
%LUTS%LUTS                              

       3.040       3.040       2.190       2.190Entrevistes
         688         688         685         685POBLACIÓ (000)

 
CADENES GENERALISTES QUE VA ESC OLTAR AHIR
 

        59,9         412        61,5         421T O TAL O IENTS
 

        30,8         212        32,3         221T O TAL G ENERALISTA
 

        10,0          69        10,3          70C a t a luny a  Rà d io
         9,1          63        10,3          70RA C 1
         7,5          52         7,4          51C a d e n a  SER
         2,9          20         3,3          22Ra d io N a c io n a l
         3,0          20         3,1          21O n d a  C e ro
         1,9          13         1,9          13C O PE
         0,9           6         1,1           8AB C  Punto Ra d io
         0,9           7         0,8           5O n a  FM

 
CADENES TEMÀTIQUES QUE VA ESC OLTAR AHIR
 

        40,7         280        41,6         285T O TAL TEM ÀTI Q UES
 

        38,9         268        39,9         273TEM ÀTI C A MUSI C AL
 

        10,1          70        10,6          73Los 40 Prin c ip a l es
         8,1          56         8,7          60Fl a ix FM
         7,3          50         7,6          52C a d e n a  D i a l
         6,1          42         6,2          42RA C 105
         5,7          39         6,0          41Euro p a  FM
         4,0          27         4,4          30Rà d io Fl a ixb a c
         3,6          25         3,6          25Rà d io Te l e-T a xi
         2,6          18         2,7          18M80 Ra d io
         1,9          13         2,0          13C a d e n a  100
         1,4           9         1,3           9RNE Ra d io 3
         1,1           7         1,2           8i C a t f m
         1,0           7         0,9           6C a t a luny a  Músi c a
         0,6           4         0,8           5Ra d io C l a si c a

 
         3,1          21         3,0          21TEM ÀTI C A INF O RM ATIV A

 
         2,2          15         2,0          14C a t a luny a  In form a c ió
         0,6           4         0,8           5Ra d io 5 TN

 P à g in a  44© Fun d a c c . B a rò m e tre  d e  l a  C o m un i c a c ió i l a  C u ltur a . 2 a  o n a d a  2012 ( a ny m ò b il ju lio l d e  2011 a  juny d e  2012) 

REO 699



 
 
 
TV 
RÀNQUING DE CANALS TV* NACIONALS,AUTONÒMIQUES I LO CALS* PER PROVÍNCIES* Share
BASE:C atalunya

PR O V ÍN C IA                              
                              
                              

T a rr a B a rc e                              
g o n aLl e id aG iro n alo n aT O TAL                              

CANALS DE TV
 

              100,0              100,0              100,0              100,0              100,0T O TAL TV
 

               16,3               17,1               18,6               15,9               16,3TV3
               10,2                8,3               10,5               12,1               11,5Te l e c in c o
               10,5                8,8                9,0               11,4               10,9La  1
               10,7                9,1                9,1               10,9               10,6A nt e n a  3
                5,2                3,7                4,6                5,3                5,1La  Sext a
                4,8                5,0                4,7                5,1                5,0C u a tro
                2,8                1,9                3,2                2,7                2,78TV
                1,8                2,2                2,3                2,3                2,2C a n a l 33
                2,0                3,1                2,3                1,9                2,0C a n a l 3 /24
                1,6                1,7                1,7                2,2                2,0La  2
                1,7                2,2                2,0                2,0                2,0A nt e n a .N e ox
                1,9                2,6                2,1                2,0                2,0F a c tori a  d e  Fi c c ió n
                2,2                2,4                1,5                1,9                1,9C l a n TVE
                1,9                2,6                1,6                1,9                1,9La  Sext a  3
                1,6                1,4                1,7                1,4                1,4N itro
                1,1                1,7                1,2                1,3                1,3A nt e n a .N o v a
                1,1                1,8                1,1                1,2                1,2C a n a l 24 Hor a s
                1,0                1,3                1,4                1,2                1,2Esp ort3
                1,2                1,3                1,1                1,3                1,2D isn e y C h a nn e l
                2,3                1,1                1,8                0,9                1,2TV3HD
                1,2                1,3                1,3                1,1                1,1Su p e r3/3XL
                0,7                0,8                1,0                1,0                0,9MTV
                0,9                0,9                1,1                0,9                0,9La  Si e t e
                0,8                0,8                1,0                0,9                0,9Te l e d e p ort e
                0,9                1,3                0,9                0,9                0,9D iv in ity
                0,6                1,1                0,6                0,9                0,8B a rç a  TV
                0,6                0,6                0,7                0,7                0,7Bo in g
                0,6                0,5                0,9                0,6                0,6M a rc a  TV
                0,6                0,9                0,7                0,4                0,5RA C 105
                0,8                0,4                0,4                0,5                0,5Int e r e c o n o m í a
                0,4                0,2                0,3                0,2                0,313 TV
                  -                0,0                0,1                0,3                0,2B a rc e lo n a  TV

                0,1                  -                  -                0,1                0,1Te l e t a xi TV
                  -                0,9                  -                  -                0,1Ll e id a  Te l e v isió

                0,1                0,1                0,1                0,0                0,1Estil 9
                  -                  -                  -                0,1                0,125TV

                0,0                0,0                0,1                0,0                0,0IB3 Sa t
                  -                0,0                  -                0,0                0,0C a n a l T a ro n j a
                  -                  -                0,3                  -                0,0Te l e v isió d e  G iro n a
                  -                  -                  -                0,0                0,0V O TV
                  -                0,0                  -                0,0                0,0TV M Te l e v isió d e  M a nr es a
                  -                  -                  -                0,0                0,0El 9 TV

                0,2                  -                  -                  -                0,0C a n a l TE
                0,2                  -                  -                  -                0,0C a n a l 21
                0,2                  -                  -                  -                0,0C a n a l Re us TV
                  -                  -                  -                0,0                0,0C a n a l C a t a l à  V a ll ès
                  -                  -                  -                0,0                0,0M o l a  TV
                  -                0,3                0,0                  -                0,0Pirin e us TV
                  -                  -                  -                0,0                0,0C a n a l Te rr a ss a  V a ll ès

                0,0                  -                  -                0,0                0,0C a n a l Bl a u M a ri c e l
                  -                  -                  -                0,0                0,0V a ll ès V isió

                0,1                  -                  -                  -                0,0L’Eb r e  TV
                  -                  -                0,0                0,0                0,0m1tv
                  -                  -                  -                0,0                0,0C a n a l C a t a l à  B a rc e lo n a
                  -                  -                0,2                  -                0,0O lot TV
                  -                  -                0,2                0,0                0,0TV Rip o ll ès
                  -                  -                0,2                0,0                0,0C a n a l C a t a l à  La  Se lv a

                0,0                  -                  -                0,0                0,0Pe n e d ès TV
                  -                  -                0,2                  -                0,0Te l e v isió C ost a  Br a v a

                0,2                  -                  -                  -                0,0C a n a l C a t a l à  T a rr a g o n a
                  -                  -                  -                0,0                0,0C a n a l C a t a l à  O so n a

                0,1                  -                  -                  -                0,0TA C  12
                  -                0,2                  -                  -                0,0C a n a l C a t a l à  La  M a ny a n a
                  -                  -                0,2                0,0                0,0C a n a l C a t a l à  G iro n a-Pl a
                  -                  -                0,1                  -                0,0Em p ord à  TV
                  -                  -                  -                0,0                0,0ETV-Llo b r e g a t TV
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TV 
RÀNQUING DE CANALS TV* NACIONALS,AUTONÒMIQUES I LO CALS* PER PROVÍNCIES* Share
BASE:C atalunya

PR O V ÍN C IA                              
                              
                              

T a rr a B a rc e                              
g o n aLl e id aG iro n alo n aT O TAL                              

CANALS DE TV (ESTATALS)
 

              100,0              100,0              100,0              100,0              100,0T O TAL
 

               23,7               22,7               26,6               25,8               25,5Te l e c in c o
               24,3               24,1               22,8               24,3               24,2La  1
               24,9               24,8               22,9               23,2               23,5A nt e n a  3
               12,0               10,1               11,5               11,2               11,3La  Sext a
               11,3               13,6               11,8               10,8               11,1C u a tro
                3,8                4,7                4,3                4,6                4,5La  2

 
CANALS DE TV (AUTONÒMIQUES)
 

              100,0              100,0              100,0              100,0              100,0T O TAL
 

               59,3               60,8               59,9               61,2               60,8TV3
               10,3                6,8               10,2               10,5               10,28TV
                6,7                7,8                7,6                8,8                8,4C a n a l 33
                7,4               11,1                7,5                7,4                7,6C a n a l 3 /24
                3,6                4,8                4,5                4,5                4,4Esp ort3
                8,3                3,9                5,9                3,3                4,3TV3HD
                4,4                4,7                4,2                4,1                4,2Su p e r3/3XL
                0,1                0,1                0,2                0,1                0,2IB3 Sa t

 
CANALS DE TV (LO CALS / C OMARCALS)
 

              100,0              100,0              100,0              100,0              100,0T O TAL
 

                  -                0,8                5,6               27,6               18,3B a rc e lo n a  TV
                  -                  -                  -               11,6                7,425TV

               10,5                  -                  -                5,3                5,0Te l e t a xi TV
                  -               54,5                  -                  -                4,7Ll e id a  Te l e v isió
                  -                  -                  -                4,8                3,0V O TV
                  -                0,2                  -                4,4                2,8C a n a l T a ro n j a
                  -                  -                  -                4,3                2,8C a n a l C a t a l à  B a rc e lo n a
                  -                  -                  -                4,3                2,7C a n a l C a t a l à  V a ll ès
                  -                  -               19,5                  -                2,5Te l e v isió d e  G iro n a
                  -                  -                  -                3,9                2,5El 9 TV

               16,1                  -                  -                  -                2,5C a n a l Re us TV
                  -                0,3                  -                3,5                2,3TV M Te l e v isió d e  M a nr es a

               12,8                  -                  -                  -                2,0C a n a l TE
                  -               20,8                1,2                  -                2,0Pirin e us TV
                  -                  -               15,9                  -                2,0Te l e v isió C ost a  Br a v a
                  -                  -                  -                3,0                1,9V a ll ès V isió

               12,0                  -                  -                  -                1,8C a n a l 21
                  -                  -                  -                2,8                1,8M o l a  TV
                  -                  -               11,2                0,6                1,8C a n a l C a t a l à  La  Se lv a

                0,7                  -                  -                2,7                1,8Pe n e d ès TV
               11,4                  -                  -                  -                1,7C a n a l C a t a l à  T a rr a g o n a
                0,1                  -                  -                2,5                1,6C a n a l Bl a u M a ri c e l

               10,2                  -                  -                  -                1,6L’Eb r e  TV
                  -                  -               11,6                0,2                1,6TV Rip o ll ès
                  -                  -               11,2                0,1                1,5C a n a l C a t a l à  G iro n a-Pl a
                  -                  -                0,1                2,2                1,4m1tv
                  -                  -               11,3                  -                1,4O lot TV

                8,2                  -                  -                  -                1,3TA C  12
                  -                  -                  -                1,9                1,2C a n a l Te rr a ss a  V a ll ès
                  -               14,0                  -                  -                1,2C a n a l C a t a l à  La  M a ny a n a
                  -                  -                  -                1,8                1,1C a n a l C a t a l à  O so n a
                  -                  -                  -                1,1                0,7ETV-Llo b r e g a t TV
                  -                  -                4,7                  -                0,6Em p ord à  TV
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TV 

ABSOLUTSRÀNQUING DE CANALS TV* NACIONALS,AUTONÒMIQUES I LO CALS* PER PROVÍNCIES* Aud.Acumulada                                        
BASE:C atalunya

PR O V ÍN C IA                              
                              

 T O TAL                              
T a rr a B a rc eP O BLA                              
g o n aLl e id aG iro n alo n aC I Ó                              

      3.040      2.189      2.802     10.84418.875Entrevistes
        688        380        641      4.729 6.439POBLACIÓ (000)

 
REACH DIARI AUDIÈNCIA TV AHIR
 

        650        353        596      4.331 5.929T O TAL TV
 

        284        200        313      1.945 2.742TV3
        237        130        198      1.593 2.158A nt e n a  3
        222        115        179      1.544 2.060La  1
        199        109        177      1.454 1.939Te l e c in c o
        147         88        137        991 1.363C u a tro
        142         68        129      1.000 1.340La  Sext a
         85         69        108        537   799C a n a l 3 /24
         66         46         85        531   728C a n a l 33
         71         46         75        489   6818TV
         61         31         54        469   616La  2
         52         40         60        401   553A nt e n a .N e ox
         76         35         45        387   543C l a n TVE
         58         39         60        371   528F a c tori a  d e  Fi c c ió n
         49         41         47        375   512La  Sext a  3
         45         36         45        315   441C a n a l 24 Hor a s
         40         29         53        294   416Esp ort3
         47         25         46        294   411N itro
         41         22         38        289   389D isn e y C h a nn e l
         42         25         44        254   365Su p e r3/3XL
         32         27         30        264   353B a rç a  TV
         30         19         39        244   332MTV
         32         19         40        239   329La  Si e t e
         27         16         32        230   305Te l e d e p ort e
         27         23         29        217   296A nt e n a .N o v a
         27         23         28        196   274D iv in ity
         41         20         32        146   238TV3HD
         26         13         26        173   237Bo in g
         20         12         26        156   213M a rc a  TV
         22         21         24        127   194RA C 105
         16          5          9         91   122Int e r e c o n o m í a
          0          0          0         82    83B a rc e lo n a  TV

         11          4          9         55    7913 TV
          5          0          0         20    25Te l e t a xi TV
          0         25          0          0    25Ll e id a  Te l e v isió
          4          4          2         14    25Estil 9
          0          0          0         24    2425TV
          1          2          2         15    20IB3 Sa t
          0          0          0         16    17C a n a l T a ro n j a
          0          0         16          0    16Te l e v isió d e  G iro n a
          0          0          0         13    13V O TV
          0          0          0         12    13TV M Te l e v isió d e  M a nr es a
          0          0          0         12    12El 9 TV

         11          0          0          0    11C a n a l TE
         11          0          0          0    11C a n a l 21
         11          0          0          0    11C a n a l Re us TV
          0          0          0         11    11C a n a l C a t a l à  V a ll ès
          0          0          0         11    11M o l a  TV
          0          9          1          0    10Pirin e us TV
          0          0          0         10    10C a n a l Te rr a ss a  V a ll ès
          1          0          0         10    10C a n a l Bl a u M a ri c e l
          0          0          0         10    10V a ll ès V isió

         10          0          0          0    10L’Eb r e  TV
          0          0          0         10    10m1tv
          0          0          0         10    10C a n a l C a t a l à  B a rc e lo n a
          0          0          8          0     8O lot TV
          0          0          8          0     8TV Rip o ll ès
          0          0          6          1     7C a n a l C a t a l à  La  Se lv a
          1          0          0          6     7Pe n e d ès TV
          0          0          7          0     7Te l e v isió C ost a  Br a v a
          7          0          0          0     7C a n a l C a t a l à  T a rr a g o n a
          0          0          0          6     6C a n a l C a t a l à  O so n a
          6          0          0          0     6TA C  12
          0          6          0          0     6C a n a l C a t a l à  La  M a ny a n a
          0          0          6          0     6C a n a l C a t a l à  G iro n a-Pl a
          0          0          6          0     6Em p ord à  TV
          0          0          0          6     6ETV-Llo b r e g a t TV
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TV 

ABSOLUTSRÀNQUING DE CANALS TV* NACIONALS,AUTONÒMIQUES I LO CALS* PER PROVÍNCIES* Aud.Acumulada                                        
BASE:C atalunya

PR O V ÍN C IA                              
                              

 T O TAL                              
T a rr a B a rc eP O BLA                              
g o n aLl e id aG iro n alo n aC I Ó                              

      3.040      2.189      2.802     10.84418.875Entrevistes
        688        380        641      4.729 6.439POBLACIÓ (000)

 
REACH DIARI AUDIÈNCIA TV AHIR (ESTATALS)
 

        498        262        435      3.417 4.612T O TAL
 

        237        130        198      1.593 2.158A nt e n a  3
        222        115        179      1.544 2.060La  1
        199        109        177      1.454 1.939Te l e c in c o
        147         88        137        991 1.363C u a tro
        142         68        129      1.000 1.340La  Sext a
         61         31         54        469   616La  2

 
REACH DIARI AUDIÈNCIA TV AHIR (AUTONÒMIQUES)
 

        382        247        409      2.480 3.518T O TAL
 

        284        200        313      1.945 2.742TV3
         85         69        108        537   799C a n a l 3 /24
         66         46         85        531   728C a n a l 33
         71         46         75        489   6818TV
         40         29         53        294   416Esp ort3
         42         25         44        254   365Su p e r3/3XL
         41         20         32        146   238TV3HD
          1          2          2         15    20IB3 Sa t

 
REACH DIARI AUDIÈNCIA TV AHIR (LO CALS)
 

         60         41         58        274   433T O TAL
 

          0          0          0         82    83B a rc e lo n a  TV
          5          0          0         20    25Te l e t a xi TV
          0         25          0          0    25Ll e id a  Te l e v isió
          0          0          0         24    2425TV
          0          0          0         16    17C a n a l T a ro n j a
          0          0         16          0    16Te l e v isió d e  G iro n a
          0          0          0         13    13V O TV
          0          0          0         12    13TV M Te l e v isió d e  M a nr es a
          0          0          0         12    12El 9 TV

         11          0          0          0    11C a n a l TE
         11          0          0          0    11C a n a l 21
         11          0          0          0    11C a n a l Re us TV
          0          0          0         11    11C a n a l C a t a l à  V a ll ès
          0          0          0         11    11M o l a  TV
          0          9          1          0    10Pirin e us TV
          0          0          0         10    10C a n a l Te rr a ss a  V a ll ès
          1          0          0         10    10C a n a l Bl a u M a ri c e l
          0          0          0         10    10V a ll ès V isió

         10          0          0          0    10L’Eb r e  TV
          0          0          0         10    10m1tv
          0          0          0         10    10C a n a l C a t a l à  B a rc e lo n a
          0          0          8          0     8O lot TV
          0          0          8          0     8TV Rip o ll ès
          0          0          6          1     7C a n a l C a t a l à  La  Se lv a
          1          0          0          6     7Pe n e d ès TV
          0          0          7          0     7Te l e v isió C ost a  Br a v a
          7          0          0          0     7C a n a l C a t a l à  T a rr a g o n a
          0          0          0          6     6C a n a l C a t a l à  O so n a
          6          0          0          0     6TA C  12
          0          6          0          0     6C a n a l C a t a l à  La  M a ny a n a
          0          0          6          0     6C a n a l C a t a l à  G iro n a-Pl a
          0          0          6          0     6Em p ord à  TV
          0          0          0          6     6ETV-Llo b r e g a t TV
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55,6%
3.583.000
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4.096.000 
89,9%

2.919.000 
64,0%

2.467.000 
54,1%

1.790.000 
39,3%

1.772.000 
38,9%

1.181.000 
25,9%

890.000 
19,5%

858.000 
18,8%

2.225.000 
48,8%

2.681.000 
58,8%

1.730.000 
38,0%

1.177.000 
25,8%

1.157.000 
25,4%

721.000 
15,8%

1.393.000 
30,6%

907.000 
19,9%

1.216.000 
26,7%

4.362.000 
95,7%

2.974.000 
65,2%

Tipus de webs visitades. Últims 30 dies Usos habituals d’internet. Últims 30 dies

Individus que han utilitzat internet ahir (en % i absoluts)

Internet
Hàbits de consum

Àmbit: Catalunya

Aquest document és una síntesi de les dades 
del Baròmetre. Per a dades més detallades sobre 
el seu mitjà o sector contacti amb FUNDACC

Accés a dades
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1.131.000
19,0%

1.332.000
22,4%

867.000
14,6%

1.106.000
18,6%

772.000
13,0%

132.000
2,2%

1.815.000
30,5%

1.903.000
32,0%

3.388.000
57,0%

Cap

1

2

3

4

Més de 4

185.000

958.000

2.565.000

1.520.000

922.000

289.000

23,6%

14,3%
4,5% 2,9%

14,9%

39,8%

2,9%

14,9%

39,8%

23,6%

14,3%

4,5%

Usos habituals del mòbil (Excepte trucades). Últims 30 diesNombre de línies de telefonia  
mòbil a la llar

Individus que utilitzen telèfon mòbil (en % i absoluts)

Telefonia mòbil 
Hàbits de consum

Àmbit: Catalunya

Aquest document és una síntesi de les dades 
del Baròmetre. Per a dades més detallades sobre 
el seu mitjà o sector contacti amb FUNDACC

Accés a dades
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2.917.000
45,3%

2.154.000
33,5%

1.671.000
25,9%

1.590.000
24,7% 1.466.000

22,8%
1.051.000
16,3%

1.066.000
16,5% 928.000

14,4%
495.000
7,7%

394.000
6,1%

516.000
8,0% 409.000

6,4%

1.011.000
15,7%

Suports vistos ahir

Individus que declaren haver vist un suport publicitari ahir (en % i absoluts)

Medi Exterior
Hàbits de consum

Àmbit: Catalunya

Aquest document és una síntesi de les dades 
del Baròmetre. Per a dades més detallades sobre 
el seu mitjà o sector contacti amb FUNDACC

Accés a dades
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El Baròmetre,  
al servei del sector

FUNDACC ofereix al sector de la comunicació i de la cultura (mitjans de comunicació, grups  
de comunicació, agències de mitjans, institucions, universitats, indústries culturals) informes  
a mida sobre audiències i consums culturals a partir d’explotacions concretes de la base  
de dades del Baròmetre de la Comunicació i la Cultura.

- Informes generals del Baròmetre
Dades generals d’audiència de cadascun dels sectors i subsectors de la comunicació i sobre els consums culturals

- Informe de mitjà 
Perfil de l’audiència, distribucions territorials, rànquings, variables comparatives amb la competència

- Informe a mida 
Explotacions específiques del Baròmetre a partir d’encàrrecs concrets

- Abarloat 
Incorporació de preguntes a mida, en qualsevol moment, per a un target concret

- Base de dades del Baròmetre 
Base de dades completa sobre les audiències i els consums culturals als territoris de parla catalana

• Premsa diària 
• Suplements 
• Revistes i Publicacions Periòdiques 
• Ràdio
• Televisió 
• Internet 
• Telefonia

• Cinema 
• Medi Exterior 
• Llibres 
• Videojocs 
• Música 
• Concerts i Espectacles
• Exposicions
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Carrer Casp, 82 2n 3a
08010 Barcelona
Tel. 93 246 25 63
Fax 93 246 18 80

www.fundacc.org
info@fundacc.org
twitter.com/elbarometre
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