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1. OBJECTIUS | METODOLOGIA
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1.1. Objectius

Coneixer a través de quins mitjans s’informen de politica els ciutadans de Catalunya.

¢ Analitzar el perfil sociodemografic i politic de I'audiéncia dels informatius televisius, radiofonics, i de la premsa escrita. Es pretén
identificar els trets sociologics i les actituds i orientacions politiques que caracteritzen les audiéncies de cada cadena de televisio,
emissora de radio i diari.

e Coneixer el consum d’informatius televisius, radiofonics i de premsa que fan els votants de cadascun dels partits catalans.

e Explorar els habits mediatics que tenen els votants fidels dels diversos partits per contrastar-los amb els dels que ja no tornarien a
votar les mateixes opcions politiques.

e Analitzar el consum d’informatius dels enquestats segons el seu nivell de proximitat als partits. Aixi es pot establir el perfil del nucli
més proper al partit i posar-lo en relacié amb el de I'anella de ciutadans simplement propers.

1.1 Objectius i metodologia. Objectius
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1.2. Metodologia

Les dades amb les que s’ha elaborat aquest estudi provenen dels quatre Barometres d’Opinid Politica realitzats pel CEO I'any 2006. Es tracta
dels RPEO 346 (mar¢ 2006), 358 (juliol 2006), 363 (octubre 2006) i 367 (novembre 2006). Els Barometres del CEO incorporen una série de
preguntes referides al consum d’informatius televisius, radiofonics i a la lectura de diaris. A diferéncia de I'any 2005 en que aquestes preguntes
es plantejaven en format multi-resposta (es podia respondre més d’'una opci6 i per tant els percentatges no sumaven 100), I'any 2006 es
realitzen en format de resposta Unica. L’enquestat només té una possibilitat de resposta a I'hora de pronunciar-se sobre quin és el mitja de
comunicacio que consulta més habitualment.

A quin canal de televisié acostuma vosté a veure habitualment els informatius? A quina cadena de radio acostuma vosté a escoltar els informatius habitualment?
[Espontania, no llegir categories — NOMES UNA POSSIBILITAT DE RESPOSTA [Espontania, no llegir categories —- NOMES UNA POSSIBILITAT DE RESPOSTA|

1.TVE1 1. Catalunya Radio

2.TVE2 2. SER

3.TV3 3. COPE

4. Canal 33 4. Onda Cero

5.Tele5 5. Radio Nacional de Espafia

6. Antena 3 6. RADIO 4

7. Televisio local 7.RAC 1

8. Canal Plus 8. COM Radio

9. Canal Satélite Digital 9. ONA Catalana

10. Canal Cuatro

11. La Sexta 97. Altres  (especificar)
98. No sap
99. No contesta

97. Altres  (especificar)
98. No sap
99. No contesta

1.2 Objectius i metodologia. Metodologia 8
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I quin diari llegeix amb més frequéncia?

[Espontania, no llegir categories — NOMES UNA POSSIBILITAT DE RESPOSTA
. El Pais

. La Vanguardia

. Avui

. El Periédico (catala)

. El Periédico (castella)

. El Mundo

ABC

. El Punt

. Un diari esportiu (inclosos gratuits)
10. Comarcals / Provincials

11. Diaris gratuits

97. Altres  (especificar)
98. No sap
99. No contesta

Aquest estudi s’ha realitzat a partir de I'analisi d’aquestes preguntes. Per garantir que el nombre d’entrevistats que segueix cada mitja de
comunicacio sigui rellevant estadisticament es realitza la fusio de les bases de dades dels Barometres d’Opinié Politica de marg, juliol, octubre
i novembre de 2006. Per separat, cadascuna d'aquestes enquestes comptava amb 2.100 casos, de manera que la matriu conjunta en suma
8.400. Amb aquest metode és resumeix tot el periode estudiat i se’l considera un sol moment en el temps. En I'andlisi per tant, les dades ja no
es refereixen als diferents trimestres de I'any per separat, siné a I'any 2006 en general.

1.2 Objectius i metodologia. Metodologia 9
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1.3. Indicadors del perfil politic de I'audiéncia

Interés per la politica

Es un indicador del grau en que la politica desperta I'atenci6 del ciutada. Denota també motivacié o implicacio politica. L'indicador que apareix
als questionaris del CEO és el més frequient: I'interés politic subjectiu. L’entrevistat ha de valorar els seu propi interes per la politica en una
escala de quatre posicions: molt, bastant, poc i gens interés.

Em podria dir si a voste la politica li interessa molt, bastant, poc o gens?

INo llegir categories]
1. Molt
2. Bastant
3. Poc
4. Gens

98. No sap
99. No contesta

Nivell d’informaci6 politica

El nivell d’'informacié politica també és un indicador de la motivacié pels assumptes publics. Les persones que s'informen sobre politica
acostumen també a tenir-ne un cert interes. De fet, estar informat es considera una forma més laxa d'interés per la politica, associada a un
aspecte cognitiu. Suposa la incorporaci6 per part del ciutada de nova informacié sobre el context politic. L'indicador utilitzat és la percepcié
subjectiva que té I'entrevistat del seu nivell d'informacié politica. Suposa una valoraci6 del propi grau de competencia politica.

Es considera vosté molt informat, bastant, poc o gens informat del que passa en
politica?

INo llegir categories|

1. Molt

2. Bastant
3. Poc

4. Gens

98. No ho sap
99. No contesta

1.3 Objectius i metodologia. Indicadors del perfil politic de I'audiéncia 10
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Confianca social

Denota el nivell de cohesid de la comunitat, i la conviccié que es segueixen les normes socials i politiques. Quan la confianga interpersonal és
alta, hi ha més predisposicié a col-laborar socialment i es té una visié6 més positiva de les institucions democratiques. Es considera llavors que
aixo facilita la participacié social i politica, i ajuda a que el sistema democratic funcioni millor. La pregunta que es formula als quiestionaris recull
un indicador del grau de confianca interpersonal.

En general, diria voste que...

1. Gairebé sempre es pot confiar en la gent
2. Normalment totes les precaucions sén poques a I'’hora de tractar amb la gent

98. No sap
99. No contesta

Satisfaccié amb el funcionament de la democracia

Recull I'opini6é general sobre la qualitat del funcionament del sistema democratic. Es basa en el concepte que I'entrevistat té del que hauria de
ser una bona democracia. Es considera que les actituds de satisfaccio afavoreixen la participacié convencional en politica.

Esta voste molt, bastant, poc o gens satisfet amb el funcionament de la nostra democracia?

INo llegir categories|

1. Molt satisfet

2. Bastant satisfet
3. Poc satisfet

4. Gens satisfet

98. No sap
99. No contesta

1.3 Objectius i metodologia. Indicadors del perfil politic de I'audiéncia 11
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Eficacia politica

Es refereix a la percepcié que té I'individu sobre les seves propies capacitats per entendre la politica i incidir en ella, i es considera relacionada
amb la disposicié a participar en accions politiques. Fa referéncia a la percepcié subjectiva de la influencia personal, i no la real o objectiva.

- Eficacia externa: referida a la percepcié que les autoritats o el sistema sén sensibles a les demandes dels ciutadans. En aquest cas també
sén un indicador de la imatge que els enquestats tenen dels politics com a actors en el sistema.

Esta voste més aviat d’acord o més aviat en desacord amb les seglients afirmacions:

a) “Crec que els politics tenen en compte el que pensa la gent”
b) “Els politics només busquen el benefici propi”

1. Més aviat d'acord

2. Més aviat en desacord
98. No sap

99. No contesta

- Eficacia interna: mesura la creenca de l'individu de tenir a la seva disposicié mitjans suficients per influir en la politica, i que la seva
intervencio tingui importancia.

Esta voste més aviat d’acord o més aviat en desacord amb les seglients afirmacions:

c) “Lagentdel carrer pot influir en el que fan els politics”
d) “De vegades la politica sembla tant complicada que se’'m fa dificil entendre el que esta passant”

1. Més aviat d’acord

2. Més aviat en desacord
98. No sap

99. No contesta

1.3 Objectius i metodologia. Indicadors del perfil politic de I'audiéncia 12
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Valoracio de la confianca en els politics catalans
Es tracta d’'una valoracié genérica del grau de confianca que I'enquestat sent pel conjunt dels politics catalans.
En conjunt, posi nota, si us plau, al grau de confianga que li mereixen els politics catalans en una escala del 0 al 10, on 0 és molt deficient i 10 és

excel-lent.

Valoracio

98. No ho sap
99. No contesta

Nivell de satisfaccio politica (index de satisfaccié politica)

Des de setembre de 2005 (veure RPEO num. 303) el CEO elabora un index de satisfaccio politica (ISP) a partir de I'agregacio d’'un conjunt
de preguntes del Barometre. L'objectiu és crear una mesura unificada i sintética de I'estat de satisfaccid politica de la ciutadania. Aquest
instrument permet donar una puntuacié concreta a cada enquestat segons el seu grau de malestar o benestar politic, que oscil-la entre 10
(maxima satisfaccid) i -10 (maxima insatisfaccio).

Ideologia politica

La ideologia esquerra/dreta és un dels indicadors que tradicionalment s’utilitza per ubicar els partits i els electors en el mapa politic. Acompleix
la funci6 de sintetitzar la tensié entre projectes politics i valors contraposats, integrant un gran nombre de conflictes tematics. Per estudiar les
posicions ideoldgiques dels entrevistats s'utilitza una escala de 10 posicions on I'1 és I'extrema esquerra i el 10 I'extrema dreta.

Els politics i els periodistes, quan parlen de politica normalment utilitzen les expressions esquerra i dreta. Si vosté s’hagués de situar en una
escalade 'l al 10, on 1 és extrema esquerrai 10 és extrema dreta, en quin punt se situaria voste?

98. No sap
99. No contesta

1.3 Objectius i metodologia. Indicadors del perfil politic de I'audiéncia 13
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Sentiment de pertinencga

A Catalunya I'eix esquerra/dreta no és I'tinic valid a I'hora d’estudiar els valors politics. La politica catalana també gira en torn a I'eix nacional.
Aqui s'utilitza I'escala de sentiment de pertinenca que mesura un valor previ, el pas anterior a 'assumpcié d’'un o altre tipus de posicid
nacionalista, o per a la indiferéncia/neutralitat davant del tema. El sentiment de pertinenca classifica els ciutadans en cinc categories: els que
se senten Unicament catalans, més catalans que espanyols, tan catalans com espanyols, més espanyols que catalans, i només espanyols.

Amb quina de les seglents frases se sent més identificat? Em sento...

1. Només espanyol/a
2. Més espanyol/a que catala/ana
3. Tant espanyol/a com catala/ana
4. Més catala/ana que espanyol/a
5. Només catala/ana

98. No sap
99. No contesta

Proximitat als partits

Indica la proximitat que sent I'enquestat cap a cadascun dels partits politics catalans. Es mesura en una escala de cinc posicions, que van des
del “molt proper” al “molt distant”.

Se sent molt proper, proper, distant o molt distant de cadascun d’aquests partits?
a) PP
b) CiU
c) ERC
d) PSC
e) ICV — EUIA
f)C's

INo llegir categories|

1. Molt proper

2. Proper

3. Ni proper ni distant
4. Distant

5. Molt distant

98. No ho sap
99. No contesta

1.3 Objectius i metodologia. Indicadors del perfil politic de I'audiéncia 14
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Record de vot autonomic

Es pregunta a I'enquestat quin partit va votar a les Ultimes eleccions autonomiques (novembre de 2003, pels barometres realitzats al marg,
juliol i octubre, i novembre de 2006 per I'efectuat al novembre d’aquest mateix any).

Em podria dir a quin partit o coalici6 va votar en les darreres eleccions autonomiques de novembre del 2003/2006?

[Espontania, no llegir categories — NOMES UNA RESPOSTA

1. PP
2. Ciu
3.ERC

4. PSC
5.ICV - EUIA
6.C’s
7
8
9
1

. Altres partits

. En blanc

. No va votar

0. No tenia I'edat / nacionalitat per poder votar

98. No ho recorda
99. No contesta

Fidelitat de vot

Es un indicador elaborat a partir del record i la intencié de vot autonomiques. Classifica els enquestats en dos grups:
1) Votants fidels: els que varen votar un partit a les Gltimes eleccions i tindrien intencié de tornar-lo a votar si les eleccions se
celebressin dema.
2) Votants no fidels: els que varen votar un partit perd ja no el tornarien a votar en els propers comicis.

1.3 Objectius i metodologia. Indicadors del perfil politic de I'audiéncia 15
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1.4. Preferencies a I’hora d’informar-se de politica

"Vosté através de quins mitjans s’acostuma a informar dels temes politics ?"

100 -

90 -

84,5

vV Premsa Radio Amics, coneguts o Internet No s'informa
familiars

1.4 Objectius i metodologia. Preferéncies a I'hora d'informar-se de politica 16
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1.5. Dades totals de I'audiéncia dels informatius televisius

Acostuma a informar-se de temes politics a través de la
TELEVISIO...

1.5 Objectius i metodologia. Dades totals de I'audiéncia dels informatius televisius

Nombre % del total % del total

de casos d'enquestats de televidents
TV3 3.892 46,3 54,8
Antena 3 921 11,0 13,0
TVE 1 892 10,6 12,6
Tele 5 839 10,0 11,8
Canal Cuatro 151 1,8 2,1
TVE 2 64 0,8 0,9
Canal 3/24 32 0,4 0,5
Canal 33 24 0,3 0,3
Canal Plus 20 0,2 0,3
Canal Satélite Digital 13 0,2 0,2
Televisions locals 13 0,2 0,2
La Sexta 0,1 0,1
Canal 9 0,0 0,0

17
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1.6. Dades totals de I'audiéncia dels informatius radiofonics

Acostuma a informar-se de temes politics a través de la
RADIO...

Nombre % del total % del total
de casos d'enguestats d'oidors
Catalunya Radio 1.227 14,6 32,0
SER 730 8,7 19,0
RAC 1 352 4,2 9,2
Onda Cero 251 3,0 6,5
R.N.E. 200 2,4 5,2
COPE 188 2,2 4.9
Ona Rambla 103 1,2 2,7
Catalunya informacio 88 1,0 2,3
Com Radio 73 0,9 19
Radio local 68 0,8 1,8
Radio Teletaxi 47 0,6 1,2
Rac 105 40 0,5 1,0
Flaix FM 27 0,3 0,7
Radio 4 26 0,3 0,7
Radio 80 19 0,2 0,5
Cadena Dial 15 0,2 0,4
Ona Catalana 14 0,2 0,4
Cadena 100 11 0,1 0,3
Radio 5 11 0,1 0,3
Radio intereconomia 11 0,1 0,3
40 Principales 6 0,1 0,1
Catalunya cultura 4 0,0 0,1
Radio 3 3 0,0 0,1

1.6 Objectius i metodologia. Dades totals de I'audiéncia dels informatius radiofonics

18
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1.7. Dades totals dels lectors de diaris

Acostuma a informar-se de temes politics a través de la
PREMSA...

1.7 Objectius i metodologia. Dades totals dels lectors de premsa

Nombre % del total % del total

de casos d'enquestats  de lectors
El Periddico 1.753 20,9 314
en catala 987 11,8 17,7
en castella 766 9,1 13,7
La Vanguardia 1.553 18,5 27,8
El Pais 542 6,5 9,7
Comarcals/Provincials 479 57 8,6
Diaris gratuits 415 49 7,4
Avui 286 34 51
El Punt 221 2,6 4,0
El Mundo 101 1,2 1,8
Un diari esportiu 82 1,0 15
La Razén 28 0,3 0,5
ABC 19 0,2 0,3

19
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1.8. Especificacions

e L’estudi inclou només els mitjans que arriben a un minim de 30 casos valids. Per sota d’aquest nivell, I'analisi resulta poc rellevant
estadisticament.

e Els mitjans de comunicacié que tot i ser inclosos en la presentacié de les dades tenen un nombre reduit de casos no son analitzats en
profunditat.

¢ Alinici de cada apartat es presenta el resum del consum d’'informatius de cada electorat i els perfils socials i politics de I'audiencia de
cada mitja de comunicacio.

o Els apartats 2.3.2., 2.3.3. i 2.3.4. junt amb els seus equivalents en els capitols 3 i 4 referits a “Actituds politiques”, “Orientacions
politiques” i “Comportament electoral” presenten un conjunt de grafics de barres en els quals apareix una columna anomenada “Total”.
Aquesta columna es refereix al percentatge total en els casos en els que es presentin percentatges, i a la mitjana total en el que es
presentin mitjanes.

1.8 Objectius i metodologia. Especificacions 20
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2.1. Perfil de l'audiéncia

21.1.TVE1

Perfil sociodemografic

L’'audiencia dels telediaris de TVE 1 esta clarament feminitzada. La mitjana d’edat és la més alta del conjunt de televidents. Té el nombre més
elevat de catolics practicants, i el més baix de no creients. El nivell d’estudis és també dels més baixos de mitjana. Segons el lloc de
naixement, els informatius de TVE 1 capten I'atencié del percentatge més elevat de nascuts fora de Catalunya. Aquesta audiéncia també es
caracteritza per tenir el percentatge més alt de televidents amb pares nascuts fora de Catalunya. L’area metropolitana de Barcelona és on
aquests informatius obtenen més audiéncia, i on menys a la provincia de Lleida.

Perfil politic

Els que miren els telediaris de TVE 1 tenen un interes per la politica i un nivell d’informacié sobre temes politics lleugerament per sota de la
mitjiana. També és una mica més baixa la seva confianca social. En termes generals es troben satisfets amb el funcionament de la
democracia, en una proporcié molt similar a la del conjunt. N’hi ha més que considerin que els politics només busquen el benefici propi, i
també més que creguin que la politica sembla tan complicada que se’ls fa dificil d’entendre el que esta passant. La confianca que els hi
mereixen els politics catalans és similar a la de la mitjana. Aquesta audiéncia recull un index de satisfaccid politica molt proper al del conjunt
de la mostra.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,88 (conjunt de la mostra = 4,48)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 2,73  (conjunt de la mostra = 3,41)

Els votants de C’s son els que més miren els informatius de TVE 1, seguits dels del PPC i PSC. Entre els votants de CiU i ICV-EUIA el
seguiment d'aquest canal és més baix, i entre els d'ERC és gairebé inexistent.
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21.2. TVE 2

Perfil sociodemografic

La proporcié d’homes entre els seguidors dels informatius de TVE 2 és superior a la de les dones. La mitjana d’edat és més jove que la del
conjunt, amb especial preséncia del segment que té entre 35 i 49 anys. Son la segona audiéncia amb menys catolics practicants i més no
creients. El nivell d’estudis és dels més alts, sent dels que té un percentatge més elevat amb estudis universitaris. Predominen els nascuts a
Catalunya, com en la mitjana de Catalunya. Pel que fa al lloc de naixement dels pares, els percentatges sén similars també a la mitjana
catalana.

Perfil politic

L’audiéncia dels telediaris de TVE 2 és la que té més interes per la politica. El nivell de satisfaccié politica d’aquesta audiéncia esta
significativament per sota de la mitjana. Manifesten una certa insatisfaccié vers el funcionament de la democracia. També sén els que menys
creuen que els politics tinguin en compte el que pensa la gent. El nombre dels que consideren que la gent del carrer pot influir en el que fan els
politics esta per sobre la mitjana.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,32  (conjunt de la mostra = 4,48)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 3,26  (conjunt de la mostra = 3,41)

Entre els votants d'ICV-EUIA els informatius de TVE 2 tenen més audiéncia que als altres electorats.
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2.1.3.TV3

Perfil sociodemografic

L'audiéncia dels telenoticies de TV3 té una composicié per sexe molt propera a la del conjunt de la poblacid, amb un lleuger predomini de les
dones. La mitjana d’edat és també similar a la del total, situant-se entre les més altes per darrera de TVE 1. El mateix succeeix amb la
religiositat. El nivell educatiu de l'audiéncia de TV3 esta per davant del de TVE 1, Tele 5 i Antena 3. La implantaci6 de TV3 a l'area
metropolitana de Barcelona és forca baixa, especialment si es compara amb I'ampli seguiment de les provincies de Lleida, Girona i Tarragona.
Pel lloc de naixement, I'audiencia d’'informatius de TV3 compta amb més nascuts a Catalunya i més fills de pares nascuts tots dos al Principat.

Perfil politic

L’'audiéncia dels telenoticies de TV3 té un interés per la politica una mica per sobre el del conjunt. El seu nivell d’'informacio politica també és
lleugerament més elevat, aixi com la seva confianga social. L'opinid que tenen sobre com funciona la democracia, aixi com el seu sentit
d’eficacia politica no son gaire diferents a la mitjana, tot i que s’observa un menor desencis politic. La satisfaccié amb el funcionament de la
democracia esta una mica per sobre del conjunt. Hi ha una mica menys que creguin que els politics només busquen el benefici propi, i més
qgue pensin que els politics tenen en compte el que pensa la gent i que els ciutadans tenen capacitat d’influir en el que fan els politics. En
conjunt, la confianca que dipositen en els politics catalans és superior a la mitjana. L'index de satisfaccié politica també mostra un valor
lleugerament més positiu que el de la mitjana.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,26  (conjunt de la mostra = 4,48)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 3,87  (conjunt de la mostra = 3,41)

L’electorat que més veu els telenoticies de TV3 és el d’'ERC. El segueix el de CiU, i a més distancia el d'ICV-EUIA, també amb percentatges
elevats de seguiment. On menys audiéncia genera aquesta cadena és entre els electorats de PPC i C's, els abstencionistes autonomics, i els
votants del PSC.
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2.1.4.Tele5

Perfil sociodemografic

L’audiéncia dels telediaris de Tele 5 és la més feminitzada del conjunt de cadenes. També capta un public més jove, tot i que el seu nivell
d’estudis és dels més baixos, per sobre només dels de TVE 1. Des del punt de vista religiés, és I'audiéncia amb un percentatge superior de
catolics no practicants. Els informatius d’aquesta cadena tenen més seguiment a I'area metropolitana de Barcelona. En canvi, la implantacio és
menor especialment a Lleida i Tarragona. Entre l'audiéncia d’aquest canal, el nombre de nascuts a Catalunya és més baix que en el conjunt de
la mostra, aixi com també el dels que tenen pares nascuts tots dos a Catalunya. En canvi, el percentatge dels que tenen pares tots dos
nascuts fora de Catalunya és forca elevat.

Perfil politic

L'interés per la politica de l'audiéncia dels informatius de Tele 5 esta per sota la del conjunt. També és més baix el seu nivell d’'informacio
politica i de confianca social. Les seves actituds cap al sistema politic marquen un cert desencis i falta d’auto-confianca. Hi ha menys que
creguin que els politics tenen en compte el que pensa la gent i menys també que pensin que la gent del carrer pot influir en el que fan els
politics. En termes generals, la seva confianca en els politics és lleugerament menor. La qual cosa encaixa amb un percentatge més alt que
creu que els politics només busquen el benefici propi. L'index de satisfaccié politica de I'audieéncia d’aquests informatius reflecteix també
nivells més baixos que els de la mitjana.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,58 (conjunt de la mostra = 4,48)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 2,92  (conjunt de la mostra = 3,41)

Els abstencionistes autonomics son els que més miren informatius de Tele 5, junt amb els que no recorden qué varen votar. A continuacio es
troba I'electorat del PSC i el del PPC. En contrast, I'electorat amb percentatges més baixos de seguiment d’aquest canal és el d’'ERC.
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2.1.5. Antena 3

Perfil sociodemografic

La composici6 per sexe dels que segueixen els informatius d’Antena 3 és similar a la del conjunt de la mostra. En canvi, des del punt de vista
de l'edat, es tracta de l'audiéncia més jove del conjunt de cadenes de televisid. El nivell d’estudis es troba per sota la mitjana, amb un
percentatge elevat dels que tenen només estudis primaris. El percentatge de catdlics practicants és més elevat que la mitjana. Per implantacio
territorial, aquests informatius tenen forca preséncia a I'area metropolitana de Barcelona, i menys a la provincia de Girona, Lleida i a Barcelona
ciutat. Per lloc de naixement, entre I'audiéncia hi ha menys nascuts a Catalunya i de pares tots dos nascuts també a Catalunya. El percentatge
dels que tenen pares nascuts tots dos fora de Catalunya és dels més elevats.

Perfil politic

Els que miren els telediaris d’Antena 3 son els que menys interés per la politica tenen. També és menor el seu nivell d'informacio sobre temes
politics i la seva confianga social. En conjunt, s6n més els que no estan tan satisfets amb el funcionament de la democracia. S’observa un cert
descontentament respecte la politica i els politics i un baix sentit d’eficacia politica. N’hi ha menys que creguin que els politics tenen en compte
el que pensa la gent, i més que pensin que aquests només busquen el benefici propi. Es l'audiéncia amb un nombre menor d’enquestats que
creguin que la gent del carrer pot influir en el que fan els politics. La confianca que els hi mereixen els politics catalans és la més baixa de
totes. L'index de satisfaccio politica d’aquesta audiéncia d'aquest canal és clarament el més baix del conjunt d'audiéncies.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 5,00 (conjunt de la mostra = 4,48)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 2,72  (conjunt de la mostra = 3,41)

Els electorats de C's i PPC es decanten clarament pels informatius d’Antena 3. Aquests sén també uns dels informatius preferits dels
abstencionistes autonomics. Els votants que menys segueixen aquests telediaris son els d’'ERC, CiU i ICV-EUIA.
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2.1.6. Cuatro

Perfil sociodemografic

L’audiéncia dels informatius de Cuatro esta en el grup de les masculinitzades. La seva mitjana d’edat esta per sota la de TVE 1i TV3, pero per
davant de la resta. Té for¢ca seguidors en el segment dels 50 als 64 anys, perd pocs de 65 0 més anys. Es tracta de I'audiéncia amb un nivell
de religiositat menor, en la que més abunden els no creients. El seu nivell d’estudis esta una mica per sobre la mitjana, amb un percentatge
més alt de gent amb nivell universitari. Els informatius d’aquest canal tenen una implantacié una mica superior a I'area metropolitana de
Barcelona. Entre els seus seguidors hi ha un percentatge menor de nascuts a Catalunya i dels que tenen pares tots dos catalans. El
percentatge dels que tenen pares tots dos nascuts fora de Catalunya és forca elevat.

Perfil politic

L’audiéncia dels informatius de Cuatro té un interés per la politica i un nivell d'informacio politica molt superior al de la mitjana. També esta
molt per sobre en confianca social i satisfacci6 amb el funcionament de la democracia. Es tracta d’una audiéncia amb un sentit d’'eficacia
politica elevat i menys afectada pel desencis que genera la politica en amplis sectors de la ciutadania. N’hi ha més que pensen que els politics
tenen en compte el que pensa la gent, i menys que creguin que només busquen el benefici propi. Hi ha més que pensen que la gent del carrer
pot influir en el que fan els politics, i menys que considerin que la politica és massa complica d’entendre. Mostren una confianca en els politics
catalans una mica per sobre la mitjana, i el seu nivell general de satisfaccié politica és el més elevat de tots.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 3,97  (conjunt de la mostra = 4,48)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 3,09 (conjunt de la mostra = 3,41)

L’electorat del PSC i el d'ICV-EUIA és el que més mira els informatius de Cuatro. El que menys és el de C's, PPC i CiU.
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Resum per mitjans

TVEL TVE2 TV3 3/24 Tele5 Antena3 Cuatro

Interés per la politica p ) X X X 3 3 A
Nivell d'informacié politica R = ol ol h ) ) bl
Confianca social ) = A ) 3 5.4
Satisfaccié amb el funcionament de la democracia = X o = b Yl
"Crec que els politics tenen en compte el que pensa la gent" = X ol ol 3 b )
"Els politics només busquen el benefici propi" ol 3 A X
"La gent del carrer pot influir en el que fan els politics" = X ol R )
"De vegades la politica sembla tan complicada que se'm va dificil entendre el que esta passant” o = = = = X
Valoracié de la confianga en els politics catalans = o b ”
Ideologia politica X b Y by - .4 Y
Sentiment de pertinenca X ol il R ) p )

X Pl X b} X X

Nivell de satisfaccié politica (ISP)

Llegenda
ol Per sobre de la mitjana o tendéncia en el mateix sentit perd més acusada.
= Un valor similar al del conjunt.
h ) Per sota de la mitjana o tendéncia contraria.

Per sobre de la mitjana o tendéncia, tot i que no és estadisticament significatiu.
Per sota de la mitjana o tendéncia contraria, tot i que no és estadisticament significatiu.
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2.2. Perfil dels votants

2.2.1. PPC

Record de vot autonomic

Els votants del PPC veuen basicament els telenoticies de cadenes d’ambit espanyol. Si se sumen els percentatges d’audiéncia de les
televisions d'ambit estatal, s’observa que abasten les tres quartes parts de I'electorat d’aquest partit. Les seves preferéncies es centren
especialment en Antena 3 (37,1%), i també TVE 1 (23,4%). TV3 apareix en tercera posicio en I'ordre de preferéncies, en contrast amb la resta
d’electorats on sempre juga un paper preponderant. Tele 5 es troba en quart lloc.

Fidelitat

Si s’analitza el consum dels informatius televisius dels que varen votar al PPC a les anteriors eleccions autonomiques i els tornarien a votar a
les properes, i se’l posa en relacié amb el d’aquells que no els tornarien a votar, s’'observa que aquests Ultims miren més TV3 i Tele 5, i forca
menys Antena 3. Els dos grups de votants, fidels i no fidels, miren igual TVE 1.

Proximitat
Els molt propers al PPC miren menys TV3 i Tele 5, i forca més Antena 3 que els que es consideren només propers a aquest partit.

2.2.2. CiU

Record de vot autondmic

Els telenoticies més vistos per I'electorat de CiU son els de TV3; gairebé tres quartes parts dels votants de la formacié nacionalista els miren.
L’audiéncia dels informatius de cadenes d’ambit espanyol és molt menor. Només el 8,5% mira TVE 1, un percentatge similar segueix Tele 5
(8%) i només el 6,5% mira Antena 3.

Fidelitat

Els que varen votar CiU a les eleccions autonomiques de 2003 perd que no tenen intencié de votar-los a les properes eleccions miren una
mica més els informatius d’Antena 3 i Tele 5. Per contra, miren menys els telenoticies de TV3.
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Proximitat
Els molt propers a CiU miren forca més TV3 que els simplement propers i segueixen menys els informatius de cadenes d’'ambit espanyol com
els d’Antena 3, Tele 5, i TVE 1.

2.2.3. ERC

Record de vot autonomic
Gairebé tots els votants d’ERC que miren informatius televisius segueixen els telenoticies de TV3 (86,4%), essent molt reduit el percentatge
dels que segueixen cadenes d'ambit espanyol.

Fidelitat
Gairebé no hi ha diferéncies entre els votants fidels d’'ERC i els que no tornarien a votar aquesta formacié pel que fa als canals que escullen a
I'hora de veure els informatius.

Proximitat
Els més propers a ERC miren encara més TV3 i menys els canals d’ambit espanyol que els simplement propers.

2.2.4. PSC

Record de vot autondmic

Els informatius que miren més els votants del PSC sén els de TV3 (40,5%), perd no en la situacié de practica exclusivitat propia dels votants
d’ERC i CiU. L’electorat del PSC diversifica el seu consum d’informatius, i mira també TVE 1, Tele 5 i Antena 3. Si es sumen les audiéncies
d’aquests tres canals i la de Cuatro, totes cadenes d’ambit estatal, arriben al 55%. Per tant, tot i que els informatius de TV3 per separat sén els
més vistos, I'electorat del PSC s’informa majoritariament a través de canals d’ambit espanyol.

Fidelitat
Les dues diferéncies basiques entre els votants fidels del PSC i els que no tornarien a votar aquesta formacio és que aquests Ultims miren més
els informatius d’Antena 3 i menys els de TVE 1.
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Proximitat
Els més propers al PSC miren forca menys TV3.

2.2.5. ICV-EUIA

Record de vot autondmic

Els informatius més vistos per I'electorat d'ICV-EUIA sén també els de TV3. Gairebé dues terceres parts dels votants d’aquesta formacié els
miren. En segon lloc i a molta distancia es troben els telediaris de Tele 5, vistos per un de cada deu votants d’aquesta formacié. Si es sumen
les audiéncies de tots els canals d’ambit espanyol, s'arriba a un ter¢ de I'electorat d'ICV-EUIA.

Fidelitat
Els enquestats que no tornarien a votar ICV-EUIA miren lleugerament menys els informatius d’Antena 3 i Tele 5, i una mica més els de TVE 1.

Proximitat
Els molt propers a ICV-EUIA miren una mica més els telenoticies de TV3.

2.26.C’s

Record de vot autonomic

Els informatius més vistos per I'electorat de C’s sén els d’Antena 3 (41,3%) i TVE 1 (32,6%). En tercer lloc, i a certa distancia, es troben els
telenoticies de TV3 (23,9%). En aquest sentit, I'electorat de C's té un consum d'informatius televisius similar al del PPC. La diferéncia és que el
seguiment de Tele 5 entre I'electorat de C’s és forga baix.

Proximitat
Entre els molt propers a C’s el seguiment de TV3 és molt minoritari, en benefici dels canals d’ambit espanyol.
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2.2.7. Abstencionistes

Abstencio a les autonomiques

Entre els abstencionistes, els informatius de TV3 son la primera opcié amb un 35%. Es un percentatge d’audiéncia del canal autondmic similar
al que tenen els electorats de PPC i PSC, i bastant més baix que els de CiU i ERC. Antena 3, Tele 5i TVE 1 sén els seglients informatius en
ordre d’audiencia dins el segment dels abstencionistes.

2.2 Televisié. Perfil dels votants 32



m Generalitat de Catalunya
N Institut d’Estadistica de Catalunya
Centre d’Estudis d’Opinié

Resum per electorats

2.2 Televisié. Perfil dels votants

Perfil mediatic dels electors dels partits parlamentaris. 2006

Televisié
12 més vista 22 més vista
PPC Antena 3 TVE 1
(37,1%) (23,4%)
Ciu TV3 TVE 1
(72,6%) (8,5%)
ERC TV3 Tele 5
(86,4%) (3,0%)
PSC TV3 Teleb
(40,6%) (19,6%)
ICV-EUIA TV3 Tele 5
(64,5%) (10,6%)
C's Antena3 TVE 1
(41,3%) (32,6%)
Abstencié TV3 Antena 3
(35,0%) (22,7%)
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2.3. Presentacio dels resultats de I'audiéncia televisiva

2.3.1. Estructura sociodemografica
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20 17 10
7 17
16
13 14 13 14 14
10 | 8
27,3
Secundaris 0
0 4 T T
3/24 TVE2 Cuatro TV3 Antena 3 Tele 5 TVEL
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Territoris de la provincia de Barcelona

45 - W Barcelona ciutat
m Area metropolitana
40 - O Resta provincia Barcelona
35 1 346 336 336 329
31,3
28,6
27,3
231
22,0
21,5 206
18,6
12,8 12,5125
Cuatro V3 TVEL Tele5 Antena 3 3/24

Provincies de Girona, Lleida i Tarragona

254

B Prov. Girona

@ Prov. Lleida

O Prov. Tarragona
20

Tele 5 Antena 3 Cuatro 324
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Lloc de naixement

100 -

@ Catalunya
90 | m Resta Espanya 851 87,9
80 |
68,8
21,9
12,9 12,1
TVEL Cuatro Antena 3 Tele 5 TVE2 TV3 3/24
100
90 |
Conjunt de la mostra
Els dos a Cat.

36,8

Els dos fora de!

453 a Cat. i l'altre fora

16,5

TVEL

Antena 3

2.3.1 Televisio. Presentacié dels resultats de I'audiencia televisiva. Estructura sociodemografica

Conjunt de la mostra

Resta Espanya
24,9

Catalunya
70,6

Lloc de naixement dels pares

O Els dos a Catalunya
@ Un a Catalunya i l'altre fora
m Els dos fora de Catalunya

54,7

Tele 5 Cuatro 3/24
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2.3.2. Actituds politiques

Interés per la politica
(% de molt i bastant interessats)

80
o 65,1 64,2
60,6
60
50 46,1
413
40
30
20
10
0
TVE2 Cuatro 3124 %l Total
Confianca social
(% dels que creuen que "gairebé sempre es pot confiar en la gent")
70
603
60
50
424
395
40 381 36,5
30
20
10
Cuatro 3/24 Tv3 TVE2 Total

100

90

80

70

60

50

30

20

80 -

75+

70

65 -

60 -

55 o

50

45

2.3.2 Televisid. Presentacio dels resultats de I'audiéncia televisiva. Actituds politiques

Nivell d'informaci6 politica
(% de molt i bastant informats)

84,4
79,3
638
59,4 578
50,3
46,4 46,0
3124 Cuatro V3 TVE2 Total TVEL Tele 5 Antena 3
Satisfaccié6 amb el funcionament de la democracia
(% de molt i bastant satisfets)
733
56,3 5538
54,0 53,6
50,9
474
413
Cuatro 3124 Tv3 TVEL Total Tele 5 Antena 3 TVE2
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50

45 4

40

35 4

30

25 4

20 4

15 A

10 -

75 A

70 A

65 -

60 -

55 4

45 4

40

35 -

30 -

25 A

2.3.2 Televisio6.

"Crec que els politics tenen en compte el que pensala gent"

(% dels que estan d'acord)

15,6

"Els politics només busquen el benefici propi"
(% dels que estan d'acord)

80 4

75 4

3/24 Cuatro Total Tele 5

Antena 3

"La gent del carrer pot influir en el que fan els politics"

(% dels que estan d'acord)

46,7

70 4
65 4 64,1
61,6
9,4
l |
55 + T T

TVE 2
Antena 3 Tele 5 Total 3/24 TVE 2 Cuatro

"De vegades la politica sembla tant complicada que se'm fa dificil entendre el que esta
passant”
(% dels que estan d'acord)

80 4

I I I 48’7

3/24 Cuatro Total TVE1

Tele 5

75
72,9 724 72,3 716
70
65 1 63,6
39,2
60,0

60

55 : .

Antena 3 Antena 3 Tele 5 Total V3 TVE 2 3/24 Cuatro
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Valoraci6 de la confianga en els politics
(escala de 0 a 10)

5,8 4
554
5,30 5,27
531 513
5,08
5,0 - 4,92 4,88 486
4,8 4
4,47
4,5 4
4,3 4
4,0 + T T T
V3 Cuatro TVEL Total TVE2 3/24 Tele 5 Antena 3
Nivell de satisfacci6 politica (ISP)
(<0 insatisfaccié, >0 satisfaccio)
1,0 4
0,51

05 0,43

0,0 J . . . .

-0,5 4 .

-0,53
-0,76 -0,78
-1,0
-1,07
-1,24
-1,5 4
-1,57
-2,0
Cuatro 3124 T™v3 TVEL Total Tele 5 TVE2 Antena 3
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2.3.3. Orientacions politiques

55 -

5,0

45 -

4,0

3,5

3,0

Ideologia politica
(1 ext. esquerra, 10 ext. dreta)

5,00
4,88
4,58
4,48
4,32 4,26
3,97
3,76
Antena 3 TVEL Tele 5 Total TVE2 V3 Cuatro 3124
454
4,03
4,0 4 3,87
3,5
3,0 4
251
2,0 4

Sentiment de pertinenca
(1 només espanyol, 5 només catala)

2,72

3/24

2.3.3 Televisio. Presentacio dels resultats de I'audiencia televisiva. Orientacions politiques

Antena 3
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Ubicacié ideologica i sentiment de pertinenca de 'audiéncia televisiva

Antena 3

500 o
2 TVE 1
o o

4,80

4,60 gele 5

4,40

TVE 2
[e]
Tv3
o]

4,20

4,00 Cuatro
E o]
@
3
3 3,80 3/24
w o

T T T T T T T T
2,80 3,00 3,20 3,40 3,60 3,80 4,00 4,20
Més espanyol Més catala

Dreta

Esquerra

4,75 |

4,5

4,25

3,75

Ubicacio ideologicai sentiment de pertinenga de I'audiéncia televisiva, segons
grandaria del mitja

Antena 3
O™
Tele 5
V3
TVE2
Cuatro
o
3/24
2,5 2,75 3 3,25 35 3,75 4
Més espanyol Més catala
42
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Dreta

Esquerra

Ubicacio ideologicai sentiment de pertinenca de l'audiéncia televisiva, i posicio en
la que aquests ubiquen cadascun dels partits

8,0 -

7,0 -

6,0 -

50 -

4,0 -

3,0 -

Antena 3

o
o

TVE1

", Cuatro

ICV-EUIA

2,0
13

18
Més espanyol

23 28

33
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43

T
48
Més catala
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Ubicacio ideologica i nivell de satisfaccio politica (ISP) de I'audiéncia televisiva

5,00

Dreta

4,80

4,60

4,40

4,20

4,00

Esquerra

3,80

Antena 3
o

Tele5
o

TVE 2
o

TVE1
o

TV3

Cuatro
o

3124
[e]

T T
-1,50 -1,00

Insatisfaccio politica

-0,50

T T
0,00 0,50

Satisfaccié politica

Sentiment de pertinencga i nivell de satisfaccio politica (ISP) de l'audiéncia

Més catala

Més espanyol

televisiva

4,201

>
=}
i<}

1

3,80

3,60

3,40

3,20

w
=}
s}

1

2,80

TVE 2
o

Antena 3
o

Tele 5
o

3/24
o

TV3

Cuatro
o

TVE1
o
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T
-1,50

Insatisfaccio politica

-1,00

T T T
-0,50 0,00 0,50

Satisfacci6 politica
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2.3.4. Comportament electoral

TVE1 TVE 2
(% d'audiéncia dins de cada electorat) (% d'audiencia dins de cada electorat)
40 - 34
351 326
30 21 21
2 ]
25 4 23,4
19,6
20
16,9
14,7
15 4 1,0
12 0,9 09
.6 12,3 14 0.8 0,8
0,7
10 4 0,6
54
0,0
04 . . . 0+ . . . . . .
Cs pPPC psc NS No va \otar Total NC 1 ICV-EUIA NC PPC Total ERC No va votar NS PSC Ciu C's
TV3 3/24
(% d'audiéncia dins de cada electorat) (% d'audiéncia dins de cada electorat)
100 + 2,04
90 - 86,4
80 4
72,6 151
70 4 64,5
61,3 1,2
60 54,9
50 - 44,9 1.0 09
40,6
40 1 35,0
30 4
23,9 05 05 05
20 4 B 0,3
0,2 0,2 0,2
10 4
EEE - -
0+ T T T T T T T T T 0,0 T T T T T
ERC Ciu ICV-EUIA NC Total NS PSC No va wvotar Cs PPC ERC NC PSC Total Ciu ICV-EUIA No va votar NS PPC C's
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Tele 5
(% d'audiéncia dins de cada electorat)
18,9
17,3
16,0 15,4
11,8
10,6
8.0 7.6
3,0
. .
No va wotar NS PSC PPC Total ICV-EUIA Ciu NC ERC Cs
Cuatro
(% d'audiéncia dins de cada electorat)
45
4,0
21
17 16
1,2
0,7 0.6
mEE - -
PSC ICV-EUIA Total No va votar NS ERC Ciu NC PPC C's

50 1

45

40 4

35

30 -

25

Antena 3
(% d'audiéncia dins de cada electorat)

41,3
371
22,7
14.6 134 130
7.6 6.9 65
C's PPC No va votar PSC NS Total NC ICV-EUIA Ciu ERC
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2.3.5. Fidelitat de vot

TVE 1
(% d'audiencia dins de cada electorat)

| Votants fidels
23,7

23,1 Votants no fidels
21,6
18,9
151 15,6 151
13,1 13,4
118
9,7
8,2 8,2
57
17 2,0
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstenci6 NS NC TV3
(% d'audiencia dins de cada electorat)
86,9 86,2 m Votants fidels
Votants no fidels
73,8
68,0 67,1
63,7 62,9
56,7
454 445
40,4 410
375
33,7
29,0
12,5
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstencio NS NC

2.3.5 Televisi6. Presentaci6 dels resultats de 'audiéncia televisiva. Fidelitat de vot
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Tele 5
(% d'audiéncia dins de cada electorat)

| Votants fidels

Votants no fidels 20,4
19,2
18,3 18,5
16,1 159
14,4
13,7 13,4
11,2
9,4 9,6
7,7
6,3
3,7
2,7
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstencio NS NC
Antena 3
(% d'audiencia dins de cada electorat)
433 m Votants fidels
Votants no fidels
2,6 22,4 230
17,2
14,3
13,4 123 13,4
8,7 8,5
59 6,3
41
. a . .
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstencio NS NC

2.3.5 Televisi6. Presentaci6 dels resultats de 'audiéncia televisiva. Fidelitat de vot
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2.3.6. Proximitat als partits

Proximitat a PPC
(% d'audiencia dins de cada grup de proximitat)

46,1
O Propers (n=570)
| Molt propers (n=115)
31,9
00 00 00 00
TVE1L TVE 2 V3 Tele 5 Antena 3 Cuatro 3/24 Proximitat a CiU
(% d'audiencia dins de cada grup de proximitat)
75,1
O Propers (n=2.443)
| Molt propers (n=469)
62,0
10,6 10,4 105
7,7 58 6,4
—
TVEL TVE 2 TV3 Tele 5 Antena 3 Cuatro 3/24
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Proximitat a ERC

(% d'audiencia dins de cada grup de proximitat)

86,5
0O Propers (n=1.649)
76,3
| Molt propers (n=503)
59 6,0
TVE1 TVE 2 TV3 Tele 5

2.3.6 Televisid. Presentacio dels resultats de I'audiéncia televisiva. Proximitat als partits

5,6

" 4,0
15 12 10 06
| — ]

Antena 3 Cuatro 3/24

Proximitat a PSC

(% d'audiencia dins de cada grup de proximitat)

54,2
0O Propers (n=2.708)
46,3
B Molt propers (n=480)
137 123
06 08
TVE1l TVE 2 TV3

15,6
13,4

Tele 5

15,0
11,0

Antena 3

52
34

Cuatro

07 0,2

3/24
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Proximitat a ICV-EUIA
(% d'audiéncia dins de cada grup de proximitat)

O Propers (n=2.239)
@ Molt propers (n=394)

10,7
74

TVE1l TVE 2 TV3 Tele 5 Antena 3 Cuatro 3/24

Proximitat a C's
(% d'audiéncia dins de cada grup de proximitat)

0O Propers (n=204)

| Molt propers (n=43) 38,2
233 233
20,9
19,1 20,1
140 15,2
4,7
5 0,0 20 00 00
— '
TVE1l TVE 2 TV3 Tele 5 Antena 3 Cuatro 3/24
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3.1. Perfil de l'audiéncia

3.1.1. Catalunya Radio

Perfil sociodemografic

Catalunya Radio esta en el grup de les emissores en les que l'audiéncia masculina supera la femenina, tot i que no és el cas més extrem.
L’edat dels que s’informen a través d’aquesta emissora esta en la mitjana del conjunt. També esta en la mitjana el seu grau de religiositat. El
nivell d’estudis es troba una mica per sobre de la mitjana. El percentatge d’universitaris és lleugerament més alt, i el dels que no tenen estudis
0 no van acabar els primaris és més baix. On s’observa una desviacié més clara respecte la mitjana és en el lloc de naixement dels oidors. El
percentatge de nascuts a Catalunya és molt més alt. De fet, nou de cada deu seguidors dels informatius d’aquesta emissora han nascut a
Catalunya. També és I'emissora amb més oients de pares catalans. Dins la provincia de Barcelona, Catalunya Radio té una implantacié menor
a I'area metropolitana, a la ciutat de Barcelona es troba en la mitjana, i la seva preséncia és lleugerament superior a la resta de la provincia.
L'arrelament és especialment elevat a les provincies de Girona i Lleida.

Perfil politic

Els que escolten les noticies de Catalunya Radio tenen un interés per la politica i un nivell d’'informaci6 sobre temes politics lleugerament per
sobre de la mitjana. També és més alta la seva satisfaccié amb el funcionament de la democracia. La seva disposicio a confiar en els altres és
la més alta de totes. La seva visid sobre els politics no és tan negativa com la del conjunt. N'hi ha menys que creguin que els politics només
busquen el benefici propi i lleugerament més que pensin que la gent del carrer pot influir en el que fan els politics. La valoracié conjunta que
fan de la seva confianca en la classe politica catalana és una mica més alta que la mitjana. L'analisi de I'index de satisfacci6 politica mostra un
valor proper a la mitjana tot i que lleugerament més positiu.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,21  (conjunt de la mostra = 4,42)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 4,04  (conjunt de la mostra = 3,50)

L'electorat on s'observa una preséncia més abundant d’'oidors dels informatius de Catalunya Radio és el d’'ERC, en el que el seguiment és
ampliament majoritari. El percentatge d’audiencia és elevat en I'electorat de CiU. El d'ICV-EUIA es troba en la mitjana, i els del PSC i
especialment el del PPC clarament per sota.
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3.1.2. SER

Perfil sociodemografic

La cadena SER és també una emissora amb un percentatge superior d’oients de sexe masculi. Es troba en la mitjana d’edat, amb un lleuger
predomini dels que tenen entre 50 i 64 anys. El percentatge de catolics practicants és més baix, en paral-lel al nombre més alt de no creients.
El nivell educatiu és similar al del conjunt. Per lloc de naixement, el nombre de nascuts a Catalunya esta forca per sota el del conjunt de la
mostra. Tot i aixi, aquests encara superen els nascuts a la resta d’Espanya. La amplia majoria tenen pares nascuts tots dos fora de Catalunya.
La implantacio de la cadena SER és més forta a I'area metropolitana de Barcelona, i més feble a les provincies de Girona i Lleida.

Perfil politic

L'audiéncia dels informatius de la SER és de les que té actituds més favorables cap al mén politic. El seu interés per la politica esta clarament
per sobre la mitjana, aixi com el seu nivell d’'informacio politica. S6n els que estan més satisfets amb el funcionament de la democracia i tenen
una confianga interpersonal per sobre de la mitjana. Aquesta audiencia recull un index de satisfaccio politica molt proper al del conjunt de la
mostra. El seu sentit d’eficacia politica és elevat. N’hi ha més que creguin que els politics tenen en compte el que pensa la gent i menys que
pensin que agquests només busquen el benefici propi. Destaquen per ser els que més creuen que la gent del carrer pot influir en el que fan els
politics i per estar entre els que menys complicada d’entendre veuen la politica. La confianga que tenen en els politics catalans és de les més
altes, i el seu index de satisfaccio politica reflecteix un estat positiu de complaenca. De fet, €s I'inica audiencia amb un index positiu.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,13  (conjunt de la mostra = 4,42)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 3,10 (conjunt de la mostra = 3,50)

L'electorat amb un percentatge més alt d'oients de la SER és el del PSC. Agquesta emissora també té forca seguidors entre els votants d’'ICV-
EUIA. Els electorats entre els que obté quotes més baixes d’audiencia son els de PPC, ERC i també CiU.
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3.1.3. COPE

Perfil sociodemografic

L'audiéncia de la COPE es troba clarament masculinitzada i té una mitjana d’edat una mica més alta. Hi ha un percentatge lleugerament menor
d’'oients entre 18 i 49 anys i superior entre de 50 a 64 anys. Té l'audiéncia més religiosa del conjunt de mitjans, doblant el nombre de catdlics
practicants. El nivell educatiu és més baix, amb menys universitaris i més amb estudis primaris. EI nombre de nascuts a Catalunya és menor,
tot i que encara superen als nascuts a la resta d’Espanya. El percentatge d’oients de pares nascuts tots dos fora de Catalunya és també forca
elevat. La implantacié d’aquesta emissora és superior en I'area metropolitana de Barcelona.

Perfil politic

L'interés per la politica d’aquesta audiéncia és similar a la del conjunt de radiooients, com també ho és el seu nivell d’informacio politica. En
canvi, els seguidors de la COPE destaquen entre els més insatisfets amb el funcionament de la democracia i els que menys confianga social
tenen. Mostren actituds desencisades cap a la politica. Tenen la creenca ampliament compartida que els politics només busquen el benefici
propi, i que la gent del carrer pot fer poc per influir en el que fan aquests. En canvi, no es troben en el grup de les audiéncies que veuen el mén
politic com un ambit especialment complicat d’entendre. Sén els que fan una valoraci6 més negativa de la confianca que els mereixen els
politics catalans. El seu index de satisfaccid politica mostra el nivell d’'insatisfaccio més intens del conjunt de les audiéncies.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 5,88 (conjunt de la mostra = 4,42)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 2,63  (conjunt de la mostra = 3,50)

Els que segueixen més els informatius de la COPE so6n els votants del PPC. Entre els altres electorats l'audiéncia és molt minoritaria. Els
abstencionistes autondmics escolten una mica aquesta emissora que el total de l'audiéncia.
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3.1.4. Onda Cero

Perfil sociodemografic

Entre els seguidors del informatius d’Onda Cero hi ha més dones que homes. Aquesta audiéncia té una mitjana d’edat més alta, amb més
oidors en la franja d’edat dels 50 als 64 anys, i especialment en la dels majors de 64 anys. Té un percentatge de catolics practicants superior al
del conjunt, i un de no creients inferior. El nivell educatiu és dels més baixos, amb un baix nombre d’universitaris i un elevat amb estudis
primaris. Per lloc de naixement, sén majoria els nascuts a la resta d’Espanya, i tres de cada quatre son fills de pares nascuts tots dos fora de
Catalunya. On té més audiéncia és a Barcelona i a la seva area metropolitana, mentre a les provincies de Girona i Lleida obté pitjors registres.

Perfil politic

Els seguidors dels informatius d’Onda Cero tenen menys interés per la politica. Tot i aixi, el seu nivell d’informacid politica es troba en la
mitjana. Se senten més insatisfets amb el funcionament de la democracia. Es poden observar actituds desencisades i un baix sentit d’eficacia
politica. El percentatge dels que creuen que els politics tenen en compte el que pensa la gent és dels més baixos, i tres quartes parts creuen
que els politics només busquen el benefici propi. Hi ha menys que creguin que la gent del carrer pot influir en el que fan els politics, i més que
pensin que la politica és tan complicada que se’ls fa dificil d’entendre el que esta passant. Tenen una baixa confianca en els politics catalans, i
un nivell de satisfacci6 politica per sota la mitjana.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 5,30 (conjunt de la mostra = 4,42)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 2,78  (conjunt de la mostra = 3,50)

Els votants de C’s son els que més escolten els informatius d’Onda Cero, seguits dels del PPC i dels que no voten a les eleccions
autonomiques. A l'altre costat es troben els votants d’ERC, entre els que no s’ha comptabilitzat cap oidor, i els d’'ICV-EUIA.
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3.1.5. RNE

Perfil sociodemografic

Les proporcions d’homes i dones entre els seguidors dels informatius de RNE es troben en la mitjana del conjunt d’oidors de radio, la qual
cosa implica una lleugera masculinitzacié. La mitjana d'edat és de les més altes, amb una forta preséncia del segment de majors de 64 anys i
pocs menors de 34 anys. Es una audiéncia amb un percentatge elevat de catolics practicants i baix de no creients. Segons nivell d’estudis es
troba en la franja baixa, amb percentatges menors d’universitaris i amb estudis secundaris, i elevats de sense estudis. Es de les emissores
amb un percentatge més elevat de nascuts fora de Catalunya i també de pares nascuts a la resta d’Espanya. No hi ha diferencies
estadisticament significatives en la implantaci6 territorial d’aquesta emissora.

Perfil politic

L'interés per la politica de l'audiéncia de RNE és forca baix. També esta per sota del conjunt el seu nivell d'informaci6 politica i la seva
confianca social. N'hi ha més que creguin que els politics només busquen el benefici propi, i menys que creguin que la gent del carrer pot
influir en el que fan els politics. La seva confianca en els liders catalans €s una mica més baixa que la de la mitjana, aixi com el seu nivell de
satisfaccio politica.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,63  (conjunt de la mostra = 4,42)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 2,75 (conjunt de la mostra = 3,50)

Els votants de C's sbén els que més escolten aquests informatius, seguits dels del PPC. Entre els votants d’ERC el seguiment d’aquesta
emissora és gairebé inexistent.
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3.1.6. RAC1

Perfil sociodemografic

L’'audiencia de RAC 1 esta clarament masculinitzada i té una mitjana d’edat molt jove. Capta molta audiencia en la franja dels 18 als 34 anys i
també entre els 35 i els 49 anys. En canvi, té pocs oidors de 65 i més anys. Es de les emissores amb un percentatge inferior de catolics
practicants. De fet, els no creients junt amb els agnostics so6n majoria. El nivell educatiu dels oidors de RAC 1 és dels més alts, amb un
percentatge forca elevat d’universitaris. Es l'audiéncia amb un major nombre de nascuts a Catalunya, gairebé la totalitat. També és alt el
percentatge de fills de pares nascuts tots dos a Catalunya, tot i ser menor que en el cas de Catalunya Radio. Hi ha un major nombre dels que
tenen un progenitor nascut a Catalunya i I'altre fora. Les diferéncies que s’observen en la implantacio territorial no sén gaire significatives des
del punt de vista estadistic.

Perfil politic

L'audiéncia dels informatius de RAC 1 és de les més interessades per la politica. El seu nivell d'informacioé politica és el més elevat de totes. El
seu nivell de satisfaccié amb la democracia és tan sols una mica més baix que el del conjunt. Hi ha una mica menys que pensin que la politica
sigui dificil d’entendre. La seva confianca en els politics es troba en la mitjana, aixi com el seu nivell de satisfaccié politica.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 3,83  (conjunt de la mostra = 4,42)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 4,13  (conjunt de la mostra = 3,50)

L'electorat que més seguiment fa dels informatius de RAC 1 és el d'ERC. En canvi, entre els votants de PPC i PSC és on els percentatges
d’audiencia sén més baixos.
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3.1.7. Com Radio

Perfil sociodemografic

L’'audiencia de Com Radio té un percentatge de dones més elevat i una mitjana d’edat una mica més alta. Pel que fa al nivell educatiu, el
percentatge d’oidors amb estudis universitaris és elevat. L'audiéncia de Com Radio té un percentatge molt alt de nascuts a Catalunya. També
s6n molts els fills de pares nascuts tots dos a Catalunya. La implantacié d’aquesta emissora €s més forta a Barcelona ciutat i més feble a la
provincia de Tarragona.

Perfil politic

L'audiéncia de la Com és la que manifesta tenir més interés per la politica. El seu nivell d'informacié politica també és dels més elevats. Es
troben una mica per sota pel que fa al seu nivell de satisfaccié6 amb la democracia i la seva confianca social. Les seves actituds cap a la
politica sén positives en termes generals, i reflecteixen un sentit d’eficacia politica. S6n els que més creuen que els politics tenen en compte el
gue pensa la gent i els que menys que aquests busquin només el benefici propi en I'exercici de les seves responsabilitats. S6n els que
expressen una confianca més alta en els politics catalans, i els seus nivells de satisfaccié politica es troben per sobre de la mitjana. En bona
mesura, consideren que la gent del carrer pot influir en el que fan els politics.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,55  (conjunt de la mostra = 4,48)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 3,94  (conjunt de la mostra = 3,41)

Els votants d’ICV-EUIA fan un seguiment més alt que la resta dels informatius de la Com.
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3.1.8. Catalunya Informaci6

Perfil sociodemografic

L’'audiéncia de Catalunya Informacié és clarament masculina i jove. El percentatge de catolics practicants és lleugerament més baix que el de
la mitjana. La practica totalitat ha nascut a Catalunya i té pares catalans. El seguiment d’aquesta emissora és una mica menor a Barcelona
ciutat i a la seva area metropolitana.

Perfil politic

L'interés i el nivell d’informacié sobre politica dels que escolten Catalunya informacié esta una mica per sota el del conjunt. La satisfaccié que
senten respecte el funcionament de la democracia es troba en la mitjana, pero la seva confianca social esta per sota. Tot i no disposar de prou
casos per obtenir relacions estadisticament significatives, s’observa que entre aquesta audiéncia hi ha una mica més que creuen que els
politics tenen en compte el que pensa la gent, i menys que aquests només busquen el benefici propi. Aixi mateix, s6n una mica meés els que
creuen que la politica és molt complicada d’entendre. La seva confianca en els politics catalans és similar a la mitjana, tot i que lleugerament
per sota, de la mateixa manera que el seu nivell de satisfaccié politica.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 3,96  (conjunt de la mostra = 4,48)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 3,86  (conjunt de la mostra = 3,41)

Catalunya Informacio té una mica més d’audiéncia entre I'electorat de CiU. Entre els votants del PSC en té menys, i gairebé no té audiéncia
entre el votants del PPC.
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3.1.9. Radio local

Perfil sociodemografic

Entre els oidors de radios locals és més alta la proporcio de dones. Es tracta d'una de les audiéncies més clarament feminitzades. La seva
mitjana d’edat la situa en el grup de les audiéncies joves. Des del punt de vista religids, el percentatge de catodlics no practicants es troba per
sobre el del conjunt, i el de no creients esta lleugerament per sota. També és una mica menor el seu nivell d’estudis, amb menys llicenciats
universitaris i més que tenen estudis primaris. Segons el lloc de naixement, es troben en la mitjana, amb predomini dels nascuts a Catalunya
tot i que en proporcié menor a emissores com Catalunya Radio o RAC 1. Pel que fa al lloc de naixement dels pares, s’observa un predomini
dels que tenen pares nascuts tots dos fora de Catalunya. Els territoris on aquestes emissores tenen menys implantacié és a Barcelona ciutat i
la seva area metropolitana, i on en tenen una mica meés és a la provincia de Girona.

Perfil politic

L'audiéncia de les radios locals té menys interés per la politica i un nivell d’informacié politica també menor. Es caracteritzen per tenir una
baixa confianca social. S6n els que menys creuen que els politics tinguin en compte el que pensa la gent. Hi ha una mica menys que pensin
que la gent del carrer pot influir en el que fan els politics. La confianga que senten pels politics catalans es similar a la mitjana, encara que
lleugerament per sobre, de la mateixa manera que la seva satisfaccio politica.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,75  (conjunt de la mostra = 4,48)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 3,59 (conjunt de la mostra = 3,41)

Els que més segueixen els informatius d’emissores de radio local son els votants de CiU.
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3.1.10. Radio Teletaxi

Perfil sociodemografic

Aquesta és I'emissora amb més predomini de I'audiéncia femenina. La mitjana d’edat és la més alta de totes, essent els més grans de 64 anys
el segment majoritari. El seu grau de religiositat és també forca elevat. El nivell educatiu és el més baix de tots, amb especial preséncia de la
poblaci6 sense estudis. Segons el lloc de naixement, les proporcions de nascuts a Catalunya i a la resta Espanya estan invertides respecte la
poblacié general. Gairebé les tres quartes parts d’oients s6n nascuts a la resta d’Espanya i de pares nascuts també fora de Catalunya. Aquest
emissora té una implantacio superior a la ciutat de Barcelona.

Perfil politic

Els oidors de Radio Teletaxi son els que menys interés manifesten tenir per la politica i els que declaren un menor nivell d'informacio politica.
També soén dels ultims en satisfacci6 amb el funcionament de la democracia i confianca social. Tenen una mala percepcio dels politics i un
baix sentit d’eficacia politica. Hi ha molt pocs que creguin que els politics tenen en compte el que pensa la gent i molts que pensin que aquests
només busquen el benefici propi. Molt pocs creuen que la gent del carrer pot influir en el que fan els politics, i a la practica totalitat la politica
se’ls fa massa complicada d’entendre. La confianca que senten pels politics catalans es troba en la mitjana. El seu index de satisfaccio politica
és el segon més baix.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,88 (conjunt de la mostra = 4,48)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 2,68 (conjunt de la mostra = 3,41)

Radio Teletaxi t&é més oients entre els abstencionistes i els que no saben o no recorden qué van votar.
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3.1.11. Ona Rambla

Perfil sociodemografic

L’audiéncia d’'Ona Rambla també es troba feminitzada. L’edat se situa per sobre de la mitjana, amb més oients majors de 50 anys. El nombre
de catolics practicants i no practicants és més alt també que el del conjunt. El nivell d’estudis és similar a la mitjana. Tot i que el nombre
d’'oients nascuts a Catalunya supera al de nascuts a la resta d’Espanya, les proporcions es troben més igualades que en el conjunt de la
mostra. Segons el lloc de naixement dels pares, sén majoria els fills de pares nascuts tots dos fora de Catalunya. El grup de pares nascuts a
Catalunya és forca més reduit. La implantacié d’aquesta emissora €s superior a Barcelona i la seva area metropolitana, i menor a Lleida i
Girona.

Perfil politic

L’audiéncia d’aquesta emissora té un perfil molt similar a la mitjana en la major part de dimensions estudiades. Tot i aixi, entre ells hi ha més
gue creguin que la politica és tant complicada que se’ls fa dificil d’entendre. La confianca que dipositen en els politics catalans esta per sota de
la mitjana, com també ho esta el seu nivell de satisfaccié politica.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,98 (conjunt de la mostra = 4,48)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 3,12  (conjunt de la mostra = 3,41)

Ona Rambla capta I'atencié d’una part important de I'electorat de C’s. Entre els que té un seguiment gairebé inapreciable és entre els votants
d’ERC.
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Resum per mitjans

Catalunya Catalunya Onda Ona Com Radio Radio
Radio _ Informaci6  SER COPE Cero Rambla RNE RAC 1 Radio Teletaxi Local RAC 105

Interés per la politica A ol = b b A A 3 3 X
Nivell d'informacié politica ~ X o = = = X 3
Confianga social o R b = b ) b )
Satisfaccié amb el funcionament de la democracia o = ~ X X = = R =
"Crec que els politics tenen en compte el que pensa la gent" = X
"Els politics només busquen el benefici propi" = = ~ o o = o ol = ol
"La gent del carrer pot influir en el que fan els politics" = ~ X X = R = b b )
"De vegades la politica sembla tan complicada que se'm va dificil entendre el que esta passant" = ~ = X o =
Valoraci6 de la confianca en els politics catalans o X ~ X h) X 1 = o = = p)
Ideologia politica 1 1 R o A X A 3 = X X 3
Sentiment de pertinenca ~ ~ X R p) R p X A 3 = ~
Nivell de satisfaccié politica (ISP) ~ X ~ X 1 p) X = ~ R ~ )

Llegenda
bl Per sobre de la mitjana o tendéncia en el mateix sentit perdo més acusada.
= Un valor similar al del conjunt.
b Per sota de la mitjana o tendéncia contraria.

Per sobre de la mitjana o tendéncia, tot i que no és estadisticament significatiu.
Per sota de la mitjana o tendéncia contraria, tot i que no és estadisticament significatiu.
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3.2. Perfil dels votants

3.2.1. PPC

Record de vot autonomic

Els votants del PPC escolten basicament informatius a emissores d’ambit espanyol. El 40,9% es decanta per la COPE, el 25,3% per Onda
Cero, i el 7,5% es manté fidel a RNE. L'audiéncia d’aquestes tres emissores arriba a ser practicament les tres quartes parts de I'electorat del
PPC. Els votants d’aquest partit s6n dels electorats que menys escolten Catalunya Radio.

Fidelitat
Si s’analitza el consum dels informatius radiofonics dels que varen votar al PPC a les anteriors eleccions autonomiques i els tornarien a votar a
les properes, i se’l posa en relacié amb el d’aquells que no els tornarien a votar, s’observa que aquests ultims escolten més la COPE i RNE.

Proximitat
Els molt propers al PPC escolten molt més la COPE, i menys la SER i RNE.

3.2.2. CiU

Record de vot autonomic

La majoria dels votants de CiU segueixen els informatius d’emissores d’ambit catala. Una mica més de quatre de cada deu votants de la
formacié nacionalista escolta Catalunya Radio (41,3%). A forca distancia es troba RAC 1, la segona emissora més seguida amb el 8,9%
d’audiéncia. La tercera en seguiment és la SER amb el 8%.

Fidelitat

Els que varen votar CiU a les eleccions autondmiques perd no tenen intencié de votar-los a les properes escolten menys Catalunya Radio i
RAC 1, i més la SER.
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Proximitat
Els més propers a CiU escolten més Catalunya Radio, i menys les emissores d’ambit espanyol, especialment la SER.

3.2.3. ERC

Record de vot autondmic
La majoria de l'electorat d’'ERC segueix els informatius de Catalunya Radio (57,7%), i gairebé dos de cada deu els de RAC 1 (18,9%).
L'audiéncia d’emissores d’ambit espanyol és molt baixa.

Fidelitat
Els votants fidels d’'ERC escolten més RAC 1 i menys Catalunya Radio que els que no tornarien a votar aquesta formacio politica.

Proximitat
Els molt propers a ERC segueixen més Catalunya Radio i RAC 1, i menys la cadena SER.

3.2.4. PSC

Record de vot autondmic

Els informatius més escoltats pels votants del PSC sén els de la SER (43,7%). El segon lloc I'ocupa Catalunya Radio, amb el 18,1% de
'audiéncia. Compartint percentatges de seguiment similars estan RNE (7,9%), RAC 1 (6,4%) i Onda Cero (5,7%). De tot aquest grup de cinc
emissores, tres d’elles sén d’ambit espanyol (SER, RNE i Onda Cero). La suma de totes elles mostra que la majoria dels votants del PSC es
decanten per radios d’ambit estatal.

Fidelitat
Els votants fidels del PSC escolten més la SER. En canvi, els que no tornarien a votar aquesta formacié politica segueixen més Catalunya
Radio i RAC 1.

Proximitat
Els més propers al PSC escolten més la SER i RNE, i menys Catalunya Radio i RAC 1.
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3.2.5. ICV-EUIA

Record de vot autondmic
Els informatius preferits per I'electorat d'ICV-EUIA sén els de Catalunya Radio (32,2%), seguits molt de prop pels de la SER (27,6%). A més
distancia es troben els de RAC 1 (10,7%) i Com Radio (6,1%).

Fidelitat
Els enquestats que no tornarien a votar ICV-EUIA escolten una mica menys els informatius de la SER i Onda Cero, i lleugerament més els de
RAC 1.

Proximitat

Els molt propers a ICV-EUIA escolten més la SER.

3.2.6.C’s

Record de vot autondmic
Els informatius més seguits per I'electorat de C’s son els d'Onda Cero (33,3%). A aquests els segueixen els d’'Ona Rambla i RNE (ambdés
amb 14,8%). En tercer lloc en audiencia es troben els de la cadena SER (11,1%). Totes aquestes emissores son d’ambit espanyol.

Proximitat
Els més propers a C’s segueixen forga més Ona Rambla i la COPE, i menys RNE, RAC 1, Onda Cero i Catalunya Radio.
3.2.7. Abstencionistes

Abstencio a les autonomiques
Entre els abstencionistes hi ha més dispersiéo pel que fa a les emissores escollides per informar-se de temes politics. La primera en
importancia és la SER (19,2%), seguida de Catalunya Radio (14,4%). En tercer i quart lloc es troben Onda Cero (10,7%) i la COPE (8,2%).
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Resum per electorats

3.2 Radio. Perfil dels votants

Radio

12 més escoltada

22 més escoltada

PPC

CiU

ERC

PSC

ICV-EUIA

C's

Abstencié

COPE
(40,9%)

Catalunya Radio
(41,3%)

Catalunya Radio
(57,7%)

SER
(43,7%)

Catalunya Radio
(32,2%)

Onda Cero
(33,3%)

SER
(19,2%)

Onda Cero
(25,3%)

RAC 1
(8,9%)

RAC 1
(18,9%)

Catalunya Radio
(18,1%)

SER
(27,6%)

Ona Rambla/RNE
(14,8%)

Catalunya Radio
(14,4%)
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3.3. Presentacio dels resultats de I'audiéncia radiofonica

3.3.1. Estructura demografica

Sexe .
Conjunt de la mostra
@ Homes
@ Dones
90 - 83,3
79,4 —
80 —
704 67.0 65,3 638
60 1 55,8 54,8 54,8 54,8 55,0
52,0 54,6
50 2 52 8.0 45, 45, 45, 45,
1 6,2
40 3.0 4,7
30 + Homes
20,4
20 - 16,1 52,9
N l
0+ T T T T T T T T T T T —
Catalunya RAC1 COPE Catalunya SER RNE Onda Cero ComRadio Ona Rambla Rac 105 Radio local Radio
Informacié Radio Teletaxi E d at
70 + - 60,0
. ‘~ C—1De18a34 anys
Conjunt de la mostra .. ——De 35249 anys
59
60 + ~ s De 50 a 64 an —
De 18 a 34 anys 55 .. s 1 550
239 B De 65 i més anys ’
50 + = = =Mitjana d'edat (en anys) =z
De 65i més anys E.
(4] 40 +500 o
21,9 E’ 40 + .= . 36 e =
§ 33 La 2] §
@ 30 + 28| I
g/35 a 49 anys a . ~ 26 +450 S
S AN 3
29,1
20 + 18 N N2
| 16 15
r 1 40,0
De 50 a 64 anys 10 & 9 7' L
25,2 &
2
0
0 t t t + 35,0
Radio RNE Ona Onda Cero ComRadio  COPE SER Catalunya Radio local Catalunya RAC1 Rac 105

Radio Informacié

- ‘2 . Teletaxi . Rambla _ .
3.3.1 Radio. Presentaci6 dels resultats de I'audiéncia radiofonica. Estructura somoder%moaraflca 69



N Generalitat de Catalunya
Institut d’Estadistica de Catalunya
Centre d’Estudis d’Opinio6

Perfil mediatic dels electors dels partits parlamentaris. 2006

Religiositat
100% - — —
20 25 O No creient / Ateu Coni de |
30 31 - onjunt de la mostra
80% | 0O Agnostic
" m Catolic no practicant Catolic practicant
— — m Catolic practicant 19,0
13 i
60% 1 ” No creient / Ateu
18,7
40% -
Agnostic o practicant
20% -
13,5 46,9
19
12
7
0% - T T
COPE Radio Onda Cero Ona Radlo Iocal Catalunya Com Rad|o Catalunya RAC1 Rac 105
Teletaxi Rambla Radio Informacié . .
Nivell educatiu o
O Sense/primaris no acabats
O Primaris
j Secundaris
Conjunt de la mostra 70 - " T
65 B Universitaris
Sense estudis / primaris no acabats
135 60 1
o 50 - 48
' . Primaris 42 " —
Universitaris 300 40 4 e . 39 37
292 35} 2435 33
31
30 A 2629 6 27
2 > 2 20 20 19
20 17|
12 13 13
10 9 10 10
10 + 6
3 3
Secundaris 272 0
Com Radio RAC1 Catalunya Catalunya SER Ona Rambla Radio local RNE Rac 105 COPE Onda Cero Radio
Radio Informacié Teletaxi
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Territoris de la provincia de Barcelona

W Barcelona ciutat

50 1 mArea metropolitana
5 | O Resta provincia Barcelona "
40 ] 40
40 4 38 37 37 37 u
35 35 " — 35 —
35 4 ] 33 32 32
30
26 26 26 28
5 2 24|
25 4 3| 24 24 23
20 20
20 J 8| 19 17
15
15 14|
11]
1010
10l s 9 99
54
0+ —
Radio ComRadio Onda Cero Ona COPE SER Total Catalunya RNE RAC1 Catalunya Rac 105 Radio local
Teletaxi Rambla Radio Informacio
Provincies de Girona, Lleida i Tarragona
30 4

® Prov. Girona
@ Prov. Lleida
25 4 O Prov. Tarragona

20 -

Catalunya SER COPE  Onda Cero RNE RAC1 ComRadio Catalunya Radio local Radio Ona Rac 105 Total
Radio Informacié Teletaxi Rambla
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Lloc de naixement

100 4 @ Catalunya

| Resta Espanya

91,5

90,0 89,8

87,7

90 -

80 -

70 A

60

50

40 |

30

20 -

10 4

RAC1 Catalunya Rac 105  Catalunya ComRadio Radio local SER Ona Rambla COPE Onda Cero RNE Radio
Radio Informacié Teletaxi
O Els dos a Catalunya
100 - .
Coniunt de | t @ Un a Catalunya i l'altre fora
onjunt de la mostra
J 90 + B Els dos fora de Catalunya
Els dos a Cat. 80 -
38,4
707 63 63
60 [ ] ] 55
49
Els dos f 501
40 |
44,0
27
30 23, 24
17 19 19
16,2 20 - 15
Un aCat. | I'altre a Esp.
10 4
o
Catalunya Com Radio RAC1 Catalunya
Radio Informacié
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Conjunt de la mostra

Resta Espanya,
259

Catalunya

711

Lloc de naixement dels pares

Rac 105

Radio local Ona Rambla

COPE RNE SER Onda Cero Radio

Teletaxi
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3.3.2. Actituds politiques

Interés per la politica Nivell d'informacié politica
(% de molt i bastant interessats) (% de molt i bastant informats)

90 -
100

ComRadio RAC1 SER Catalunya Ona COPE Total Catalunya Onda Cero Radio local RNE Rac 105 Radio RAC1 ComRadio Catalunya SER COPE  Onda Cero Total Ona RNE Radio local Rac 105 Catalunya Radio
Radio Rambla Informacié Teletaxi Radio Rambla Informacié ~ Teletaxi
Confianga social Satisfaccié amb el funcionament de la democracia
(% dels que creuen que "gairebé sempre es pot confiar en la gent") (% de molt i bastant satisfets)
55 - 80 -

Catalunya SER Rac 105 Ona RAC1 Total Onda Cero Catalunya RNE Com Radio Radio COPE  Radio local SER Catalunya Total Radio local Ona Catalunya RAC1 RNE ComRadio Onda Cero Rac 105 COPE Radio
Radio Rambla Informacié Teletaxi Radio Rambla  Informacio Teletaxi
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"Crec que els politics tenen en compte el que pensa la gent"
(% dels que estan d'acord)

40

Com Radio SER Catalunya Catalunya Total COPE RNE RAC1 Ona Rac 105 Radio  Onda Cero Radio local

Informacié Radio Rambla Teletaxi

"La gent del carrer pot influir en el que fan els politics"
(% dels que estan d'acord)

70

SER ComRadio Catalunya Catalunya RAC1 Total Ona Radio local RNE Onda Cero COPE Radio Rac 105
Radio  Informacié Rambla Teletaxi

"Els politics només busquen el benefici propi"
(% dels que estan d'acord)

100 ~

Rac 105 COPE Radio  Onda Cero RNE Total RAC1 Radiolocal Catalunya Ona Catalunya SER Com Radio
Teletaxi Radio Rambla  Informacio

"De vegades la politica sembla tant complicada que se'm fa dificil entendre el que esta

passant"

(% dels que estan d'acord)
100 -

Radio Catalunya Onda Cero Ona
Teletaxi  Informacié Rambla Radio

Rac 105 ComRadio Radio local RNE Total Catalunya SER COPE RAC1
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Valoraci6 de la confianga en els politics
(escala de 0 a 10)

6,5 4

Com Radio SER Catalunya Radio local Radio RAC1 Total Catalunya RNE Ona Rac 105 Onda Cero COPE
Radio Teletaxi Informacio Rambla

Nivell de satisfaccié politica (ISP)
(<0 insatisfaccio, >0 satisfaccio)

4,0

SER ComRadio Catalunya Radiolocal RAC1 Total Catalunya RNE Ona Onda Cero  Rac 105 Radio COPE
Radio Informacio Rambla Teletaxi
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3.3.3. Orientacions politiques

Ideologia politica
(1 ext. esquerra, 10 ext. dreta)

6,5

COPE  Onda Cero Ona Radio
Rambla

Radio local RNE Com Radio Total Catalunya SER
Teletaxi Radio

Catalunya
Informacié

4,5

RAC1 Catalunya ComRadio Catalunya Rac 105 Radio local Total Ona SER

Radio Informacié
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Rac 105 RAC1

Sentiment de pertinenca
(1 només espanyol, 5 només catala)

Onda Cero RNE Radio COPE

Rambla Teletaxi
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Ubicacio ideologica i sentiment de pertinenca de I'audiéncia radiofonica

g8
o 600 copPe
[a) [e]

5,50

Onda Cero
[e]
i Ona Rambla
5.00 Radio Teletaxi °
[e]
Radio Local
RNE
o Com Radio
[e]
4,50
Catalunya Radio
SER o
[e]
. Catalunya Informacio
4,00 o
° RAC 1
g Rac 105
[}
=
&
L 3507
T T
3,00 3,50 4,00
Més espanyol Més catala

Dreta

Esquerra

55

4,5

3,5

Ubicaci6 ideologica i sentiment de pertinenca de l'audiéncia radiofonica, segons grandaria del mitja

COPE
Onda Cero
Ona Rambla
Radio Teletaxi ©
o
Radio Local
o
O Com Radio .
RNE ° Catalunya Radio
SER
Catalunya Informacié
[¢]
RAC1 Q
25 35 4

Més espanyol
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Més catala
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Ubicacio ideologicai sentiment de pertinenca de l'audiéncia radiofonica, i posicio
en la que aquests ubiquen cadascun dels partits

‘)
80 1 PPC
8
o
[a]
7,0 C's .
: ---=-._ CiU
l’ \“
COPE N .
6,0 1 ' X
o [} 1
Onda Cero !
4 ° .- ---.PSC Treeeet
50 4 Radio Teletaxi L7 o
. ° e N Radio Local -
.~ OnaRambla Com Radio
o ! v
RNE . Catalunya Radio
1
SERo ,/ Catalunya Informaci6
4,0 - N . o RAC1
. © o
.~ .~ N Rac 105 RN
o} ' k :
S 30 ICV-EUA . !
o \
LI(ﬁ -
ERC -~
20 T T T T ‘ ‘ ‘
13 18 23 28 33 38 43 48
Més espanyol Més catala
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Ubicacio ideologica i nivell de satisfacci6 politica (ISP) de l'audiéncia radiofonica

< %7 COPE
T o
pud
[a)]
5,50
Onda Cero
o
n Ona Rambla
5.00 Radio Teletaxi o
o
Radio Local
[}
RNE
o Com Radio
[}
4,50
Catalunya Radio
o SER
e}
4.00] Catalunya Informacio
® Rac 105 RAC 1
9] o o
=]
o
(7]
L
3,50
T T
-2,00 0,00

Insatisfaccio politica

Satisfaccié politica

Sentiment de pertinenga i nivell de satisfaccio politica (ISP) de I'audiéncia radiofonica

4,007

Més catala

3,507

3,00

Més espanyol

Rac 105
[}

Onda Cero
o

Radio Teletaxi
COPE
o

RAC 1
o

(o)
Catalunya Radio

Catalunya Informacié
o

Radio Local
(o)

Ona Rambla
(o)

RNE

Com Radio
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3.3.4. Comportament electoral

Catalunya Radio SER
(% d'audiencia dins de cada electorat) (% d'audiencia dins de cada electorat)
70
50 4
60 577 437
40 A
50 4
413 40,6
40 4 30 A 27,6
32,2 32,1
30 27,7
20 | 19,2 19,1
16,0
i 18,1
% 144 11,6 11,1
101 81 7.0
10 4
4'8 . 3'2
00 -
ERC Ciu NC ICV-EUIA Total NS PSC No va wotar PPC Cs PsC ICV-EUIA No va votar Total NS NC Cs Ciu ERC PPC
COPE Onda Cero
(% d'audiéncia dins de cada electorat) (% d'audiéncia dins de cada electorat)
50 4 40
40,9 354 33,3
40 4
30
25,3
30 | 25
20 4
20 15 |
113 10,7
10 4
7,2
101 8.2 6,6 6,5 57
58 5,0 47 54
l ' ! 3,7 3,7 2,8
15 1,2 1,1 0,0
AN BN BN BB B B AT B Bl e
PPC No va votar NC Total NS C's Ciu ICV-EUIA PSC ERC C's PPC NS No va votar NC Total Ciu PSC ICV-EUIA ERC
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RNE
(% d'audiéncia dins de cada electorat)
20 4
14,8
15
10 4
7,9 75
6,8 6.3
5,2 5,2 49 48
5] 5
0,6
0+ T T T T T T T L
C's PSC PPC No va votar NC Total NS ICV-EUIA Ciu ERC
Com Radio
(% d'audiéncia dins de cada electorat)
8 -
7 4
6,1

6 -

54

44

34

2,4
2,0 19
24
1.2 11 11
| H BN =
0,0 0,0
ICV-EUIA NC Ciu Total ERC PPC PSC No va votar C's NS

25 4

20 -

18,9
ERC

15

10

10,7
I |

RAC1

(% d'audiencia dins de cada electorat)

5,9
I 2

ICV-EUIA Total

8,9
7,7
I I ]
Ciu NC PSC
Catalunya Informacié
(% d'audiéncia dins de cada electorat)

.8
0,5 0,0
No va votar NS PPC C's

3,4 33
2,8
2,5 2,5
2,3
14 1,4
I I 00 0o
NC Ciu NS ERC ICV-EUIA Total PSC No va wotar PPC Cs
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Radio local
(% d'audiéncia dins de cada electorat)

4 -

3,0
34 2,8
24

1,8 17
1,2
14
I ] 5

0 - T T T T T . T .

Ciu NS Total No va votar PSC ICV-EUIA PPC NC

Ona Rambla
(% d'audiéncia dins de cada electorat)

14,8
15 4
10 4

54
3.8 37
C's PPC No va votar Total ICV-EUIA RC
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2,5

2,0 A

1514

1,04

0,5 -

0,0

18

Ciu

|I|

Radio Teletaxi
(% d'audiéncia dins de cada electorat)

1,2
No va votar Ciu Total ICV-EUIA RC C's
RAC 105
(% d'audiéncia dins de cada electorat)
0,5
I I 00 0.0 o0
ICV-EUIA No va votar Total NS PPC Cs NC
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3.3.5. Fidelitat de vot

Catalunya Radio
(% d'audiencia dins de cada electorat)

m Votants fidels

63,2
Votants infidels
55,2
52,2
43,3
36,0
32,1 32,6
22,3
15,9
57
3'8 I
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstencié NC SER
(% d'audiencia dins de cada electorat)
m Votants fidels
49,3
Votants infidels
33,0 32,5
22,7 21,7
17,4
14,6
12,8 12,8
10,1
70 71 I 8,7
PSC ICV-EUIA Abstenci6 NS NC
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COPE
(% d'audiencia dins de cada electorat)

43,1
7.7 m Votants fidels
Votants infidels
76 81 71
' , 6,4
33 *° >0
) 2,8 2,6 2,2
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstencio NS NC
Onda Cero
(% d'audiencia dins de cada electorat)
26,4
254 | Votants fidels
Votants infidels
12,7 12,2
10,1 10.9
8,4
6,9 6,7
59
51 56 5.8
1,7
0,0 0,0 -
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstenci6 NS NC
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RNE
(% d'audiencia dins de cada electorat)

| Votants fidels 10,9
Votants infidels
9,4 9.2
8,9
7.4
6,9
6,1
5,5 55
4,9 51
4.4 43
2,2
0,9
-
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstenci6 NS NC
RAC 1
(% d'audiencia dins de cada electorat)
m Votants fidels
Votants infidels 21,3
14,2 135
10,2
93 9.7 9,0
7,6
54
' 4,9 51
4,0 43
1,9 1,7
0,0
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstencio NS NC
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3.3.6. Proximitat als partits

Proximitat a PPC
(% d'audiencia dins de cada grup de proximitat)

O Proper (n=329)
m Molt proper (n=69) 40,6

9,4
58
52 43
Catalunya SER COPE  Onda Cero RNE RAC1 Com Radio Catalunya Radiolocal  Radio Ona Rac 105
Radio Informaci6 Teletaxi Rambla

Proximitat a CiU
(% d'audiencia dins de cada grup de proximitat)

46,5 0O Proper (n=1.320)
@ Molt proper (n=271)

354

Catalunya SER COPE  Onda Cero RNE RAC1 Com Radio Catalunya Radiolocal  Radio Ona Rac 105
< ., .. ., Radio Lo i Informacio Teletaxi ~ Rambla
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Proximitat a ERC
(% d'audiencia dins de cada grup de proximitat)

O Proper (n=986)

57,5

| Molt proper (n=322)
48,8

1806 0409 0716 1503
i S

- i i _—m L
Catalunya SER COPE  Onda Cero RNE RAC1 Com Radio Catalunya Radio local Radio Ona Rac 105
Radio Informacié Teletaxi Rambla

Proximitat a PSC
(% d'audiencia dins de cada grup de proximitat)

46,4 O Proper (n=1.551)

| Molt proper (n=237)

31,1
77
-
Catalunya SER COPE  Onda Cero RNE RAC1 Com Radio Catalunya Radiolocal Radio Ona Rac 105
Radio Informacié Teletaxi Rambla
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Proximitat a ICV-EUIA

(% d'audiencia dins de cada grup de proximitat)

35’234.0 0O Proper (n=1.346)
| Molt proper (n=259)

30,5

—

Catalunya SER COPE  Onda Cero RNE RAC1 Com Radio Catalunya Radiolocal Radio Ona Rac 105
Radio Informacié Teletaxi Rambla

Proximitat a C's
(% d'audiencia dins de cada grup de proximitat)

0O Proper (n=90)

m Molt proper (n=22) 26,7
2,7
18,2
13,336 136 13,3
7.8
4.4
3,3
2,2

0,0 0,0 0,000 Do,o 0, 0,0 0,0 0,00,
Catalunya SER COPE  Onda Cero RNE RAC1 Com Radio Catalunya Radiolocal Radio Ona Rac 105

Radio Informacié Teletaxi Rambla
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4.1. Perfil dels lectors

4.1.1. El Pais

Perfil sociodemografic

El balang entre homes i dones dins el grup dels lectors de El Pais és gairebé identic al del conjunt de la mostra, la qual cosa implica un lleuger
predomini dels homes. Aquest diari té forca més lectors en el segment d’edat que va dels 35 als 49 anys. Els lectors d’aquest diari son els que
tenen un nivell més baix de religiositat. Tenen el percentatge més baix de catolics practicants i no practicants, i el més alt de no creients i
agnostics. D’altra banda, son els lectors amb un nivell d’estudis més elevat, essent gairebé una majoria els que tenen estudis universitaris. Per
lloc de naixement, hi ha una mica més de nascuts a la resta d’'Espanya i de pares també nascuts fora. La ciutat de Barcelona és el lloc on més
lectors de El Pais es poden trobar.

Perfil politic

Els lectors d'aquest diari s6n els més interessats per la politica i amb un nivell d’informacié6 més elevat. La seva satisfacci6 amb el
funcionament de la democracia és també de les més altes, aixi com la confianca social. L'opinié que tenen de la politica i de la seva propia
percepcid d'eficacia és forca positiva. S6n dels que més creuen que els politics tenen en compte el que pensa la gent i els que menys que
aquests només busquin el benefici propi. Consideren majoritariament que la gent del carrer pot influir en el que fan els politics i sén els que
creuen que la politica és menys complicada d’entendre. La confianca que senten respecte als politics catalans és similar a la mitjana, tot i que
lleugerament per sobre. Els lectors de El Pais sén els que tenen un nivell de satisfaccié politica més elevat, com mostra el seu index.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 3,76  (conjunt de la mostra = 4,39)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 3,32 (conjunt de la mostra = 3,50)

L’electorat d'ICV-EUIA és el que més llegeix El Pais, seguits del de PSC també forga per sobre del conjunt. Els votants que menys segueixen
aguest mitja sén els de C’s, CiU i PPC.
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4.1.2. La Vanguardia

Perfil sociodemografic

Entre els lectors de la Vanguardia hi ha un percentatge lleugerament superior d’homes. No formen part del segment de lectors amb una
mitjana d’edat més joves. Hi ha una mica més de catolics practicants que en el conjunt de la mostra. Sén dels que tenen nivells d’estudis més
alts, amb un percentatge superior de lectors amb estudis universitaris. Pel que fa al lloc de naixement propi i dels pares, es troben en la mitjana
del conjunt de Catalunya. La implantacié territorial d’aquest mitja és clarament superior a la ciutat de Barcelona, més baixa a l'area
metropolitana i una mica més elevada a la resta de la provincia. A les altres provincies catalanes és també més baixa, especialment a Lleida.

Perfil politic

L’interes per la politica dels lectors de La Vanguardia esta una mica per sobre el del conjunt, com també el seu nivell d’informacié politica. En
canvi, la seva satisfaccié amb el funcionament de la democracia i la seva confianca social sén similars a la mitjana. Hi ha una mica més que
creguin que els politics només busquen el benefici propi, i una mica menys que la gent dels carrer pot influir en el que fan els politics. El
percentatge dels que consideren que la politica se’ls fa dificil d’entendre esta una mica per sota el del conjunt. La seva confianca en els politics
catalans és també una mica més baixa, de la mateixa manera que el seu nivell de satisfaccié politica.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,80 (conjunt de la mostra = 4,39)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 3,49  (conjunt de la mostra = 3,50)

Els que més llegeixen aquest diari sén els votants de CiU i C’s. En canvi, entre els electorats d'ICV-EUIA i PSC és una opcié amb menys pes.
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4.1.3. Avui

Perfil sociodemografic

Entre els lectors d’aquest diari hi ha un cert predomini dels homes. La mitjana d’edat és la més alta, amb especial presencia del segment de 65
i més anys. Hi ha una mica més de catolics practicants. Per nivell d’estudis, esta en el grup dels que en tenen més, amb un percentatge elevat
d’'universitaris. Practicament tots els lectors han nascut a Catalunya, i I'amplia majoria s6n de pares catalans. La implantacié d’'aquest diari és
inferior a I'area metropolitana de Barcelona. En canvi, la zona on troba més lectors és a Barcelona ciutat.

Perfil politic

Els lectors de I'Avui tenen més interes per la politica i un nivell d’'informacié superior al del conjunt. La seva confianga social és una mica
superior a la mitjana. Se senten una mica menys satisfets amb el funcionament de la democracia. Hi ha menys que creguin que els politics
només busquen el benefici propi, i més que la gent del carrer pot influir en el que fan els politics. La confianca que dipositen en els politics
catalans és la més alta de totes, i el seu nivell de satisfaccid politica no és tan baix com el del conjunt.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,23  (conjunt de la mostra = 4,39)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 4,39  (conjunt de la mostra = 3,50)

Dins I'electorat d’'ERC és on hi ha un percentatge més alt de lectors de I'Avui. A aquest electorat el segueix el de CiU en percentatge de
lectors. Els votants que menys llegeixen aquest periodic sén els del PPC, PSC i ICV-EUIA, junt amb els abstencionistes.
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4.1.4. El Periédico en catala

Perfil sociodemografic

La proporcié d’homes i dones entre els lectors de el Periddico en catala no es diferencia de la del conjunt de la mostra. Per edat, aquests
lectors es troben en el segment d’edat jove i amb nivells de religiositat més baixos. El seu nivell educatiu els situa en una bona posicio, en el
grup dels que tenen més estudis. El percentatge dels nascuts a Catalunya i de pares catalans és més alt que el de la resta. La implantacio
territorial d’aquest diari és més intensa en I'ambit de la provincia de Barcelona sense incloure Barcelona ciutat i la seva area metropolitana. En
canvi, a les provincies de Girona i Lleida la preséencia d’aquest mitja és menor.

Perfil politic

Els lectors de I'edicié en catala de El Periddico tenen una mica més d’interés per la politica que el conjunt. També esta una mica per sobre la
seva satisfaccio amb el funcionament de la democracia. En conjunt tenen unes actituds més positives respecte la politica i els politics, aixi com
del paper que tenen com a ciutadans en el sistema. Hi ha una mica més que creuen que els politics tenen en compte el que pensa la gent i
una mica menys gque pensin que aquests només busquen el benefici propi. Hi ha un percentatge una mica més alt que considera que la gent
del carrer pot influir en el que fan els politics. Tot i aixi, hi ha una mica més que creuen que la politica és massa complicada d’entendre. La
seva confianca en els politics catalans esta clarament per sobre de la mitjana, aixi com el seu nivell de satisfaccio politica.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 3,99 (conjunt de la mostra = 4,39)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 3,90 (conjunt de la mostra = 3,50)

Els electorats en els que I'edicié en catala de El Periddico obté un percentatge més alt de lectors sén els d’'ERC (28,6%) i ICV-EUIA (24,7%).
On troba menys seguidors és en les files de I'abstencioé autonomica (9,9%), entre els votants de C's (5,4%) i especialment els del PPC (4,1%).

4.1 Premsa. Perfil dels lectors 93



m Generalitat de Catalunya
N Institut d’Estadistica de Catalunya

Centre d’Estudis d’Opini6 Perfil mediatic dels electors dels partits parlamentaris. 2006

4.1.5. El Periddico en castella

Perfil sociodemografic

El perfil demografic dels lectors de el Periddico en castella és forca similar al de I'edicié en catala pel que fa al sexe i I'edat. On apareixen les
diferéncies és en el nivell educatiu. Els lectors de I'edicio en castella estan entre els que el tenen més baix. També es diferencien clarament pel
gue fa al lloc de naixement propi i dels pares. Hi ha forca menys que hagin nascut a Catalunya, i I'amplia majoria son fills de pares nascuts tots
dos fora de Catalunya. Per implantacié territorial, s’observa que la zona de Catalunya on té un seguiment forca més elevat és a l'area
metropolitana de Barcelona. El seguiment que es fa d’aquest diari a les provincies de Girona, Lleida i Tarragona €s més baix.

Perfil politic

Els lectors de I'edicié en castella tenen menys interés per la politica i un nivell d'informacié menor. El nivell de satisfaccié amb la democracia i
la confianca social s6n similars a la mitjana. Hi ha una mica més que creuen que els politics només busquen el benefici propi i menys que la
gent del carrer pot influir en el que fan els politics. El percentatge dels que consideren que la politica és massa complicada d’entendre és
també una mica més alt. La confianca que tenen en els politics catalans és similar a la mitjana, tot i que lleugerament inferior, aixi com el seu
nivell de satisfaccio politica.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,42  (conjunt de la mostra = 4,39)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 2,98  (conjunt de la mostra = 3,50)

Els que més llegeixen I'edicié en castella d’aquest diari son els votants del PSC (22,1%) i els abstencionistes autonomics (20,7%), i els que
menys els votants d’ERC (4,3%).
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4.1.6. El Mundo

Perfil sociodemografic

El percentatge d’homes que llegeixen aquest diari és forca superior al de les dones. Tenen una edat per sobre la mitjana, degut al nombrés
segment dels que tenen entre 50 i 64 anys, que al dels que tenen més de 64. Es tracta del diari amb lectors més religiosos. Els catolics
practicants s6n majoria, i sumats als no practicants sén la practica totalitat. El nivell educatiu és similar al del conjunt de la mostra. La majoria
ha nascut a altres parts d’'Espanya i son fills de pares nascuts fora de Catalunya.

Perfil politic

L’intereés per la politica dels lectors de EI Mundo és una mica superior al del conjunt, tot i que els estadistics d’associacié no sén significatius
degut a que la submostra de lectors d’'aquest diari és reduida (n=101). Aquest fenomen afecta també la resta d’'indicadors del perfil politic on
tot i observar diferéncies rellevants els estadistics no mostren valors significatius. Per exemple, tenen una opinié pitjor dels politics. N’hi ha
menys que creguin que els politics tenen en compte el que pensa la gent, i més que pensin que aquests només busquen el benefici propi. S6n
menys els que creuen que la gent del carrer pot influir en el que fan els politics. Es troben entre els que consideren que entenen millor el que
passa en politica. La confianca que els mereixen els politics catalans és molt baixa, aixi com la seva satisfaccié politica en general.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 5,41 (conjunt de la mostra = 4,39)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 2,62  (conjunt de la mostra = 3,50)

Aquest diari és forca més llegit pels votants del PPC i de C’s, mentre que a la resta d’electorats té un seguiment gairebé inapreciable.
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4.1.7. El Punt

Perfil sociodemografic

Entre els lectors del diari El Punt, les dones superen els homes. L'edat mitjana és de les més joves, amb un percentatge important que té entre
18 i 34 anys. Segons el nivell d’estudis, aquests lectors no sén gaire diferents del conjunt de la mostra, tot i haver-ne lleugerament més que
tinguin estudis primaris. Predominen clarament els nascuts a Catalunya i de pares catalans. La implantacio territorial és forca desigual, ja que
es concentra practicament tota a la provincia de Girona.

Perfil politic
En la majoria d’actituds politics els lectors del Punt s6n molt similars a la mitjana. L’aspecte que els diferencia més és la seva baixa satisfaccio
amb el funcionament de la democracia.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 3,94  (conjunt de la mostra = 4,39)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 3,98  (conjunt de la mostra = 3,50)

Té més lectors entre els votants d’'ERC, i forca menys entre els del PPC i el PSC.
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4.1.8. Premsa esportiva

Perfil sociodemografic

La premsa esportiva €s la que té més presencia masculina. Les tres quartes parts dels seus lectors sébn homes. També és de les més joves,
amb una forta preséncia dels que tenen entre 18 i 34 anys. Estan en la mitjana de religiositat. Segons nivell d’estudis, hi ha més que no tenen
0 no varen acabar els primaris, i forca menys amb estudis universitaris. Per lloc de naixement propi i dels pares no es poden distingir del
conjunt de la mostra.

Perfil politic

La mostra de lectors de premsa esportiva és reduida (n=82), per la qual cosa encara que s’observen tendéncies la majoria no son
estadisticament significatives. L'interés per la politica que demostren tenir aquests lectors és dels més baixos, aixi com el seu nivell
d’'informacié politica. El grau de confianca social i la satisfacci6 amb el funcionament de la democracia també és dels més baixos. Hi ha una
mica més que creguin que la politica sembla massa complicada i els resulta dificil d’entendre, i també una mica més que considerin que els
politics tenen en compte el que pensa la gent. El percentatge dels que creuen que la gent del carrer pot influir en el que fan els politics és aixi
mateix més elevat. Es troben per sobre de la mitjana pel que fa a la confianca en els politics catalans, i entre els pocs segments de lectors que
no es mostren insatisfets politicament.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,18 (conjunt de la mostra = 4,39)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 3,40 (conjunt de la mostra = 3,50)

La premsa esportiva recull més lectors entre els abstencionistes i els que no recorden si varen votar o a qui varen votar.
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4.1.9. Diaris comarcals / provincials

Perfil sociodemografic

Entre els lectors de premsa comarcal, les dones superen els homes. La mitjana d’edat és una mica més jove, amb especial presencia dels que
tenen de 18 a 34 anys. El percentatge de catolics practicants és més elevat, aixi com el de catolics no practicants. Es troba en la franja baixa
de nivell d'estudis, amb menys universitaris i més que tenen estudis primaris. Segons el lloc de naixement propi i dels pares, hi ha una mica
més que hagin nascut a Catalunya i que tinguin pares catalans. El seguiment territorial d’aquests diaris és forca reduit a Barcelona ciutat,
comprensiblement, i la seva area metropolitana. En canvi és forga elevat a les provincies de Lleida i Tarragona.

Perfil politic

L’interes per la politica dels lectors de premsa comarcal esta per sota el del conjunt, com també el seu nivell d'informaci6 politica. La seva
confianga social i satisfaccio amb la democracia sén també més baixes. Hi ha més que pensin que els politics només busquen el benefici
propi, i menys que aquests tenen en compte el que pensa la gent. S6n menys els que creuen que la gent del carrer pot influir en el que fan els
politics, i més els que consideren que la politica els resulta complicada. El nivell de satisfaccié politica d'aquests lectors esta per sota la
mitjana.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,50 (conjunt de la mostra = 4,39)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 3,56  (conjunt de la mostra = 3,50)

Entre els abstencionistes i els que no recorden que varen votar s’hi troba un percentatge més alt de lectors de premsa comarcal i provincial.
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4.1.10. Premsa gratuita

Perfil sociodemografic

La premsa gratuita €s la que presenta un percentatge meés alt de dones. També és un tipus de premsa amb més lectors joves, amb una bona
acollida entre el segment de 18 a 34 anys. Estan en la mitjana de religiositat. Per nivell d’educatiu se situen en posicions baixes, amb més
lectors sense estudis, amb estudis primaris acabats i/o sense finalitzar. SG6n una mica menys els nascuts a Catalunya i de pares catalans. On
aquesta premsa té una quota més elevada de lectors és a I'area metropolitana de Barcelona, i també a Barcelona ciutat. En canvi a Girona,
Lleida, Tarragona i la resta de la provincia de Barcelona, el nombre de lectors és forca més baix.

Perfil politic

Els lectors de premsa gratuita sén els que presenten un perfil politic més baix. Sén els que tenen menys interes per la politica, i el seu nivell
d’'informaci6 és també dels més baixos. La seva confianca social és la més baixa del conjunt de lectors de diaris, i es troben en el pendltim lloc
pel que fa a satisfacciéo amb el funcionament de la democracia. N'hi ha més que creguin que els politics només busquen el benefici propi. S6n
els que més complicada d’entendre els resulta la politica. El seu nivell de satisfaccié politica esta lleugerament per sota la mitjana.

Ideologia esquerra/dreta (1 ext. esquerra, 10 ext. dreta): 4,42  (conjunt de la mostra = 4,39)
Sentiment de pertinenca (1 només espanyol, 5 només catala): 3,18 (conjunt de la mostra = 3,50)

Els que més llegeixen els diaris gratuits son els votants del PPC i els que no recorden qué van votar (o si varen anar a votar). Els que menys
son els votants d’'ICV-EUIA.
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Resum per mitjans

Peri6dico Periddico

El Pais Vanguardia Avui (Cat) (Cast) El Mundo  La Razén El Punt Comarcals  Gratuits Esportius

Interés per la politica X A ol ol 3 - 3 3 Y
Nivell d'informacié politica ~ o A A 3 = 3 3 )
Confianga social X R X
Satisfaccié amb el funcionament de la democracia ~ = A = R ) R} A
"Crec que els politics tenen en compte el que pensa la gent" ~ = = ol = p = b )
"“Els politics només busquen el benefici propi” 3 b ) R ) A X Vol x
“La gent del carrer pot influir en el que fan els politics” o X A bl R ) R} x
"De vegades la politica sembla tan complicada que se'm va dificil entendre el que esta passant” X x = ~ ol X
Valoracié de la confianca en els politics catalans ~ X ~ ~ = X R = = =
Ideologia politica 3 ol ) — A b4 3 b - 3
Sentiment de pertinenca 3 = A X X R} X b4 - Ry

X R ~ A R b} R - R A

Nivell de satisfaccio politica (ISP)

Llegenda
ol Per sobre de la mitjana o tendéncia en el mateix sentit perd més acusada.
= Un valor similar al del conjunt.
b Per sota de la mitjana o tendencia contraria.
Per sobre de la mitjana o tendéncia, tot i que no és estadisticament significatiu.

Per sota de la mitjana o tendencia contraria, tot i que no és estadisticament significatiu.
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4.2. Perfil dels votants

4.2.1. PPC

Record de vot autonomic
El diari més llegit pels votants del PPC és La Vanguardia (28,0%). En segon i tercer lloc es troben El Mundo (16,5%) i El Peridédico en castella
(15,2%), sequits de la premsa gratuita (12,3%). Les publicacions menys llegides son I'Avui i El Punt.

Fidelitat
Si s'analitza el consum de premsa dels que varen votar el PPC a les anteriors eleccions autondomiques i no els tornarien a votar a les properes,
s’observa que llegeixen més La Vanguardia i la premsa gratuita, i menys El Periddico en castella.

Proximitat
Els molt propers al PPC llegeixen menys La Vanguardia i la premsa gratuita, i més El Mundo i el Periddico en castella.

4.2.2.CiU

Record de vot autonomic
La Vanguardia és el diari més llegit entre els votants de CiU (39,8%). A aquest diari el segueix el Periddico en la seva edici6 en catala (16,6%)
i en castella (10,2%). La premsa comarcal o provincial ocupa el quart lloc amb el 10,2%. Els menys llegits son La Razo6n i El Mundo.

Fidelitat
Els que van votar CiU a les anteriors eleccions perd no tornarien a votar la coalicié nacionalista llegeixen menys La Vanguardia i més el
Periddico en catala i castella.

Proximitat
Els més propers a la coalicié nacionalista llegeixen més La Vanguardia i I'Avui.
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4.2.3. ERC

Record de vot autonomic
El rotatiu més llegit pels votants d’'ERC és el Periddico en catala (28,6%), seguit de prop per la Vanguardia (24,4%). L’Avui i el Punt sén els
seglents en importancia, el 12,6% dels votants d’aquesta formacio llegeixen el primer, i el 8,5% el segon.

Fidelitat
Els votants que no tornarien a decantar-se per ERC llegeixen més la Vanguardia i menys el Punt i diaris comarcals.

Proximitat
Els més propers a ERC llegeixen més I'Avui, el Punt i la premsa gratuita, i menys la Vanguardia i el Periddico en castella.

4.2.4. PSC

Record de vot autonomic
Els diaris més llegits pels votants del PSC sén el Periédico en castella (22,1%), i la Vanguardia (21,6%). El segueixen el Pais (17%) i el
Periddico en catala (16,4%). Els menys llegits son la Razén, el Mundo i I'Avui.

Fidelitat
Els enquestats que no tornarien a votar PSC llegeixen menys el Pais i més el Periddico en castella.

Proximitat
Els més propers al PSC llegeixen més el Periédico en catala i menys la Vanguardia i els comarcals.
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4.2.5. ICV-EUIA

Record de vot autonomic

L’electorat d'ICV-EUIA es decanta en primera opcio per llegir el Pais (26,2%), i en segona per el Periddico en catala (24,7%). En tercer lloc es
troben els lectors de la Vanguardia que arriben al 19,2% del total. El Periddico en castella el llegeixen el 15,3%. L'agregacio de les dues
edicions de el Periddico indica que aquest diari és realment el més llegit. Els que desperten menys interes sén la Razon, els esportius i el
Mundo.

Fidelitat
Les dues diferéncies basiques entre els votants fidels d'ICV-EUIA i els que no tornarien a votar aquesta formacié és que aquests Ultims
llegeixen menys el Pais i el Periddico en catala. En canvi, segueixen més la Vanguardia, el Punt i la premsa gratuita.

Proximitat
Els molt propers a ICV-EUIA llegeixen més el Pais, i menys la Vanguardia i I'Avui.

4.2.6.C’s

Record de vot autondmic
El diari més llegit pels votants de C's és la Vanguardia (43,2%), seguida a certa distancia per el Mundo (18,9%). El Periédico en castella és la
tercera opcié amb el 10,8%. El 16,2% dels votants de C’s llegeixen les dues edicions d’aquest diari.

Proximitat
Els molt propers a C's llegeixen més el Periddico en castella.
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4.2.7. Abstencionistes

Abstencio a les autonomiques
Entre els abstencionistes el diari més llegit és la Vanguardia (26,5%), pero seguit forca de prop per la premsa gratuita (21,8%) i el Periédico en
castella (20,7%). La quarta opci6 és la premsa comarcal o provincial (10%).

4.2 Premsa. Perfil dels votants 104
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Resum per electorats

PPC

Ciu

ERC

PSC

ICV-EUIA

C's

Abstencié

Premsa
1° més llegit 2°més llegit
La Vanguardia El Periddico
(28,0%) (19,3%)
La Vanguardia El Periodico
(39,8%) (26,8%)
El Periddico La Vanguardia
(32,9%) (24,4%)
El Periodico La Vanguardia
(38,5%) (21,6%)
El Periddico El Pais
(40,0%) (26,2%)
La Vanguardia El Mundo
(43,2%) (18,9%)
El Periddico La Vanguardia
(30,6%) (26,5%)

Perfil mediatic dels electors dels partits parlamentaris. 2006

PPC

Ciu

ERC

PSC

ICV-EUIA

Abstencio

Premsa
1° més llegit 2° més llegit
La Vanguardia El Mundo
(28,0%) (16,5%)

La Vanguardia
(39,8%)

El Periédico (cat.)
(28,6%)

El Periédico (cast.)
(22,1%)

El Pais
(26,2%)

La Vanguardia
(43,2%)

La Vanguardia
(26,5%)

El Periédico (cat.)
(16,6%)

La Vanguardia
(24,4%)

La Vanguardia
(21,6%)

El Periédico (cat.)
(24,7%)

El Mundo
(18,9%)

Premsa gratuita
(21,8%)

Les dues edicions de El Periddico, en catala i castella, s'inclouen sumades.

4.2 Premsa. Perfil dels votants

Les dues edicions de El Periddico, en catala i castella, apareixen per separat.
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4.3. Presentacio dels resultats dels lectors de premsa

4.3.1. Estructura demografica

Sexe Conjunt de la mostra
@ Homes
@ Dones
57,3
52,4 518 515 53,4 53,5
7.6 8.2 85 s, 46
42,
Homes
51,7
Esportius B Mundo La Razén Avui La H Periédico  H Periédico H Pais B Punt Comarcals Gratuits Edat
Vanguardia (Cat) (Cast)
C—1De 18 a34 anys
50 1 De35a49anys 560
I De 50 a 64 anys . '
Conjunt de la mostra 45 a2 S De 65imés anys ‘
I = = =Mitjana d'edat (en anys) ‘ T 540
40 % 39
De 18 a 34 anys - 36
280 35T ] > * 2 2 520
De 65 i més anys ko 31 - % ,
4 29 8
183 ) 30 28 | 27 b6 + 50,0
g P4 24 29 PO " — ps .
§ 25 + — 3 e
=4 21 1
o r 48,0
o 20 + 8 1 ; L |- - |-
16 he 4 14
40
15 7 0L L 46,0
e 35 a 49 anys 0 " L
A I
De 50 a 64 an 10 + L |- - =
1" L 44,0
5+ - T
0 t t t t t } } } - 42,0
Gratuits B Punt Esportius ~ Comarcals B Pais B Periédico H Periédico  La Razén La H Mundo Avui
(Cat) (Cast) Vanguardia
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O No creient/ Ateu

Religiositat
100% -+ n e —
N 16 16 13
19 19 19 18
25
15 12 13 1
17
60% -
40% +
50
[
20% 36
24 22 22
16 16 15 13 12
0% - T T T T T
BMundo  LaRazén  Comarcals Avui La Esportius Gratuits B Punt B Periédico H Periodico
Vanguardia (Cat) (Cast)
60 -

Conjunt de la mostra

Sense estudis / Primaris no acabats
9,4

Primaris

Universitaris 28.2

31,9

Secundaris

30,3

El Pais

La
Vanguardia

El Periédico Awi
(Cat)

[ ] OAgnostic Conjunt de la mostra
W Catolic no practicant
& Catdlic practicant Catolic practicant
32 ¢ pract 173
No creient/ Ate
— 19,4
23
Agnostic atolic no practicant
133 47,8
B Pais
Nivell educatiu
O Sense/primaris no acabats
O Primaris
B Secundaris
B Universitaris
41
37 39
35 37
33 a1
31 30,59 9 30 30 0 31
27 27 28
24
21 22 21 1
h7 18
15 13
13| 1
10
8 8
El Mundo El Punt Esportius La Razén Comarcals Gratuits El Periédico
(Cast)
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Territoris de la provincia de Barcelona

Provincies de Girona, Lleida i Tarragona

71

60 - B Barcelona ciutat
@ Area metropolitana
O Resta provincia Barcelona 51
50 q .
46
40 q 38
37
a4 36 35 35
33 32 31 32
29 29 29 29 29
30 4 27 27 2 28
24
20
20 19 19
1 18]
20 16|
14| 14
12
10 4
6 . 5
2 0
0+ |
La Razén Gratuits Avui La H Pais H Periédico E Periédico  H Mundo Total B Punt Esportius ~ Comarcals
Vanguardia (Cat) (Cast)
75 B Prov. Girona
70 4 @ Prov. Lleida
65 O Prov. Tarragona

B Pais

La
Vanguardia

Avui
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B Periédico B Periédico

H Mundo Esportius ~ Comarcals Gratuits La Razon Total

(Cat) (Cast)
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Lloc de naixement

100 1 g34 @ Catalunya
%0 | 86,7 86,4 ® Resta Espanya Conjunt de la mostra

Resta Espanya

22,2

Catalunya
73,0

Avui B Periédico B Punt Comarcals La Esportius Gratuits B Pais B Periédico  La Razén E Mundo
(Cat) Vanguardia (Cast) Lloc de naixement dels pares

O Els dos a Catalunya

80 - @ Un a Catalunya i l'altre fora
X W Els dos fora de Catalunya
Conjunt de la mostra 70 | f
59
Els dos a Cat. 60 1 ] 55
41,0
50
44 43
40 - 39 36
Els dos forad 2
23 o 24
1
39,6 20 4 16 17 16 9
13
. 10 4
n aCat.il'altre fora
17,8
[
Avui Bl Punt B Periédico  Comarcals La Esportius Gratuits B Pais La Razén B Mundo B Periédico
(Cat) Vanguardia (Cast)
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4.3.2. Actituds politiques

Interés per la politica
(% de molt i bastant interessats)

H Pais La Razén ElMundo  H Periédico La

(Cat) Vanguardia

BPunt B Periédico Comarcals

(Cast)

Avui Total Esportius Gratuits

Confianca social
(% dels que creuen que “gairebé sempre es pot confiar en la gent")

65

B Pais

B Periédico La
(Cat) Vanguardia

Total H Periédico  La Razén

(Cast)

Avui B Mundo B Punt Esportius  Comarcals  Gratuits

4.3.2 Premsa. Presentacio6 dels resultats dels lectors de diaris. Actituds politiques

75

Nivell d'informacié politica
(% de molt i bastant informats)

El Pais B Mundo  H Periédico

(Cat)

B Punt Total Comarcals H Periédico  Gratuits

(Cast)

Avui La La Razén

Vanguardia

Esportius

Satisfaccié amb la democracia
(% de molt i bastant satisfets)

El Pais B Periédico La

(Cat) Vanguardia

H Periédico
(Cast)

Total H Mundo Avui Comarcals El Punt Gratuits LaRaz6n

Esportius
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"Crec que els politics tenen en compte el que pensa la gent"
(% dels que estan d'acord)

40

35

Esportius BPais  © Periédico Total Avui La B Periédico B Punt

(Cat) Vanguardia (Cast)

Gratuits ~ Comarcals

"Lagent del carrer pot influir en el que fan els politics"
(% dels que estan d'acord)

75

El Periédico Total El Punt La Gratuits  El Periédico Comarcals
(Cat) Vanguardia (Cast)

Esportius Avui Bl Pais

4.3.2 Premsa. Presentacio6 dels resultats dels lectors de diaris. Actituds politiques

B Mundo

E Mundo

LaRazén

LaRazén

"Els politics només busquen el benefici propi"
(% dels que estan d'acord)

100 -

La Razén B Mundo  Gratuits  Comarcals H Periédico La Total BPunt  H Periédico Avui Bl Pais

(Cast)  Vanguardia (Cat)

Esportius

"De vegades la politica sembla tan complicada que se'm fa dificil entendre el que esta

passant"
(% dels que estan d'acord)

85

Gratuts ~ Comarcals LaRazén B Mundo B Pais

Esportius ~ El Periédico B Periédico  E Punt Avui Total La

(Cast) (Cat) Vanguardia
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Valoraci6 de la confianca en els politics
(escala de 0 a 10)

6,0 §

5,48 5,48
554

5,20
! 5,16
5,08 5,07 5.04
' 4,98 4,96
5,04 4,90
4,5 4
4 3,90

4,0 3,83
3,5+ T T T T T T T T T T l T l

Avui H Periédico  Esportius H Pais H Punt Total Comarcals Gratuits Bl Periédico La H Mundo La Razén

(Cat) (Cast)  Vanguardia

Nivell de satisfaccio politica (ISP)
(<0 insatisfacci6, >0 satisfaccio)

104 0,67

05 J 0,26
003
004 [ |

0,5 - - . . l
! -0,39
-0,50 0,59
-1,0 4 -0,78
-0,94 -0,97 -0,97

.1'5 4

.2'0 4

-2,00

.2,5 4
_3,0 4
_3,5 4
-4,0 -3,74
H Pais Esportius  H Periédico Avui B Punt Total E Periédico  Gratuits La Comarcals El Mundo La Razén
(Cat) (Cast) Vanguardia
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4.3.3. Orientacions politiques

Ideologia politica
(1 ext. esquerra i 10 ext. dreta)

6,5
6,0
554
5,0 -
4,5 4
423 4,18

a0 3,99 3,94

’ 3,76
3,54
3,0 4 T T T T T

La Razén H Mundo Comarcals EI Penodlco Gratuits Total Avui Esportius B Periédico H Punt B Pais
Vanguardla (Cast) (Cat)

Sentiment de pertinenca
(1 només espanyol, 5 només catala)

504
45 4 4,39
3,98
4,0 3,90
356 350 3,49
3,54
3,0
2,44
i I I
2,0 4 T T T T T T l
Avui B Punt B Periédico  Comarcals Total La Esportius Gratuits EI Perlodlco E Mundo La Razén
(Cat) Vanguardia (Cast)
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Ubicaci6 ideoldgica i sentiment de pertinenca dels lectors de diaris

6,007 La Razon
o
5,507 El Mundo
o

5,007

La Vanguardia

....................................................... S
Comarcals
4,50 Gratuits o
o o
El Periodico (cast) ! Avui

Esportius o]

o
4,00 o ElPunt

El Periédico (cat)  ©
El Pais
o
3,50
T T T T T
2,50 3,00 3,50 4,00 4,50
Més espanyol Més catala

Dreta

Esquerra

55

45

35

Ubicacio ideologicai sentiment de pertinencga dels lectors de diaris, segons grandaria

del mitja
La Razon
i H Mundo
o
La Vanguardia
Gratuits Comarcals
B Periédico (cast) Q Avui
Esportius B Periddico (cat) O
o
4 B Punt
El Pais
2,25 2,75 325 375 425
Més espanyol Més catala
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Ubicacio ideologica i sentiment de pertinenca dels lectors de diaris, i posicio en la
que aquests ubiquen cadascun dels partits

8’0 | ‘~—I
< PPC
J
(@)
7,0 - .
C's . EZ|U
60 1 La Razc‘)’n ! |
1 )
ElMundo \ ,"
° PSC
50 1 -’ ™ La Vanguardia
l' o
: Gratuits | o Comarcals .
! o Avui
El Periddicp (cast) ; ° Esportius ElPunt o
40 ' ' ° o
K ° RIhN El Periddico (cat) ERC
“+----" ElPais : ! .
& Ui ' ‘
S 39 | ICV-EUIA ' !
o \ .
) \
Ll N -
210 T T T T T T T
13 18 23 28 33 38 43 48
Més espanyol Més catala
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Ubicaci6 ideologica i nivell de satisfaccio6 politica (ISP) dels lectors de diaris

© 6,00 La Razén
= o
g
[a)

5,50 El Mundo

(o)
5,00
La Vanguardia
(o)
Comarcals
4,50 % El Periédico (cast)
Gratuits Al Ecportis
o)
(o}
El Periodi )

200 El Punt ecr;odlco (cat)
© (o)
= El Pais
3]
g o
o
7}
w

3,50

T T T
-4,00 -2,00 0,00

Insatisfaccio politica

Satisfaccié politica

Sentiment de pertinenga i nivell de satisfacci6 amb la politica (ISP) dels lectors de diaris

Més catala

Més espanyol

4,50
Avui
(o)
| El Punt
4,00 O ElPeriadico (cat)
o
Comarcals
(o)
3,50 o :
La Vanguardia Esportius .
El Pais
o
Gratuits
o)
El Periédico (cast)
3,00 o
El Mundo
o
2,50 La Razén
o
T T T
4,00 -2,00 0,00
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Satisfaccié politica
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30

o

25 4
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4.3.4. Comportament electoral

7,9

El Pais

(% de lectors dins de cada electorat)

NC

No va votar

El Periédico (en catala)
(% de lectors dins de cada electorat)

IIIIIL

2,7
Ciu

ICV-EUIA Total

Ciu

No va votar

Cs

PC

50 1

45 1

40

35

30 -

25 -

20 -

154

10 +

30

25

20

15

10

La Vanguardia
(% de lectors dins de cada electorat)

4.3.4 Premsa. Presentaci6 dels resultats dels lectors de diaris. Comportament electoral

43,2
39,8
331
I I I I I I ]
C's Ciu NC Total No va votar ICV-EUIA
El Periédico (en castella)
(% de lectors dins de cada electorat)
15,2
4 13,7 13,2
10,8 10,2
i 83
1 4,3
No va votar ICV-EUIA PPC Total NS C's Ciu NC ERC
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Avui El Mundo
(% de lectors dins de cada electorat) (% de lectors dins de cada electorat)

16

14 4

12 4

10 4

10 4

209 189
18 4
16,5
12,6
16 4
14 4
8,7 12 4
10 4
8 4
64
4
2 4
- - 00 mo o
! ! ! : ) 0 4 : .
ERC Ciu Total No va wtar  ICV-EUIA Cs C's PPC No va votar Total Ciu PSC ICV-EUIA NS
El Punt Premsa esportiva
(% de lectors dins de cada electorat) (% de lectors dins de cada electorat)
3,0 5
8,5
2,54
2,0 4
52
1,5 4
4,0
37 3,6 1,1
1,0 4 0,9
2,1
12 0,5 0.4
l . 00
; , , , . . 0,0 4 ! ! ! ! ! ! !
ERC NS Total ciu NC Novaotar  ICV-EUIA PSC PPC No va votar Total NC Ciu ICV-EUIA Cs
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Diaris comarcals / provincials
(% de lectors dins de cada electorat)

10,7

9,4
8.6 8.4

7,8
I 711
PPC ERC

No va votar NS Ciu NC Total PSC

ICV-EUIA

3,9
I |

7
Cs

16

14 4

12 4

10 4

IS

IN)

12,3

PPC

4.3.4 Premsa. Presentaci6 dels resultats dels lectors de diaris. Comportament electoral

Premsa gratuita

(% de lectors dins de cada electorat)

12,2
94
86
7.4 7.4
59
54
44
I 3’5
NS No va wotar NC PSC Total ERC Cs ciu ICV-EUIA
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4.3.5. Fidelitat de vot

El Pais
(% de lectors dins de cada electorat)

m Votants fidels 29,4

Votants no fidels

4.3.5 Premsa. Presentacié dels resultats dels lectors de diaris.

Fidelitat de vot

19,4 18,6
12,2
10,8 10,9
8,8
5,5 5.4 6.5 59
3,5 3.9 44
s 2.4 l 3,0
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstencié NS NC La Vanguardia
(% de lectors dins de cada electorat)
41,6 B Votants fidels
Votants no fidels
32,9 336 33,8
29,6 29,4
2! ) )
9.0 27,8
25,6 26,1
24,8 24,1
21,8 21,2 22,3
16,9
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstenci6 NS NC
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El Periédico (en catala)
(% de lectors dins de cada electorat)

m Votants fidels

28,7 28,7
26,7 Votants no fidels
19,9 20,0
17,5 17,8
15,7 15,8 16,2 15,7
12,6
10,3 10,0
6,8
2,9
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstencio NS NC
El Periédico (en castella)
(% de lectors dins de cada electorat)
m Votants fidels
24,9
Votants no fidels
21,8
20,7
18,5
16,3
15,1 15,9 15,4
14,1
12,3
10,1
9,1 9,2
4,4 3,9 3,9
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstencio NS NC
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Avui
(% de lectors dins de cada electorat)

12,7
12,5 m Votants fidels
Votants no fidels
9,2
7,8
6,6
4,2
2,6
23 51 21 2%
1,4 1.8
1,2 ‘1,0
- N
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstencio NS NC
El Punt
W Votants fidels
Votants no fidels 9,7
7,8
6,6 6,7
6,2
4,7 4,6
3,4 3,6
23 2.4 2,6
1,9
1,7 1.4 1,7
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstencio NS NC
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Diaris comarcals / provincials

| Votants fidels

Votants no fidels

13,6
12,2 12,3
10,1
! 9,8
9,2 9,6
8,2 8,3
6,9
6,1
45 43 4,5 a1
3,2
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstencio NS NC
Premsa gratuita
123 | Votants fidels
10,9 Votants no fidels 10 11,0 10,7
10,0 : 10.1 9.8
8,8
83 85 o4
2
58 5,
51
2,9
PPC Ciu ERC PSC ICV-EUIA Abstencié NS NC
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4.3.6. Proximitat als partits

Proximitat a PPC
(% de lectors dins de cada grup de proximitat)

339 O Propers (n=407)

| Molt propers (n=99)

El Pais La Awi El Periédico El Periédico El Mundo El Punt Esportius  Comarcals  Gratuits La Razén
Vanguardia (Cat.) (Cast.) Proximitat a CiU
(% de lectors dins de cada grup de proximitat)

39,4 o Propers (n=1.902)

@ Molt propers (n=401)

4,8

-

El Pais La Awi El Periédico El Periédico EI Mundo El Punt Esportius  Comarcals  Gratuits La Razén
Vanguardia (Cat.) (Cast.)
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Proximitat a ERC
(% de lectors dins de cada grup de proximitat)

O Propers (n=1.455
26,3270 pers (i )
24,6 | Molt propers (n=444)
20,5
14,0
87
76
2,7
El Pais La Awi El Periédico El Periédico EI Mundo El Punt Esportius Comarcals  Gratuits La Razén
Vanguardia (Cat.) (Cast.)

Proximitat a PSC
(% de lectors dins de cada grup de proximitat)

O Propers (n=2.244)

26,2
241 | Molt propers (n=382)
20,
17,8
15,2
13,0
37
2,1
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Proximitat a ICV-EUIA
(% de lectors dins de cada grup de proximitat)

O Propers (n=1.956)

25,3 25,1

2 245 m Molt propers (n=384)
15,1
13,1
57
2,6
El Pais La Awi El Periddico El Periédico EIl Mundo El Punt Esportius  Comarcals  Gratuits La Razé6n
Vanguardia (Cat.) (Cast.)

Proximitat a C's
(% de lectors dins de cada grup de proximitat)

301 O Propers (n=151)

| Molt propers (n=34)

93 88

El Pais La Awi

El Periédico El Periédico El Mundo El Punt Esportius Comarcals  Gratuits La Razén
Vanguardia (Cat.) (Cast.)
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