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"El model de pais que volem i podem oferir va lligat a la nostra identitat. De fet
no hi ha cap pais amb personalitat i creativitat que no tingui ben conservada i
forta la seva identitat. No es tracta per tant de sacrificar la nostra catalanitat ni a
la modernitat ni a la competitivitat. De fet estic convengut que si perdéssim la
nostra personalitat col.lectiva perdriem en tots sentits capacitat i voluntat
d'iniciativa i, per tant, competitivitat."”

"...més que mai, (en el marc d'una creixent internacionalitzacié), Catalunya ha
de fer un esforg per enfortir la seva identitat com a poble, i és aixo el que jo
entenc com a nacionalisme. Perd aquest nacionalisme no es pot definir en
fermes negatius, -€s a dir, contra els altres- ni en termes defensius -és a dir,
buscant la salvacié en la reclusié-, sind, d'una banda , en el terreny de la
competitivitat, i de l'altra, en el conreu dels propis valors positius."

“La nostra identitat va lligada a la llengua, a la cultura, a la vivéncia de la nostra
historia i al sentiment col.lectiu de catalans."

Jordi Pujol, President de la Generalitat de Catalunya.
Debat de politica general al Parlament de Catalunya.
25 de setembre de 1.990.
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. LA CULTURA POPULAR | TRADICIONAL EN UN PROJECTE
D'IDENTITAT NACIONAL

El projecte La cultura popular i tradicional en un projecte d'identitat nacional
que aqui presentem, constitueix el programa d'actuacié que el Centre de Promocié
de la Cultura Popular i Tradicional Catalana ha elaborat per contribuir al que hauria
d'esdevenir un Projecte Global Nacional d'ldentitat, que s'hauria d'elaborar per a la
consecucié dels objectius de govern en matéria d'identitat manifestats repetidament
en els discursos del M.H. President de la Generalitat.

La realitat social actual -realitat que més endavant analitzarem-, comporta un
seguit d'amenaces que posen de manifest el preocupant fenomen que els fets
diferencials de Catalunya s'estan aprimant, s'estan afeblint. Es per aixd que
considerem indispensable elaborar un projecte global nacional d'identitat que
asseguri la nostra llengua, la nostra cultura, la vivéncia de la nostra historia i els
sentiment col-lectiu de catalans. Ens hem de preguntar si podriem seguir visquent
amb cohesié i alhora defensar els interessos comuns del nostre poble sense alld
que ens ha estat donat en el passat: les nostres arrels, els nostres origens, les
nostres tradicions compartides, els nostres trets culturals particulars, la manera
d'organitzar-nos; a la fi, sense aquell llegat que tant estimem | fem nostre i que ens
ha fet el qué avui som.

Des d'aquestes pagines plantegem, doncs, la necessitat de desvetllar les
institucions perqué s'impliquin amb la ciutadania en un projecte nacional comu de
futur. Es tracta d'elaborar un projecte institucional que procuri els mecanismes
politics per tal de nodrir la societat catalana de sentiments de vinculacio i per tal de
reforcar --fins i tot crear, segons el cas-- la nostra identitat. Considerem que caldria
portar a terme una accié politica, no sobre la identitat fonamentada en el SER, que
exclouria als qui no son i que sobrecarregaria les consciéncies, sind una accid
politica sobre la identitat fonamentada en el FER: no es tracta, per tant, d'apel-lar ni
apretar |la consciéncia de ningu, ans al contrari, es tracta de "reforgar la consciéncia
nacional sense problemes de consciéncia”, d'una manera absolutament "natural".
La idea és prendre com a punt de partida el FER per arribar com a punt final al
SER. | les institucions, que sén motors tedrics de la consciéncia nacional, sén les
responsables de fer possible que la teoria esdevingui practica.

Estem parlant d'una accié politica decidida i urgent per part dels poders publics.
Estem proposant un marc global d'actuacié de futur on cada organisme aporti els
aspectes d'identitat que |i pertoquen per la seva especialitat. ensenyament, medi
ambient...
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Ens referim. doncs, a una accio que, aprofitant | implicant-hi les estructures
politiques de la Generalitat, funcioni com un paraigua que abrigui totes les accions
departamentals i aixi, conjuntament, es treballi en la configuracié de la Catalunya
que volem en l'esdevenidor. Un projecte general que enforteixi la nostra identitat
col-lectiva per tal de garantir el nostre lligam amb la modernitat.

Un projecte, a la fi, que assumint la combinacié de I'heréncia del passat --ei llegat
de la TRADICIO-- amb I'anhel de la nostra projeccio cap al futur faci sentir tots els
ciutadans de Catalunya implicats i compromesos en un projecte de pais. Cal veure
que mentre que a Catalunya, tot | el bagatge de mites, simbols | herois, tenim
oblidada la nostra propia tradicié, hi ha pobles que destinen molt d'esfor¢ en
consolidar i fins i tot crear una tradicio: paisos d'historia curta en el temps com els
Estats Units han inventat, exagerat i magnificat la seva tradicio, tradicié que la
societat sent com a molt seva. A Catalunya cal, doncs, estructurar una tradicio
nacional que ens permeti anar més enlia del qué som. | el passat duna nacio es
tant necessaria com la voluntat de futur, ja que cada generacio recull la identitat
dels que 'han precedit, la recrea i la projecta cap el futur.
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L'associacionisme ha tingut i té un paper fonamental en la promocié de la cultura a
les capes populars. Es una eina insustituible de formacio civica, social, participativa
i democratica: Es comenga pertanyent a una entitat i experimentant, amb les fites
assolides, l'orgull de formar-ne part. L'entitat pertany a una ciutat, a un barri, a un
poble; la pertinenga a I'entitat aferma la pertinenga al col-lectiu local al que sovint
vol representar i del col-lectiu local a la nacié.

Vistes aixi les coses, en la cultura hi ha una bona part dels factors diferenciadors
d'un poble, el qual és el dipositari de tot el que fonamenta l'esperit d'una
nacionalitat. | el que és evident és que la cultura popular i tradicional és la que
expressa millor els signes essercials del poble, el caracter que ha marcat la
identitat d'una col-lectivitat ~umana perque és la cultura del poble.

Aixi doncs, la cultura popular i tradicional és decisiva com a eina de reforgament
de la identitat, d'enfortiment i vitalitzacié de la consciéncia nacional i del
sentit de pertinencga a la col-lectivitat i al territori.

Resulta, perd, que avui la cultura popular i tradicional és una realitat que cal
veure-la com a realitat que no té garantida la seva supervivéncia per tota la
problematica que I'envolta: la realitat estructural de la propia cultura popular ila
realitat social actual conjuntural d'arreu del mén, que no afavoreix precisament
el desenvolupament de les identitats propies de les comunitats existents arreu.

Enunciarem i analitzarem tot seguit les possibles determinants d'aquesta
problematica, tot comengant a donar linies d'actuacié per a la normalitzacié i
dinamitzacié de la cultura popular. Més endavant presentem el conjunt de
programes intergeneracionals i interdisciplinars que conformen el PLA DE
DINAMITZACIO CULTURAL., que proposem per a la normalitzacié i dinamitzacié
de la cultura popular i tradicional a tot el territori catala.
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OBJECTIUS ESPECIFICS

1. FOMENT | RENOVACIO DE L'ASSOCIACIONISME CULTURAL

2. FOMENT DE LA RECERCA, CONSERVACIO | DIVULGACIO DE LES FORMES DE VIDA
PRESENTS A CATALUNYA, TANT EN LES SEVES VESSANTS PRETERITES COM ACTUALS,
AlXI C%M LA SENSIBILITZACIO DE LA SOCIETAT PER A LA VALORACIO DEL PATRIMONI
ETNOLOGIC .

3. COL-LABORACIO EN LA NORMALITZACIO DE LA CULTURAL POPULAR | TRADICIONAL EN
TOTS ELS AMBITS DE L'ENSENYAMENT

4. OPTIMITZACIO DE LA COMUNICACIO DE LA CULTURA POPULAR | TRADICIONAL, AMB
ESPECIAL ATENCIO A LA SENSIBILITZACIO DELS MITJANS DE COMUNICACIO

5. IMPULS D'UNA NOVA CULTURA POPULAR DE MASSES DE SIGNE PROGRESSISTA, QUE
INTEGRI LA TRADICIO EN LA REALITAT SOCIAL ACTUAL | L'AFERMI PELS REPTES DEL
FUTUR

6. CREACIO DE MECANISMES AMB EL ELS AGENTS COMERCIALS | EL SECTOR TURISTIC
PER MILLORAR LA DIVULGACIO DE LA CULTURA POPULAR | DIFONDRE UNA IMATGE
PROPERA A LA REALITAT DE CADA TERRITORI DE CATALUNYA

7. PROJECCIO EXTERIOR DE LA CULTURA POPULAR | TRADICIONAL CATALANA, AMB
ESPECIAL ATENCIO A ESPANYA | EUROPA

8. POSICIONAMENT DEL CENTRE COM A REFERENT PER A ASSESSORAR | POTENCIAR
PROJECTES COMUNS DE CULTURA POPULAR AMB ELS AJUNTAMENTS | ELS CONSELLS
COMARCALS

Aquests 8 objectius queden sintetitzats a la taula seguent, taula que utilitzarem al
llarg del projecte per destacar els objectius a qué van encaminades les nostres
accions.

1 ASSOCIACIONISME 5 CULTURA DE MASSES |
|2 RECERCA 6 AGENTS TURISTICS

3 ENSENYAMENT 7 PROJECCIO EXTERIOR

4 COMUNICACIO 8 CORPORACIONS LOCALS

NOTA:

No s'han dissenyat objectius especifics per atendre segments socials com el
jovent, la tercera edat o les dones, atés que l'associacionisme que es vol
impulsar des del Centre es basa en la participacié de tothom i la relaci6
intergeneracional i no es vol fomentar un associacionisme especific per a
cada segment que, a mig termini, presenta problemes d'isolament



-1 CULTURA POPULAR | TRADICIONAL | IDENTITAT

El Centre de Promocié de la Cultura Popuilar i Tradicional Catalana vol contribuir a
la idea del reforcament de la identitat amb una proposta que partint d'una acurada
analisi de l'actual situacio, suposa la normaiitzacié i dinamitzacié de la cultura
popular i tradicional de tot el territori catala.

Parlar de cultura popular suposa evidentment parlar de CULTURA. | des del camp
de la Sociologia Guy Rocher' ha definit aixi la cultura:

"Cultura és un conjunt lligat de maneres de pensar, de sentir i d'actuar més o menys
formalitzades que, apreses i compartides per una pluralitat de persones, serveixen,
d'una manera a la vegada objectiva i simbdlica, per constituir aquestes persones en
una col-lectivitat particular i distinta".

Aixi doncs, un poble, una nacié o qualsevol col-lectivitat humana deuen la seva
IDENTITAT a la cultura que comparteixen les persones que la integren. Per tant, si
es perdés la fidelitat a la nostra cultura, perdriem també els nostres signes
d'identificacié personal i col-lectiva, perdriem els nostres referents, perdriem una
part de nosaltres mateixos.

La cultura neix sempre de la tradicid, del conjunt lligat de maneres de pensar, de
sentir i d'actuar que ens constitueix. Els referents culturals. de la col-lectivitat
particular i distinta que formem els catalans, doncs, no sén fruit de la improvisacié
ni de l'atzar, ni el resultat d'una teoria intel-lectual més o menys brillant. Els nostres
referents culturals sén el posit de les generacions que ens han precedit i que han
anat teixint en el transcurs de la histoéria una mentalitat propia i un sentiment
col-lectiu nacional. -

La cultura, que neix de la tradicid, del conjunt lligat de maneres de pensar, de sentir
i d'actuar, és un concepte viu, dinamic. Es una cultura que, a partir d'un nucli central
de continguts permanents i inalterables, va matisant les seves formes i contorns
perqué esta sotmesa a les influencies del progrés i de la civilitzaci6 i és, per aixo,
una cultura que sempre és actual, dinamica i evolutiva. Es la sintesi de la
personalitat d'un poble immers en la modernitat, que ve de lluny i que es projecta
amb fermesa i amb voluntat de ser, cap el futur.

De la cultura, que neix de la tradici6, el conjunt lligat de maneres de pensar, de
sentir i d'actuar en destaca també I'organitzacio, la iniciativa, I'empenta i la vitalitat
de la societat civil catalana. Es un element essencial de la nostra tradicié cultural.
Aquesta tradicié es manifesta en multitud d'iniciatives organitzades per la societat
civil i que es dota d'instruments de participacié col-lectiva per a fer-les realitat; és
L'ASSOCIACIONISME.

! Guy Rocher. L'action sociale. Paris, HMH, 1968.
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|-l LA CULTURA POPULAR | TRADICIONAL EN EL MARC
SOCIAL ACTUAL

1. ELS SECTORS SOCIALS QUE PARTICIPEN O CONSUMEIXEN ESPORADICAMENT
CULTURA POPULAR HAN DERIVAT CAP A UN RELAXAMENT QUE FA NECESSARIS
MECANISMES PER AFERMAR, PROJECTAR | POTENCIAR LA CREATIVITAT DE LA CULTURA
POPULAR

2. ELS SECTORS SOCIALS INDIFERENTS O REACIS A LA CULTURA POPULAR ESTAN
DESATESOS D'ACCIONS ESTRUCTURADES | GLOBALS ENCAMINADES A LA MODIFICACIO
D'ACTITUDS

3. LA UNIVERSALITZACIO | HOMOGENEITZACIO MUNDIALS AMENACEN LA CULTURA
POPULAR | TRADICIONAL. LA CORRECTA ADAPTACIO ALS MECANISMES DE TRANSMISSIO
DE LA CULTURA DE MASSES CONVERTIRAN LA CULTURA POPULAR | TRADICIONAL EN UN
ELEMENT DE CULTURA POPULAR DE MASSES

4. LA CULTURA POPULAR | TRADICIONAL CATALANA NO ES, ENCARA, PROU CONEGUDA
PER ALTRES CULTURES: CAL PROJECTAR-LA AMB ESPECIAL ATENCIO A ESPANYA | A LA
RESTA D'EUROPA

5. L'ASSOCIACIONISME CULTURAL PRESENTA SIMPTOMES D'ESTANCAMENT |
DIFICULTATS PER REACCIONAR ALS CANVIS O A LES INQUIETUDS SOCIALS. LA
DINAMITZACIO DE LA MASSA SOCIAL ES ESTRATEGICA PER ESTIMULAR LA PRODUCCIO
CULTURAL PROPIA.

6. LA RECERCA ETNOLOGICA ES TROBA DISSEMINADA | DESCOORDINADA. UNA AcCIO
QUE COORDINI TERRITORI | GRUPS DE RECERCA POT POTENCIAR-NE
ESPECTACULARMENT ELS RESULTATS

7. LA IMPLEMENTACIO DE LA REFORMA DEL SISTEMA EDUCATIU CONVIDA A VALORAR EL
DIMENSIONAMENT DE LA CULTURA POPULAR ALS PROJECTES CURRICULARS | A
PLANTEJAR-SE S| AQUESTA PRESENCIA POT AFAVORIR-SE AMB LA COL-LABORACIO DEL

CENTRE

8.ELS PROJECTES DE CULTURA POPULAR PROMOGUTS PER AJUNTAMENTS | CONSELLS
COMARCALS PODEN POTENCIAR-SE | COORDINAR-SE POSICIONANT EL CENTRE COM A

REFERENT PER A L' ASSESSORAMENT

9. CAL PROPORCIONAR ALS SECTORS TURISTIC | COMERCIAL EINES | MECANISMES PER
PODER VALORAR LA DIVERSITAT | RIQUESA DE LA CULTURA POPULAR | PODER-LA
DIVULGAR AMB UNA IMATGE PROPERA A LA REALITAT DE CADA TERRITORI DE
CATALUNYA '

10. LA COMUNICACIO EN LA CULTURA POPULAR ES UNA FUNCIO ESTRATEGICA QUE
NECESSITA D'ACTUACIONS URGENTS: LA CULTURA POPULAR ES PERCEP ENCARA COM A

 MARGINAL | ESTANCADA. CAL MOSTRAR EL POTENCIAL D'ATRACCIO | LINTERES QUE

AQUESTES MANIFESTACIONS TENEN PELS LLENGUATGES DE COMUNICACIO

11. LA CULTURA TRADICIONAL ES UN VEHICLE OPTIM PER A LA TRANSMISSIO DE VALORS
ETICS AL JOVENT | PER ACONSEGUIR LLUR PARTICIPACIO CIUTADANA
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1. ELS SECTORS SOCIALS QUE PARTICIPEN O CONSUMEIXEN
ESPORADICAMENT CULTURA POPULAR HAN DERIVAT CAP A UN
RELAXAMENT QUE FA NECESSARIS MECANISMES PER AFERMAR,
PROJECTAR | POTENCIAR LA CREATIVITAT EN AQUEST SECTOR

CULTURAL

En el temps en qué I'afirmacié de ser catala esdevenia per si mateixa una forma de
resisténcia, el sentiment d'identitat existia, si més no latent, i es mantenia actiu per
un sentit animic i inconscient de defensa. El moment actual, en que la identitat
nacional catalana ha deixat d'estar amenagada d'una manera coercitiva, el perill
ens arriba pel relaxament que provoca aquesta sensacié d'aparent normalitat. La
responsabilitat de seguir treballant per poder seguir essent catalans i projectar
Catalunya endavant, és una tasca que equivocadament sembla que correspongui
Unicament a les nostres institucions. | és veritat que les institucions tenen el deure
de treballar en aquest sentit, perd no servira de res si darrere no hi ha el suficient
coixi popular que mantingui I'algaprem just per no retrocédir.

Cal proporcionar, doncs, als sectors socials favorables a la cultura popular i
tradicional, mecanismes que els desvetllin, els il-lusionin i que incentivin la
creativitat i la participacié en les manifestacions de cultura popular i tradicional.
Perqué els que millor poden col-laborar a extendre el consum i a normalitzar la
cultura popular arreu, son els sectors que ja senten aquesta cultura com la seva
cultura. Perqué els ciutadans siguin conscients que cal treballar en un projecte de
consolidacié del pais, cal implicar-los activament, de forma que les institucions
fomenti una participacié real que els faci ser i sentir protagonistes, més enila de
discursos institucionals. La cultura popular és la cultura de la participaci6 i de la
creativitat, amb tot I'atractiu que aixd suposa.

Des del Centre s'encetara una linia de treball en aquesta direccid.



2. ELS SECTORS SOCIALS INDIFERENTS O REACIS A LA CULTURA
POPULAR ESTAN DESATESOS D'ACCIONS ESTRUCTURADES | GLOBALS
QUE ELS PERMETIN LA MODIFICACIO D'ACTITUDS

Catalunya ha estat, de semprs, lloc d'acollida de poblacié d'origens diferents. De
fet, Catalunya és un clar exemple en el que la pervivéncia de la seva identitat al
llarg dels segles es deu, entre altres factors, a la seva capacitat d'integrar la
diversitat i acceptar noves aportacions que 'han anat enriquint i enfortint.
Catalunya, doncs, es troba immersa en un context on coexisteixen diverses cultures
minoritaries, tancades en si mateixes | diferents a la cultura del pais d'acollida: es
tracta de la cultura procedent de la immigraci6 regional i les cultures aportades

per la immigracié del tercer mon.

Aquest paisatge, tot i que es déna en un marc d'absoluta tolerancia i bona
convivéncia, exerceix una accio despersonalitzadora de l'expressié cuiltural
catalana i afavoreix, per tant, el debilitament, la dilucié de la nostra identitat i ens
porta al preocupant fenomen comentat per Angel CastifieiraZ "a mesura que les
concepcions, valors i estils de vida aliens se'ns van fent familiars,
gradualment se'ns fan estranys els nostres compromisos tradicionals”.

La immigracié regional, que ha trobat en el poble catala un espai de
desenvolupament personal i professional, va arribar massivament a Catalunya en
una época en que la cultura popular i tradicional catalana es trobava silenciada.
Aquesta circumstancia va impedir als nouvinguts el coneixement i l'experiéncia de
la cultura del nostre pais, fet que va dificultar llur integracid i que explica les
actituds d'indiferéncia o de rebuig a la nostra cultura.

Cal valorar com la bona convivéncia existent és un punt fort per implantar aquelles
actuacions que es consideren necessaries per a modificar aquestes actituds.
Qualsevol accié que suposi utilitzar la cultura popular i tradicional com a eina de
dinamitzacié ho afavorira: la cultura popular i tradicional és un instrument de
primer ordre en el procés d'integracié sociocultural. Amb programes dinamics
adrecats als collectius d'origen immigrant i basats en la TRADICIO adaptada als
nous temps, i implantada a través de l'associacionisme, s'afavorira el civisme i la
inegracid intercultural. Sera la gradual assumpci6 dels valors aportats per la tradicio
el que substituira, progressivament, les actituds de rebuig o indiferéncia per actituds
d'estima al pais. ‘

Per altra banda, la immigracié procedent del tercer moén esta configurant un nou
mapa social, el de la multiculturalitat, el de la diversitat, el de la barreja étnica. |
'aqui se'n deriva el discurs que pretén que totes les cultures siguin iguals,
uniformes. Aquest discurs que esta fent seus els valors de tolerancia i respecte a la
diversitat, és el discurs que s'esta imposant i sembla no trobar resisténcia. Cal tenir
present que aquest discurs, a mig termini, pot condicionar la identitat catalana.

Angel Castifieira. -Marxar cap endavant. Conferéncia 21.06.1996



Catalunya no es pot permetre veure amenagats els trets diferencials que i
permeten ser algu en un mén de pobles diversos; cal que oposi resisténcia a
aquesta tendéncia a la uniformitat i a la despersonalitzacio. Aquesta resisténcia
només la pot trobar en alld que I'ha constituit fins avui, només es podra estructurar
en el discurs de la TRADICIO, que cal situar en el mateix terreny de debat ideologic

de la multiculturalitat.

Aixd suposara reactivar i potenciar el concepte de TRADICIO en direccié a una
cultura tradicional innovadora, modernitzada, actualitzada, al servei dels nous
temps, i suposara també reforgar la seva poténcia de futur, aprofitant les pautes de
vida i els valors de la societat tradicional: de tolerancia, de convivéncia,
d'integracio, de respecte i d'acceptacio6 de la diversitat, que sempre han destacat en
la nostra historia i que han estat caracteristics d'aquell conjunt lligat de maneres de
pensar, de sentir i d'actuar que constitueix la nostra cultura. A partir del bon us dels
elements tradicionals podem participar en la configuracié d'una nova cultura
alternativa, una cultura de contestacio al discurs uniformitzador de la

multiculturalitat.

Cal estar disposats, doncs, a aprendre, a comprendre i a compartir de tothom.
Reivindicar el dret a la pluralitat cultural, a la pluralitat de les cultures "diferents”,
suposa acceptar que Catalunya esta esdevenint una comunitat heterogénia i que
aquesta és la nostra realitat. Voler ésser un mateix no significa "tancar-se" als
altres, perqué cada cultura té necessitat de les altres.

L'assimilacio d'elements d'altres cultures, siguin regionals, siguin del tercer mon,
per part del nostre entorn cultural, és un fet que cal situar en la mateixa dinamica de
la cultura, no és sindnim de desintegracié cultural, ans al contrari, integrar nous
materials suposa enriquiment i suposa evolucionar sense perdre per aix0 la
consciéncia de la identitat de dit entorn cultural.Cal acceptar, doncs, certa
penetracié de cultures alienes, PERO SEMPRE SOBRE UNA ESTRUCTURA

CATALANA.



3. LA UNIVERSALITZACIO | HOMOGENEITZACIO MUNDIALS AMENACEN LA

CULTURA POPULAR | TRADICIONAL. LA CORRECTA ADAPTACIO ALS

MECANISMES DE TRANSMISSIO DE LA CULTURA DE MASSES

CONVERTIRAN LA CULTURA POPULAR | TRADICIONAL EN UN ELEMENT DE
CULTURA POPULAR DE MASSES

La cultura, des d'una perspectiva internacional, s'universalitza i s’homogeneitza
gradualment suposant una amenaga per a les identitats, de les que n'esborra les
diferéncies. La transmissio cultural es vehicula a través dels mitians de comunicacio
de masses d'abast mundial que, per criteris de rendibilitat, difonen valors universals
i no recullen la diversitat i la riquesa del patrimoni cultural dels pobles. Aquest
context suposa un veritable handicap per totes aquelles cultures mancades d'una
solida administracié propia, d'uns mitjans economics suficients o d'una societat civil

prou forta.

Catalunya, igualment, es troba immersa en diversos processos de globalitzacio.
Tenim que la societat actual, abocada a un consumisme que creix a un ritme
frenétic, es veu encaminada a una cultura uniformadora i estandard que els que
dominen i controlen els mecanismes de poder culturals i els mitians de comunicacio
intenten imposar-nos. Es tracta d'una cultura programada per a fer grans negocis

de la cultura i que es produeix al marge del poble, al marge dels seus interessos i

de les seves inquietuds; es tracta en definitiva de la cultura de masses que,
entesa com una cultura tecnologica, industrialitzada i mercantilista, esta destinada

al consum de masses.

La cultura popular tradicional es troba, doncs, en una situacié de gran inferioritat
respecte a la cultura de masses, aclaparadorament hegemonica i que n'esborra les

diferencies i l'ofega.

Es indispensable, per evitar que la cultura popular i tradicional es converteixi en
quelcom residual, apropiar-se dels mecanismes institucionals de cultura, inserir-la
en la tecnologia de la cultura de masses i aprofitar els potents canals de distribucio
actuals per aconseguir que la nostra cultura arribi a tothom. Com apunta Isidor
Mari® : "Hem de fer una nova cultura popular de masses que sigui
progressista, que neixi des de baix, des de la propia historia i que no arribi
per importacié des dels centres de poder cultural.

En el projecte de dinamitzaci6 cultural del Centre es contempla cercar aquelles
férmules que permetin endegar una linia d'actuacié que faci presents els nostres
referents culturals en |'actual cultura de masses.

3 Isidor Mari.- Per un concepte viu i combatiu de la cultura popular. Conferéncia 82.



4. LA CULTURA POPULAR | TRADICIONAL CATALANA NO ES, ENCARA,
PROU CONEGUDA PER ALTRES CULTURES: CAL PROJECTAR-LA AMB
ESPECIAL ATENCIO A ESPANYA | A LA RESTA D'EUROPA

Malgrat I'estructuracié autonoémica de I'Estat, Catalunya té dificultats per presentar
la seva cultura arreu del mén, amb la legislaci6 actual. La projeccié exterior de la
cultura per part de I'administraci6 central, a més, ha fet poc més que actualitzar els
topics que definien la marca Espanya a l'estranger i ro reflecteix la realitat
plurinacional i pluricultural de I'Estat. La conjuntura politica ha provocat, a mes,
una visié molt distorsionada de la nostra cultura als diferents pobles d'Espanya.

Es per tot aixd que cal, d'una banda, aprofitar el procés d'integracio europea per
posicionar la cultura popular catalana en el marc de les regions europees. El
Centre emprendra accions per facilitar I'intercanvi, la implantaci6 de projectes de
dimensi6 europea a través de les associacions presents a Catalunya, aixi com tot
aquelles accions que permetin presentar la vitalitat de la societat civil catalana a
Europea i la riquesa i diversitat de la cultura popular i tradicional. Pel que fa als
diferents pobles d'Espanya, el Centre impulsara accions d'intercanvi que permetin
el coneixement directe de la nostra realitat a la ciutadania dels diferents pobles
d'Espanya, corregint la imatge distorsionada actual.

Des del Centre s'ha de realitzar un pla de promoci6 exterior de la cultura popular i
tradicional que divulgui la realitat catalana a I'estranger i a la resta d'Espanya, en
coordinacié amb el COPEC, amb el Comissariat de Relacions Exteriors i amb els
Casals Catalans. S'afavorira el contacte i la relaci6 mutua entre grups de cultura
popular i tradicional catalana i entitats de semblant naturalesa de regions i paisos
en els quals la Generalitat manté relacions preferents.



5. L'ASSOCIACIONISME CULTURAL PRESENTA SIMPTOMES
D'ESTANCAMENT | DIFICULTATS PER REACCIONAR ALS CANVIS O A LES
INQUIETUDS SOCIALS. LA DINAMITZACIO DE LA MASSA SOCIAL ES
ESTRATEGICA PER ESTIMULAR LA PRODUCCIO CULTURAL PROPIA.

Estat de la questio de I'associac‘ionisme actual

La forca de Catalunya és la seva gent i el que ha mantingut viva I'empenta del pais
en moments dificils és la societat civil, que a partir de la responsabilitat individual i
col-lectiva, dedicada al servei del pais, ha estat un pilar de reconstruccié nacional.
La crisi del que podriem anomenar associacionisme cultural classic (el d'arrel
ateneista) pot implicar la pérdua dels valors tradicionals, inherents en el mén
associatiu i per tant, és essencial que |'associacionisme mantingui la seva vitalitat,
tant com un valor simbolic, com una eina al servei del pais.

Analitzem tot seguit, els possibles determinants de la crisi de I'associacionisme,
fent-ne a la vegada un diagnostic, en clau positiva:



A) L'associacionisme de cultura popular i tradicional, la millor eina en el proces
d'integracié socio-cultural

L'associacionisme cultural, a través de la participacié en les manifestacions
tradicionals, és un immillorable instrument integrador de persones d'origens,
edats, interessos, afeccions i professions diverses, en un mateix espai relacional
compartit. La cultura tradicional permet al col-lectiu immigrant introduir-se al nou
grup social per la via de la participacié. Algunes entitats de cultura tradicional
(castellers, grallers...) ja han demostrat una gran capacitat integradora de manera
natural i gens traumatica.

Aixd és doblement important ja que per un canté es van assimilant i estimant
aquells elements tradicionals que més endavant es prendran com a referents
comunitaris i identitaris. Per un altre cant6, en la seva participacié es posa en
practica el treball en conjunt dels valors tradicionals de solidaritat, tolerancia,
superacio, convivéncia...que es troben en la base de qualsevol manifestacié
tradicional. Estem parlant, doncs, que la cultura popular és una eina d'identitat i
de civisme amb molta rendibilitat social.

Perqué existeixi una integracié plena és important parar compte en el model dels
grups de cultura popular i tradiciohal que, d'una manera efectiva, integren amb
iniciatives de l'entitat i amb programes dinamitzadors i incentiven el sentit de
pertinenga a la mateixa entitat i per extensio, el de pertinenca al barri i al pais. Cal
donar suport, potenciar i multiplicar aquest model d'iniciatives integradores, ajudant
amb recursos de dinamitzacié, comunicacié i financers, administrats des del Centre.
Per altra banda és important obrir les associacions classiques, facilitant la
possibilitat que amb una oferta renovada i amb un model integrador, accedeixin a
una possible massa d'associats o s'interrelacionin amb associacions d'immigrants
per endegar projectes comuns. Pel que fa a les associacions amb un excessiu zel
integrador, que pot resultar contraproduent, és necessari 'assessorament des del
Centre.

No podem oblidar la tasca realitzada pels casals civics de la Generalitat en el
procés d'integraci6 de les zones altament immigratories i poc vertebrades al conjunt
de la societat.

Cal valorar i reflexionar sobre aquest iniciativa. Aquests equipaments, tot i que la
seva creaci® suposa un nivell de dinamitzacié i vertebracié on no hi havia
associacionisme cultural, creacié necessaria doncs en una primer etapa, no sembla
que ara afavoreixi I'aparicié d'entitats. Més aviat sén vistos com una amenaca i com
a possibles competidors.



El casal civic respon a un patré preestablert, amb professionals de I'animacié
cultural al davant, amb una gran oferta de programes estandaritzats. Tot aixo que
es presenta tan bé comporta, perd, mancances. Es un espai creat des de dalt per la
voluntat de I'Administracié publica i no des de baix per la voluntat del poble. | aixo
es nota: no hi ha dubte que l'oferta dels casals i centres civics troben demanda,
perd els manca la vivacitat, el sentit de pertinenga a un estament comu, el sentit de
convivéncia i d'esforg comu que caracteritza la interrelaci6 a les associacions.

Cal, per conseglent, aportar esforgos perqué les associacions, encara que es
trobin en situacio precaria, perd emergents i amb veu propia en el seu barri, es
vagin consolidant. Es més raonable i facil rendibilitzar els recursos ja existents,
ajudant les associacions per mitja d'accions que fomentin la interrelacié i la
integracié que no seguir mantenint infrastructures costoses, que no han sorgit del
propi barri, i que no sempre poden detectar i canalitzar les inquietuds creatives dels
ciutadans.

Pel que fa a les entitats regionals, cal destacar que és legitima la voluntat de
mantenir uns referents culturals i d'identitat, sempre i quan no es mantinguin al
marge de la societat on viuen. D'aquest tipus d'associacions n'existeixen dels més
diferents graus de permeabilitat i la seva relacio amb I'Administracié es limita tot
sovint a rebre la subvencié talment com una quota. Per aixd cal una accié
diversificada afavorint les iniciatives integradores d'aquestes entitats i amb una
tasca lenta i persistent, anar incidint en les menys permeables, en una accio de
perfecta simbiosi entre col-laboracid, comprensié i integracio.
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B Foment i proteccié de totes leé activitats culturals no només de les de cultura
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tradicional,_sino de totes les activitats populars de cultura

La Llei de foment i proteccié de la cultura popular i tradicional i de I'associacionisme
cultural (2/1993 de 5 de marg) encarrega al Centre la dinamitzacié social mitjargant,
no només del foment i la proteccio6 de la cultura tradicional i popular, sin6 tambeé a
través de les manifestacions populars de cultura, dutes a terme per les entitats
populars de cultura.

Cal tenir clara aquesta distincié perqué, fins ara, hi ha hagut al respecte certa
confusi® que ha justificat l'aplicacié d'accions globals sense atendre les
particularitats de cada tipus de manifestacié cultural. La frase cultura tradicional i
popular té un problema de concepte: sovint sol confondre's cultura popular amb
cultura tradicional. Es evident que la cultura tradicional és cultura popular. Per6 cal
precisar que no tot quan configura la cultura popular forma part de la cultura
tradicional. La cultura tradicional i popular és tot aquell conjunt de coneixements,
manifestacions i creences passats i presents de la nostra identitat col-lectiva i que
presenta gran vivacitat en tot I'ambit festiu. Es I'ambit del folklore i de l'etnologia i
no hi ha dubte de I'aspecte popular d'aquesta cultura identitaria i comunitaria. La
cultura popular, en canvi, conté moltes manifestacions que no formen part de la
cultura tradicional i, a més del coneixement general acumulat per la societat, tracta
de tota l'activitat amateur, no professional, de les arts escéniques i plastiques
(teatre, musica, dansa, pintura, escultura, cinema, geografia, historia...)

La responsabilitat de donar resposta adient als dos tipus de cultura --cultura
tradicional i popular i cultura popular-- porta al Centre a dues formes d'actuacié
diferenciades, en les que les funcions de proteccié, difusié i foment destaquen en
el tractament de la cultura popular i tradicional. Per al tractament de la cultura
popular, per apropar tots els ciutadans a les ciéncies humanes i les arts i estimular
la participacié cal, sobretot, potenciar, fomentar i divulgar.

Es clar, doncs, que des del Centre s'ha de fomentar i protegir, a més a mes de les

‘activitats de cultura popular i tradicional, les activitats populars de cultura. La

cultura popular és la cultura del poble i per al poble; és tot allo que ha sorgit del
poble, alld que neix de nosaltres com a poble. Per tant, la cultura popular ha de
poder englobar tota la cultura i, en tot cas, fer-ne cultura popular. Aflora, doncs, la
necessitat de democratitzacié cultural, la necessitat de fer efectiu el dret de tots el
ciutadans a congixer i participar del saber, fins i tot de 'anomenada cultura d'élit.



C) El consum individual de la cultura i |'associacionisme
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Una de les funcions basiques jue de sempre ha tingut I'associacionisme, ha estat
la de crear espais de relaci6. Durant molts anys, l'oferta de les associacions
facilitava els espais de relacio, dinamitzava el cos social i enfortia la vida interna de
I'entitat.

Actuaiment a Catalunya, com a tot Europa i des de fa temps, es produeix un procés
d'individualitzacié dels models de consum cultural (TV, video, culte al cos,
informatica, moda...) Es a dir, el consum de la cultura ja no és col.lectiu com abans,
quan requeria de la interrelacié6 humana i la resposta més comu de la gent era
associar-se. Avui el consum cultural és majoritariament individual i té lioc a casa.
Aquest fet ha generat una crisi en la cultura de participacié. | avui, paral.lelament ai
consum individual de la cultura, es déna de nou la necessitat de contacte huma i la
gent busca espais de relacio.

Cal buscar formules per tal que l'associacionisme cultural esdevingui un motor
eficag de comunicaci6 humana. Una associaci6 ha de ser un organisme que
permeti encabir en el mateix espai una pluralitat d'activitats integradores de
persones d'origens, edats i interessos diferents. La férmula d'associacionisme que
més s'hi apropa és |'ateneista. Cal estudiar les seves possibilitats i donar el suport
necessari a les gairebé 3.000 entitats piuridisciplinars o amb funcions ateneistiques
que hi ha arreu de Catalunya per tal que esdevinguin altra vegada espais
relacionals, i incentivar la resta d'associacions a obrir-se a la polivaléncia i a la
pluralitat per tal de donar cabuda a les necessitats reals d'interrelacié humana.
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D) Millora i obertura de l'oferta cultural de les associacions classiques al seu

entorn social immediat

L'associacionisme classic va néixer amb voluntat de cobrir les deficiéncies
governamentals del moment, oferint als seus associats per al consum col.lectiu,
aquells serveis i béns culturals inexistents, que no eren coberts per I'Administracio.
L'oferta d'aquells moments era de plena actualitat, perd amb el temps no s'ha
renovat i avui és una oferta obsoleta. Gairebé tots els serveis pels quals van ser
creades les associacions classiques, avui sén publics i estan a carrec de
I'Administracio.

La manca d'una oferta actual que sigui atractiva als associats, no facilita l'ingrés de
nous socis i en no produir-se relleu generacional a l'entitat, tampoc no hi ha
renovacio a les juntes directives ni de directrius. | aixi per acabar de tancar aquest
cercle viciés, en no renovar-se la direccié de l'associacid, tampoc sorgeixen ofertes
noves amb atractiu que puguin atreure nous associats.

Pel que fa a la majoria de socis de sempre de les entitats classiques, es limiten a
pagar la quota, sempre i quan no augmenti gaire, només per un sentit romantic de
pertinenga. D'aquests socis, I'entitat rep ben poca participacié en les activitats
organitzades i nul-la implicacio en els afers socials. Per a ells, el pagar la quota
com a forma de lligam amb la resta d'associats, es converteix en gairebé I'unic acte
associatiu.

Per un altre cantd l'oferta cultural d'una entitat és normalment molt tancada i
destinada al seu soci. Es important que les activitats estiguin al servei del seu
entorn immediat. Els estatges socials de les entitats existents a cada barri i a cada
poble han de ser també punt d'acollida d'iniciatives i activitats d'altres associacions
sense local. La manca de socis i I'encariment general fan cada vegada més dificil
el manteniment de les associacions, especiaiment aquelles que tenen patrimoni i
que per tant estan subjectes a pressi6 fiscal. Una oferta associativa atractiva pot
generar també noves formes de finangament.

Per tot aixo, cal facilitar a les associacions mitjans de renovacio | d'adequacio a la
vida moderna, que impliquin també una renovacio de l'oferta associativa que es
projecti més enlla de I'entitat, i aixi, convertir-se en veritables associacions culturals
privades amb voluntat de servei public; com sempre han estat.



E) Locals i equipaments de les associacions

L'associacionisme de caire ateneistic iniciat al segle passat, ha generat un
patrimoni immoble considerable, tant per la seva singularitat com pel nombre
d'instal.lacions escampades pel pais. S6n espais que han estat i encara son, l'espai
fisic on es generen bona part de les activitats culturals, tant en |'ambit rural com en
l'urba. Aquest patrimoni cultural és indispensable per la vida cultural i civica dels

pobles.

Els equipaments i els estatges socials de les entitats necessiten una renovacié
urgent. Cal una politica de reacondicionament dels locals culturals, convertint-los si
s'escau en polivalents. Les economies de les associacions no en tenen prou amb
els recursos ordinaris per fer front a la renovacié dels locals. Per altra banda,
moltes associacions joves tenen una necessitat de local social i perfectament
podrien ser acollides en les seus d'associacions classiques. Per altra banda, la
manca d'espais relacionals podria ser coberta en bona part per aquests locals,
sempre i quan, tal com s'apunta més amunt, que la oferta sigui atractiva.

La nova Llei d'Arrendaments Urbans (LAU) ha afegit un problema que en vuit
anys pot ser molt greu per l'associacionisme. En aquest espai de temps, els
contractes de lloguer podran ser rescindits o renovats, amb el conseguent perill que
el nou cost dels lloguer no estigui a 'abast de les associacions, moltes de les quals
paguen un lloguer minim. També cal comptar amb aquells propietaris que esperen
que acabi aquest temps de caréncia per despatxar els llogaters i vendre's
limmoble. En pocs anys ens podem trobar amb un bon nombre d'associacions
sense local, accentuant encara més la necessitat d'espais relacionals.

Cal tenir en compte en arees rurals i en algunes zones urbanes, I'existéncia dels
centres culturals depenents de parrdquies, creats amb una intencié tant pastoral
com cultural, perd que en aquests moments, en general, tenen poca activitat.
Malgrat el divers estat d'aquests centres, amb reformes i remodelacions poden
omplir el buit d'espais relacionals o de seus associatives.

Seria convenient una via de conveni que facilités obres de manteniment i
readequacié tant dels centres parroquials com de les associacions culturals, per tal
que esdevinguin altra vegada espais dinamics | resolguin el problema
d'associacions sense estatge.
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F) El necessari autofinancament de les associacions

La consolidacio de les drastiques retallades en els capitols de subvencions de les
administracions territorials i dels organismes de Ia Generalitat competents en la
matéria, pot accelerar la desaparicié d'un nombre important d'entitats, dificil de
quantificar, acostumades fins ara a la cdmoda posici6 de finangar-se a través de la
via de la subvencio.

Globalitzant, podem dir, econdmicament parlant, que existeixen dos grans tipus
d'associacions. Les que mantenen la seva activitat per mitia de les quotes dels
socis i altres formes de finangament internes, i les que la base de la seva economia
sén els ingressos que reben per les seves actuacions i serveis.

Les primeres, en crisi moltes d'elles i que tenen o poden tenir problemes de
fiscalitat patrimonial, necessiten urgentment la reconversié per accedir a noves
formes de finangament. Les altres, amb problemes de fiscalitat perqué les seves
activitats son susceptibles de ser considerades professionals, necessiten una accié
politica que aclareixi la seva situacid, fins i tot legislant de forma especifica que
contempli I'exempcié o régim especial per aquestes activitats que actualment son
considerades professionals, dels del punt de vista fiscal.

S'ha de fugir de la subvencié sistematica i formar el mén associatiu, ajudant-los a
generar i a consolidar formes d'autofinangament, que estan estretament lligades a
l'atractiu i la qualitat d'oferta que han d'oferir les associacions. Aquesta formacio es
fa evident i urgent amb les esmentades retallades de les administracions, que
minven les possibilitats economiques de les associacions.

Una altra forma possible de finangament seria el patrocini empresarial, sempre i
quan les empreses trobessin en aquest patrocini uns avantages que l'actual Llei de
Fundacions i d'Incentius fiscals a la Participacié Privada en Activitats d'Interés
General (30/1994, de 24 de novembre) no contempla. Caldria un desplegament de
la llei que permetés acostar I'empresa a les associacions culturals per dur a terme
les seves activitats.
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G) Les associacions i la fiscalitat
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Moites de les associacions que tenen un local propi tenen problemes per fer. front
als impostos municipals sobre immobles, ates que les fonts d'ingressos es limiten a

les quotes dels socis.

Els grups de cultura popular i les associacions que tenen la seva principal forma de
finangament en el cobrament de les actuacions que fan, tenen problemes fiscals
relacionats amb la seva aparent activitat lucrativa. Des d'un punt de vista
estrictament legal, aquestes associacions sén susceptibles de ser donades d'alta a
I'I|AE, amb la consegtient tributacio d'aquest impost i de I'IVA.

Per altra banda i malgrat que un cert nombre d'associacions han aconseguit
I'exempci6 d'IVA, la resta han de tributar-lo. Les disposicions sobre I'exempcio d'IVA
son poc concretes, a més de susceptibles d'interpretar-se tant positiva com
negativament i per aquest motiu es denega a moltes de les associacions que
demanen l'exempci6, malgrat que d'altres amb les mateixes caracteristiques ho
tenen concedit. La formula és la presentacié d'un recurs administratiu que sera
contestat amb un informe explicant les causes de la denegacio, llavors és quan es
pot tornar a demanar, fins i tot refent els estatuts.

Cal una campanya formativa i informativa per aclarir la situaci6 fiscal de les
associacions. Seria convenient la col-laboracié amb la Direccié General de Dret i
Entitats Juridiques, del Departament de Justicia, per tal que les noves
associacions culturals, tinguessin aprovats els estatuts amb les formules que
faciliten I'exempci6 d'IVA.

La Llei de Fundacions i d'Incentius fiscals a la Participacié Privada en Activitats
d'interés General (30/1994, de 24 de novembre) només dona la possibilitat
d'exempcions tributaries a les associacions declarade d'Utilitat Publica.
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H) La gestio de les associacions

Gairebé totes les associacions es gestionen mitjangant una junta directiva i per

administradors amateurs, que dediquen a |'associacio les seves estones de lleure.
Fins i tot en el cas de gent que percep alguna compensacio economica per la seva
tasca, es tracta de quantitats simbdliques i sense que la feina d'aquestes persones

sigui considerada una activitat professional.

La societat actual obliga cada vegada més a que tant I'administracié interna de
I'entitat, com les relacions amb administracions, empreses i altres entitats
mantinguin un nivell d'especialitzaci6 en la gestié. Per resoldre aquestes tasques,
cada vegada més es perfila la figura d'un gestor amb un nivell de capacitat
professional. Des del Centre s'ha d'emprendre una accié decidida per facilitar la
formaci6 a futurs directius en els aspectes técnics de la gesti6 i a futurs animadors
en l'aspecte d'organitzacio d'activitats. Només d'aquesta manera s'ampliara |'oferta
de les entitats pel que fa a la qualitat i capacitat d'atracci6.

A més a més, una de les formules que facilitaria el funcionament habitual de les
associacions és la incorporacié a les tasques administratives de persones que
realitzin la Prestacié Social Substitutoria. La gent de la PSS, tot i que no poden
suplir la feina de geréncia, poden simplificar bona part de la tasca administrativa de

I'associacio.



[y Lagualitatiels espectacles populars

Una part molt important de la cultura popular té connotacions d'espectacle, t.ant. la
que té lioc al carrer en el context de la festa, com la que té lloc en un escenari; fins
i tot la propia festa quan té una base d'espectacle. Antigament, quan la demanda
d'espectacles de cultura popular era inexistent o minima, la majoria d'aquests grups
no es movien de la propia poblacid, ni del context de la festa. Actualment amb les
facilitats de comunicacié territorial, la pervivéncia i el creixement d'aquests

col lectius es deu en bona part a la projeccid aue tenen més enlia del lloc de
residéncia.

La musica, la dansa, els aspectes teatrals, la imatgeria... requereixen una
preparacié prévia per tal d'oferir el bo i millor de la seva activitat. Malgrat ser
amateurs, els seus objectius publics son d'oferir un espectacle el mes digne i
atractiu possible. El creixement desmesurat d'aquests grups des d'inicis dels anys
vuitanta per una banda i per l'altra la inércia de la precarietat de mitjans dels grups
existents d'abans, fa que bona part dels espectacles populars tinguin una manca de
qualitat que no anima a ser valorats pel public i fins provoquen un rebuig.

La necessitat de la renovaci6 de l'oferta passa també per la qualitat de les activitats
d'aquests col.lectius. Per tant, cal facilitar els mitjans de formacio i de renovacio,
ajudar-los a renovar o a redissenyar els seus equipaments técnics i facilitar-los la
interrelacio, implicant-hi les seves federacions. Cal finalment ajudar-los a que les
seves accions de promocié general i amb els mitjans de comunicacié siguin

efectives i dignes.



J) L'associacionisme compromés en un projecte de pais

Des del segle XVIII fins avui, malgrat que Catalunya ha viscut amenagada o
coaccionada pels governs, els catalans hem trobat mecanismes d'organitzacio per
conduir les inquietuds i la identitat nacional. L'associacionisme ha estat, doncs,
una de les formes que han fonamentat el moviment politic nacional, a vegades
polititzadament o d'altres de manera apolitica, perd sempre amb un concepte de
servei al pais i amb compromis nacional. Concretament, l'eina basica de
resisténcia en el franquisme ha estat I'associacionisme cultural, a partir del qual la
practica cultural esdevé polititzada.

L'arribada de la democracia, la necessitat de reconstruccié nacional i la necessitat
d'obtenir el reconeixement del poble, va traslladar a I'Administracié bona part de les
accions que duien a terme les associacions, intervenint plenament en el camp
cultural. També molts dels dirigents de les entitats entren a la carrera politica i
técnica, emparats en la seva trajectoria associativa. El moment produeix de manera
brusca un cert buit en el mén associatiu, que veu com els primers anys de la
democracia i fins avui encara, I'Administracid ha substituit el protagonisme popular
de les entitats, assumint la major part d'activitats col.lectives.

La pérdua de protagonisme i el zel de I'Administracié han provocat un desencis en
el moén associatiu, que gairebé ha deixat de banda el compromis de pais d'una

manera publica.

Les associacions segueixen essent un potencial important, potser el que meés, pels
seus pocs interessos més enlla dels associatius i els nacionals. Es important que
no se sentin excloses d'aquest procés col.lectiu de pais, per mitja d'un discurs de
pais per damunt del partidista i amb accions de sensibilitzacié per ambdods costats.
El potencial huma que agrupa al gran nombre d'associacions existents a Catalunya
és essencial per a la consolidaci6 del pais.

Cal que l'associacionisme no tingui sensacio d'intervencionisme o de competéncia
respecte a |'Administracié i torni a tenir un paper important com a grup d'opinié i fins
de pressi6, al mateix temps que recupera el seu compromis public de pais, amb el
reconeixement de I'Administracio.



6. LA RECERCA ETNOLOGICA ES TROBA DISSEMINADA |
DESCOORDINADA. UNA ACCIO QUE COORDINI TERRITORI | GRUPS DE
RECERCA POT POTENCIAR-NE ESPECTACULARMENT ELS RESULTATS

Catalunya té una llarga trajectoria en 'ambit de la recerca etnologica; val a dir que
el recorregut historic ha estat forca accidentat, poc estructurat, amb notgbles
mancances metodologiques, perd fet amb un gran esperit altruista i grans dosis de
sacrifici personal. No ha estat fins a la década dels vuitanta que la recerca
patrimonial de caracter etnoldgic ha comengat a adquirir una nova fisonomia, amb

resultats més contrastables.

En els nostres dies, la recerca etnologica es realitza a partir d'un ampli seguit
d'actuacions que van des de les universitats fins a les administracions publiques
passant per un nombre gens menyspreable d'entitats culturals. Cal destacar les
diverses iniciatives que han sorgit arreu del pais per tal de formalitzar i aplegar
esforgos al voltat de I'estudi de la cultura popular i tradicional.

Perd, malgrat les noves perspectives que han anar sorgint, la dispersio ha continuat
sent un tret destacat: la coordinaci6 entre les diferents institucions i instancies
implicades no és encara, un fet inquestionable. Tanmateix, avui, cada vegada hi ha
una consciéncia més gran de la urgent necessitat d'aplegar esforgos per tal
d'optimitzar els recursos i, per tant, d'obtenir resultats veritablement contrastats i

valids.

El Centre ha posat en marxa, amb moltes dificultats, el projecte més ambicids de
tots els que fins ara s'han iniciat a Catalunya en aquest ambit: I'lnventari del
Patrimoni _Etnologic_de Catalunya (IPEC), actuacio que es planteja des d'una
dptica forga innovadora: aprofitar la recerca etnologica per desvetllar interessos
culturals i socials a I'entorn del pais i les seves formes de vida. Iniciar aquesta nova
linia d'actuacié ha estat realment dificil davant la necessitat d'establir el marc
operatiu degut a la manca absoluta de precedents en el camp de |a recerca dins el
Departament de Cultura.

~ Malgrat tot s'ha aconseguit iniciar 12 programes de recerca (6 'any 1994 i altres 6

f'any 1995), amb un pla de desenvolupament maxim de trenta mesos cada un, perd
no se n'ha pogut completar cap. L'any 1995 ja van produir-se dificultats de caire
pressupostari, que es van solventar amb la col-laboracié de la CIRIT, pero enguany
I'Inventari s’ha hagut de suspendre per manca de recursos i també per I'estat de
frustracié que ha afectat els diferents equips de treball davant la situacié produida
per la lenta tramitacié administrativa en la formalitzacié dels contractes i en la poca

agilitat dels pagaments.
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Cal tenir en compte que la no realitzaci6 de I'lnventari del Patrimoni Etnoldgic
de Catalunya constitueix un incompliment del mandat establert en la Llei 2/93
de foment i proteccié de la cultura popular i de I'accociacionisme cuitural. Tant per
aquest fet com per les bones perspectives d'obtenir uns resultats cultural i
socialment molt interessants, que ja s'han pogut copsar en el desenvolupament
inicial de I'lnventari, cal donar un nou impuls a la seva realitzacié i reprendre les
tasques i els resultats inicials. No podem oblidar que el patrimoni cultural permet la
interpretacié del passat i és un dels testimonis més rics per consolidar la nostra

identitat.

La promoci6 del coneixement del patrimoni necessita, a més, d'esforgos per tal de
sensibilitzar la societat sobre la importancia del patrimoni com a factor simbolic,
d'identitat i de desenvolupament territorial. Es necessari, doncs, que tota la
poblaci6 valori la importancia i senti com a seu el patrimoni. Només aixi es podra
enfortir la nostra identitat. Des del Centre es realitzaran accions -formacio,
activitats...- adregades a les associacions, les corporacions locals i a la societat en
general, per tal d'incrementar la sensibilitzaci6 envers el nostre patrimoni.



7. LA IMPLEMENTACIO DE LA REFORMA DEL SISTEMA EDUCATIU CONVIDA
A VALORAR EL DIMENSIONAMENT DE LA CULTURA POPULAR ALS
PROJECTES CURRICULARS | A PLANTEJAR-SE SI AQUESTA PRESENCIA
POT AFAVORIR-SE AMB LA COL-LABORACIO DEL CENTRE

Actualment la cultura popular i tradicional en conjunt té una presencia explicita pero
molt relativa en els curriculums escolars. L'aplicacié de la reforma del sistema
educatiu obligatori inaugura una etapa que convida a valorar el dimensionament de
I'ambit de la cultura popular en els projectes curriculars, aixi com a plantejar-se si
aquesta preséncia pot afavorir-se mitjangant accions promogudes pel CPCPTC.

La circumstancia de trobar-nos de ple en l'etapa d'implementaci6 de la reforma ha
de considerar-se com un avantatge per a qualsevol proposta de modificacié o
ampliacié6 de continguts, atés que encara no s'han generat inércies dificils de
desviar amb el pas del temps. El grau d'especialitzacié i de professionalitat en
I'ensenyament sén molt elevats. Aix0 implica que qualsevol proposta d'accio per a
la promoci6 de la cultura popular a I'escola requereixi interlocutors en el propi camp
de I'ensenyament que tinguin un paper clau en la produccié de projectes.

Cal destacar la importancia que té, per als nostres infants d'avui, que els arribi la
cultura popular per mitia de l'escola. Son els millors moment i manera de
facilitar-los el poder entrar en contacte amb els signes d'identitat, tals com la
cultura, les tradicions, els costums,... EI coneixement i la vivencia de tots els
elements populars els possibilita aprofundir en el descobriment del substrat del seu
propi entorn, aixi com del coneixement d'una manera de ser i de fer, assumint el fet
diferencial de la nostra col-lectivitat i per tant prenent consciéncia del pais i, el que
és més important, aprenent a estimar-lo.

Des de l'escola cal que s'impulsi aquesta dinamica, tot implicant-hi els mestres i
professors. Aquesta podria ser una gran labor que es podria portar a terme de
manera conjunta amb el Centre i el SEDEC (Departament d'Ensenyament), des d'on
s'hauran de crear materials didactics de suport i organitzar activitats que afavoreixin
la presa de contacte dels infants amb la nostra cultura popular.

S'han de crear unes eines generals basiques que permetin treballar millor 4 d'una
manera més completa la cultura popular, perd no com un element independent, sino
perfectament imbricat en les matéries. Per aitra banda, el Centre s'ha d'implicar
amb els Centres de Recursos Pedagogics, facilitant-los uns materials basics i
assessorant-los des del Centre, per tal que els infants puguin conéixer les.
particularitats de la cultura popular de la seva poblacié i del seu territori meés
immediat.



8. ELS PROJECTES DE CULTURA POPULAR PROMOGUTS PER
AJUNTAMENTS | CONSELLS COMARCALS PODEN POTENCIAR-SE |
COORDINAR-SE POSICIONANT EL CENTRE COM A REFERENT PER A

L'ASSESSORAMENT

L'increment de participacié en les manifestacions de cultura popular i tradicional
depén, en bona mesura, de Fimpuls que portin a terme les corporacions locals.
L'actitud dels ajuntaments envers la cultura popular i tradicional no és homogeénia:
des d'ajuntaments que han potenciat tant com han pogut la documentacio,
recuperacid i actualitzacié de llurs elements tradicionals a corporacions molt
estancades i impermeables a aquest tipus de cultura. De ben segur que I'existéncia
i 1a vitalitat de les associacions, els animadors i els estudiosos de cada municipi es
un bon indicador de les diferents actituds dels ajuntaments.

De fa anys que els ajuntaments, a més de sol-licitar recursos financers, demanen
assessorament i col-laboracié per portar endavant les accions que volen promoure
o que els proposen les associacions i altres organismes del poble o de la ciutat. E!
Centre té el deure d'assumir aquest rol. Interrelacionar ajuntaments per projectes
d'abast supramunicipal, presentar les solucions aportades per altres ajuntaments
davant problemes similars als que plantegen, estructurar la formacié necessaria per
als técnics en cultura municipals, posar en contacte consells comarcals i municipis,
assessorar i donar resposta, en definitiva, a llurs inquietuds i suggerencies en
cultura popular i tradicional, suposara incrementar I'eficacia dels recursos que s'hi
destinin, aixi com aconseguir sensibilitzar tothom del pes de la cultura popular per
mantenir la identitat nacional i promoure la integracié cultural.



9. CAL PROPORCIONAR ALS SECTORS TURISTIC, INDUSTRIAL | COMERCIAL
EINES | MECANISMES PER PODER VALORAR LA DIVERSITAT | RIQUESA DE
LA CULTURA POPULAR | PODER-LA DIVULGAR AMB UNA IMATGE PROPERA
A LA REALITAT DE CADA TERRITORI DE CATALUNYA

Sector Turistic

Es del tot evident la importancia del turisme com a fenomen social. Amb més de 13
milions de visitants estrangers a Catalunya cada any, i amb una oferta d'allotjament
turistic que supera els dos milions de places, el turisme constitueix un sector
econdmic primordial pel progrés del pais. EI mercat del lleure --oferta turistica de
primer ordre— es percep com la principal industria pels propers anys i Catalunya és
capdavantera pel que fa a equipaments

Complementari al turisme tradicional, noves formes de turisme emergeixen o es
consoliden; turisme natural (parcs naturals, itineraris, ...), turisme rural
(residencies-cases de pagés, ecomuseus,..), turisme cultural... Tot plegat,
simptoma d'una societat en transformacié perd en la que la realitat del pais es
mostra a visitants del pais i estrangers, a mode d'aparador.

S'ha constituit en un tdpic la necessitat de reestructurar el sector turistic. Millorada
notablement la qualitat dels equipaments (hotels, campings, ports esportius, camps
de golf...), I'dptica de les necessitats es focalitza ara en la qualitat dels serveis
especialment els de |leure cultural; és significatiu, en aquest sentit, que el principal
retret que expressen els visitants estrangers en relaci6 a la seva visita a Catalunya
és la manca d'informacié existent al respecte. La cultura popular pot contribuir
notablement a fer possible el coneixement d'un pais amb pluralitat de costums,
ladic, amb una extraordinaria riquesa d'elements festius... El disseny d'iniciatives
que, amb aquesta finalitat, fomentin i potenciin la dinamitzacié turistica de la cultura
popular i tradicional, a més de contribuir a consolidar els punts forts de I'oferta
turistica, constituira un vehicle de. projeccié exterior de la cultura popular i
tradicional catalana.

Sector Industrial

En els darrers anys, ha anat emergint un incipient sector industrial que ha confiat
en la cultura tradicional, com a un possible ambit econdmic que complementi ia
seves ofertes de produccid; aixi editorials grafiques i discografiques, empreses
artesanals, de serveis i espectacles... lluiten per mantenir un incipient mercat
laboral, malgrat tots els maigrats. Amb una atencié especialment sensible vers
aquesta industria, encarrilada a fomentar la autocupaci6 i ha assegurar els grans
riscos econdmics d'aquests moments,aquests sectors industrials podrien
complementar perfectament les tasques divulgadores d'aquest projecte, ja que
crearien un efecte d'interés reciproc.

Pel qué fa els sectors industrials que volen seguir creant i produint una realitat
tergiversada de la realitat cultural catalana, caldran métodes molt llaminers i



persuasius per anar sembrant i provocant les necessitats del mercat que els
esperoni a modificar els criteris erronis.

Sector Comercial

El sector del comerg ha viscut profundes transformacions en els darrers anys.
L'espectacular increment del comerg de grans superficies ha fet entrar en crisi el
model tradicional del petit comerg. El comerg de grans superficies, a més de
productes de consum, incrementa cada vegada més l'oferta de serveis de lleure i
alguns especialistes han b2‘ejat el sector com el futur "temple de l'oci". Destaca
d'aquest sector 'homogeneitat que presenta, la poca implantacié al territori, i de
vegades només la llengua ens permet endevinar en quin pais ens trobem.

Com a reaccid a la crisi del comerg tradicional, moltes botigues han trobat una via
alternativa de supervivéncia amb l'oferta de productes meés arrelats al pais, amb
una presentacié artesanal com a sindnim de llur qualitat, més propers, en definitiva,
als ciutadans.

Solucions com les que acabem ce presentar han de fer pensar en les possibilitats
de I'Administraci6 de plantejar accions globals per oferir coheréncia a la imatge que
els turistes perceben de la realitat del nostre pais. Accions que suposin
d'aconseguir, gradualment, que el comerg de grans superficies reflecteixin els
nostres costums i ajudar al petit comerg en la difusié de les nostres tradicions i
menges repercutira positivament en afermar-lo pel futur. Es per tot aixd que des del
Centre creiem en la necessitat d'emprendre un projecte d'actuaci6 de forma
conjunta amb el Departament d'Indastria, Comerg i Turisme. No hi ha dubte que
la conscienciacié dels agents turistics i comercials i dels responsables turistics dels
diferents nivells de I'administracid, ha de contribuir a la de fidelitzacié dels visitants,
a la constitucié d'elements d'atraccid i a un posicionament en el mercat que
reflecteixi la forma d'organitzacié i de vida d'una societat secular.
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10. LA COMUNICACIO EN LA CULTURA FOPULAR ES UNA FUNCIO
ESTRATEGICA QUE NECESSITA D'ACTUACIONS URGENTS: LA CULTURA
POPULAR ES PERCEP ENCARA COM A MARGINAL | ESTANCADA. CAL
MOSTRAR EL POTENCIAL D'ATRACCIO | LINTERES QUE AQUESTES
MANIFESTACIONS TENEN PELS LLENGUATGES DE COMUNICACIO

a) La imatge i la comunicaci6 de la cultura popular i tradicional

- La cultura popular i tradicional, tal i com ja s'ha indicat, té pel sector public que
menys coneix la cultura popular una imatge avorrida, anclada en el passat, poc
dinamica; és la imatge de la "pe¢a de museu", de la "cultureta”. | segurament ha
esdevingut aixi per la concepci6 excessivament sacralitzada de la cultura popular,
moltes vegades propiciada pels mateixos practicants que condiciona qualsevol
procés de modernitzacio.

Mantenint-se en aquesta linia, la cultura popular no estd a l'algada de les
necessitats comunicatives actuals. No hi ha hagut per part de la cultura popular i
tradicional l'esforg d'entrar en la dindmica comunicativa dels nous temps en els que
la informacio, la imatge, la publicitat... s6n eines indispensables per a la projeccié i
la promocié publica de qualsevol iniciativa, tant en el camp amateur com en el
professional. La imatge corporativa i el disseny tenen avui una forga espectacular,
la imatge és fonamentai per interessar el public.

- A més a més, a nivell de comunicacid, la cultura popular que ha de competir amb
la mateixa tipologia de mitjans del potent mén empresarial comercial, del potent
moén de la industria del lleure, tant hispanica com anglosaxona, es troba en
inferioritat de condicions.

De la mateixa manera que en altres camps de la cultura s'ha optimitzat la imatge
mantenint I'essencial i renovant I'enfocament, en la cultura popular cal un PLA DE
MARQUETING. Es tracta de crear una linia propia d'estil, una linia de comunicacio
que posi en relleu la modernitat de la tradici6. | aixd vol dir anar des dels logotips i
marques a publicacions i material grafic (tal com cartells, desplegables, programes)
passant pel material de promocié de marxandatge (gorres, patacons, samarretes...).
Tot impregnat d'una imatge actual i moderna liuny de {'obsoleta i antiquada que
normalment presenten.

- Per aconseguir resultats el pla de marqueting ha de treballar en dues direccions:



1. Endegant accions que serveixin per modernitzar la imatge dels ambits
associatius de la cultura popular.

Cal mentalitzar, incentivar i assessorar la cultura popular perqué surti del ciclostil i
formi part de la nova cultura de la comunicacié. Cal sensibilitzar el mén associatiu
de la utilitat d'equiparar la cultura popular a qualsevol altra oferta cultural, lluny de
sacralitzacions, autocomplaenga o victimisme i de la necessitat d'utilitzart de
manera normalitzada les noves tecnologies, la publicitat i el marqueting.Només aixi
podra millorar la capacitat de comunicacié de les seves accions i productes i trencar
amb la imatge avorrida de la cultura popular i revitalitzar-la tot obrint-la a noves
generacions i col-lectius.

Cal fer un estudi personalitzat de la imatge de cada ambit de la cultura popular. La
tasca de renovacié de la imatge s'ha de promoure en primer lloc en els diferents
ambits associatius, possibilitant la renovacié de la seva imatge interna, els seus
productes visuals (publicacions, cartelleria, programes...) i destacant les
potencialitats de cadascun d'ells.

Després s'ha de crear una imatge externa global i actual de la cultura popular. Pel
que fa a aquesta imatge externa, és necesaria una iniciativa global coordinada
des del Centre, perd és essencial que les mateixes entitats estiguin al davant del
desplegament, actuant al mateix temps d'impulsors i d'agents legitimadors. El
protagonisme del mén associatiu i la seva implicacié en aquestes accions és la
garantia de consolidacié i de manteniment.

- No cal dir que el Centre s'ha de moure en la mateixa linia. El mateix discurs
d'actualitzacié d'imatge és aplicable al propi Centre configurant una nova linia
d'estil que respongui adequadament a les necessitats d'atraccié de nous i vells
destinataris, creant un pla d'imatge visual propi.

2. Endegant campanyes de sensibilitzaci6 adregades als sectors socials
permeables a la cultura popular per tal que reforcin el sentiment d'identitat i
campanyes de sensibilitzacié adregades als sectors indiferents o reacis per facilitar
la integracié cultural. Malgrat que el producte a promocionar és el mateix per a
tothom, la manera efectiva d'arribar a cada tipus de public és adequant-se als
llenguatges quotidians i comprensibles de cada sector de poblacio.

La resultant d'aquest pla hauria de ser la identificacié del ciutada amb el pais per
mitjd de la cultura popular, de tal manera que s'incrementi la practica de les
tradicions, la participacié en les diverses manifestacions de la cultura popular i
I'associacionisme.
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b) La cultura popular i els mitjans de comunicaci®

Som a l'era dels massmédies. Ningi no pot discutir I'enorme importancia que
aquests tenen en les nostres vides, la informacié circula a una velocitat
impressionant en els mitjans. Tot alld que no hi és present, es pot dir que no
existeix.

| malauradament, el gran volum d'activitats que genera el mén associatiu, malgrat
que poden arribar a ser veritables espectacles, no troba el ressd merescut i esperat
en els mitjans de comunicacié de gran abast. La gent que es mou en la mateixa
cultura popular demana més preséncia als mitjans i, en especial, un tractament
semblant al de qualsevol altre camp noticiable. De fet, la cultura popuiar, en totes
les seves manifestacions, és una altra oferta, com ho sén el cinema, el teatre, ... |
resulta que molta gent no assisteix a actes populars perqué no els troba ni en els
lliocs de consulta de lleure normals. La cultura popular no rep cap mena de
consideracié en aquest sentit.

Pero si bé els mitjans de comunicacié mantenen equivocadament la idea que la
cultura popular és marginal, els mateixos protagonistes de la cultura popular no
estan com ja s'ha dit a l'algada de les necessitats comunicatives actuals. El
problema entre la cultura popular i els mitjans de comunicacié sembla ser doncs un
problema de comprensié, de la tematica per part dels mitjans de comunicacio i del
llenguatge periodistic per part de la cultura popular.

En no existir un material basic informatiu sobre les diferents matéries de cultura
popular, els mitians de comunicacié que desconeixen el tema es limiten en general
a informar sobre el fet puntual i encara amb mancances. Com que per altra banda
l'associacionisme tampoc genera aquest material basic, pressuposant que els
mitjans de comunicacié son autosuficients, es tanca un cercle vicios.

Cal trencar aquesta incomunicacié entre mitjians de comunicacié en general i la
cultura popular, facilitant I'acostament d'uns i altres en funcié dels interessos
comuns. La cultura popular és sempre una noticia Util periodisticament per molits
motius, només cal presentar-la d'una manera atractiva al public en general.

| Per aconseguir la implicacié dels mitjans, cal que disposin d'informacio periddica de

tot el que fa l'entitat, es divulgui o no. De la mateixa manera, les associacions han
d'adonar-se de les limitacions dels mitjans de comunicacié, comprenent que els
entesos en valoracié periodistica no sén elles i en qualsevol cas, poden pactar o
treballar junts per crear la noticia. Es important que les entitats prenguin
consciéncia que cada vegada més els fa falta un responsable de comunicacio, una
figura que poc a poc s'estd imposant en les associacions més actives. Per
aconseguir aquesta sensibilitzacié, cal engegar iniciatives de formacié i d'orientacio
adrecades al mon associatiu per tal que optimitzin les seves relacions amb els
mitjans de comunicacio.



Per aconseguir plenament una implicacié dels mitjans de comunicacio6 en la cultura
popular i l'associacionisme, el paper cohesionador del Centre és basic. Si cada
sector associatiu treballa individuaiment es poden produir friccions, en funcio dels
resultats obtinguts pels uns i pels altres, sense comptar que encara accentuarien
més la diferéncia entre els ambits modernament preparats i els altres. El Centre ha
de ser el vehiculador de la informaci6 treballant en ambdues direccions, establint
canals de comunicacié personalitzada entre la gent de la cultura popular i els
mitjans.

Per fer efectiva la preséncia de la cultura popular en els mitjans de comunicacio,
s'elaborara des del Centre un pla estratégic de relacions amb ells que fomenti la
bona relacié, amb actuacions conjuntes i coordinades, aplicades a la promocié de
la cultura popular i en especial de I'associacionisme. | també accions concretes tals
com el foment del contacte amb els mitians de comunicaci6é, concretament la
implicacié directa amb els mitjans de comunicacio locals que afavoreixin la constant
preséncia de la cultura popular en diverses formes (entrevistes, monografics,
articles d'opinig,... ).



c)_La cuitura popular i la informacio

Un dels problemes basics de la divulgacio de la cultura popular és les pogues
possibilitats que té el public en general d'accedir faciliment a la informacié, tant la
puntual d'activitats i manifestacions, com la de tematica especialitzada. La demanda
d'informacié sobre la cultura popular oscil-la des del ciutada particular fins a les
insti‘ucions estrangeres, passant pels mitjans de comunicacio, les mateixes entitats,
institucions, escoles, comergos... | pel que fa a les matéries sobre les que es
demana informacié, la gamma va de la informacié minima d'un acte, fins a la
informacié cientifica del mateix, passant per material per divulgar a l'estranger,
adreces, bibliografia, ...

- Una gran part de la demanda d'informacié que en aquests moments s'atén de

manera voluntariosa perd precaria es resoldra quan s'atengui d'una manera eficag,
en benefici de la imatge del Centre i del mateix Departament. L'altra part de la
demanda d'informacié es resoldra mitjangant publicacions genériques de caire
divulgatiu, les mateixes que es crein amb funcié promocional. Es tracta d'informacié
més amplia, sovint concreta i personalitzada, sobre les tematiques més diverses de
la cultura popular.

Per una altra banda, la societat actual es caracteritza per la forga de comunicacio, i
les xarxes digitals son el més modern mitja per comunicar-se, que s'imposa dia a
dia. Aquestes xarxes son una via que ja ha agilitzat la relacié internacional, facilitant
l'intercanvi tant a nivell d'estudi com de divulgacié. Si es vol promocionar la cultura
popular tant a nivell d'interrelacié com d'oferta, cal que sigui present a Internet, aixi
com a d'altres possibles xarxes de comunicacié que existeixin o puguin existir.

Llevat d'accions puntuals que han fet associacions concretes, la cultural popular i
I'associacionisme no s6n autosuficients per engegar una accié global. Des del
Centre es pot coordinar una iniciativa global per tal que la cultura popular sigui a
Internet d'una manera efectiva i coherent, que sota la tutela del Centre, permetra
compensar la preséncia d'aquells col-lectius o actes que sense ajuda quedarien
marginats.

Inicialment, la preséncia de la cuitura popular a Internet per mitja del Centre,
consolidaria la imatge d'aquest com a motor de la cultura popular catalana, donant
una imatge global de la vitalitat del mén associatiu catala.



11 LA CULTURA TRADICIONAL ES UN VEHICLE OPTIM PER A LA
TRANSMISSIO DE VALORS ETICS AL JOVENT | PER ACONSEGUIR LLUR
PARTICIPACIO CIUTADANA

Amb el temps i el ritme accelerat en qué es troba immersa la societat, no és estrany
que els nuclis de les poblacions no ofereixin, a voltes, l'escalf i I'acolliment
necessaris. Si a aquests fets hi sumem l'etapa crua i dificii que pateix per
naturalesa I'adolescent i el jove, no se'ns pot fer estrany que en determinats nuclis
urbans, basicament, la joventut opti per unes postures i estétiques fredes i
agressives envers el seu entorn: autormarginacié, violéncia juvenil, delinquéncia,
drogoaddiccid, ...

Es en aquests llocs on els referents culturals i d'identitat propis del nostre pais
poden i han de donar una nova perspectiva de futur al jovent.

Cal dir, un cop més, que el model associatiu tradicional catala sempre ha afavorit la
culturalitzacié de les persones sense distincié d'edats, sexes i ideologies. Es un
model que ajuda al treball i a la col-laboracid intergeneracional, on el jove hi té un
paper molt important; fomenta el coneixement i la sensibilitzacié envers aitres
cultures de nouvinguts; propicia que el jovent assumeixi responsabilitats i carrecs
de presa de decisions, i per tant els ajuda a madurar; i fomenta la consciéncia
d'identitat i pertinenga dels joves al nostre pais.

Bons exemples de tot aixd en serien les caracteristiques que presenten les colles
castelleres, en qué persones de totes les edats, totes les estatures i tots els pesos;
l'acceptaciéd d'indumentaries roqueres, punki's... entre les colles de grallers i de
balls de diables; la participacié en la mateixa activitat de tota la familia en els grups
geganters; la preséncia en balls tradicionals oberts a tothom i especialment als
joves... i aixi podriem anar enumerant una llarga llista d'exemples i virtuts étiques i
humanistiques. Totes aquestes opcions de cultura tradicional sén, sense cap mena
de dubte, la millor aiternativa sociocultural per al jovent.

Si les accions del CPCPTC assoleixen una bona implantacié territorial, és de ben
segur que s'assolira un dels millors camins per donar a coneéixer i fer estimar la
llengua i la cultura catalana entre tots els nostres joves d'una manera absolutament
natural. .
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Il - PLA DE DINAMITZACIO CULTURAL

Cadascun dels apartats que hem presentat en la introduccié son aspectes que
reflecteixen la fragilitat en qué es troba la cultura popular i tradicional catalana i
dels que se'n desprén la necessitat de reforgar-la per tal de refermar la consciéncia

d'identitat nacional.

Aquesta situacié, que va ser prou explicita en el Il Congrés de Cultura Popular i
Tradicional Catalana, ens porta, com ja hem indicat al principi, a contribuir al
reforgament de la identitat nacionai amb un PLA DE DINAMITZACIO CULTURAL
que intitulem "La cultura popular en un projecte cuitural nacional" i que suposa
l'actuacié decidida i global a tot Catalunya. Es tracta de reactivar el concepte de
tradicié, tot alliberant-lo del conformisme i conjuminant les potencialitats del passat
amb el dinamic present. Es tracta de normalitzar la cultura popular catalana de tal
manera que aquesta assoleixi plena preséncia en tot el territori catala, en tots els
camps i en tots els sectors socials i s'integri dinamicament en un sistema cultural

complet i plenament catala.

Aixd requereix transformar el Centre en una veritable "agéncia d'agitacié cultural®,
orientada a revitalitzar, reforcar i expandir les manifestacions de la cultura
tradicional i popular i a impulsar les activitats populars de cultura de qualsevol

signe. El Centre ha d'esdevenir:

= un nucli productor d'iniciatives

= un punt d'informaci6 i difusio

* un centre de formacio per a directius i dinamitzadors d'entitats

* un servei de promocié econodmica per a les associacions

= un organ de promocié i difusi6 de la vida associativa, de les activitats
de cultura tradicional i de les activitats populars de cultura

* un centre de marqueting operatiu de la cultura popular i de
I'associacionisme cultural

= un espai que faciliti, sense entrebancs, activitats ludiques pels infants i
joves dels barris amb problemes d'estructura identitaria

= una oferta integradora a través de la cultura tradicional catalana.

* un espai de relacio per a les entitats ,

= un servei d'assessorament per a les Corporacions locals

- Cal preveure les fases de I'aplicaci6 del Pla de dinamitzacié cultural.



-1 MISSIO .
OBJECTIUS GLOBAL3
OBJECTIUS ESPECIFICS

MISSIO-FINALITAT

INCREMENTAR LA PARTICIPACIO ACTIVA | EXTENDRE EL CONSUM DE
CULTURA POPULAR | TRADICIONAL A TOTA LA SOCIETAT CIVIL CATALANA
PER INCENTIVAR | CONSOLIDAR LA COHESIO SOCIAL | LA CONSCIENCIA
D'IDENTITAT NACIONAL

OBJECTIUS GLOBALS

1. NORMALITZACIO DE LA CULTURA POPULAR | TRADICIONAL CATALANA EN ELS SECTORS
SOCIALS PERMEABLES PER TAL DE REFORGAR EL SENTIMENT D'IDENTITAT A PARTIR DE
LA PARTICIPACIO

2. SENSIBILITZACIO DELS SECTORS SOCIALS INDIFERENTS O REACIS A LA CULTURA
POPULAR | TRADICIONAL QUE FACILITI LA INTEGRACIO CULTURAL | AJUDI A CREAR UN
SENTIMENT D'IDENTITAT, REACTIVANT EL CONCEPTE DE TRADICIO EN UN MARC
INNOVADOR
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-1 DESTINATARIS

Per la propia definicié del Centre de Promocié de la Cultura Popular i Tradicional
Catalana, el receptor de les activitats i recursos que generi és la societat civil en
general.

Per incrementar, perod, l'eficacia de les actuacions compreses en el Pla, és
necessari segmentar la societat. La segmentaci6 que hem elaborat, i que
presentem a la taula de la pagina seguent, respon al tractament diferenciat que cal
establir pels diversos agents socials: mitjans de comunicacié, administracio
publica, col-lectiu educatiu, agents economics, l'associacionisme i una primera
segmentacié de la poblaci6 basada en llur actitud envers la cultura popular.
Aquesta primera segmentaci®é permetra crear els canals adients per a
relacionar-nos amb cada agent social amb el maxim d'eficacia, aixi com amplificar
la repercussié de les accions del Centre i rendibilitzar al maxim les infrastructures i
serveis ja existents a I'Administracié de la Generalitat.



L
.~ DESTINATARS
E SOCIETAT  |SECTORS INDIFERENTS | IMPERMEABLES
EN
GENERAL  |SECTORS PERMEABLES: SEGMENTACIONS - MAILINGS

E. ASSOCIACIONS |ASSOCIACIONS CULTURALS

E F,N,ELE#,S\E DE |ASSOCIACIONS D'ATENCIO SOCIAL

: LUCRE (1) |ASSOCIACIONS DE COOPERACIO INTERNACIONAL
SECTOR INDUSTRIAL

L c égﬁg&uscs SECTOR COMERG
EMPRESES EDITORES

E EMPRESES TURISTIQUES

CENTRES DE RECURSOS
ESCOLA  [ENSENYAMENT PRIMARI | SECUNDARI

COL-LECTIU PUBLICA
EDUCATIU ENSENYAMENT UNIVERSITARI
ESCOLA PRIVADA
ENSENYAMENT NO REGLAT
L AJUNTAMENTS |ENTITATS MUNICIPALS

CONSELLS COMARCALS

ADMINISTRACIO |DEPARTAMENTS DE LA GENERALITAT
PUBLICA DIPUTACIONS

ADMINISTRACIONS AUTONOMIQUES

E GOVERN CENTRAL
UNIO EUROPEA
PREMSA
RADIO

E M'TSQNS TELEVISIO

COMUNICACIO |AGENCIES D'INFORMACIO
XARXES DIGITALS

E

(1) La classificacié pormenoritzada de ies associacions sense finalitat de lucre est3
desenvolupada a 'ANNEX 1
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- DIVISIO TERRITORIAL | DINAMITZADORS
TERRITORIALS

DIVISIO TERRITORIAL

La cultura popular a Catalunya és moit diversa i presenta caracteristiques molt
diferenciades en cada un dels seus territoris. En aquest sentit, la voluntat del
Centre és posicionar-se amb un tractament molt acurat de les manifestacions

populars i tradicionals en cada territori.

Per tal que la societat civil sigui la gran protagonista d'aquest pla de dinamitzacio,
cal descentralitzar les ofertes i els serveis i apropar-los directament al ciutada. |
aixd suposa que el PLA DE DINAMITZACIO CULTURAL, amb una gestio
coordinada des del mateix Centre, es basa en una divisi6 territorial amb
agrupacions d'una o més comarques, ciutats o barris -en dependéncia de la seva
dimensi6 i complexitat-. Atenint-nos a les particularitats de cada territori
s'elaboraran Plans de Dinamitzacié Cultural especifics per a cada lloc, projectes
que es complementaran amb accions globals per a tot el pais. Aquesta voluntat
d'acostament suposa la creaci6 de la figura del DINAMITZADOR CULTURAL, en
concert amb les consells comarcals o entitats culturals de cada zona. Només aixi el

~ pla s'aplicara de manera Optima.

DINAMITZADORS CULTURALS TERRITORIALS

El perfil dels dinamitzadors és molt especific quan a la necessitat de coneixer la
realitat i els potencials del territori en cultura popular i associacionisme. Es
requereix professionalitzacié del gestor, amb experiéncia de planificacié i
discerniment de criteris, perd es requereix també caracter i voluntat decidida de
compromis en el desenvolupament de la zona, atesa la necessitat de fluidesa de
relaci® amb els grups, associacions i entitats locals del seu territori. També es
requerira la seva participaci6 en cursos de planificacié i de gesti6, i en el seguiment
i 'avaluacio de projectes.

Durant el periode d'aplicacié d'aquest Pla de Dinamitzacié, el dinamitzador sera
una peca clau per assegurar l'adequacié a les caracteristiques de cada zona. Fent
una tasca conjunta amb els grups, associacions i entitats locals, i coordinats i dirgits
des del Centre. Els dinamitzadors hauran de fer el treball de camp que permeti
avaluar la dinamica sociocultural de la comarca, diagnosticar les necessitats
existents a les organitzacions i indicar els camins de suport més adequats per a
cada cas per poder programar tot un pla de dinamitzacié a la carta, particularitzat

per a cada territori.
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-1V RECURSOS

Els recursos que el Centre pretén oferir a través del Pla de Dinamitzacié Cultural es

classifiquen en 5 grans blocs:

PLANIFICACIO | PROGRAMACIO

PRODUCCIO
COMUNICACIO
RECERCA
FINANCAMENT

Aquesté blocs tenen paral-lel amb les funcions analitiques dels models d'aplicacié de la

UNESCO (produccio-difusio-recerca-finangament)

Cadascun d'aquests blocs de recursos, que es subdivideix en ambits d'actuacio, pretén

donar suport a cada un dels objectius especifics

RECURSOS |

MBITS D'ACTUACIO DEL CPCP"

RECURSOS

PROGRAMACIO

PLANIFICACIO | PROGRAMACIO EXTERNA

ESTUDIS

PRODUCCIO

FORMACIO

ACTIVITATS

IMATGE

COMUNICACIO

INFORMACIO

DIFUSIO

EDICIO

RECERCA

DOCUMENTACIO

RECERCA

AJUTS PER A PROGRAMES DE RENOVACIO ASSOCIATIVA

AJUTS PER A PROGRAMES DE DINAMITZACIO.CULTURAL
(PRODUCCIO D'ACTIVITATS)

FINANCAMENT

AJUTS PER A ACCIONS D'EDICIO | DIFUSIO

AJUTS PER A RECERCA

AJUTS PER A INFRASTRUCTURA




El disseny d'accions que es generaran a partir dels ambits presentats es caracteritzen pel
seguent:

* Els recursos de programacid, produccié, comunicacio, recerca i finangament s'adrecen a
assolir els objectius especifics que es detallaran en cada bloc.

» Sempre que sigui possible, la implantacié d'accions es gestionara a través de les
Associacions sense anim de lucre presents a la societat civil. La canalitzacié a través
d'aquestes organitzacions assegurara la flexibilitat i agilitat que han de caracteritzar les
nostres accions, aixi com |'Optima gesti6 de recursos.

» La implantacié d'accions s'adaptara a les necessitats i requeriments de cada comarca de
Catalunya. La voluntat de descentralitzar tan com es pugui la nostra acci6 es fara efectiva
amb la participacié dels Consells comarcals, els ajuntaments, les associacions de cadd
zona i els dinamitzadors culturals territorials, figura de nova creacié que tindra un paper
clau en el diagndstic de necessitats i la coordinacié d'accions.

» Les accions especifiques pel sector social jove, basades en aconseguir la seva
participacié activa en les entitats, vital pel futur de I'associacionisme, es portaran a terme
fomentant la relacié intergeneracional, basica per a la transmissié de valors i per acostar la
cultura popular a llurs referents. Propiciar l'associacionisme exclusivament juvenil
comporta efectes d'isolament, efectes que no es donen en els col-lectius amb participacio
de diferents generacions.

* Les accions especifiques per a la poblacié de procedéncia immigrant es fonamenten en
una integracié cultural que es porti a terme de forma natural, sense posicionar aquests
segments socials com a problema. En tot cas, la diferéncia de tractament entre territoris de
poblacié autdctona i territoris amb percentatges de sector immigrant molt elevats,
consistira en una programacié personalitzada per a cada cas confeccionada a partir de les
accions previstes en el menu de les actuacions que el Centre ofereix a tothom i en la
intensitat de I'aplicacié d'aquestes accions.

» Les accions especifiques per la revitalitzaci6 de les més de tres.mil entitais
pluridisciplinars amb arrel atenistica de Catalunya i que han de constituir l'alternativa a la
proliferacié dels casals civics, es portara a terme amb la mateixa tipologia d'accions que la
resta d'associacions. La diferéncia de tractament, en tot cas, sera també una p: .gramaci
personalitzada per a cada cas i confeccionada a partir de les accions previstes en el menu
d'actuacions del Centre i en la intensitat de I'aplicaci6é d'aquestes accions.



—

* Si bé sembla que la forma més idonia de presentar en aquest projecte els recursos que el
Centre vol oferir a la societat féra que a cada objectiu especific li correspongués un
desplegament de recursos, les accions que el Centre vol portar a terme estan tant
cohesionades i imbricades les unes amb les altres, que ho fan molt dificil. Es per aixo que
els recursos es presenten en funci6 de la tipologia d'accions i dels destinataris i no pas
com a solucions especifiques per atansar-nos, accié a accio, a cadascun dels objectius

especifics.

» Els recursos de produccié-formacié adregats a I'associacionisme responen a les
diferents necessitats plantejacss a la introduccio.

» Les accions es materialitzen en diferents‘esténdards que hem anomenat formats
d'activitat. Presentem, doncs, la relaci6 de formats d'activitat que aniran apareixent al
presentar cada bloc de recursos: :

FORMAT Abreviatura FORMAT Abreviatura FORMAT Abreviatura
CURS cu FESTIVAL FTV TALLER TA
CONGRES CON CONFERENCIA coO JORNADA JOR
EXPOSICIO EX FESTA FES PREMI PR
MOSTRA MOS AUDICIO AU SEMINARI SEM
CERTAMEN CE ESPECTACLE ES CONCERT . CON

TAULA RODONA TR

* La presentacié de les accions inclou, forca vegades, exemples d'entitat gestora amb
les quals s'ha mantingut alguna relacié. Aquesta presentacié no té altra pretensio que la
de servir de proposta, que, a partir del didleg amb els diferents territoris, s'anira

modificant.

» En totes les accions que endegara el Centre s'especifica els destinataris o segments
socials als que van dirigides, i que poden ser molt especifics en determinats ambits
-gestors d'associacions, professionals, col-lectiu educatiu....- o0 molt generals, com és el
cas d'accions destinades a tota la societat en general.

« L'oferta d'accions s'estructura en continguts homélegs, que s'han dissenyat de forma
conjunta i que responen a temes o conjunts de recursos semblants.



RECURSOS DE'PLANIFICACIC') | DE
PROGRAMACIO

Els recursos de planificacid i programacio que ofereix el
Centre s'agrupen en dos ambits d'actGacio:

AMBIT DE PLANIFICACIO | PROGRAMACI6 TERRITORIAL

AMBIT D'ESTUDIS



1

AMBIT DE PLANIFICACIO | PROGRAMACIO TERRITORIAL

La planificacié i programacié son funcions basiques per a l'activitat de qualsevol
organitzacié o empresa. La situacio de precarietat en qué es troba la practica de cuitura
popular i tradicional, les transformacions que amenacen a curt termini elements de la
nostra identitat, i la dispersi6 dels col-lectius que promocionen la cultura popular,
converteixen els recursos de planificacié en una estratégia indispensable per ajudar a la
societat civil a programar la seva propia acci6 cultural. Aquesta necessitat es fa molt més
palesa si tenim en compte la limitacié dels recursos economics de I'administracio, que
converteixen la col-laboraci6 entre administracions i la societat civil en indispensable per a
la dinamitzacio social.

1= OBJECTIUS: Es pretén assolir els seguents objectius especifics:

1 ASSOCIACIONISME 5 CULTURA DE MASSES
6 AGENTS TURISTICS
4 COMUNICACIO 8 CORPORACIONS LOCALS

2w DESTINATARIS:
Els destinataris de la planificacid i la programacio sén els col-lectius seguents:

* GESTORS D'ASSOCIACIONS
* CORPORACIONS LOCALS
* CONSELLS COMARCALS

3 = ACCIONS
Les linies de recursos que el Centre oferira son:
/'

» Planificacié i programacié dels plans de dinamitzacié cultural territorial, de forma

conjunta entre el Centre, els consells comarcals, els ajuntaments i les associacions i amb
la col-laboracié dels dinamitzadors territorials.

s Col-laboraci® amb les associacions per a la planificacio estratégica de linies d'accio i
elaboracié6 de projectes (promocié associativa, patrocini...) conjuntament amb els
dinamitzadors comarcals.

® Elaboracio d'indicadors per a |'avaluacié d'impacte de les accions formatives, d'activitats,
de recerca i de comunicacié promogudes pel Centre. Coordinacié de l'avaluacié de la
implantacié de recursos i reprogramacio. '

» Suport a les associacions per a l'elaboracid de projectes de dimensio europea:
identificacid de socis, facilitacié de la relacié i de I'assumpcid conjunta de projectes entre
associacions, sector privat i administracions.



AMBIT D'ESTUDIS

Les decisions per a la implantacié d'accions al territori necessiten cada vegada més de
dades orientatives sobre tendéncies socials i d'experiéncies alienes que puguin servir

d'exemple per a les nostres accions.

En el sector de la cultura popular i tradicional i de I'associacionisme cultural, els estudis
quantitatius i qualitatius, al nostre pais, son moit escadussers. Es per aixd que caldra_n
accions per detectar opinions en diferents territoris i segments socials mitjangant estudis

de camp.

1 » OBJECTIUS: Es pretén assolir els objectius especifics destacats en color blanc:

1 ASSOCIACIONISME 5 CULTURA DE MASSES
6 AGENTS TURISTICS
4 COMUNICACIO 8 CORPORACIONS LOCALS

2 DESTINATARIS:

Els destinataris de I'ambit d'estudis esta constituit per la societat en general.

3 = ACCIONS
Les linies de recursos que el Centre oferira son:

® Prospeccié de moviments socials que impliquin noves expressions de cultura popular

s Obtenci6 de documentacié pel que fa al tractament de la cultura popular i tradicional a
altres paisos i anticipar-se a commemoracions especials de la cultura popular i tradicional

a Catalunya.

= Encarrec o adaptacié d'estudis quantitatius o qualitatius '(consum cultural, comportament
al temps del lleure, renovacié dels models de l'associacionisme...) que aportin informacié
de tendéncies pel tractament de la cuitura popular i tradicional a Catalunya.



RECURSOS DE PRODUCCIO

Els recursos de produccié que ofereix el Centre s'agrupen en
dos ambits d'actuacié:

/‘

AMBIT DE FORMACIO

AMBIT D'ACTIVITATS




|

%
E
E

AMBIT DE FORMACIO

La formacio, en la societat de canvi frenétic en la que vivim, ja no es defineix com una
caracteristica d'una etapa de la vida: adquirir i actualitzar coneixements és una necessitat
al liarg de tota la vida.

En I'ambit de la cultura popular aquesta necessitat es percep avui amb especial agudesa:
els esforcos de modernitzacid que, inexorablement, ha d'assumir l'associacionisme
cultural per assegurar la seva preséncia a la societat mitjiangant I'obertura, la millora de la
gestié i la renovacié del discurs i el requeriment d'accioris per millorar la gesti6 cultural per
part dels técnics de les corporacions locals i dels professionals del sector privat, fan
de la funcié formativa un catalitzador que ha portat al Centre -amatent davant d'aquesta
demanda social- a dissenyar unes accions formatives pensades, doncs, per assolir els
objectius especifics que es persegueixen.

El programa formatiu s'ha confegit pensant en una formacié flexible, amb atenci6 a la
realitat canviant i amb capacitat de reaccionar amb agilitat davant propostes d'interés o de
detecci® de noves necessitats. S'oferira una formacié6 popular, adregada a amplis
col-lectius i en defensa de la participacio, des d'una formacio arrelada i integradora. -

Aquest tipus de formacié difereix notablement d'aquelles accions en format curs que es
presenten en |'ambit d'activitats. Es tracta d'una formacié presencial, avaluable, en la que
no es persegueix com a objectiu primordial la divulgacio.

Aixi doncs, la integracio d'esforgos entre el Centre, les Associacions que oferiran formacio,
el conjunt de Destinataris receptors de la formacid, aixi com la col-laboracié de Districtes,
Ajuntaments, i Consells comarcals permetra portar a terme la veritable dinamitzacié social.



De I'ambit de formaci6 en parlarem' des de la perspectiva TECNICA i des de la perspectiva
ARTISTICA. D'ambdues se'n deriva la classificaci6 de continguts que es considera
necessari treballar per a una formacié dptima que respongui a les necessitats plantejades

E a la introduccid i als objectius que se n'han derivat.
¢
IMPLANTACIO DE PROJECTES | RECURSOS
TECNICA
ImaTce 1 So
h FORMACIO , Recerca ETNOGRAFICA
SUPORT ARTS ESCENIQUES
E FORMACIO OCUPACIONAL
|PosTGRAUS | MASTERS
, IMusica popuLAR | TRADICIONAL
E DANSA POPULAR | TRADICIONAL
ARTISTICA FesTal TRADICIO
INTERDISCIPLINAR
/‘

(1)
FORMACIO TECNICA
La formacié técnica transferira coneixements, habilitats, eines i actituds per millorar la gesti6 en els ambits d'actuacié dels nostres destinataris

o segments socials als que van dirigides les nostres accions. S'oferiran técniques de suport a la recerca. Es pretén, aixl mateix, aconseguir un
millor coneixement de la realitat territorial i social i facilitar a inserci6 laborai.

FORMACIO ARTISTICA

La formacié artistica transferira conceptes, habilitats, eines | actituds per incrementar el coneixement i la divulgacié de tots aquélls elements
que vertebren la identitat de la cultura popular i tradicional catalana. .




(2)
CONTINGUTS DE FORMACIO TECNICA

Planificacié estratégica de I'associacié
Plantejaments que fan referéncia a 'estudi de I'entorn, els recursos humans i la gesti6 estratégica.

Implantacioé de projectes i recursos
Técniques i estratégies per a estimular i garantir ia qualitat en 'aplicacio de recursos i la gestié de projectes

‘matge i so
Continguts per atendre les necessitats deis técnics en aquests camps

Recerca etnogrifica
Atendre les necessitats dels investigadors en la recerca

Suport arts escéniques
Técniques per a divulgar recursos de suport a aquells elements d'espectacles d'arts escéniques

Formacié ocupacional
Conjunt d'accions formatives orientades al mercat laboral.

Postgraus i masters
Programes d'especialitzacié en cultura popular i tradicional.

CONTINGUTS DE FORMACIO ARTISTICA

Muasica popular i tradicional
Optimitzar 'experiéncia acumulada des del Centre en aquest apartat i satisfer la demanda actual existent.

Dansa tradicional,
Contingut que oferira un mestratge i permetra ampliar el repertori de dansa tradicional.

Festa i tradici6
Conjunt de continguts que potenciaran la resta d'elements festius de la cultura popular i tradicional.

Interdisciplinars
Conjunt de continguts que permetran acostar diferents tematiques als interessats.



FORMACIO TECNICA

-4 s OBJECTIUS: Es pretén assclir els seguents objectius especifics:

f?a _______________—1,_——————’—————————7
E 1 ASSOCIACIONISME | 4

E 2 RECERCA 6 AGENTS TURISTICS

E 4 COMUNICACIO

2= DESTINATARIS:

Tal i com s'indica a la taula de la pagina segient, els destinataris de la formacid técnica
son els col-lectius seguents:

» GESTORS D'ASSOCIACIONS

» TECNICS DE CORPORACIONS LOCALS

» TECNICS DEL SECTOR PRIVAT.

« CREATIUS DE RADIO | TV

- INVESTIGADORS | GRUPS DE RECERCA
« GRUPS DE TEATRE | DANSA

« PERSONES EN SITUACIO D'ATUR

" LLICENCIATS | EXPERTS

3 = ACCIONS

El format d'activitat de les accions de I'ambit de formacio técnica es materialitzen, tots, en
format curs. A la pagina seguent es presenta, graficament, la taula descriptiva en la que es
detalla el temari dels cursos, els continguts que agrupen a cada conjunt de cursos, aixi
com els destinataris i les associacions que gestionaran aguests cursos, que s'engloben

en 'epigraf entitat gestora.




FORMACIO TECNICA
DESTINA_ CONTIN TEMARI (1) FORMAT ENTITAT
TARIS GUTS ACTIVITAT \GESTORA .
Informatica per a la gestio
Planificacio \~omynicacié interna i externa
estratégica [Gestio de la documentacio : la
biblioteca i 'arxiu
de Analisi de I'entorn : agents culturals i
ferriton CURSOS Fundacié P
I'associacié undacio Pere
Els recursos humans Tarrés, associacio
La planificaci6 estratégica (AULA DE cultural Bloc, TR
Gestié economica : analisi i GESTIO prod. culturals,
nterpretacio EN Ready.soft...
| - T - CULTURA
Gestors Diversificacio del finangament POPULAR |
d'entitats, El soci: element estratégic de |'assoc. ASSOCIA_
tecnics Elements de marqueting de serveis TIVA)
professionals, —
Ajuntaments Marc juridic
|i Conselis Marc fiscal
Comarcals Europa i la cultura
El patrocini d'activitats
Qualitat en els serveis associatius
intemmet : buscadors i servidors
iActuacio en el termitori; dinamitzar
Implzntamo Valoritzacié del patrimoni cultural
e
projectes Organitzacié de la festa : contractes,
i assegurances...
recursos |tineraris i visites culturals
Organitzacio d'exposicions
Recuperacié del calendari festiu
Cuitura popular i desenvolupament
territorial
Creatius de Realitzaci6 i guionatge en cult. trad. CURSOS T.V.C.
[radioi TV Imatge
slo lAudio per a la recerca etnografica Catalunya Radio
Investigadors, Video i foto per a la recerca etnografica Paral.lel 40
grups de !
recerca,... Recerca Organitzaci6é de camps de treball Museu del
etnografica CURSOS Montsia, Carrutxa, ...
Gestio i restitucio del patrimoni
Grups de Suport  Escenografia, maquillatge,...
teatre, dansa, arts Il luminacié artistica CURSOS Federaci¢ de grups
Esceniques — amateurs de teatre
Sonoritzacio
Persones en Cursos [Gestid d'entitats culturals CURSOS Col-legi de
situacié d'atur | ocupacionals llicenciats
Llicenciats o Postgraus i |Gestié i animacio de la cultura popular Universitat
experts Masters » CURSOS Ramon Llull

(1) .- Per al desglos detallat de cada curs en forma de fitxa, veure ANNEX 5




il

FORMACIO ARTISTICA

1= OBJECTIUS: Es pretén assolir els seglents objectius especifics:

1 ASSOCIACIONISME
2 RECERCA

|3 ENSENYAMENT

8 CORPORACIONS LOCALS

2= DESTINATARIS:

Tal i com s'indica a la taula de la pagina seguent, els destinataris de la formaci¢ artistica
son els col-lectius segients:

* MUSICS | INTERPRETS

* DIRECTORS D'ESBARTS, BALLARINS | DINAMITZADORS

* GESTORS D'ENTITATS | ANIMADORS SOCIO-CULTURALS
* PERSONES INTERESSADES

3 = ACCIONS

El format d'activitat de les accions de I'ambit de formaci$ artistica es materialitzen, en els
formats curs, seminari i escola d'estiu. A la pagina segluent es presenta, graficament, la
taula descriptiva en la que es detalla el temari dels cursos, els continguts que agrupen a
cada conjunt de cursos, aixi com els destinataris i les associacions que gestionaran
aquests cursos, que s'engloben en I'epigraf entitat gestora.

L
L




et —————————— S S

jocs i competicions trad.

FORMACIO ARTISTICA
DESTINATARIS | CONTINGUTS TEMARI (1) FORMAT ENTITAT
ACTIVITAT GESTORA
Musics, intérprets Mestratge en miusica CURSOS CPCPTC,
i especialistes de tradicional i popular ) CAT,
tots els camps MUSICA 51 tecnica (AULA DE MUSICA |Agrupacié de
TRADICIONAL |!Merpretacio | tocn! TRADICIONAL |  |Colles
dels instruments
POPULAR — - POPULAR) Geganteres,
Monografics musicals ‘
intercanvis d'experiéncies
Directors d'esbarts, Repertori de dansa CURSOS Federacions
mestres, ballarins, tradicional d'ambits de dansa
dinamitzadors del DANSA Seminaris monografics (AULA DE DANSA |(Obra Ballet Popular
lleure TRADICIONAL balls de sal6, sardanes.. ) TRADICIONAL) Federago
sardanista ...
Mestratge en dansa trad.
Gestors, Artesania de la festa Centre Artesania
membes Jocs i esports tradicionals IIN.EF.C
d'entitats, FESTA - - CURSOS B
APA's, AAVV, I Gastronomia del cicle de | MONOGRAFICS |@ concretar
animadors TRADICIO |I'any
socio-culturals Foc i pirotécnia Federacié bestiari
Indumentaria i disfresses a concretar
Persones Musica tradicional
interessades INTERDISCI- Dansa tradicional CURSOS Tote_s les entitats
en aquests PLINAR — implicades
camps Imatgeria i teatre popular (ESCOLA anteriorment
Artesania de la festa, D'ESTIU)

(1) .- Per al desglos detallat de cada curs en forma de fitxa, veure ANNEX 6
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AMBIT D'ACTIVITATS

L'impuls d'activitats de cultura popular i tradicional és una opcié fonamental per a la
dinamitzacié de la societat, ja que provoca efectes perceptibles a curt termini, permet
impulsar i modificar actituds en territoris on d'altres estratégies no serien possibles i
representa la forma més viva de potenciar la nostra identitat front a les tendéncies
homogeneitzadores presents .

De I'ambit d'activitats en parlarem des de la perspectiva de CULTURA POPULAR |
TRADICIONAL i de CULTURA POPULAR que, tal i com hem assenyalat al punt| - Il 5B de
la introduccié.

AMBITS D'ACTUACIO | C

D'AMBITS (1)
POPULAR CicLE DE L'ANY | DE LA VIDA

|
ACTIVITATS TRADICIONAL ELEMENTS DESTIUS TRADICIONALS

ELEMENTS ASSOCIATIUS TRADICIONALS
POPULAR HuMANITATS
LLENGUATGES ARTISTICS

(1)
CULTURA POPULAR | TRADICIONAL
Conjunt de coneixements, manifestacions i creeces passats | presents de la nostra identitat col-lectiva

CULTURA POPULAR
Coneixement general acumulat per la societat i activitats amateur Chumanitats | lienguatges artistics

(2)

Cicle de l'any i de |a vida

La societat es regeix individuaiment i col-lectiva per la combinacié del cicle de l'any i del cicle de la vida. El primer es repeteix seguint cicles:
festes, costums, habits, temperatures... es seguebwen any rere any. Elugonclclo procés inexorable de la vida, ens porta de la infantesa « la
vellesa per estadis condicionats per condicionants personals | socia

El cicle de 'any, si bé que repetitiu, és diferent cada any pel canvi produtt en la persona, en 'entorn immediat | en f'entorn social. Les reiacions
personals, el treball, el lleure, la festa....tenen, per tant, respostes diferents en la mateba persona en edats diferents.



Dins d'aquests dos cicles s'hi engloba tota la vida individual i col-lectiva en relacié a un mateix territori i una mateixa cultura, que han configurat
uns costums i tradicions que emmarquen la manera de ser | eis trets d'identitat d'un pals.

Presentem a continuacié una taula dels apartats que generen aquests cicles

(Per entrar en més detall veure ANNEX 2)

1{costums socials
calendari festiu i de celebracions

festa

imaginari popular

religiositat popular
gastronomia popuiar

musica i cangé populars
{dansa

jocs i competicions tradicionals
dramaturgies tradicionals

oficis i artesans
literatura popular i tradicé oral

Elements festius tradicionals

Les festes s6n la maxima expressié comunitaria d'un pals, i amb Ia recuperaci6 de les nostres tradicions s'han impulsat i recuperat moits
elements festius autdctons, amb la voluntat de restitucié del nostre patrimont | de la identitat nacional catalana. Aquesta recuperacié ha estat
possible, principaiment, pel moviment popular i aquests elements es mantenen en activitat constant per la tasca de col-lectius de persone,s
organitzats com a associacions sense anim de lucre o grups artistics semi-professionals, que dediquen el seu temps de lleure a treballar
alguna d'aquestes disciplines populars.S'ha realitzat un esforg per agrupar els elements festius tradicionals de la forma que presentem en la

E taula seglent.
; ENTREMESOS Antropomdrifcs Gegants, nans...
E CORPORIS . Zoomdrfics Dracs, cavallets...
MUSICA | Musica Grallers, cobles...
CANGO Cangd Caramelles, cant coral...
E CONSTRUCCIONS Gimnastiques Castells, falcons
HUMANES
Simbdliques Moixigangues | danses
. Trabucs Trabucaires, balls de Serralionga...
E TRABUCS |
i PIROTECNIA Pirotécnia Bestiari de foc, diables...
Espectacle Esbarts, balls de gitanes...
3 BALLS |
E DANSES Balls tradicionals Ball pla, balls de bastons...
Balls populars Balls de salé, sardanes...




Elements associatius tradicionals

La forga del moviment associatiu catala arrenca el segle passat, en tres moviments que, interrelacionant-se, prefiguren l'esquema essencial de

I'associacionisme actual i que presentem tot seguit.
(Per entrar en més detall veure ANNEX 3)

' pSSOCIACIONS
 CULTURALS
__ TRADICIONALS

EXCURSIONISTES

ATENEISTICS

CLAVERIANES

Els continguts d’Humanitats es classifiquen de la forma que es mostra a la taula seguent

MANITATS

- |aNTROPOLOGIA

SOCIOLOGIA

{HISTORIA DE L'ART

‘_ HISTORIA DE LA LITERATURA

Els continguts de Lienguatges artistics es classifiquen de la forma que es mostra a la taula segtent

ARTS ESCENIQUES

PLASTICA




ACTIVITATS DE CULTURA POPULAR | TRADICIONAL

18 OBJECTIUS: Es pretén assolir els seglUents objectius especifics:

1 ASSOCIACIONISME 5 CULTURA DE MASSES
2 RECERCA 6 AGENTS TURISTICS
3 ENSENYAMENT 7 PROJECCIO EXTERIOR
| 8 CORPORACIONS LOCALS

2= DESTINATARIS:

El destinatari final de les activitats de cultura popular i tradicional és la societat er
general. Aquestes activitats, perd, obtenen resso a la societat a través d'uns destinataris
immediats tal i com veurem a les taules d'activitats formats pels col-lectius de les
Associacions, Fundacions, Agents de turisme, Administracié local, monitors de lleure
d'hotel, musics, luthiers, programadors...

3 s ACCIONS

Les accions de I'ambit d'activitats de cultura popular i tradicional es materialitzen en
activitats de format d'activitat exposicié, audicib, taller.. A la pagina seglient es
presenten de forma exhaustiva, conjuntament els destinataris i les associacions que
gestionaran aquestes activitats, que s'engioben en I'epigraf entitat gestora.

Per al desglos detallat de cada activitat en forma de fitxa, veure ANNEX 7



Destinatari

Associacions, fundacions, administracié publica

Format d'activitat

Espectacle

[Continguts  [Classificacio

Temari

Entitat Gestora

Costums socials

Festa

Imaginari popular

Joan de I'Os, Pirene, Comte Arnau

La Roda

Religiositat popular

f Cicle de 'anyMenges populars

lide lavida [Calendari festiu-celebracions

St. Jordi, Castanyada, Caga Ti6

La Roda

Mdsica i cangd

Tradicionarius al Pallars

t

Balls i danses

Dansaneu

{Municipis aneuencs

: Jocs i competicions trad.
| iDramaturgies tradicionals

La Roda

|Oficis i artesans

Els Pastorets, representacionsv-histbrique

Literatura popular i trad. oral

Entremesos corporis
Mdsica i cangé

Balls i danses B
(Construccuons humanes
Trabucs i pirotécnia

Col.lectius
festius
‘tradicionals

Xarxa Intercomarcal d'arts escéniques
d'arrel tradicional

.Col.lectius
associatius

|Ateneistics

'Excursionistes

tradicionals Cors de Clavé

7Format ol actlvutat .

Taller

lContinguts Classificacio

Temari

Entitat Gestora I

Costums socials

Festa

Engalanaments florals : enramades...

La Roda

Imaginari popular

! Religiositat popular /

Cicle de I'anyiMenges populars

 la concretar

_idelavida

Calendari festiu i celebracions

Musica i cango

S e A

Balis i danses

Aula de dansa tradicional

Jocs i competicions tradicion.

=Federacio bitlles tradiicgivgsirial's ‘

Dramaturgies tradicionals

Oficis i artesans

arlAssociacio cultural TRAM

Literatura popular i trad. oral | .

Entremesos corporis

< -|Agrupacio6 colles geganter"egd‘

Col.lectius  |Musica i cangd

. |Federacid de cors de clavé

festius Balls i danses

“IFed. sardanista i bastoners

tradicionals |Construccions humanes.

Trabucs i pirotécnia

{Col.lectius |Ateneistics

associatius |Excursionistes

Cors de Clavé

itradicionals

Associacio cultural TRAM



PRp—

Format d'activitat Exposicio

[Continguts _ JClassificacio Temari Entitat Gestora |

% Costums socials Catalunya identitats CPCPTC i entitats IPEC
Festa Records d'una festa major Ecomuseu Valis d'Aneu
Imaginari popular '

1 Religiositat popular Deu-nos aigua, si ens convé! Carrutxa

:Cicle de l'any|Menges populars Cultura i objectes ICPCPTC

lide lavida |Calendari festiu i celebracionsiL.es festes i els calendaris (ramader, ...) |CPCPTC
Musica i cangd El Canconer Popular de Catalunya CPCPTC -

‘ Balls i danses De lin e de lan. Indumentaria festiva Museu d'era ValdAran
Jocs i competicions tradicion. Joguines tradicionals del Montsia Museu del Montsia o
Dramaturgies tradicionals Olesa sent la seva Passid La Passio dOlesa
Oficis i artesans Ceramica i terrissa catalana CPCPTC

\ Literatura popular i trad. oral | -

} , Entremesos corporis Bestiari de Foc a Catalunya cPcp7C

Col.lectius  Musica i cangd __|Gegants i dracs de Wallonie (Bruselles) |

festius 'Balls i danses ~_|The Sprit of Catalonia -

itradicionals {Construccions humanes  |Imatges Castelleres Museu de Valls

i Trabucs i pirotécnia . S

.Collectius |Ateneistics ~ IEl Patrimoni cultural de la societat civii |CPCPTC

‘associatius  |Excursionistes ' -

tradicionals | Cors de Clavé
- Format d'activitat Fira, Jornada

[Continguts  {Classificacio Temari Entitat Gestora 1

Costums socials

Festa

Imaginari popular

Religiositat pegular

Cicle de l'any

Menges populars

‘i de la vida

Calendari festiu-celebracions

Musica i cangd

Balis i danses

Jocs i competicions tradicion. |

Dramaturgies tradicionals

Oficis i artesans

Literatura popular i trad. oral

:Col.lectius

Entremesos corporis

Agrup. Colles Geganteres

Musica i cangé

Hsrriacionsls fmetgeris festiva

festius
|tradicionals

Balls i danses

Construccions humanes

Trabucs i pirotécnia

3
]
|

Coord. Diables i Bestiari

ICol.lectius

“lassociatius

Ateneistics

- |[Federaci6 Ateneus Catalunya|

»l

Excursionistes

!

ltradicionals

Cors de Clavé

e s e e




L
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Destinatari

Musics, luthiers, programadors

Format d'activitnat

Fira, Jornada

|Continguts  |Classificacio

Temari

Entitat Gestora |

Costums socials

|Festa

i ‘Imaginari popular
i iReligiositat popular

Cicle de Iany Menges populars

|i de la vida 'Calendari festiu-celebracions Lo : : L o

1 Mdsica i cango Jornades prevenci¢ lesions en masics  |Hospital Gral. de Manresa

| Balls i danses '

; Jocs i competicions tradicion. o -
‘Dramaturgies tradicionals B
Oficis i artesans . |[Fira Internacional de Luthiers Centre Artesa Tradicionarius

| Literatura popular i trad. oral :

! {Entremesos corporis o

ECoI.Iectius :Musica i canco Trobades de programadors musicals Centre Artesa Tradicionarius

"festius ;Bails i danses

tradicionals |Construccions humanes

; Trabucs i pirotécnia

:Col.lectius :Ateneistics

jassociatius _Excursionistes

‘tradicionals Cors de Clavé




| Destinatari

Agents de turisme, monitors de lieure d'hotels

{ Format d'activitat

 Taller, Jornada

[Continguts  |Classificacid

Temari

Entitat Gestora

|Costums socials

Festa

Imaginari popular

Religiositat popular

|
[Cicle de I'any|Menges populars
iide la vida

Calendari festiu-celebracions

Jorhatjes_ d'estudi per agents turistics":

g Musica i cang6
; Balls i danses

Jocs i competicions tradicion.

Dramaturgies tradicionals

Oficis i artesans

ILiteratura popuilar i trad. oral

aconcretar

'Entremesos corporis

;Col.lectius  Mdsica i cango

‘festius Balls i danses

Tallers de Tradicions

tradicionals Construccions humanes

, 'Trabucs i pirotécnia
iCol.fectius  |Ateneistics

-associatius Excursionistes
tradicionals 'Cors de Clave




-

Destinatari

Comerg, industria

|  Format d'activitat

Expositors

|Classificacio

Temari

Entitat Gestora

|Continguts

Costums socials

Festa

Imaginari popular

Religiositat popular

Cicle de I'any:Menges populars

lide la vida |Calendari festiu i celebracions
Mdsica i cango
Balls i danses
|Jocs i competicions tradicion.
'Dramaturgies tradicionals
'Oficis i artesans
"""" Literatura popular i trad. oral
‘Entremesos corporis
Col.lectius  ‘Musica i cango
festius {Balls i danses
tradicionals Construccions humanes
~ Trabucs i pirotécnia
-Collectius Ateneistics )
:associatius Excursionistes
Cors de Clavé

tradicionals

Disseny i produccié d'expositors amb
productes de cultura tradicional

Distribuidores comercials,
editorials, discografiques...
a concretar



Destinatari

Collectiu educatiu

Format_d'activitat

Espectacles, Audicions...

IContmquts [Classificacio

Temari

Entitat Gestora ~

1Costums socials

5 fFesta

'lmaginari popular

(Religiositat popular

‘Cicle de 'any Menges populars

i de lavida !Calendari festiu-celebracions |EI Curs de I'any Fundacio Torre del Palau
‘Musica i cangd La Festa Major Associacio cultural TRAM
\Balls i danses Ara arriba el ... Camnestoltes Fundacié Eugeni Canas
tJocs i competicions tradicion.
‘Dramaturgies tradicionals  {El titella tradicional Associacio cultural Pa Sucat
:Oficis i artesans Amb el flabiol sonant... Associacio cultural TRAM
. _Literatura popular i trad. oral |Carregats de romangos Associacié cultural TRAM
iEntremesos corporis Ton pare balla el drac Els cosins delsac
‘Col.lectius  ;Musica i canco a concretar La Roda T
‘festius ‘Balls i danses o a concretar LaRoda
tradicionals  Construccions humanes o -
~ Trabucs i pirotécnia - R
Collectius  Ateneistics ) -
associatius  Excursionistes _ o ~
tradicionals  Cors de Clavé - T

Format d actlwtat Taller
{Continguts  {Classificacio Temari Entitat Gestora
Costums socials ; e
“Festa - B _|a concretar _{LtaRoda
"Imagmarl popu(ar R
Religiositat popular
Cicle de 'Menges populars : , : , S
lanyide  iCalendarifestiu-celebracions faconcretar -~ .~ ~liaRoda
la vida Musica i cango Sons i cangons ' *|Accid Escolar Fﬂqq.w(;orn_girég
Balls i danses Les danses del cicle de l'any - |EI Sac de Danses
‘Jocs i competicions trad. Bltlles Cucanyes Jogumes {La Roda
[Dramaturgies tradicionals storets - .. |Federacio de colles de teatre
\Oficis i artesans Constr ntruments de bufa p(car rascar Assoc cultural TRAM
4Ltteratura popular, trad. oral | S : S
\Entremesos corporis Geg'a'nt's:ihans |Agrupacid colles geganteres
Collectius  Mulsicaicangd - 7
festius Balls i danses Rotllanes:bastons ~|Accio. EscoiarFund Conqm 7

itradicionals ‘ansﬁrglccrons humanes

T enfdes

- {Coord. colles castelleres 7

A tTrabucs i pirotecnia

Sant Joan sa!ta pel davant

2| Tradicions i costums

;'C(Slf.ié'&ﬁhsﬁ : IAtenensch

|associatius {Excursuomstes

!tradlmonals JCors de Clavé

E “ Totes les activitats seran coordinades amb el Departament d'Ensenyament, a

través del Serve! d'Ensenyament

de Catals (SEDEC)



. Format d'activitat Festa

Continguts  jClassificacio [Temari Entitat Gestora *

Costums socials |
Festa | |
Imaginari popular ‘ ‘
Religiositat popular ! ' 1
‘Cicle de I'any:Menges populars

ide lavida Calendari festiu-celebracions
i Mdsica i cangd

‘ Balls i danses

| Jocs i competicions tradicion.
| Dramaturgies tradicionals

; Oficis i artesans Festa escolar de la tradicio Totes les entitats i

i __|Literatura popular i trad. oral | Federacions gestores dels
; Entremesos corporis ! ' tallers, aixi com les APA's i
iCol.lectius  MUsica i cangd | les propies escoles

ifestius Balls i danses |

tradicionals |Construccions humanes ';
! 'Trabucs i pirotécnia ‘
ICol.lectius  |Ateneistics
‘associatius  Excursionistes

tradicionals_Cors de Clavé |

* Totes les activitats seran coordinades amb el Departament d'Ensenyament,
E a través del Servei d'Ensenyament del Catala ( SEDEC )




Destinatari Pdblic en géneral ,

 Format diactivitat " Espectacle, Festa

|Continguts “[Classificacid Temari Entitat Gestora
'Costums socials
'Festa
'Imaginari popular
| ‘Religiositat popular o
Cicle de I'any Menges populars Trobades nacuonals de gegants bastoner |[CPCPTC i Federacions ae
idelavida Calendarifestiu i celebracionsitrabucaires, diables, ... : cada ambit
3 ‘Musica i cango
‘Balls i danses
‘Jocs i competicions tradicion.
‘Dramaturgies tradicionals
‘Oficis i artesans
Literatura popular i trad. oral
j .Entremesos corporis Festa de la Musica Tradicional ICPCPTC
Col.lectius Musica i cango Festival Int. de Musica Popular i Trad. Ajuntamentvvllanova i Ia G
festius Balls idanses ~__|Jornades Internacionals Folkloriques ADIFOLK

H
|

‘tradicionals  Construccions humanes

____Trabucs i pirotécnia . R o
Collectius  Ateneistics o Setmana de F'associacionisme cultural  |Federacio Ateneus Catalunya
associatius  Excursionistes

tradicionals Corsde Clavé ~ |Trobades de cors, corals, orfeons ... Federacions d' ambits

Formét'd actlvntat Premi

[Continguts  [Classificacid Temar Entitat Gestora
Costums socials
‘Festa

k JImaginari popular ) : S
‘ ) |Religiositat popular s ]

~ICicle de l'any!Menges populars o ' e

& ‘ide lavida (Calendari festiu-celebracions o - S T,

- 'Musica i cangd i

‘Balls i danses B s

Jocs i competicions tradicion. [Campionat hacional de botifarra . |Mon-Barga

Dramaturgies tradicionals L e

Oficis i artesans o Ll

iLiteratura popular i trad. oral

E [Entremesos corporis : B -
ICol.lectius  IMusica i cango Premr.PalIar‘ al |Centre Artesa Tradicionarius '
Ifestius Balls i danses a. JAgrupament esbarts dansaire !

|tradicionals |Construccions humanes
Trabucs i pirotécnia
(Col.lectius  {Ateneistics

lassociatius Excursionistes
|tradicionals |Cors de Clavé

" |Federacié Ateneus




Format d'activitat

. Activitat globalitzadora

IContinguts  [Classificacio Temari Entitat Gestora
’ .Costums socials ’
Festa Aplec nacional de Catalunya

: {Imaginari popular

| |Religiositat popular

Cicle de I'any Menges populars

ide lavida :Calendarifestiu i celebracions

! ‘Msica i cangd

‘Balls i danses

r1Jocs i competicions tradicion.

Dramattrgies tradicionals

{
|
j IOficis i artesans

Literatura popular i trad. oral

‘Entremesos corporis
‘Musica i cangd
festius Balls i danses -
tradicionals !Construccions humanes
| ‘Trabucsipirotécnia
Collectius  Ateneistics

associatius Excursionistes
tradicionals ‘Cors de Clavé

iCol.lectius

b

(Mostra nacional de cultura tradicional)

Festa de Maig (Rubi)
(convit a les cultures nouvingudes)

Expocultura

|Tamborinada

Aplec Internacional de la Sardana i
_{mostra de cultura popular

Entitats, Federacions i
Institucions publiques




L
k

ACTIVITATS DE CULTURA POPULAR

1= OBJECTIUS: Es pretén assolir els seglents objectius especifics:

H1 ASSOCIACIONISME :

l 8 CORPORACIONS LOCALS

2= DESTINATARIS:

El destinatari final de les activitats de cultura popular i tradicional és la societat en
general. Aquestes activitats, pero, obtenen ressod a la societat a través d'uns destinataris
immediats formats pels col-lectius de les Associacions, Fundacions, Administracié local,
etnolegs, antropdlegs, col-lectiu educatiu, técnics de teatre...

3 = ACCIONS

Les accions de I'ambit d'activitats de cultura popular es materialitzen en activitats de
format d'activitat exposicib, audicié, taller... A la pagina seglent es presenten de forma
exhaustiva, classificats per destinataris i formats d'activitat.

Per al desglds detallat de cada activitat en forma de fitxa, veure ANNEX 8



L

Destinatari

Associacions, fundacions, administracio publica

-

. ForFﬁat d'activitat

L

Curs, visites

Classificacio

Entitat Gestora

ICentinguts

Humanitats

Historia

Temari

Geografia

Antropologia

Sociologia

-Cohéix‘e‘r Catalunya

Historia de l'art

Historia de la Literatura

Llenguatges
Artistics

Audiovisuals

Musica

Arts esceniques

Plastica

: Format d'activitat

Conferéncia

Professors especialitzats

{Continguts

Classificacio

[Temari

_EnTitat Gestora

iHumanitats

‘Lienguatges
iArtistics

Historia

.Geografia

‘Historia de Fassociacionisme

Professors especialitzats

‘Antropologia
‘Sociologia
Historiade lart

‘El fet associatiu a Catalunya

__Professors especialitzats

‘El modemisme : Ateneus i cooperatives

IProfessors especialitzats

Historia_de la Literatura

~iJocs florals i certamens literaris

IProfessors especialitzats

iAudiovisuals

‘Musica
‘Arts esceniques

IPlastica

" Josep A. Clavé | els cors obrers populars fiP"rbfé:s}Q’rksk especialitzats

Format d'activitat

Continguts

Classificacio

Entitat Gestora

iHumanitats

Historia

Temari

Geografia

Antropologia

Sociologia

Historia de Tart

|Historia de la Literatura

e
Llenguatges
|Artistics

Audiovisuals

l.a Roda

Musica St Do
Arts esceéniques amateurs .
Plastica G e S —

_Federaci6 grups teatre



Destinatari

Antropolegs, etnolegs...

— Format d'activitat

Jornada, Congrés

Temari

Entitat Gestora

|Continguts  [Classificacid
| |Historia

'Geografia

{Antropologia

Humanitats |Sociologia

Historia de l'art

Historia de la Literatura

Forum dEtnologia
Jornades d'etnologia de I'Ebre

Congres d’Antrpquf)gki_a

CPCPTC

CPCPTC

Audiovisuals
Lienguatges |Musica
Artistics ~  |Arts escéniques
{Plastica B

]

4
¢

Museu del Montsia



Destinatari Gestors de grups de teatre

Format d'activitat . | Jornada

Continguts [Classificacio Temari Entitat Gestora

Historia

Geografia

| Antropologia
Humanitats |Sociologia

Historia de l'art

Historia de la Literatura

Audiovisuals
Llenguatges |Musica : o
Artistics Ants esceniques Jornades de Debat de grups amateurs  |Federaci6 de Teatre
x Plastica




& Destinatari : o Col‘lectiu educatiu
E‘ Format d'activitat Taller
. [Continguts__[Classificacié Temari Entitat Gestora * N
Histdria Submergim-nos en la nostra histdria - JAccié Escolar Fund. Congrés |
Geografia e .
Antropologia -
L |Humanitats [Sociologia , o
Historia de l'art ) .
Historia de la Literatura i
Audiovisuals B
Llenguatges [Musica R . e,
Artistics Arts escéniques Circ, xanques, malabars La Roda O
Plastica La Roda

* Totes les activitats seran coordinades amb el Departament d'Ensenyament,

mitjangant el Servei d'Ensenyament del Catala ( SEDEC )




L

RECURSOS DE COMUNICACIO

Els recursos de comunicacié que ofereix el Centre s'agrupen en quatre ambits
d'actuacio:

AMBIT D'IMATGE
AMBIT D'INFORMACIO
AMBIT DE DIFUSIO
AMBIT D'EDICIO



5

En el moment actual, la comunicacié és un fet paradigmatic dels paisos
desenvolupats. La informacio, la imatge, la publicitat... son eines indispensables per
a la projecci6 i la promocié publica de qualsevol iniciativa, tant en el camp amateur
com en el professional. S6n necessaries accions aplicades a mida dels diferents
destinataris de tal manera que siguin atractives i capaces de competir amb la

cultura comercial o les ofertes de lleure.

Ja hem apuntat a la introduccié que avui dia, la cultura popular no esta a l'algada
de les necessitats comunicatives actuals, principalment perque a més de la imatge
desfassada, tampoc existeixen els materials divulgatius basics necessaris ni se'n fa
una difusio correcta. En tant que la cultura popular és un element viu del nostre
patrimoni nacional, ha de poder incidir amb els sistemes de comunicaci6 actuals en
tots els sectors de la poblacid i entrar en els circuits de consum general.



L'estructuracio de la comunicacié com a funcié estratégica pel Centre obre 4 linies
d'accié encaminades a acostar la cultura popular al ciutada, i que es concreten des
de I'ambit de la imatge en la confeccié d'un Programa d'imatge de la cultura
popular, des de I'ambit d'informacié en la creacio del Punt d'Informacié del Centre
-en endavant PIC-, des de I'ambit de difusi6 en la creacié de I'Oficina de Premsa
de I'Associacionisme -en endavant OPA-. Un quart ambit d'Edici6 constituira un
suport basic per a les 3 funcions esmentades i per a la resta de recursos del

Centre.

COMUNICACIO

“Programa d'imatge | PIC OPA EDICIO

1= OBJECTIUS: Es pretén assolir els segtients objectius especifics:

1 ASSOCIACIONISME 5 CULTURA DE MASSES
2 RECERCA 6 AGENTS TURISTICS
3 ENSENYAMENT 7 PROJECCIO EXTERIOR
4 COMUNICACIO 8 CORPORACIONS LOCALS

2= DESTINATARIS: Cadascun dels ciutadans de Catalunya.

La segmentacié de destinataris per a la comunicacié coincideix amb la dels
destinataris del conjunt de! projecte, tal i com s'ha explicat al punt II-Il.
La segmentacié primaria es:

Destinataris: Societat en general
Associacions sense fin. lucre
Agents econdmics
Col-lectiu educatiu
Administracions publiques
Mitjans de comunicacio

3= TIPOLOGIA D'INFORMACIO El-Centre gestionara aquella informaci6 que li
assigna el seu ambit d'actuacié i que es deplega a la pagina seguent (Veure 1)

4 s ACCIONS (Veure pagines seguents)



(1)

- TIPOLOGIA DINFORMACIO

espai festiu
religiositat popular
CICLE DE L'ANY 1 DE |menges pcpulars
LA VIDA calendari festiu
CULTURA musica | cangd
POPULAR| balls | danses
TRADICIO- —— —
NAL jocs i esports tradicionals
' representacions teatrals
' oficis, Iuthiers i artesans
INFORMACIO fiteratura oral | popular
’? ARTISTICA imatgeria i entreme
! ELEMENTS FESTIUS &g nesos
I musica i cangd
; balls | danses
i castells, falcons
moixigangues
f foc i pirctécria
; histdria
! CIENCIZS
; HUMAN(ST- geografia
: CULTURA Ques antropolegia
i POPULAR scciologia
histdria de I'art
1 literatura
! arts esceéniques
f LLENGUATGES —
ARTISTICS audiovisual
. musica
. plastica
formacié -
INFORMACIO  [aboral
TECNICA econdmica
X finangament
f juridica
fiscal
! publicacions
INFORMACIO -
DEDICIG material lleuger o
marxandatge
material audiovisual
O‘ museus
INFORMACH ) ;
RECERCA centres d'estudi

andus

inec

documentacitd

PR - DRIy,




AMBIT D'IMATGE

Es necessari, com es fa en tots els ambits economics i en altres sectors culturals,
renovar la imatge de la cultura popular. La imatge és fonamental per interessar al

public.

La imatge ha de ser una constant en totes les accions d'informacié, difusio i edicid,
per impulsar de forma equilibrada les manifestacions de cultura popular. Cal
renovar la imatge a tots els nivells, des de les institucions a la imatge de cada
associacid o col.lectiu: s'actuara en cadascun dels ambits associatius per tal que
les associacions, amb una imatge actualitzada, esdevinguin els principals agents
divulgadors de la cultura popular. )

ACCIONS:

Elaborar un PROGRAMA D'IMATGE que possibiliti la renovacié de la irﬁatge de la
cultura popular i tradicional. Aquest programa es diversificara en diferents
direccions interrelacionades, consolidant tres Programes parcials d'imatge:

P.1. Programa d'imatge de la Cultura Popular adregat a la comunitat en
general.
Cal endegar campanyes de sensibilitzacio adregades a tota la poblacit pero
amb tractament diferenciat en funcié del sector social a qué es vol arribar.

P.2. Programa d'imatge amb els Mitjans de Comunicacio.
Cal estructurar les relacions amb els diferents mitjans de comunicacio. Es
necessari fomentar la bona relacid i la bona comunicacio, aixi com les
actuacions conjuntes i coordinades.

P.3. Programa d'imatge per a l'associacionisme.
Programa dirigit a tot I'associacionisme cultural



]

Aixd suposara, entre altres coses:

1 Creacié d'una imatge global, atractiva i competitiva del Centre i de la cultura

popular en general.

2 Creacié d'una imatge visual propia per al Centre i una linia d'estil atractiva
extensible a I'is de tots els ambits de la cultura popular.

3 Modernitzacié i renovacié de la imatge interna de l'associacionisme, a partir

d'incentius i assessorament ocpecialitzat

4. Creacid d'un servei d'assessorament que ofereixi a tots els destinataris
consumidors i promotors de la cultura popular, en totes aquelles matéries que
puguin millorar la imatge: publicitat, mitjans de comunicaci6, promocio....

5. Per mitja de l'area de produccio del Centre, oferiment als agents culturals i a
l'associacionisme suport material i formatiu per millorar la propia gesti6 de les
entitats en matéria d'imatge, publicitat i comunicacio en general.

6. Creacio d' un servei de col.laboracié amb el mén associatiu en disseny, correcci
de textos i temes de material impres.

7. Realitzaci6 d'activitats conjuntes amb creadors de la cultura anomenada d'elit,
que per mimetisme interrelacionin la imatge d'una i l'altra, acostant la cultura

popular a un public inicialment reaci.

8. Per mitja de l'drea d'informacié, divulgaci6 de la nova imatge als mitjans de
comunicacié perque actuin d'agents multiplicadors.



AMBIT D'INFORMACIO

ACCIONS

1 » crReACIO DEL PIC

Amb la creacié del PIC (Punt d'Informacié del Centre) s'aconseguira establir un
receptacle i amplificador sistematic de tota la informacié de cultura popular
susceptible d'interessar els ciutadans de Catalunya, que derivarad la informacio
directa i personal al ciutada.

Al PIC es sistematitzara tota la informacié i se li donara el tractament adient per tal
de seleccionar-ne aquella part susceptible de ser difosa en I'ambit de difusid.

La creacio del PIC suposa generar i establir estructures de proveidors d'informacio
(a) i canals d'informacio (b).

(a)

7 \ :
{0 PROVEIDORS D'INFORMACIO L

Al PIC, a més de la informacié generada pel Centre, es recollira tota aquelia informacio de cultura popular | tradicional que pugui
ésser dinterés pel ciutada, a partir de la classificaclé d'organitzacions, que el proveiran, que es presenta seguidament. La precisa
seleccié dels proveldors dinformacié i la implantacié de relacions fiufdes i permanents amb cadascun d'elis sera 'accié primordial per

a una correcta operativitat del PiC.

B " PROVEIDORS DINFORMACIO
[[ASSOCIACIONS SENSE FINALITAT DE LUCRE
|laceNTS ECONOMICS

COL-LECTIU EDUCATIU

HADMINISTRACIONS PUBLIQUES

IGENERALITAT DE CATALUNYA

i MITJANS DE COMUNICACIO

XARXES DIGITALS

' iDINAMITZADORS COMARCALS

CPCPTC

{




(b)
{3 CANALS DINFORMACIO

Aquelles dades que el Centre aglutini i sistematitzi s'oferira als ciutadans dotant unes noves vies amb mitjans suficients per oferir
un servei eficag. Els canals que integren el Punt d'Informacié del Centre permetran oferir als ciutadans de Catalunya una atencié
exhaustiva, assequible i pormenoritzada per tal de distribuir tota la informacié disponible a I'entorn de la cultura popular i tradicional,
aixl com de l'activitat cultural amateur promoguda per l'associacionisme.

Els canals d'accés a la informacié que es generaran es relacionen seguidament.

CANALS DINEORMACIS
NCIO PERSONAL | TELEFONICA

TAULELL D'ATE
TELEFON 600
CORREU ELECTRONIC
INTERNET

[ FAx

Passem, seguidament, a detallar i especificar les caracteristiques de cada canal d'informacié:

TAULELL D'ATENCIO PERSONAL | TELEFONICA ]'

La creaci6 del taulell atendra a les funcions seglents:

* Atendre el public de forma personal i telefonica

» Expedir informacio6

* Orientar i derivar els usuaris -si cal-

Atesa la importancia de la relacid directa amb {'usuari, es procedird a una acurada seleccié i formacié del personal que estigui al
seu carrec.

| TELEFON 800

La voluntat d'apropar I'administracié al ciutada s'expressa en l'oferta de serveis, entre ells la contractacié d'un teléfon 800, que es
caracteritza per: /- ‘ 3

* Ser molt facil de recordar
* La gratultat del servei convida a la seva utilitzacié
* La franja horaria d'atencié al public és molt amplia

‘CORREU ELECTRONIC

Degut a l'evolucié dels suports tecnoldgics i al creixent nombre d'usuaris, és cbligat adoptar aquest canal d'informacid, que en
forma de bustia permanent atendra les consultes | apreciacions dels ciutadans i del que se n'ocupara personal especialitzat. )

INTERNET.

La contractacio d'un servidor i la creacié i mateniment de dades a Internet, a més de presentar el Centre al mén, es programara la

distribucié d'informacié de cultura popular i tradiciona! a través d'Internet.

Canal indispensabie de relacié amb els ciutadans



2 » CREACIO D'UNA XARXA DE PUNTS D'INFORMACIO

Una acci6 decisiva per assolir la descentralitzaci6 efectiva i la cobertura de tot el
territori, és rendibilitzar aquells equipaments actuals de la Generalitat susceptibles
d'oferir serveis d'informacio:; Oficines de Benestar Social, Oficines de Turisme i
Punts d'Informacié Juvenil. Amb lestabliment de relacions fiuides i permanents,
aquesta accio permetra crear una xarxa de punts d'informacié de la cultura
popular i tradicional dinamica, eficag i sense increment de la despesa.




AMBIT DE DIFUSIO

ACCIONS

1 » creACIO DE L'OPA

La manca de recursos de I'associacionisme cultural 2 nivell de comunicacié ens porta
a crear 'Oficina de Premsa de I'Associacionisme, oficina compartida entre el
Centre i les Associacions i que gestionara un periodista. L'Oficina neix per establir
canals de comunicacid personalitzada entre la gent de la cultura popular i els de
mitjans de comunicacié i per donar suport suport a la difusi6 de tota l'activitat cultural
de I'Associacionisme i atendra tant les activitats de les Associacions de cultura
popular i tradicional com les activitats de cultura popular de tot I'associacionisme. En
consequéncia, s'establira una segmentacio dels destinataris per optimitzar I'esforg de

difusio. :

El servei de difusi® es facilitara a totes les associacions de cultura popular i
tradicional, i a aquelles associacions no explicitament culturals perd que realitzen
activitats de cultura popular i tradicional. Aquesta funci6 esta integrada en la difusio

de l'activitat del Centre.

La creaci6 del OPA suposa generar i establir les estructures de proveidors
d'informacié (a) i de canals de difusio (b)

(a)
O PROVEIDORS D'INFORMACIO «

El OPA, a més de la informaci6 generada pel propi Centre, fara difusié de la informacio provinent de la tipologia dorganitzacions que

seguidament es presenta.
Es indispensable, per a leficAcia del OPA, lestablir reiacions fluides i constants amb les associacions | amb els mitjans de

comunicacié.

ASSOCIACIONS DE CULTURA POPULAR | TRADICIONAL
ASSOCIACIONS (ACTIVITATS DE CULTURA POPULAR | TRADICIONAL)
CENTRE DE PROMOCIO DE LA CULTURA POPULAR | TRADICIONAL CATALANA
DINAMITZADORS COMARCALS




(b)

CANALS DE DiIFUSIO

Amb la creacié de I'Oficina de Premsa de I'Associacionisme, el Centre oferira a les associacions un notable increment de la seva
capacitat de comunicacié. Els canals per vehicular aquesta funcié s6n comuns, en aigun cas, amb els d'informacio.

MITJANS DE COMUNICACIO

PUBLICACIONS

SERVEI DE TRAMESA

SUPORT PUBLICITARI

ACTES DE DIFUSIO

EQUIPAMENTS | SERVEIS DE LA GENERALITAT

INTERNET

TELEFON 900

SERVE! INFORMACIO CULTURAL DEL DEPARTAMENT DE CULTURA

Passem, seguidament, a detallar | especificar les caracteristiques de cada canal de difusio.

MITJANS CONVENIATS

50

. voo

LOCAL LOCAL
oREMsA  |COMARCAL omEmsa  |COMARCAL
NACIONAL NACIONAL

ESTATAL ESTATAL

LOCAL LOCAL
RADIO | COMARCAL RADIO COMARCAL
NACIONAL NACIONAL

ESTATAL ESTATAL

LOCAL LOCAL
TELEVISIO  |COMARCAL TELEVISIO ~ |COMARCAL
NACIONAL NACIONAL

ESTATAL ESTATAL

HAGENCIES D'INFORMACIO




BUTLLETI

REVISTA

REVISTA CONVENIADA

DIARI CONVENIAT

BUTLLETI CONVENIAT

Les publicacions propies del Centre contribuiran de forma notable a posicionar la imatge del Centre, alhora que permetran difondre
aquelles activitats d'associacions i organismes homdiegs que contribueixin a difondre la cultura popular i tradicional. L'establiment de
convenis amb les publicacions externes al Centre permetra assegurar-se espais en aquestes ediclons a canvi d'ajut econdmic.

EXPOSICIONS
AGENDA AGENDA COMARCAL MENSUAL
ANUNCIS DIARIS
ANUNCIS ANUNCIS BUTLLETINS
PUBLICITARIS ANUNCIS REVISTES
FALQUES RADIO
ANUNCIS TELEVISIO

La correcta seleccié del suport material és un canal de molt interds per a difondre informacié. Atesa la sistematitzacié de la recollida de
dades, la cartellerla esdevindra un suport central per donar a conéixer les activitats del Centre I, sobretot, de les Associacions. El
servei de cartelleria arrenca de la definicié i del disseny de formats base unificats en funcié de la tipologia d'activitats | d'associacions,
aixl com amb l'aprofundiment dels sistemes de distribucid. Aquesta iniciativa necessita del co.tacte directe amb les entitas, per tal de
poder adequar f'elaboracié de la cartelleria al contingut de l'activitat. Els criteris d'aprovaci6 de la difusié per cartelieria s'adequaran als

objectius del Centre, gestionada per l'drea d'edicié.

La confeccié de I Agenda comarcal mensual permetra assegurar la difusié d'accions en tot el territorl. L'edicié d'aquestes agendes, a
més d'informacié de base, servira de cartell en eis equipaments de les assoclacions | en els llocs pablics de la comarca, | també de ful

per la tramesa per correu a mitjans de comunicacié | a altres entitats.
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DESPLEGABLES

PROGRAMES
MATERIAL LLEUGER

A partir d'una acurada elaboraci6 | selecci6 de mailings de tots els nostres destinataris, el Centre cercara sinérgies per facilitar el servei
de tramesa per aquelles Associacions de cultura popular | tradicional per les quals el servei de tramesa arreu de les comarques de
Catalunya constitueixi un veritable handicap per a la seva activitat.

RODES DE PREMSA

TAULES RODONES

L'ambit de comunicacié del Centre seleccionara aquelles accions de difusié que requereixin organitzar actes especifics de presentacié i
participara en actes aliens, com ara les fires, exposicions...

DEPARTAMENT DE CULTURA
DEPARTAMENT DE PRESIDENCIA

DEPARTAMENT D'ENSENYAMENT

DEPARTAMENT D'AGRICULTURA, RAMADERIA | PESCA
DEPARTAMENT DE MEDI AMBIENT

DEPARTAMENT D'INDUSTRIA, COMERG, CONSUM | TURISME
DEPARTAMENT DE BENESTAR SOCIAL '

Per a la consecucié dels objectius del Centre, és basic recoizar-se | rendibliitzar les estructures ja existents a ia Generalitat de
Catalunya, | especiaiment aquelles que poden generar informacié de cultura popular | tradicional. L'Ambit de difusié, en aquest sentit,

aprofitara els ambits homolegs, els serveis de difusié i els equipaments desplegats arreu de Catalunya .

El desplegament detallat d'equipaments i serveis de la Generalitat es presentaa I ANNEX 4

La voluntat d’apropar I'administracié al ciutada s'expressa en l'oferta de serveis, mitjangant la contractacié d'un teléfon 900, que es
caracteritza per: :

Accessibilitat i facilitat d'un canal ja en funcionament



Altres accions de I'ambit de difusio:

2 s ACOSTAR LA CULTURA POPULAR A TOT EL MON A TRAVES D'INTERNET.
L'ELABORACIO | MANTENIMENT DE PAGINES WEB PERMETRA PRESENTAR LES
ACTIVITATS | LINIES D'ACTUACIO DE L'ASSOCIACIONISME CULTURAL AMB UNA
IMATGE COHERENT | QUE COMPENSI AQUELLS COL-LECTIUS O ACTES QUE
SENSE AJUDA QUEDARIEN MARGINATS, AIXi COM LES LINIES D'ACTUACIO
DEL CENTRE (PROGRAMES DE RECERCA, FESTES TRADICIONALS, ACTIVITATS

DE DINAMITZACIO...)

3 = MILLORAR LA COMUNICACIO ENTRE LA CULTURA POPULAR | TRADICIONAL
| ELS MITJANS DE COMUNICACIO DESENVOLUPANT ESTRATEGIES
ESPECIFIQUES PER A CADA AMBIT DE LA CULTURA POPULAR EN RELACIO A
CADASCUN DELS MITJANS DE COMUNICACIO.

4 = PROPORCIONAR FORMACIO 1| ASSESSORAMENT ALS GESTORS
D'ASSOCIACIONS PER OPTIMITZAR LA COMUNICACIO INTERIOR | EXTERIOR
FENT ESPECIAL INCIDENCIA A LA RELACIO AMB ELS MITJANS DE
COMUNICACIO (VEURE FORMACIO TECNICA)

5« POTENCIAR EL SERVEI DE PRESTEC AUDIOVISUAL COM A MECANISME
PER A LA DIFUSIO DE LA CULTURA TRADICIONAL | DE LA CULTURA POPULAR.
AMB MES DE 4.000 TITOLS | MES DE 1.000 SOCIS, EL SERVEI DE PRESTEC
AUDIOVISUAL VA GESTIONAR L'ANTERIOR EXERCICI 11.600 INTERCANVIS,
ENTRE FORMAT VIDEO, CD-ROM | CASSETTE.

6 » ACCIONS ESPECIALITZADES EN ELS MITJANS DE COMUNICACIO:

6.1 ACCIONS AMB LA PREMSA

* Propiciar la col-laboraci6 d'articulistes

= Facilitar la realitzacié d'entrevistes a personalitats del mén de la
cultura i especialistes de la cultura popular

= Promoure I'elaboracié i inserci6 d'articles de divulgacio als
suplements de cultura dels diaris

= Aconseguir la creacié i el manteniment constant d'una cartelleria
d'espectacles populars a la seccié de lleure dels diaris

« Fomentar la redagci6 i insercié de critiques a les arts escéniques
d'arrel tradicional

» Redactar i inserir croniques de les activitats de cultura popular
realitzades

» Confecciorar i inserir anuncis publicitaris

= Encarregar ‘i inserir una tira de comics que tracti de forma ludica,
atractiva i divertida els principals aspectes de la cultura popular i
tradicional.
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6.2 ACCIONS AMB LA RADIO

» Facilitar formacié als equips de produccié i guionatge per actualitzar
la cultura popular mitjiangant la reconduccié d'espais rediofonics i per
incentivar la creacié de nous programes

= Produir falques publicitaries que tinguin un tractament estétic que
connecti amb ['audiéncia

= Promoure la inserci6 d'entrevistes i didlegs en els que es reflecteixi
la necessitat d'incrementar la implicacioé i participacié de la societat en
la cultura popular

= Promoure debats entre professionals sobre aspectes concrets de la
cultura popular.

= Crear agendes culturals comarcals

* Promoure insercions de musica tradicional

6.3 ACCIONS AMB LA TELEVISIO

= Normalitzar la preséncia de la cultura popular en aquells programes
(informatius, magazines) en els que altres sectorscuiturals hi son
presents.

* Promoure la produccid, en programes d'actualitat (Actual, 30 minuts,
Giravolt...) de reportatges sobre cultura popular i tradicional

* Facilitar I'elaboracié i emissié periddica d'agendes culturals a
cadenes locals

= Propiciar la creacié d'una série de dibuixos animats.

* Incidir per tal que alguns personatges de programes d'alta audiéncia
(culebrons) formin part de manifestacions associatives culturals.

* Col-laborar amb el programa Super-3

* Facilitar formacié als equips de produccié i guionatge interessats en
endegar programes de cultura popular

» Distribuir periddicament i deixar en préstec materials audiovisuals
de qualitat

6.4 CONVENIS AMB ELS MITJANS DE COMUNICACIO

= Elaborar convenis amb els mitjans de comunicacié (premsa, radio i
televisid) d'abast local i comarcal per impulsar programes de cultura
popular i tradicional (Veure projecte AFAC a ANNEX 16)



AMBIT D'EDICIO

L'edicio és un mitja indispensable per la comunicacid efectiva, que ha d'actuar
d'estimul adequat a cada public destinatari. El desenvolupament d'aquest ambit
s'estructura a partir de tres eixos:

» | INIES D'EDICIO

= TIPOLOGIA DELS MATERIALS
=" FORMES D'EDICIONS

LINIES D'EDICIO

De l'analisi dels usos, destinataris, continguts i productes existents fins ara, es
poden descriure les quatre linies d'edicio seglents

LINIES D'EDICIO (1)
1. Promocional de gran impacte

2. Divulgativa

3. Formativa

4. Tecnica-

(1)

1. Promocional de gran impacte

/'

La linia promocinal de gran impacte és l'adregada a tots els publics, amb productes atractius de consum (Judics, didactics,
marxandatge...) que generin una dependéncia i crein col.leccionisme.

2, Divulgativa

La linia divuigativa d'edicions, té una funcié informadora i planera que introdueix els temes dé cultura popular, sense purismes ni
tecnicismes, perd amb suficient contingut i adrecada a tot el public.

3. Formativa

La linia formativa és la de suport a totes les accions adregades a la formacié de les associacions, dels agents culturals, al col.lectiu
educatiu | també al public en general.

4. Técnica

Es la linia de continguts t&cnics o cientifics, sistematitza les accions de recerca, académiques | de creaci6, aixi com dona supon a
les activitats dels col. |echus de cultura popular.



TIPOLOGIA DELS MATERIALS

Les edicions del CPCPTC s'han fprojectat com a testimonis d'accions 0
d'informacions al servei de qui estigui interessat, i com a eines que incideixin
activament en els diferents sectors de la poblacid, especialment aquells menys
permeables. Per aixo, s'ha de comptar amb els suports més adequats i mes actuals,
que rendibilitzin I'esforg i garanteixin resultats.

% o TIPOLOGIA DELS MATERIALS
LLIBRES
REVISTES
OPUSCLES
PAPERS BUTLLETINS
IMPRESOS QUADERNS
CARTELLS
Tﬁgﬁg‘@; FULLETONS
DESPLEGABLES
DIPLOMES
CASSETTES
FONOGRAMES DISCS COMPACTES
MINI DISCS
AUDIOVISUALS IMATGE VIDEOS
FILMICA CINEMA
FOTOGRAFIA
MULTIMEDIA DISQUETS
~  |CD-ROM
. PINS
OBJECTES MARXANDATGE ADHESIUS
DE POSTERS
PROMOCIO REPRESENTATIU  |TROFEUS
RECORDATORIS
LUDIC JOCS |
COL-LECCIONABLES

PUBLICACIONS
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FORMES D'EDICIONS

Per rendibilitzar els esforgos, tant de les institucions com dels ciutadans, cal tenir
en compte diferents tipus d'edicions, que presentem a la taula segtent:

___ FORMES D'EDICIONS
1. Propies

2. Coedjcions

3. Conveniades




ACCIONS:

1 s ELABORACIO DE MATERIALS D'EDICIO

A partir d'un estudi del mercat s'ha elaborat una proposta (Veure ANNEX) de tot el
material necessari. Aquesta proposta incideix en 2 camps d'actuacio:

1. Material de suport a les diferents linies de recursos que ofereix el Centre: de
Produccié (formacié i activitats) de Comunicacio (informacid i difusio) i de
Recerca

2. Material divulgatiu basic de cuitura popular per a les necessitats del ciutada en
general. ‘
L'efectivitat de les accions d'edici6 s'aconseguira integrant els seglents elements:

De cada linia d'edicié (promocional, divulgativa, formativa i técnica) i contingut es
crearan diversos materials (papers impresos, audiovisuals, objectes de promocio)
en la forma que es consideri més adient ( propia, coeditada o conveniada).

Per exemple:

_ LINIA DEDICK CONTINGUTS |
Llibre-fitxer Propia
vid dicié
DIVULGATIVA | Festes dinterés ~—— Coodicld
Nacional Matena} Compartida
promocional
Fonograma Coedici6




Es prioritzaran les seguents accions:

1.1 Edicions propies

- Publicar des del Centre d'edicions de cultura popular divulgatives i promocionals
que arribin a tots els ciutadans i incideixin especiaiment en els aspectes generals o

nacionals de la cultura popular.

- Publicar tematiques de les que no existeix material per les seves caracteristiques
especials o perque no hi ha un moviment huma organitzat que tingui cura de la

seva promocio.

- Editar una revista i un butlieti propis del Centre, que signifiqui una finestra oberta
a tots els ambits de la cultura popular i una plataforma des d'on expressar les seves

inquietuds.

- Estudiar la possibilitat de crear un servei de cartelleria de suport a les activitats
que organitzi el mén associatiu

1.2 Coedicions

- Editar amb d'altres departaments de la Generalitat, adrecat al public en general 0
a aquells col.lectius ciutadans amb interessos concrets, que siguin competéncia

d'altres conselleries: turisme, ensenyament, artesania. ..

- Produir conjuntament amb les entitats federatives de la cultura popular, material
de caire divulgatiu, que sigui Util a nivell general.

- Publicar d'acord amb institucions académiques, estudis i treballs de caire cientific
sobre temes de cultura popular.

- Coedicié amb empreses que tinguin col.leccions o publicacions de cultura popular,
que ja disposin de mitjans habituals de divulgaci6 i distribucié, a més de comptar

amb un public assidu.
- Coeditar amb empreses que tinguin projectes sobre cultura popular o que de caire
general en les que hi pugui tenir cabuda la cultura popular.

- Produir coedicions amb col.lectius professionals, que en els seus projectes
monografics hi tingui cabuda la cultura popular.



1.3 Edicions conveniades

- Crear una linia d'edicions conveniades amb empreses editores i centres de
recerca per col.leccions ja existents, per projectes de dificil consecucid, aixi com
per publicacions periddiques especialitzades.

- Potenciar edicions conveniades amb -associacions que tinguin publicacions
penodnques en les que hi tingui cabuda la cultura popular, en funcié dels interessos
de I'associacio i dels objectius de la publicaci.

2 » Creacié del programa de Fons de Consulta i Lectura per tal d'afavorir
l'existéncia de sales de consulta i de lectura en la seu d'aquelles associacions
consolidades en en el seu barri o poble, o també en aquelles entitats que per les
necessitats de l'entorn siguin aconsellables de crear. Aquesta proposta no abasta
només al public juvenil sind que és intergeneracional, fet que es tindra en compte
en el moment de definir el tipus de material a distribuir.



RECURSOS DE RECERCA

Els recursos de recerca que ofereix el Centre s'agrupen en
dos ambits d'actuacio:

~ AMBIT DE RECERCA

AMBIT DE DOCUMENTACIO



AMBIT DE RECERCA

La restitucié de la Generalitat de Catalunya el 1980 va suposar una nova etapa per
al desenvolupament cientific del pais.

En I'ambit de I'Etnologia catalana, malgrat el nou marc competencial i les accions
endegades per l'administraci6 catalana (exposicions, publicacions, projectes de
recerca, etc.), no s'ha progressat suficientment.

La recerca etnologica té com a eix la investigacié sobre les formes de ser i de vida
dels ciutadans; en aquest sentit, el patrimoni etnoldgic s'ha d'entendre com les
formes especifiques d'existéncia material i d'organitzaci6 social d'un pais, els seus
sabers, la seva representacié del moén i, de forma general, els elements que
fonamenten la seva particularitat.

L'activitat de recerca etnologica té com a destinatari final el conjunt de la societat..
Donades les condicions socioculturals del pais, les actuacions recercadores, de
caracter patrimonial etnoldgic tenen uns destinataris més especifics: el mén de
l'ensenyament per tal d'afirmar els trets identitaris, els grups i els centres d'estudis
locals i comarcals per tal d'aprofundir en el coneixement de les formes de vida
propies, i, finalment, el mon académic i intel-lectual per tal que incorpori la
dialéctica entre tradicid i modernitat en el debat i en la reflexié analitica sobre la
realitat cultural i social de Catalunya.

Pel que fa als gestors de la recerca en I'ambit del patrimoni etnologic, cal fer una
divisi6 entre aquells estudiosos i/o grups de caracter académic i els estudiosos i/0
grups de caracter amateur. Tradicionalment a Catalunya hi ha hagut una forta
divisi® entre ambdés ambits; la intervencié del Centre de Promocié de la Cultura
Popular i Tradicional Catalana a través dels seus projectes de recerca i de les
seves publicacions (Revista d'Etnologia de Catalunya, Fonoteca de Musica
Tradicional, etc.) ha propiciat un acostament que, a hores d'ara, cal potenciar per
tal de conjuminar els recursos i les potencialitats d'ambdés ambits. Per tant el
Centre de Promocié de la Cultura Popular i Tradicional Catalana pot jugar un paper
clau en la definici6 de la politica i de I'actuacié etnologica del pais.



L'ambit de Recerca es classifica en 4 branques d'actuacié: Recerca propia,
Recerca aliena, Foment i Coordinacié. De totes elles se'n deriva la classificacio
de continguts que es considera necessari treballar per a una recerca optima que
respongui a les necessitats plantejades a la introduccid i als objectius plantejats.

RECERCA PROPIA |INVENTARI DEL PATRIMONI ETNOLOGIC DE
‘ CATALUNYA (IPEC)

(1r.Pla de Recerca del
Patrimoni Etnolodgic)

FONOTECA DE MUSICA TRADICIONAL CATALANA
RECERQUES TEMATIQUES
RECERCA | RECERCA ALIENA |AJUTS

FOMENT PREMIS

COORDINACIO  |TROBADES
EXPOSICIONS
PROTECCIO INCOACIONS

(1) CLASSIFICACIO D'AMBITS
RECERCA PROPIA

Es la impulsada pel CPCPTC; té com a objectiu la investigacié i l'estudi de les formes de vida a Catalunya, tan en clau pretérita
com actus! i especialment aquelles que fan referéncia a les activitats, coneixements i altres elements immaterials que s6n expressi6
de les formes de vida que han estat i 86n presents a Catalunya.

.

Aquestes recerques conformen el 1r. Pla de Recerca del Patrimoni Etnoldgic de Catalunya que vol esdevenir llirstrument que
arﬁculllooordlmtoteslesaoclonspocﬂbluadmnvoluparenelméndelareoemllesprécthuesotnolbglquespmdutdaahs

- comarques de Catalunya.

Les actuacions que contemplard aquest 1r. Pla anitan adregades a:

1.- Realitzar | coordinar les activitats de recerca sobre el patrimoni etnoldgic de Catalunya, promogudes directament o en conveni
amb altes departaments, universitats, museus, entitats i grups d'estudiosos.

2.- Fomentar la ralitzaci6 d'estudis i treballs d'investigacié i difusi6 dei patrimoni etnoldgic de Catalunya, per mitja de la convocatdria
de diversos concursos publics.



RECERCA ALIENA

Es l'activitat de recerca que porten a terme les Universitats, Centres d'Estudis i Entitats culturals en col-laboracié amb el CPCPTC,
per tal de reforgar les actuacions que desenvolupa el Centre.

FOMENT

Aquest ambit de treball va adregat a establir formules que incentivin les iniciatives de recerca en els camps de l'etnografia i
F'antropologia social i cultural i que es materialitzin en ia realitzacié de treballs d'investigacio.

COORDINACIO

Aquest ambit de treball abasta dos grans blocs d'actuacio:

a) El primer fa referdncia a la creacié d'uns espais de reflexié | d'estudi per tal de donar a conéixer i debatre la realitat sociocuttural
del pais.

b) El segon bloc preveu de programar diverses exposicions per tal de donar a conéixer els resultats de les recerques i els estudis
impuleats per 'Area de Recerca del Patrimoni Etnoldgic.

PROTECCIO

Amb aquest pia de treball es pretén d'establir les mesures de protecci6 d'elements del patrimoni etnologic, per mitja de la Declaracio
de Bé Cultural d'interés Nacional, en aplicacio de la normativa prevista en la Liei del Patrimoni Cultural Catala; aixi com de proteccié
de les manifestacions festives singulars, per mitjd de la Declaracié de Festa Tradicional d'interés Nacional, establerta en la Llei de
Foment i Proteccié de la Cultura Popular i Tradicional i de I'Associacionisme Cultural.

(2) CONTINGUTS
RECERCA PROPIA

Inventari del Patrimoni Etnologic de Catalunya (IPEC)
Recopilacié d'informacions sobre els béns mobles i immobles, aixi com les activitats, els coneixements i els altres elements

immaterials que constitueixen el patrimoni etnoidgic de Catalunya, entés tant en una dimensié pretérita com contemporania.

Cada programa es desenvolupa segons un pla de treball estructuraiment homologat pel CPCPTC, en els ambits territorials que
determini el mateix Centre, i s'estructura a r'entorn de tres blocs concrets: Estructura soclal estructura econdmica | funcié
simbolica.

Els trebalis de recerca han de tenir un pla d'actuacié basicament territorial i s'hauran de centrar en Zones concretes de Catalunya,
especialment aquelles que destaquin per les seves necessitats de recuperacié social | econdmica (zones deprimides) | identitaries
(cultures en contacte, conflictivitat i dispersid identitaria). També es preveu desenvolupar alguns projectes de caire temétic, centrats
en aspectes d'interés general (alimentacid, sanitat, aprofitament energdtic, etc.)

Fonoteca de Musica Tradicional Catalana (FMTC)

La FMTC duu a terme la recerca, linventari i la conservacié de materials de musica tradicional i la seva investigacié | divulgacié
conseglents. Al costat de la recopilacié de documents sonors, la Fonoteca també es pianteja de recoliir tots els materials escrits o
grifics que, d'una manera o altra, 86n elements referencials que aporten informacions sobre la musica tradicional i popular:
partitures, particel-les, fotografies d'instruments, instrumentistes | informants, programes d'activitats, etc. Eis treballs de la FMTC els
dura a terme lequip de treball de ia propia Fonoteca | també per mitjd d'equips de col-laboradors convocats a partir d'un concurs
public per a la concessié de beques especifiques.Els trebalis de camp (missions de recerca directa) s'efectuaran sempre seguint
una metodologia establerta per la FMTC, d'acord amb els interessos etnofénics de la Fonateca, contempiant tot fenomen relacionat
amb el mén sonor | els seus entorns: musica, para-musica, paisatges sonors i informacions pariades relatives a fets sonors |
musicals. :

Recerques temitiques
Estudis | treballs de recerca sobre tematiques concretes, adregades a complementar aspectes dei coneixement patrimonial del pafs
que interessi ampliar o assolir | que no estiguin previstes en aiguna de les actuacions territorials del Primer Pla de Recerca o que es

consideri convenient de plantejar tematicament.

Les recerques tematiques es desenvoluparan per persones fisiques o col-lectius d'investigadors, becats pel CPCPTC. Els estudis |
treballs de recerca es desenvoluparan d’acord amb un pia de treball | una metodologia determinada | aprovada préviament.
RECERCA ALIENA

Ajuts -
Convenis | subvencions per a la recerca a institucions cientifiques i associacions culturais



FOMENT

Premis
Premis per a treballs sobre recerca entografica i recerca antropologica

COORDINACIO

Reunions
Organitzacié de cicles de conferéncies, seminaris, debats, congressos i cursos d'estiu

Exposicions
Organitzacié i realitzacié d’exposicions sobre el patrimoni etnologic
PROTECCIO

Incoacions
Formalitzacié d'expedients de declaracions per a la proteccié d'elements del patrimoni etnologic



RECERCA PROPIA

1% OBJECTIUS: Es pretén assolir els objectius especifics segients:

t 2 RECERCA 6 AGENTS TURISTICS
7 PROJECCIO EXTERIOR
8 CORPORACIONS LOCALS

2= DESTINATARIS:

Els destinataris de la recerca propia sén els seglents:

* ESTUDIOSOS | INVESTIGADORS )

* INSTITUCIONS CIENTIFIQUES | ACADEMIQUES
* CENTRES D'ESTUDIS, MUSEUS

* AJUNTAMENTS

.

§f
vg

-

3 = ACCIONS

Les accions de I'ambit de recerca propia es materialitzen en programes, que es
presenten a la taula descriptiva de la pagina seguent




RECERCA PROPIA (I Pla de Recerca del Patrimoni Etnoldgic)

}

INVENTAR!

DEL PATRIMONI
ETNOLOGIC

DE CATALUNYA
(IPEC)

IPEC a les Gavarres

IPEC al Pallars

IPEC al Priorat

IPEC al Montseny

IPEC al Montsec

Analisi de la cultura fluvial a I'Ebre catala

El patrimoni mariiimo-pesquer de la Costa
Brava

Ecomuseus dels Ports de Besseit

IPEC a la Cerdanya

IPEC al Solsonés

IPEC al Ripollés

IPEC al Bergueda

IPEC a I'Anoia

TERRITORIAL

AAP

CC VALLS
D'ANEU

MSCCB

MeM

MASL

URV

ACACCBMP

La cuitura del foc al Pirineu catala

Cultures en contacte

Rumors contemporanis

Espais de la memdria

Inventari, classificacié i caracteritzaci6 de

productes alimentaris

Els papers de la dona a Catalunya

Els oficis del vi

TEMATICA

IPCA

cuscp

GRFO

CEB

us

FONOTECA
DE MUSICA
TRADICIONAL

Treballs de camp a I'Alt Emporda

Treballs de camp al Baix Emporda

Treballs de camp al Bergueda

Treballs de camp a I'Anoia

Treballs de camp a la Noguera

TERRITORIAL

La Setmana Santa a Catalunya

Els concursos de gossos d'atura

L'espai sonor del nostre mo6n infantil

Masica de carrer a les societats urbanes

| 2] a2} =

TEMATICA

CPCPTC

CPCPTC

IRECERQUES
ITEMATIQUES

Inventari de danses vives

Creences i religiositat popular *

Jocs i esports tradicionals *

La festa a Catalunya *

Per al desglos detallat de cada programa en forma de fitxa, veure ANNEX 9
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(A) FASE: 1 (PRIMER ANY) 2 (SEGON ANY) 3 (TERCER ANY) * (PROJECTES NO INICIATS)

(B) ENTITATS GESTORES

AAP

CC VALLS D'ANEU
MSCCB

MEM

MASL

URV

ACACCBMP

IPCA
cuscP
GRFO
CEB
uB

ASSOCIACIO D'ACCIO PEL PATRIMONI

CONSELL CULTURAL DE LES VALLS D'ANEU

MIGDIA SERVEIS CULTURALS C.B.

MUSEU ETNOLOGIC DEL MONTSENY

MONTSEC ACTIU S.L.

UNIVERSITAT ROVIRA | VIRGILI

ASSOCIACIO CULTURAL AMICS DEL CAU DE LA COSTA
BRAVA-MUSEU DE LA PESCA

INSTITUT CATALA DE PROSPECTIVA ANTROPOLOGICA
CULTURES URBANES S.C.P.

GRUP DE RECERCA FOLKLORICA D'OSONA

CENTRE D'ESTUDIS DEL BAGES

UNIVERSITAT DE BARCELONA



RECERCA ALIENA

1= OBJECTIUS: Es pretén assolir els objectius especifics seguents:

1 ASSOCIACIONISME
2 RECERCA

8 CORPORAC!ONS LOCALS

2= DESTINATARIS:

Els destinataris de la recerca aliena son els seguents:

* ESTUDIOSOS | INVESTIGADORS

» INSTITUCIONS CIENTIFIQUES | ACADEMIQUES
= CENTRES D'ESTUDIS, MUSEUS

» AJUNTAMENTS

3= ACCIONS

Les accions de I'ambit de recerca aliena es materialitzen en ajuts i subvencions,
que es presenten a la taula descriptiva seglent.

Per al desglos detallat de cada accié en forma de fitxa veure ANNEX 10

SUBVENCIONS PER A .
S CTIVITATS DE RECERCA Associacions culturals

Museus
Centres d'estudis

E' CONVENIS D'INVESTIGACIO CPCPTC
AMB UNIVERSITATS —

Universitats

E; AJUTS CPCPTC




(1

Convenis d'investigacié amb Universitats

Per a la realitzaci6 de recerques territorials i buidatge d'arxius. Igulament per a
col-laboraciuons  sobre accions puntuals com: PRIMER CONGRES
D'ANTROPOLOGIA DE CATALUNYA o el DIRECTORI D'ANTROPOLEGS DE

CATALUNYA
Subvencions per a activitats de recerca

Per a la realitzacié de tasques de localitzacié, coordinacié i buidatge d'arxius
d'interés etnoldgic i col-laboracions en el desenvolupament del projecte de I'ARXIU
DE LA MEMORIA



L
E.

FOMENT

1= OBJECTIUS: Es pretén assolir els objectius especifics seguents:

2 RECERCA 6 AGENTS TURISTICS .

7 PROJECCIO EXTERIOR
8 CORPORACIONS LOCALS

2= DESTINATARIS:

Els destinataris dels recursos de foment son:

= ESTUDIOSOS | INVESTIGADORS .
* INSTITUCIONS CIENTIFIQUES | ACADEMIQUES
* CENTRES D'ESTUDIS

3= ACCIONS

Les accions de I'ambit de foment es materialitzen en la convocatoria de premis, per

.estimular les tasques d'investigacié en I'ambit de patrimoni etnologic. Aquests

premis es concreten a la taula descriptiva seguent:

Per al desglos detallat de cada acci6 en forma de fitxa veure TANNEX 11

FOMENT

CPCPTC
PREMIS DE Estudiosos "
RECERCA ETNOGRAFICA  [=—ro 1
"JOAN AMADES"
PREMIS Centres d'estudis

PREMIS DE RECERCA  [CPCPTC
ANTROPOLOGICA
"TOMAS CARRERAS | ARTAU" |Estudiosos




(1
PREMIS DE RECERCA ETNOGRAFICA "JOAN AMADES"

Promoure la recerca etnografica per mitja de la realitzacid de treballs sobre
qualsevol aspecte de la cultura popular i tradicional catalana, destacant |'originalitat
de la recerca, la localitzacio territorial i I'Us acurat de la metodologia etnografica

PREMIS DE RECERCA ANTROPOLOGICA "TOMAS CARRERAS | ARTAU"

Promoure la recerca antropologica per mitia de la realitzacié de treballs
d'investigacié d'antropologia social i cultural sobre qualsevol aspecte de la realitat
preindustrial i/o contemporania de Catalunya, destacant |'originalitat de la recerca,
I'interés analitic i I'is acurat de la metodologia cientifica




COORDINACIO

L

1= OBJECTIUS: Es pretén assolir els objectius especifics seguents:

1 ASSOCIACIONISME
2 RECERCA 6 AGENTS TURISTICS

3 ENSENYAMENT
4 COMUNICACIO 8 CORPORACIONS LOCALS

E 2= DESTINATARIS:

Els destinataris dels recursos de coordinacié son:

» ESTUDIOSOS, INVESTIGADORS | ENTITATS

3= ACCIONS

Les accions de |'ambit de coordinacié es materialitzen en reunions i exposicions, i
que es presenten a la taula descriptiva seguent:

Per al desglos detallat de cada accio en forma de fitxa veure 'ANNEX 12

COORDINACIO

CPCPTC i

E TROBADES FORUM D'ETNOLOGIA Col-lectius implicats
. CPCPTC i
CONGRES D'ANTROPOLOGIA |{Col-lectius implicats
E CULTURES | OBJECTES
EXPOSICIONS EL CANGONER POPULAR DE  |CPCPTCi

CATALUNYA Col-lectius implicats
CATALUNYA IDENTITATS

L



L
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(1)
FORUM D'ETNOLOGIA

Des de la década dels setanta, a Catalunya hi ha hagut un important creixement de
la recerca antropologica que, fonamentalment, ha tingut com a eix vertebrador el
mén universitati. Aquesta situacid ha produit un creixement significatiu de les
investigacions que, en bona part, solament s'han difés en els medis academics i
dificilment han arribat a la societat. )

Es tracta de configurar un marc de reflexié i de divulgacié per tal de donar a
coneixer les recerques, projectes, conclusions, etc. dels professionals i de les
entitats que treballen en aquest ambit de coneixement. Les linies d'actuaci6 del
Forum d'Etnologia han de ser diversificades, d'acord amb els objectius que es
vulguin assolir en cada cas. Es contempla I'organitzaci6 de cicles de conferéncies,
taules rodones, seminaris, cursos d'estiu, jornades d'etnologia, etc.

CONGRES D'ANTROPOLOGIA
Organitzacié del Primer Congrés d'Antropologia de Catalunya (o, en el seu cas,

dels Paisos Catalans) entorn del tema: Reptes i desafiaments del segle XXI.
Perspectives antropologiques.

PLANIFICACIO | PROGRAMACIO D'EXPOSICIONS

El Canconer Popular de Catalunya

Projecte que vol donar a conéixer amb tota la seva amplitud i importancia I'Obra del
Cangoner Popular de Catalunya.

Catalunya ldentitats
Exposicid que mostrara les principals conclusions sorgides arran de I'Inventari del
Patrimoni Etnologic de Catalunya, amb un total de 20 programes executats.

Cultures i Objectes
Mostra que difondra la riquesa museistica i etnologica del pais per tal de presentar

‘la necessitat, urgéncia i importancia de la creacié del Museu Nacional d'Etnologia

de Catalunya.
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PROTECCIO

1 = OBJECTIUS: Es pretén assolir els objectius especifics destacats en color blanc:

1 ASSOCIACIONISME

2 RECERCA

6 AGENTS TURISTICS

3 ENSENYAMENT

4 COMUNICACIO

8 CORPORACIONS LOCALS

2® DESTINATARIS:

Els destinataris dels recursos de proteccié son:

* AJUNTAMENTS
* TOTA LA CIUTADANIA

3= ACCIONS

Les accions de l'ambit de proteccido es materialitzen en incoacions, i que es

presenten a la taula descriptiva seguent:

Per al desglos detallat de cada accié en forma de fitxa veure IANNEX 13

INCOACIONS

DECLARACIO DE BE
CULTURAL D'INTERES
NACIONAL

CPCPTC i
Col-lectius implicats

DECLARACIO DE FESTA
TRADICIONAL D'INTERES
NACIONAL

CPCPTCIi
Col-lectius implicats




1

Declaracié de Bé Cultural d'Interés Nacional (BCIN)

Segons la Llei 9/93, formen part del patrimoni cultural catala tots els béns mobles i
immobles relacionats amb la historia i la cultura de Catalunya que per liur valor
historic, artistic, arquitecténic, arqueoldgic, paleontologic, etnolégic, documental,
bibliografic, cientific o técnic mereixen una proteccié i una defensa especials de
manera que puguin ser gaudits pels ciutadans i puguin ser transmessos en les
millors condicions a les generacions futures. En ordre a les esmentades proteccio i
defensa, |a llei estableix la Declaracioé de Bé Cultural d'Interés Nacional.

Declaracié de Festa Tradicional d'Interés Nacional (FTIN)

La Liei 2/93 estableix que les celebracions de la cultura tradicional catalana
d'especial arrelament i rellevancia poden ser declarades festes d'interés nacional i
que el Govern ha de vetllar per la proteccié i la promocié adequada de les festes
declarades d'interés nacional i per la conservaciéo de llurs elements essencials,
sens perjudici de l'evolucido natural de cada festa. ElI Decret 319/1994 regula
I'esmentada declaracio.



i

AMBIT DE DOCUMENTACIO |

Avui més que mai, els homes i les dones de Catalunya s'interroguen sobre el seu
passat, a la recerca de la seva identitat; recerca que solament es pot fonamentar en
la memoria i en el patrimoni cultural, i, en el nostre cas, etnoldgic.

El segle XX pot ser anomenat, clarament, com la "centuria de la documentacio".
Ara, en els darrers anys d'aquest segle, la documentacié ha esdevingut quelcom
més que l'acumulacié i la conservacié de documents; s'ha convertit en tot un
simbol, perqueé:

1. Documentar cultura esdevé cultura en si mateix.
2. Referma la voluntat politica de conéixer, difondre, prOJectar i preparar la
transmissio cultural i el dialeg entre generacions.

La recopilacié documental dels elements i vestigis del patrimoni entologic ha estat
una preocupacié constant entre els estudiosos que ja es manifestava entre els
representants del folklorisme, en I'época de la Renaixenga, perd també s'ha pogut
palesar en els debats i conclusions de sengles Congressos de Cultura Popular i
Tradicional Catalana, I'any 1981 i també I'any 1996.

L'ambit de Documentacié diversifica les seves actuacions en 2 branques concretes:
consulta i restitucio.

DOCUMENTACIO CONSULTA
(ARXIU GENERAL DE DOCUMENTACIO DEL i
PATRIMONI ETNOLOGIC) ‘ RESTITUCIO




AMBITS D'ACTUACIO

L'Arxiu General de Documentacio del Patrimoni Etnologic de Catalunya ha de
garantir la recopilacié de materials i possibilitar la referenciacio sobre tots els fons
existents a Catalunya, i ha d'establir els mecanismes de localitzacié, adquisicio,
conservacio, manteniment i/o consulta dels fons publics o privats dinterés
etnoldgic, en qualsevol tipus de suport. A partir de la documentacio recollida o
referenciada a I'Arxiu General del Patrimoni Etnologic hom podra accedir a la seva
consulta o podra promoure la seva restitucié a la societat.

CLASSIFICACIO D'AMBITS

CONSULTA
Els fons de I'Arxiu General han d'estar accessibles al public que acudeixi
directament a les dependéncies del CPCPTC i/o que formuli consultes per teléfon o

per escrit.

Per tal de facilitar |'accessibilitat a la consulta d'aquest fons documental, que
actualment integren més de 300.000 documents, s'establiran menus de consulta
amb altres xarxes informatiques, amb terminals a les delegacions territorials del
Departament de Cultura, a les seus dels Consells Comarcals, a Centres
Universitats i Centres d'estudis, aixi com també, s'obtindra una pagina Web a
Internet.

RESTITUCIO

La restitucio dels fons documentals han de possibilitar la reutilitzacié dels elements
del patrimoni etnologic que, a la vegada, sén fruit de les accions de recerca. La
forma prioritaria de restitucié sera la produccié de publicacions, en qualsevol tipus
de suport.



CONSULTA

1® OBJECTIUS: Es pretén assolir els objectius especifics seguents:

1 ASSOCIACIONISME 5 CULTURA DE MASSES

2 RECERCA 6 AGENTS TURISTICS

3 ENSENYAMENT

4 COMUNICACIO 8 CORPORACIONS LOCALS

2 DESTINATARIS:
Els destinataris dels recursos de consulta son els seguents:
* TOTA LA CIUTADANIA DE CATALUNYA

3 = ACCIONS

Les accions de I'ambit de consulta es materialitzen en fons documentals propis i
fons documentals aliens, que es presenten a la taula descriptiva seglent.

Per al desglos detallat de cada accié en forma de fitxa veure 'ANNEX 14

£

CONSULTA

BIBLIOTECA, HEMEROTECA DEL CPCPTC Lliure CPCPTC
ARXIU DE L'INVENTARI DEL PATRIMONI En procés  |CPCPTC
ETNOLOGIC DE CATALUNYA dlinformatit-

Zaclio
MATERIALS DE LA FONOTECA DE MUSICA Lliure CPCPTC

FONs | TRADICIONAL
PROPIS ~ | OBRA DEL CANCONER POPULAR DE CATALUMNYA |Lliure CPCPTC

BEQUES | ESTUDIS Lliure CPCPTC
ARXIUS PRIVATS Lliureilo  |CPCPTC

restringit
NOMENCLATOR DE LA DANSA A CATALUNYA Lliure CPCPTC
IMATGERIA: ARXIU FOTOGRAFIC, AUQUES, En procés|CPCPTC
GRAVATS, GOIGS de

catalogaci6
ARXIU DE LA MEMORIA En projecte |CPCPTC
DIRECTORI D'ANTROPOLEGS: BASE DE DADES  |En projecte |CPCPTC
DELS ESTUDIOSOS DE L'ANTROPOLOGIA A ‘
CATALUNYA
BUIDATGES En projecte [CPCPTC

FONS - i col-lectius
ALIENS MICROFILMACIO En projecte implicats

CATALOGACIO En projecte




-
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FONS DOCUMENTALS PROPIS
L'integren aquells arxius i conjunts documentals que han estat adquirits o cedits al

CPCPTC. Son els seguents:

Biblioteca, Hemeroteca del CPCPTC
El conformen un total de 5.900 registres.

Arxiu de I'inventari del Patrimoni Etnologic de Catalunya
Els programes de I'lPEC s'informatitzaran a través d'una adaptacié del programa
informatic DAC de Museus per facilitar-ne la consulta.

Materials de la Fonoteca de Musica Tradicional Catalana
Fonogrames (6.500 registres)

Melodies tradicionals editades (2.500 registres)

Arxiu musical (700 partitures)

Obra del Cangoner Popular de Catalunya (OCPC)
Conjunt de 157.903 fotogrames que configuren aquest important arxiu promogut
per Rafael Patxot.

Beques i estudis
Base documental d'estudis inédits, amb més de 250 treballs fruit de les beques

atorgades de I'any 1985 enca.

Arxius privats

Arxiu Joan Amades (2.200 llibres, 1.000 separates d'articles i treballs diversos, aixi
com un gran recull de materials recopilats per Joan Amades)

Arxiu Josep M. Castells (140 danses tradicionals dels Paisos Catalans)

Arxiu Joan Bial i Serra (1.121 danses tradicionals dels Paisos Catalans)

Arxiu Josep M. Vilarmau (800 melodies, a més d'un ampli recull de rondalles,
refranys i aforismes, entreteniments, jocs i danses, creences i supersticions
populars. La totalitat d'aquest material fa referéncia a l'area geografica del
Llucanés)

Arxiu Mn. Joan Sala (427 cangons populars i un apéndix amb altres 84 melodies.
Aquest recull fou elaborat entre els anys 1933 i 1936 amb destinacié a I'Obra del
Canconer Popular de Catalunya)

Arxiu Enric Marosas (Microfiimacié de materials de  I'ambit de folklore de la
important col-leccié bibliografica d'Enric Mafiosas)

Arxiu sonor del Grup de Recerques Folkloriques d'Osona (90 cintes amb més de
130 hores d'enregistraments fonografics efectuats en diversos municipis del
Liuganes, els anys 1982 i 1983. El contingut d'aquest arxiu es desglossa com
segueix: 1.500 documents sonors de narracions de tradicié oral, 600 cangons i



oracions i recitats diversos; 750 documents orals de remeix i medicina popular, i
250 informacions de gran varietat de costums i festes.)

Arxiu musical de I'Obra del Ballet Popular (2.300 sardanes i danses tradicionals,
aprox.)

Arxiu de sardanes de I'Agrupacié Cultural Folklorica Barcelona (5.000 sardanes)
Arxiu de la Cobla-orquestra Barcelona (Documentacio historica)

Arxiu Jaume Vilalta (documentacid literaria i grafica sobre sardanes i altres
elements de folklore catala; pendent de classificacid)

Arxiu Joan Comas (recull de danses tradicionals dels Paisos Catalans; pendent de
classificacid)

Nomenclator de la dansa a Catalunya
Consta de 2.200 registres

Imatgeria: Arxiu fotografic, auques, gravats, goigs
En procés de catalogacié a través del programari DAC-BIS

Arxiu de la memoéria

Base de dades amb documentacioé oral, escrita i audiovisual, amb registres de
testimonis orals dhistories de vida, religiositat popular, medicina popular,
gastronomia popular, costumari, llegendes, refranys, cangé i dansa, tecniques i
oficis, treball i lleure, jocs, economia i recursos, politica, etc.

Directori d'antropolegs

Elaboracié d'una base de dades, actualitzada permanentment, dels estudiosos de
I'antropologia a Catalunya, que ha d'incloure: biografia, bibliografia, recerques en
curs i finalitzades, treballs de camp, etc. Iguaiment ha d'incloure informacions
referencials sobre les institucions antropologiques existents a Catalunya.

Aquesta base de dades ha de ser un complement del treball d'elaboracié del
Diccionari historic de I'Antropologia a Catalunya.

FONS DOCUMENTALS ALIENS 4
Tasques de buidatge, catalogacio, informatitzacié i microfilmacio subjectes a acords
i convenis sobre conservacid, manteniment i consulta amb els col-lectius implicats.



RESTITUCIO

1 ®= OBJECTIUS: Es pretén assolir els objectius especifics destacats en color

blanc:

1 ASSOCIACIONISME 5 CULTURA DE MASSES

2 RECERCA 6 AGENTS TURISTICS

3 ENSENYAMENT 7 PROJECCIO EXTERIOR

4 COMUNICACIO 8 CORPORACIONS LOCALS

2= DESTINATARIS:

Els destinataris de la restitucié son els seguents:

» TOTA LA CIUTADANIA DE CATALUNYA

3 = ACCIONS

Les accions de l'ambit de restitucié es concreten en un seguit d'edicions, que es

presenten a la taula descriptiva de la pagina seglent

Per al desglos detallat de cada accié en forma de fitxa veure 'ANNEX 15

RESTITUCIO

REVISTA D'ETNOLOGIA DE CATALUNYA CPCPTC
FULLS INFORMATIUS RIDEC CPCPTC
COL-LECCIO DISCOGRAFICA DE LA FONOTECA DE MUSICA TRADICIONAL |CPCPTC
COL-LECCIO DE CD-ROM DE LA FONOTECA DE MUSICA TRADICIONAL CPCPTC
DICCIONARI HISTORIC DE LANTROPOLOGIA A CATALUNYA CPCPTC
PUBLICACIONS DE L'INVENTARI DEL PATRIMONI ETNOLOGIC DE CPCPTC
CATALUNYA

COL-LECCIO "ESTUDIS | TREBALLS" CPCPTC
COL-LECCIO "QUADERNS DE CULTURA POPULAR" CPCPTC
COL-LECCIO "DOCUMENTACIO | ARXIUS DEL PATRIMON! ETNOLOGIC" CPCPTC




(1
EDICIONS

Revista d'Etnologia de Catalunya
La REC fou creada I'any 1992 com a plataforma de des d'on presentar la recerca i
la dinamica etnologiques que es porten a terme en el nostre pais. La seva

periodicitat és semestral.

Fulls informatius RIDEC

Establir la relacié amb tot el sector d'estudiosos de |'etnologia, donar a coneixer les
realitzacions del CPCPTC en I'ambit del patrimoni etnologic i facilitar informacions
sobre activitats i elements d'interés per als lectors/usuaris d'aquest full divulgatiu.
La seva periodicitat és trimestral.

Col-lecci6é Discografica de la Fonoteca de Musica Tradicional Catalana
Continuacié d'aquesta linia editorial, estructurada en cinc series.

Col-leccié de CD-ROM de la Fonoteca de Musica Tradicional Catalana

Aquesta nova linia de publicacions vol donar una nova dimensié dels fons sonors
de la Fonoteca de Musica Tradicional Catalana. S'estructura en dues series:
didactica i documental.

Diccionari Historic de I'Antropologia a Catalunya

L'objectiu d'aquesta obra és presentar en forma de diccionari historico-tematic la
histdria de ['Antropologia a Catalunya: autors, institucions, publicacions
periddiques, etc. | també formular una analisi rigurosa de termes propis i/o en intima
connexié amb el coneixement antropologic que, a més de proporcionar una correcta
comprensioé del fet analitzat, oblir perspectives.

Publicacions de I'inventari del Patrimoni Etnologic de Catalunya
Han de servir per a donar a coneixer els resultats dels diferents programes
d'execucié de I'IPEC.

Col-leccio6 "Estudis i treballs”
Aquesta linia editorial ha de permetre donar a la llum publica els nombrosos treballs
inédits que configuren el fons documental de I'Area de Recerca.

Col-leccié "Quaderns de cultura popular”

Amb aquesta col-leccid es pretén editar breus treballs divulgatius, ben documentats
i il-lustrats, dels més diversos temes sobre el coneixement de les formes de vida a
Catalunya. Es tracta d'una publicacié d'un gran tiratge, en format adient on lail
il-lustracié jugui un important paper i on el text sigui eminentment de caracter
divulgatiu, perd sempre fet amb rigor.

Col-leccié "Documentacié i arxius del patrimoni etnologic”
Es tracta d'editar les obres basiques sobre elements del patrimoni etnologic: cataleg
de materials inédits, indexacié d'arxius, etc.
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RECURSOS DE FINANGAMENT

Els recursos de financament que ofereix el Centre s'agrupen
en cinc camps d'actuacio:

AJUTS PERA PROGRAMES DE RENOVACIO ASSOCIATIVA

AJUTS PER A PROGRAMES DE DINAMITZACIO CULTURAL
(PRODUCCIO D'ACTIVITATS)

AJUTS PER ACCIONS D'EDICIO | DIFUSIO
AJUTS PER A RECERCAI RESTITUCIO DEL PATRIMONI ETNOL()GI.C

AJUTS PER A INFRAESTRUCTURA



'|RECURSOS DE FINANGAMENT

|. EL FOMENT DE LA CULTURA PCPULAR | TRADICIONAL |
-L'ASSOCIACIONISME

{l. DESTINATARIS DELS AJUTS

lI. TIPOLOGIA DE LINIES DE FINANGAMENT

ill.1. Ajuts per a programes de renovacid associativa

I11.2. Ajuts per a programes de dinamitzacio cultural

l11.3. Ajuts per a accions d'edici6 i difusid

[IL.4. Ajuts per a la recerca i restitucié del patrimoni etnologic
1.5, Ajuts per a infraestructura

IV. PROCES | CRITERIS DE CONCESSIO

IV.1. Procediment
IV.2. Criteris de concessio

/



I. EL FOMENT DE LA CULTURA POPULAR | TRADICIONAL |
L'ASSOCIACIONISME

La doctrina classica del Dret Administratiu reconeix en la funcié de foment una de
les tres grans formes d'actuacié administrative, juntament amb el servei public i la
policia. El Centre, a més d'oferir serveis a les entitats, portara a terme una politica
de foment de la cultura popular i tradicional i de renovacidé de l|'associacionisme
cultural a través d'ajuts en forma de subvencié o beca.

La concessié d'ajuts suposara la redistribucié d'una part important dels recursos
economics del Centre, per la qual cosa és fonamental establir uns criteris rigorosos
de concessid, aixi com fer un seguiment del compliment dels objectius perseguits
amb aquests ajuts i ajustar-se a un procediment legal estricte que asseguri la
transparéncia i objectivitat en la seva concessio.

Aquesta funcid de foment pot adoptar diferents formes. En prirher lloc, tenim els
mitjans de foment de caracter honorific, com poden ser la declaracié de Festes

_ d'Interés Nacional o la concessié de premis a les entitats per les seves activitats.

Aquests premis poden tenir o no contraprestacio econdmica. Actualment el
Departament de Cuiltura concedeix cada any diferents premis per destacar les
accions més destacades en diferents ambits de Ia cultura tradicional.

D'altra banda, i com a mitjans de foment amb més pes en l'actuacié del Centre,
tenim els de caracter purament economic, siguin beques o subvencions, que
constitueixen un instrument capital en l'obra de configuracié social en qué tota
administracié moderna es troba compromesa.

Amb la concessié6 de subvencions el Centre pretén potenciar, no nomes les
activitats que les entitats porten a terme, sind també enfortir i renovar el teixit
associatiu de Catalunya i contribuir, en la mesura possible, a la creacié de les
infrastructures culturals necessaries. | '




Capitol a part mereixen les beques i subvencions destinats a investigadors per a
I'estudi cientific de la cultura popular i tradicional, investigacions que complementen
els encarrecs per a l'elaboracié de I'Inventari del Patrimoni Etnologic de Catalunya,
tasca encomanada al Govern per l'article 5 de Ia Liei 2/1993, de 5 de marg, de
foment i proteccio de la cultura popular i tradicional i de l'associacionisme cultural.

D'altra banda, el Centre, en col-laboracié amb I'Agéncia de Patrocini i Mecenatge
de la Generalitat, oferira a les entitats el suport necessari per a l'obtencié d'un
finangament de les seves activitats a través del patrocini per part d'empreses
privades.

Una ultima funcié que complira el Centre és la de col-laborar amb les entitats per a
I'obtencié d'ajuts de la Comissié Europea per al desenvolupament local i territorial
mitjancant la realitzacié d'activitats culturals, difusié internacional de la cultura
popular i tradicional catalana i estudis de recerca, especialment en la recuperacio,
conservacio, inventari i restitucié del patrimoni etnologic catala.



Il. DESTINATARIS DELS AJUTS

Els ajuts atorgats pel Centre aniran adregats a les persones fisiques i juridiques
seguents:

. Entitats privades sense finalitat de lucre:
(forma juridica d'associacio o fundacié)

- Associacions de cultura tradicional
- Associacions populars de cultura
- Associacions socio-culturals
- Associacions no estrictament culturals perd amb activitats de cuitura popular
- Centres d'estudis
- Fundacions
- Associacions de veins
' - Associacions de pares d'alumnes

2. Mitjans de comunicacio:

- Premsa d'abast local i comarcal

- Radio d'abast local i comarcal -

- Televisions locals

- Premsa espcialitzada en cultura popular

E 3. Administracio publica:

E" - Ajuntaments i organismes autdbnoms que en depenguin: museus, centres civics..

- Consells comarcals i organismes autonoms que en depenguin

- Organismes autdnoms de la Generalitat: Entitat Autonoma d'Organitzacio
d'Espectacles i Festes, Consorci Catala de Promocié Exterior de la Cultura, etc.

4. Subvencions i beques per a persones fisiques

5. Entitats amb afany de lucre

- Empreses editorials

- Empreses de recerca
- Empreses de serveis
- Empreses artesanals
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Ill. TIPOLOGIA DE LINIES DE FINANGAMENT

La concessio d'ajuts, siguin en forma de beca o de subvencid, per part del Centre,
es desenvolupara en cinc grans camps d'actuacio:

1 - Ajuts per a programes de renovaci6 associativa

2 - Ajuts per a programes de dinamitzaci6 cultural

3 - Ajuts per a accions d'edici6 i difusi6

4 - Ajuts per a recerca i restituci6 del patrimoni etnologic

5 - Ajuts per a infraestructura

Al voltant d'aguests cinc grans camps d'actuacioé s'articulara la concessio d'ajuts a
persones fisiques i juridiques, i entitats privades sense finalitat de lucre, aixi com a
diversos organismes administratius (Entitats Autonomes de la Generalitat,
Ajuntaments, Consells Comarcals, etc.) Aquests ajuts s'estructuraran en diferents
linies de subvencié en funcid dels objectius a aconseguir, i es tramitaran a carrec
de les partides del capitol IV i VIl del pressupost del Centre. Algunes d'aquestes
linies ja existeixen actualment, d'altres caldra crear-les de nou, redefinint-les
periddicament en funcio dels objectius perseguits.

La concessié de subvencions, a més, estara subjecte a la definicié d'uns criteris de
concessié, com veurem més endavant, que apareixeran en cada convocatoria, aixi
com al compliment d'unes condicions particulars, en el cas de concessi0 de
subvenci® amb conveni; criteris i condicions orientades a aconseguir uns
determinats objectius (de promocié d'una manifestaci®é de cuitura popular, de
dinamitzacié d'una determinada zona, etc.)

Aquests ajuts podran tenir abast anual i plurianual, en funci6 de les activitats
subvencionades. En aquest ultim cas, mitjangant Acord de Govern. A més, moltes
d'aquestes subvencions, especialment les més importants, es tramitaran a través
d'un conveni de col-laboracié amb les entitats per fer el seguiment de les activitats
subvencionades.



ll.1. Ajuts per a programes de renovacio associativa

Dins la seva tasca de foment, un dels objectius fonamentals cel Centre és el suport
a l'associacionisme cultural, concretat en ajuts a les associacions per a la formacié
en gestié cultural i incorporacié de jovent a les tasques directives, programes
d'increment i renovacié de la base social, obertura de l'entitat al seu entorn,
dinamitzacio de la massa social i incorporacié de gestors culturals a les tasques de
gestio.

Aquestes subvencions anirran adregades a entitats privades sense finalitat de
lucre, amb forma juridica d'associacions o fundacions de tipus divers:

- Federacions i coordinadores

- Entitats d'abast territorial ampli

- Entitats d'abast territorial local o comarcal
- Entitats religioses



lll.2. Ajuts per a programes de dinamitzacié cultural

Dins la seva linia de foment de la cultura popular i tradicional, el Centre tindra
diverses linies de subvencio de programes d'activitats de dinamitzacié cultural a les
diferents comarques de Catalunya, realitzades tant per entitats publiques com
privades, i excepcionalment per a persones fisiques, d'acord amb I'esquema
seguent:

2.1. Subvencions a entitats privades sense finalitat de lucre:
(en forma juridica d'associacions o fundacions)

- Federacions i coordinadores

- Entitats d'abast territorial ampli

E - Entitats d'abast territorial local o comarcal
" - Entitats religioses '

2.2. Subvencions a persones fisiques
(per a programes de dinamitzacié cultural d'especial interes)

2.3. Subvencions a corporacions locals per a programes de dinamitzacié territorial

- Subvencions a Consells Comarcals
- Subvencions a Ajuntaments

1



1.3. Ajuts per a accions d'edici6 i difusio

Aquests ajuts estan pensats per a les entitats que realitzen tasques de difusié i
edicions, per tal de fer conéixer la nostra cultura popular i tradicional.

Basicament, estan dirigides a mitians de comunicacio, publics o privats, als
organismes autdonoms del Departament de Cultura que organitzen activitats de
difusié de la cultura popular i a editorials o entitats per a edicions especialitzades

en cultura popular.

3.1 Subvencions a entitats privades sense finalitat de lucre

~ 3.2 Subvencions a mitjans de comunicacio locals i comarcals

- Televisio
- Premsa
- Premsa especialitzada en cultura popular

- Radio
3.3 Subvencions als organismes autdnoms de la Generalitat

- Subvencions al Consorci per a la Promocio Exterior de la Cultura
(difusié a l'estranger)

- Subvencions a I'Entitat Autbnoma d'Organitzacié d'Espectacles i Festes

3.4 Subvencions a empreses editorials per a edicions especialitzades en cultura
tradicional

/‘



lll.4. Ajuts per a recerca

El centre potenciara una politica d'ajuts per a la realitzacié d'estudis i treballs de
recerca que s'integrin en I'lnventari del Patrimoni Etnoldgic de Catalunya.

Aquestes subvencions estar obertes a tots els especialistes del mén de la cultura
popular, siguin publics (institucions académiques) o privats.
4.1. Beques a persones fisiques per a la realitzacié de treballs de recerca del

patrimoni etnologic.

4.2. Subvencions a entitats per a la realitzacié dels treballs de recerca que
s'integrin a I'Inventari del Patrimoni £inologic.

4.3. Subvencions a entitats pnvades i persones fisiques per a la conservacié del
patrimoni etnolégic.

4.4. Convenis d'investigacié amb institucions académiques.

4.5. Subvencions a corporacions locals per a la realitzacié de treballs de recerca,
catalogacio i conservacié del patrimoni etnologic.

4.6 Subvencions a entitats privades, persones fisiques i corporacions locals per a la
restitucié del patrimoni etnoldgic i que condueixin a crear xarxes de treball estables
i arrelades als seus territoris.



lI.5. Ajuts per a infraestructura

Aquests ajuts sén basics per tal de mantenir I'important patrimoni immobiliari de les
entitats culturals de Catalunya, molt deteriorat en molts casos. S'ha de tenir en
compte que la recent aprovacié de la Llei d'Arrendaments Urbans suposara la
necessitat d'aconseguir de nou un local per a moltes entitats, si volen continuar
existint. Es tracta d'un greu problema que requereix una decidida actuacio publica.

D'altra banda algunes d'aquestes entitats, per al manteniment o millora de la seva
infraestructura, han de demanar préstecs a I'Institut Catala de Finances, el qual els
hi concedeix previ informe favorable del Centre.

Cal preveure la necessitat d'ajudar les entitats al pagament d'aguests deutes
financers, en els casos en qué no puguin fer-se'n carrec.

5.1. Subvencions per a espais culturals depenents d'ens locals o dels seus
organismes autonoms:

- Obres de construccio
- Obres de millora o reforma
- Equipaments mobles

5.2. Subvencions per a espais culturals depenents dentitats privades sense
finalitat de lucre:

- Adquisicié de locals

- Obres de construccio

- Obres de reforma o millora  #
- Equipaments mobles P

5.3. Subvencions per a |'amortitzacioé de deutes financers dels ens locals i els seus
organismes autonoms, per atendre préstecs de Ilnstitut Catala de Finances
destinats a:

- Obres de construcCié
- Obres de reforma o millora
- Equipaments mobles
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5.4. Subvencions per a I'amortitzacié de deutes financers d'entitats privades sense
finalitat de lucre, per atendre préstecs de I'Institut Catala de Finances destinats a:

- Adquisici6 de locals

- Obres de construccio

- Obres de reforma o millora
- Equipaments mobles

5.5. Subvencions a corporacions locals per a la conservacio d'espais i elements del
patrimoni etnologic.



IV. PROCES | CRITERIS DE CONCESSIO

iV.1. Procediment

En primer lloc, hem de distingir entre el procediment normal de concessio de
subvencions mitjangant convocatoria publica, i el procediment excepcional, en els
casos que determina la Llei de Pressupostos. En aquests ultims casos, el Centre
podra concedir subvencions fora de concurréncia publica, sempre dintre de les
linies de subvencid establertes, quan existeixin motius que ho justifiquin i que
caldra detallar en un informe adjunt a la proposta de concessié de subvencio.

D'altra banda, el Centre realitzara cada any les convocatories publiques dels
diferents tipus de subvencions, en les que s'especificaran, a més dels terminis i la
documentacié necessaria, les condicions que hauran de complir les entitats
subvencionables. Un cop avaluada la concessié o0 denegacié de cada sol-licitud,
proposada i resolta pel Conseller o pel President del Centre, es comunicara a
I'entitat, que en cas d'atorgament haura de presentar la corresponent documentacio
justificativa de les activitats o obres subvencionades en el termini establert.
Finalment es tramitara el document comptable per al pagament d'aquesta
subvencio, que es fara efectiva amb les condicions que constin a la convocatoria.

A meés dels requisits generals establerts a la convocatoria, el Centre establira
convenis de collaboracié amb algunes entitats per a la realitzacié d'activitats
d'especial interés, amb unes condicions especifiques a les que restara
condicionada la concessié o no de subvencid. Aquests convenis ens permetran un
millor seguiment de les activitats de dinamitzacio, difusi® o recerca que realitza
I'entitat, aixi com assegurar el compliment dels objectius perseguits amb la
concessio de la subvencid.



IV.2. Criteris de concessi6

Els criteris de concessio podran variar considerablement en funcio de cada cas
concret. Tot i aixd, podem establir uns criteris globals que es reflectiran tant en els
requisits exigits en la convocatdria publica de subvencié com en les condicions
particulars establertes en I'eventual conveni i que podem resumir en els seguents
punts:

Criteris globals

En condicions d'igualtat pel que fa a la qualitat de les propostes presentades,
tindran preferencia:

A. Aquells projectes l'aplicacié dels quals tingui efectes perceptibles per a la
dinamitzacio cultural, la integracié cultural i la cohesié social.

B. Les sollicituds procedents de territoris rurals amb tendéncia al despoblament,
baixa densitat de poblacié i elevat index d'ocupacié agricola, aixi com aquells amb
legislaci6 especifica com la llei de muntanya.

C. Les sollicituds procedents de zones amb elevats percentatges de poblacié de
procedéncia immigrant.

/
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Presentem. a continuacio, els criteris utilitzats per a prioritzar propostes en cada
linia d'ajuts: :

1. Ajuts per a programes de renovacio associativa

- En aquelles sollicituds per a programes de formacié en gestio cultural i de
reciclatge dels membres que exerceixen tasques directives, es tindra en compte la
qualitat i necessitat del projecte de formacié o renovacio.

- Sera valorada la incidéncia de l'entitat al seu entorn, especialment en els
programes d'increment, renovaci6 i dinamitzacio de la base social de I'entitat.

2. Ajuts per a programes de dinamitzacié cultural

- D'acord amb el que hem exposat en el Pla de Dinamitzacié Cuitural, es
prioritzaran els Programes de dinamitzacié comarcal sobre les sol-licituds d'abast
estrictament local.

- Tindran preferéncia les activitats de dinamitzacio promogudes per federacions i
coordinadores, aixi com aquelles activitats que suposin la interrelacié de diferents
ambits de la cultura popular, i aquelles activitats que, promogudes per entitats
locals, tinguin abast més ampli o tinguin interés general, coma ara els festivals, les
mostres, els concursos o trobades entre diferents entitats.

- També es consideraran preferents aquelles activitats culturals dinamitzadores que
ajudin a la recuperacio del patrimoni etnologic o a {'equilibri territorial.

- Tindran especial interés els aniversaris d'entitats (cinquantenaris, Centénéris, etc.)
commemoracions de fets transcendents o historics.

- Es prioritzaran les activitats organitzades per un nombre important d'entitats que
conformin un projecte cultural vertebrador de la comunitat on es realitzen

- Es potenciaran les festes o manifestacions declarades d'Interés Nacional.

¢ )
- Es consideraran pridritéries les programacions d'associacions culturals de tipus
ateneistic que donen amplis serveis a les poblacions on estan radicades i en
general totes aquelles que tiriguin una especial incidéncia a I'entorn on tenen lioc.



3. Ajuts per accions d'edicié i difusio

- Tindran preferéncia els ajuts sol-licitats per entitats per a la difusié de
manifestacions tradicionals poc conegudes o d'especial interés.

- Els ajuts a mitians de comunicacio es concretaran en la promocié d'emissions per
radio i televisié o edicions que difonguin aspectes de la cultura popular i tradicional
i es fixara mitjangant un conveni amb la publicacio, radio o talevisio subvencionada,

d'abast local, comarcal.

- Tindran especial interés les subvencions a empreses de comunicacié per a la
difusi®6 de la cultura popular i tradicional a través de les xarxes digitals de
comunicacio tipus Internet, que en tot cas caldra també concretar en un conveni.

- En la concessi6 d'ajuts a editorials es prioritzaran aquelles iniciatives que suposin
linici o la consolidacio de col-leccions i linies de treball en cultura popular, aixi com
aquelles sollicituds en les que la difusid de cultura popular s'adreci a amplis

segments de la poblacio.

4. Ajuts per a larecerca i la restituci6 del patrimoni etnologic

- Es prioritzaran aquells treballs de recerca que es puguin incorporar i adaptar a
I'Inventari del Patrimoni Etnologic.

- Tindran preferéncia els treballs de recerca sobre manifestacions tradicionals
desaparegudes o en procés de desaparici6, aixi com aquells que puguin ser
d'utilitat per a la recuperacio d'alguna festa o manifestacio tradicional.



5. Ajuts per a infraestructura

- Seran preferibles en primer lloc les entitats afectades per la Llei d'Arrendaments
Urbans amb problemes de continuitat, tot i que caldra considerar el pes especific de
cada entitat en concret en la seva comunitat.

- Seran preferents les zones amb déficit d'equipaments culturals similars als que
ofereixi |'entitat.

- Finalment, caldra considerar altres elements d'urgéncia que es puguin donar, a
més de la incidéncia de la Llei d'Arrendaments Urbans, com pot ser el
deteriorament greu dels immobles antics o equipaments, les obres pel compliment
obligatori de normes de seguretat o els immobles amb perills imminents.
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Il - PROJECTE DE CREACIO DE L'INSTITUT CATALA DE CULTURA
POPULAR

-1 ANTECEDENTS | NATURALESA JURIDICA

La Llei 2/1993, de 5 de marg, de foment i proteccié de la cultura popular i tradicional
catalana i de |'associacionisme cultural, aprovada el 5 de marg .pel Parlament de
Catalunya, va crear, en el seu capitol 4, el Centre de Promocié de la Cultura
Popuiar i Tradicional Catalana, érgan sense personalitat juridica propia, adscrit
al Departament de Cultura.

E El Centre de Promocié de la Cultura Popular i Tradicional Catalana es va
estructurar mitjangant el Decret 127/1993, de 20 d'abril, sota la direccidé del
President del Consell de la Cultura Popular i Tradicional, amb un gerent, tres arees
i una unitat de gestié administrativa. Actuaiment no té personalitat juridica propia,
funcionant a tots els efectes com un Direccié general més, essent el seu President
membre del Consell Directiu del Departament.

i




lil- I CREACIO D'UNA ENTITAT AUTONOMA

A finals de 1992 el Molt Honorable President de la Generalitat va manifestar al Sr.
Vidal i Gayola que el Govern tenia la intencié de crear un organisme autdnom, que
ell va anomenar aleshores Institut de Cultura Popular, per a promoure i difondre la
cultura popular i tradicional catalana com a instrument d'afirmacié de la propia
personalitat i d'enfortiment del sentit de pertinenga, i alhora com a element
d'integracié. :

Malgrat aquesta voluntat, la Liei 2/1993 aprovada pel Parlament el 5 de marg de
1993, de foment i proteccid de la cultura popular i tradicional i de I'associacionisme
cultural va crear, pel foment i difusid de la cultura popular i tradicional, el Centre de
Promocid de la Cultura Popular i Tradicional Catalana, "organisme sense
personalitat juridica propia adscrit al Departament de Cultura".

Posteriorment aquest Centre es va estructurar mitjangant el Decret 127/1993, de
20 d'abril, quedant configurat com una Direccié General més del Departament de
Cultura.

Durant molt de temps, pero, el President de la Generalitat, tot i I'aprovacié de
I'esmentada llei, presentava el Sr. Vidal com a President de l'Institut de Cultura
Popular, convengut que s'havia acomplert la voluntat inicial de crear un organisme
autéonom. ' -

Després de tres anys funcionant com a Direccidé General sense personalitat juridica,
el Centre de Promocié de la Cultura Popular i Tradicional Catalana ha viscut tot de
problemes derivats d'aguesta situaci6. Aixé aconsella la seva conversié en una
entitat autbnoma, tal i com havia estat dissenyat inicialment. Aquests problemes es
concreten en els punts seguents:

1. El Centre es troba sovint en contacte per la seva activitat amb una realitat social
agil i dinamica, constituida per unes entitats i associacions amb un ritme diferent al
de I'Administracié. El nou organisme que ha de promoure la renovacié de la vida
associativa ha de poder respondre rapidament als problemes que se li plantejaran i
ha de poder aplicar solucions agils i amb eficacia.

2. Els impediments i exigéncies burocratiques provoquen una ralentitzacié de les
actuacions que porta a terme el Centre, amb Ila conseglient mala imatge davant
dels administrats. El dinamisme que volem per a les entitats s'ha de practicar amb
l'exemple. Una Direcci6 General condicionada pel funcionament burocratic de
I'administracio no és la férmula més adient.



3. La contractacié de personal i el pagament de les factures és extremadament lent,
quan no impossible, en aquest context. La realitzaci6 de cursos, tallers,
conferéncies, aules de formacid, rutes, etc., aixi com la realitzacié d'estudis de
rccerc®  de linventari del Patrimoni Etnologic, tasca encomanada per la Llei
2/1993, exigeixen la contractacié freqlent de personal eventual i el pagament rapid
dels serveis. S'han de poder resoldre amb més agilitat els problemes de
contractacié, tant de serveis externs com de personal. Ha de contemplar la
possibilitat de reforcos temporals per a actuacions i iniciatives concretes que
realitza el Centre periddicament.

4. El Centre obté sovint ingressos per venda de material (llibres o videos sobre
cultura popular, principaiment) i matricules (Aula de Musica Tradicional, Etc.) que
no pot gestionar directament. La gestié d'aquests ingressos ens permetrla tenir el
liquid suficient per a atendre els pagaments urgents.

5. Una altra de les actuacions que porta a terme el Centre és la concessié de
subvencions a diverses entitats del mén de la cultura popular i tradicional. Atés el
fort afebliment que pateix aquest col-lectiu, és imprescindible I'agilitzacié dels ajuts
directes o indirectes, via subvencié o intervencié convinguda, que s'han de fer
efectives en un termini curt i no al cap de dos anys com ara, si volem fer creible el
nostre projecte. Cal simplificar els processos per a l|'obtencid, cobrament .
justificacié de les subvencions.

6. La prestacié de determinats serveis a les entitats, com l'edicié de cartelleria,
precisen de poder disposar de la capacitat per a l'edicié6 immediata de materials,
capacitat de la-qual no disposem actualment.

Per tal de paliar tots aquests problemes i millorar, doncs, considerablement el
funcionament del Centre i el servei que presta als ciutadans per a Ique va ser creat,
es proposa un nova Llei de creacié de I'Institut-de Cultura Popular, amb aquesta o
una altra denominacié, que el contempli com una entitat autdonoma del
Departament de Cultura amb personalitat juridica propia.
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GERENCIA
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AREA DE PLANIFICACIO, PROGRAMACIO I ESTUDIS

SUBAREA DE PLANIFICACIO 1

SUBAREA D'ESTUDIS

DINAMITZADORS

TERRITORIALS




AREA DE PRODUCCIO

=

Técnic evgntual
Cap de I'Area

SUBAREA DE FORMACIO

ESPECIFIQUES

SUBAREA ACT. GLOBALITZADORES

11 Cap Subarea laboral A-2

1 técnic laboral A-1

oral A

1 técnic taboral A-2

{reclassificacié C-3)

1 técnic laboral A-3

1 administratiu laboral C-3

t administratiu




S (o F [ il
AREA DE COMUNICACIO

SUBAREA D'INFORMACIO I DIFUSIO

SUBAREA D'EDICIO I IMATGE

técnic laboral A-2

11 técnic laboral A-2

1 técnic funcionari A-20

[1 auxiliar administratiu D-10

1 auxiliar administratiu D-10

11 auxiliar administratiu D-10
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AREA DE RECERCA I DOCUMENTACIO

Funcionarj A-24 o eventual A -
Cap de I'Area

SUBAREA DE DOCUMENTACIO

1 técnic laboral A-1

1 col.laborador extern

1 técnic laboral A-1

1 administratiu C-14




AREA DE GESTIO ADMINISTRATIVA

Técnic fupcionari A/B-24
Cap de I'Area

SUBAREA DE GESTIO DE LA DESPESA SUBAREA DE GESTIO DE SUBVENCIONS

1 Administratiu laboral C 1 técnic laboral A-2

1 Auxiliar Administratiu D-14
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