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[INTRODUCCION] -©

EL PRESENTE INFORME CONTIENE LOS RESULTADOS DEL ESTUDIO
BASE CUANTITATIVO DE HABITOS Y COMPORTAMIENTOS QUE LOTO

CATALUNYA ENCARGO A SYNERGIC CON EL FIN DE OBTENER UNA
INFORMACION LO MAS COMPLETA Y AMPLIA POSIBLE SOBRE LA ACTITUD
Y EL COMPORTAMIENTO DE LA POBLACION CATALANA ANTE LOS JUEGOS

DE AZAR: SU RELEVANCIA EN RELACION A OTRAS ACTIVIDADES EN
MOMENTOS DE OCIO, SU FORMA DE JUGAR Y SUS PRINCIPALES
MOTIVACIONES Y EXPECTATIVAS.

ASIMISMO, HEMOS PROFUNDIZADO EN EL ACTO DE COMPRA, EN EL
IMPACTO Y NOTORIEDAD PUBLICITARIOS DE LOS JUEGOS DE AZAR Y
EN EL TIPO DE VIDA DE LOS HABITANTES DE CATALUNYA.

CREEMOS QUE DICHOS RESULTADOS REPRESENTAN UNA
DOCUMENTACION IMPRESCINDIBLE Y MUY VALIOSA PARA
LOTO CATALUNYA Y DEBERAN SERVIR COMO PUNTO DE PARTIDA

DE OTRAS INVESTIGACIONES Y DE LAS DISTINTAS ACTUACIONES QUE
- NUESTRO CLIENTE DESEE EMPRENDER EN EL FUTURO.
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TOMO I: INFORME

N° DE PREGUNTAS
ALAS QUE
PRIMERA CABECERA*****%kksciekis ks N° CUADROS CORRESPONDEN
TOMO I1: CUADROS ESTADLISTICOS TA16 P5 A P12
' TOMO I1I: CUADROS ESTADISTICOS 17 A 22 P13
28 A 55 P15 A P17
[ 70 A 83 ~ P19 A P23
2022 A 2031 Especiales
' TOMO IV: CUADROS ESTADISTICOS 84 A 111[ P18, P24 A P25
TOMO V: CUADROS ESTADISTICOS 23 A 27 P14
56 A 59 P17]
P26 A P51, DI A
TOMO VI: CUADROS ESTADISTICOS 112 A168| D18,PL A P4
SEGUND A C ABECERA***************
TOMO VIL: CUADROS ESTADISTICOS 1001 A 1016 P5 A P12
[ TOMO VIIL: CUADROS ESTADISTICOS 1017 A 1022 P13]
1028 A 1055 P15 A P17
1070 A 1083 PI9 A P23
[TOMO IX: CUADROS ESTADISTICOS 1084 A 1111| P18, P24 A P25
TOMO X: CUADROS ESTADISTICOS 1023 A 1027 P14
[ 1056 A 1059 Pi7|
P26 APSI,DIA
TOMO XI: CUADROS ESTADISTICOS 1112 A1168| DI18,P1AP4

|RELACION DE MATERIAL ENTREGADOI
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[ AYUDA A LA LECTURA DE LOS CUADROS] -©

LOS CUADROS DEL PRESENTE ESTUDIO HAN SIDO NUMERADOS DE LA
FORMA SIGUIENTE:

1nn --->12 cabecera
innn  ---> 22 cabecera ,
2nnn  ---> Cabeceras especiales (Algunos cuadros)

Las tablas resultantes o CUADROS ESTADISTICOS estén co
pdginas -en ocasiones por cinco-:

mpuestos cada uno de ellos por cuatro

1°FRECUENCIAS:Frecuencias ABSOLUTAS o NUMERO TOTAL DE CASOS para cada una de las variables.

2°PORCENTAJES VERTICALES: La lectura del cuadro es VERTICAL e indica el porcentaje que representa cada
uno de los grupos de cabeceras sobre las variables colocadas en filas. Con la aplicacién de un TEST ESTADESTICO de
X* puede determinarse si es o no significativa la diferencia del porcentgje de la columna del total con respecto a
cualquier otro porcentaje de cada columna de estratificacién: el signo (+), representa que en las submuestras de
estratificacidn el porcentaje es SIGNIFICATIVAMENTE SUPERIOR a la columna del total y el signo (-) significa que
es SIGNIFICATIVAMENTE INFERIOR. La NO existencia de signo, representa NO SIGNIFICACION en las
diferencias porcentuales del total y del estrato.

3°PORCENTAJES HORIZONTALES: La lectura del cuadro es HORIZONTAL e indica el porcentaje que representa
cada submuestra colocada en cabeceras sobre el total de respuestas que aparecen en filas. I

4°ORDENACION DEL TEST DE TXI CUADRADO: Aparecen las significaciones detectadas en el cuadro de
porcentajes verticales al aplicar el TEST DE TXI CUADRADO y se describen en ORDEN DESCENDENTE.

l 5°PORCENTAJES TOTALES:Indica el porcentaje que representa cada una de las celdillas sobre el total
“
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AYUDA A LA LECTURA DE LOS CUADROS|

Cuadros estadisticos 1-168: 1° CABECERA

Columna 1: TOTAL
Columnas 2-3: SEXO:
Hombre/Mujer
Columnas 4-6: EDAD:
~ 18-35 anos/36-55 afios/Mds de 55 afios
Columnas 7-10: © COMPONENTES HOGAR:
| 1-2/3/4/Mdés de 4
Columnas 11-14. CLASE SOCIAL.:
Alta/Media/Media-Baja/Baja
Columnas 15-21: CONFESION RELIGIOSA:

Agnéstico-Indiferente/Catélico practicante/
Catélico NO practicante/Ateo-No creyente/
Testigo de Jehovd/Cristiano/Otras religiones




AYUDA A LA LECTURA DE LOS CUADROS |

[ Cuadros estadisticos 1001-1168: 2° CABECéRA

Columna 1:
Columnas 2-5:

Columnas 6-11

Columnas 12-13

Columnas 14-15

| Columnas 16-19:

TOTAL

ZONA

Barcelona/ Tarr'agona/Llelda/Glrona

HABITAT

1500-5000 Habitantes/5001-15000/15001-25000
25001-50000/50001-200000/Mds de 200000
IDIOMA REALIZO LA ENTREVISTA
Cataldn/Castellano I
LUGAR NACIMIENTO

Catalunya/Fuera de Catalunya

JUEGA A...(asociacién por grupos de juegos)
Columna 16:Loterias Estado

Columna 17:ONCE | J

Columna 18:Loterias Catalanas
Columnas 19: Bingo+Tragaperras
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I.-OBJETIVOS DE LA
INVESTIGACION
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| [I.-OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION]

EL OBJETIVO PRINCIPAL DEL PRESENTE ESTUDIO ES
ANALIZAR EL COMPORTAMIENTO Y LAS ACTITUDES
DE LOS CTIUDADANOS CATALANES ANTE LOS JUEGOS
DE AZAR Y EL CONOCIMIENTO, USO, ACTITUD Y
VALORACION DE LA LOTO Catalunya.
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[1.-0BJETIVOS DE LA INVESTIGACION] .

LOS OBJETIVOS SECUNDARIOS QUE SE GENERAN A
PARTIR DEL OBJ ETIVO PRINCIPAL SON:

“* ANALISIS DE LAS ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL TIEMPO LIBRE

“*NOTORIEDAD, HABITOS DE USO Y VALORACION POR TIPOS DE
JUEGOS DE AZAR

“*MOTIVACIONES y FRENOS EN EL JUEGO POR TIPOS DE JUEGOS

% ANALISIS PARTICULAR DE LA FORMA DE JUGAR A LA LOTERIA
NACIONAL, PRIMITIVA, LOTO 6/49, ONCE Y LOTO RAPID

“*ANALISIS DEL ACTO DE COMPRA

“*NOTORIEDAD DE LA PUBLICIDAD POR TIPOS DE JUEGOS DE AZARY

VALORACION DE LA MISMA

“*CARACTERISTICAS Y ATRIBUTOS DEL JUEGO IDEAL

“*CONSUMO DE MEDIOS DE COMUNICACION: ANALISIS POR SOPORTES

“*DATOS SOCIODEMOGRAFICOS




|II.-METODOLOGIA
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II.-METODOLOGIA | !
IT.1.- Estudio de_L Universo .

[ DEFINICION DEL UNIVERSO A ESTUDIAR:
Poblacién de Catalunya de edades comprendidas entre 18-75 afios (B57%
de la poblacidn total) y censados en nicleos de poblacién -se excluye el
diseminado-. | |

CUANTIFICACION DEL UNIVERSO A ESTUDIAR:
Tomando como filtro las poblaciones a partir de 1500 habitantes son un
total de 3.380.000 individuos los que se incluyen en nuestro universo de

estudio y que estdn ubicados en 330 municipios, de los 932 que
componen Catalunya.

RN
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II.-METODOLOGIA |
IT.2.- Disefio y seleccion de la muestra

ESTRUCTURADE LAMUESTRA POR NUMERO DE MUNICIPIOS

N° DE MUNICIPIOS SEGUN NUMERO DE HABITANTES

De 1500 a De 5001 a | De 15001 a | De 25001 a | De 50001 a Mas de TOTAL
5000 15000 25000 50000 200000 200000 |
Barcelona 72 60 14 16 12 3 176
Tarragona 32 13 4 1 2 0 52
Lleida 31 9 0 0 1 0 41
Girona 38 15 4 3 1 0 61
| TOTAL 173 97 22 19 16 3 330
ESTRUCTURADE LAMUESTRATEORICA: NUMERO DE ENTREVISTAS
N°DE ENTREVISTAS AREALIZAR POR MUNICIPIOS SEGUN NUMERO DE HABITANTES
De 1500 a De 5001a | De 15001 a | De 25001 a | De 50001 a Mas de TOTAL
5000 15000 25000 50000 200000 200000
Barcelona 55 138 69 144 294 567 1267
Tarragona 25 28 19 8 55 0 135
Lleida 21 20 0 0 31 0 72
Girona 28 34 20 25 20 0 127
129 220 108 177 400 567 1601
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II.-METODOLOGIA , ©
IT.3.- Disefio del cuestionario

|' A PARTIR DE LOS OBJETIVOS DEFINIDOS POR EL
CLIENTE NUESTRA FIRMA INICIA EL DESARROLLO
DEL PRESENTE ESTUDIO EN FECHA 7 de AGOSTO DE
1998, PASANDO POR SUCESIVAS ETAPAS EN LAS CUALES
SE REALIZAN HASTA 6 MODIFICACIONES DEL
CUESTIONARIO, EN DOS DE LAS CUALES SE
EFECTUG PILOTAJE.

| TRAS EL ULTIMO PILOTAJE QUEDARON COMO DEFINITIVOS
LOS CUESTIONARIOS ADJUNTOS EN EL ANEXO I DE
| _ESTE MISMO INFORME.
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II.-METODOLOGIA | ©
ario o

II.4. - Disenio del cuesﬁon

A NIVEL ESTRUCTURAL EL CUESTIONARIO SE ARTICULA EN DIFERENTES
BATERIAS DE PREGUNTAS. EL CUESTIONARIO UTILIZA ESQUEMAS DE
CUADROS (matrices) CON LA FINALIDAD DE ACELERAR Y SIMPLIFICAR

LA RECOGIDA DE INFORMACION.
A NIVEL SECUENCIAL EL ORDEN ES EL SIGUIENTE:

PA-PB PREGUNTAS FILTRO

P7-P10: INTRODUCTORIAS AL TEMA DE LOS JUEGOS DE AZAR

P11-20: ANALISIS PARTICULAR POR JUEGOS DE AZAR/LOTERTA:
- NOTORIEDAD/MOTIVACIONES Y FRENOS/VALORACION

P38-P44: HABITOS DE JUEGO: FORMA DE JUGAR

| P24-p25: ANALISIS DEL ACTO DE COMPRA -LUGAR DE COMPRA-
P26-P29: ANALISIS DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA
P35-P37: EL JUEGO IDEAL |
P45-P51: CONSUMO DE MEDIOS DE COMUNICACION
D1-D18: DATOS SOCIODEMOGRAFICOS
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III.-TRABAJO DE CAMPO|




III.-TRABAJO DE CAMPO
ITT.1.- Planificacion

El trabajo de campo se inicié tras la PLANIFICACION
DE RUTAS realizada en cada municipio seleccionado, de forma
aleatoria, como punto de muestra de entre
los 330 municipios catalanes de mds de 1500 habitantes.

La eleccion del entrevistado se realizé mediante el
seguimiento de RANDOM-ROUTE, seleccionando al individuo
a enfrevistar en el hogar y regulando cuotas de sexo por

edad a nivel de cada una de las rutas.

17



ITII.2.- Desarrollo

"La MUESTRA se subdividié en un total de 181 rutas para representar a cada uno de
los municipios utilizados como punto de muestra. La distribucién de las rutas ha sido:

n°rutas n°municipios tomados
como _muestra
BCN CAPITAL 43 rutas ' 1
BCN PROVINCIA 100 rutas 40
TARRAGONA 16 rutas 9
LLEIDA 7 rutas 4
GIRONA 15 rutas 9
TOTAL 181 63

*Cada ruta estaba compuesta de entre 8 y 12 entrevistas (de media 10 entrevistas)
-Seleccién de entrevistadores partiendo de la premisa de ser bilingiies.

*A cada entrevistador se le asigné un punto de partida por cada ruta para seleccionar al
azar la primera direccién donde comenzar la ruta.

*Tras el dltimo pilotaje del cuestionario definitivo se redactaron las instrucciones para el

personal de campo.
‘Realizacidn de brieffings los dias 16, 19 y 20 de Octubre de 1998

ITI.-TRABAJO DE CAMPO v @



III.-TRABAJO DE CAMPO
III.3.- Control de Calidad

LS,

*Se realizé supervisién sistemdtica del trabajo de campo a dos niveles:

1°.-Supervisién exhaustiva de las primeras entrevistas de todos y cada uno de los
entrevistadores. '

2° -Supervisién del 15% del total de entrevistas seleccionadas al azar.

*6rabada la totalidad de la informacién se procedié a disefiar y generar cuadros
estadisticos interrelacionando respuestas por entrevistador y efectudndose un andlisis
de test de chi cuadrado para la validacién de la coherencia de respuestas por
entrevistador en relacién a las respuestas globales del estudio..

Sobre algunos casos atipicos (aproximadamente 30 casos nuevos y no supervisados en las

etapas anteriores) se efectud una nueva supervisién de cardcter mixto: telefénico y/o
personal. |

19



IV.-TRATAMIENTO DE LA
INFORMACION
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ORECEPCION DE LA INFORMACION

O GRABACION DE LA INFORMACION
© TRATAMIENTO DE LAS PREGUNTAS ABIERTAS

O GENERACION DE CUADROS ESTADISTICOS

21
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1.- RECEPCION DE LA INFORMACION

La totalidad de los cuestionarios cumplimentados se registraron con un numero
correlativo para luego iniciarse el tratamiento de la informacién.

Se realizd el control y seguimiento de niimero de rutas y cuotas sexo/edad por cada ruta.

2.-GRABACION DE LA INFORMACION

En PRIMER LUGAR se realizé la GRABACION y VERIFICACION DE LAS
ENTREVISTAS en una Base de Datos SOFT - TIER creada especificamente para ello. Es
decir, se registré en soporte magnético lo que tenfamos registrado en soporte papel. Para
desarrollar la grabacién con las mdximas garantias se dispuso de programas automdticos
de control de inconsistencias y programas de depuracién de datos.

En una SEGUNDA ETAPA se procede a DEPURAR LA INFORMACION con la finalidad de
detectar si existe alguna incoherencia, localizar el origen de la misma y subsanarla.
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[3.-TRATAMIENTO DE LAS PREGUNTAS ABIERTAS

En TERCER LUGAR se desarrollé el proceso de ASOCIACION Y CODIFICACION

DE PREGUNTAS ABIERTAS. Es decir, el tratamiento de aquellas preguntas que, por

necesidades del cuestionario, fueron disefadas para recoger la informacién de forma
literal.

En el proceso de grabacién previo, las respuesta abiertas se registraron de forma
literal y exhaustiva con el propésito de evitar cualquier pérdida de informacién por
pequefia que ésta sea.

En una primera etapa, y creada cada una de las preguntas abiertas con la totalidad de
sus respuestas, se desarrollé un primer proceso de ASOCIACION FORMAL, proceso
en el que se asociaron todas aquellas respuestas que significan lo mismo.

En una segunda etapa se desarrollé un pr'oceso de ASOCIACION CONCEPTUAL

siempre en funcidén de las necesidades de informacién previstas en los objetivos del
estudio.

El resultado de ambos procesos es una serie de VARIABLES CERRADAS
compuestas de respuestas ya CODIFICADAS. Las respuestas originales no se
pierden, razén por la cual se dispone de interesantes verbatings de respuestas, el
andlisis de los cuales nos permite afiadir un valor cualitativo al estudio.

- 23



4.-GENERACION DE CUADROS ESTADISTICOS

Realizadas estas tres fases ya disponemos de la totalidad de la informacién preparada para

la ejecucidn de los cuadros estadisticos. Asf pues en CUARTO Y ULTIMO LUGAR se
desarrolla la TABULACION DE LOS DATOS.

Inicialmente se llevé a cabo el DISENO DEL PLAN DE TABULACION en el que, en funcién
de los objetivos del estudio se determiné QUE INFORMACIéN deseamos que aparezca en

los cuadros estadisticos y COMO DESEAMOS QUE ESTA APAREZCA (defermmacuon de
venfulacnones 0 cabeceras)

En la generacién de los cuadros de la presente investigacién se utilizé una PONDERACION
para regular el municipio de Barcelona, quedando en coeficiente 1 el resto de municipios.

La PONDERACION que se ha efectuado ha sido de SEXO por GRUPO DE EDAD en el
MUNICIPIO DE BARCELONA.

24



V.-RESUMEN EJECUTIVO:
RESPUESTA A OBJETIVOS

NOTA:Los comentarios o apreciaciones que se incluyen en este resumen ejecutivo y c%ue se han editado en
color granate han sido elaborados comparando datos externos al estudio y datos resultantes del mismo.
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V.-RESUMEN EJECUTIVO - S
V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS R

COMPORTAMIENTO FRENTE AL JUEGO: |
Mayoritariamente las personas entrevistadas no manifiestan su verdadero comportamiento
ante los juegos. Solo un 30.8% de la poblacién se define como JUGADOR mientras que en el
momento de manifestar actitudes frente a cada uno de los juegos el resultado final es:

"TOTAL JUEGAN A ALGUN JUEGO

DATOS PONDERADOS

HABITUAL o ESPORADICAMENTE: 90.9%
JUEGAN A ALGUN JUEGO HABITUALMENTE: 34.5%
JUEGAN A ALGUN JUEGO DE FORMA ESPORADICA: 53.5%

Esta necesidad de ocultar su aficién al juego refleja un sentimiento de culpabilidad frente a los juegos
de azar, que como ya hemos visto se asocian a MALGASTAR y a VICIO existiendo una cierta
incomodidad a aceptar dicho habito. Seria interesante intentar DESDRAMATIZAR el juego de azar

a través de un componente lidico o de una causa solidaria.

TOTAL NO JUEGAN: 9.1%
HAN ABANDONADO ALGUN JUEGO: 29.0%

Son los individuos de MAS de 36 ANOS quienes ostentan el mayor indice de JUEGO -mas de 93%-
mientras que los JOVENES DE 18 A 35 afcﬁlo's 337 gl grupo que juega en menor medida
-menos de o-.

Esto es comprensible puesto que el segmento de edad de Mas de 36 afios es el que tiene el
mayor poder adquisitivo mientras que Iosajovenes son los que disponen de menos dinero, a parte
de tener otras prioridades: ahorro para el piso, casarse,...etc. 2
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DATOS PONDERADOS | v. _RESUMEN EJECUTIVO
v.2. -R@SPUESTA A OBJ ETIVOS

Tres cuartas partes de la poblacion (75%) ha jugado, al menos una vez, a la LOTERIA
NACIONAL. En segundo lugar un 63% ha jugado a la ONCE y un 45% a la PRIMITIVA.

La LOTERIA NACIONAL, con su SORTEO DE NAVIDAD, es el que mas se juega: en este
- habito de comprar loteria de Navidad el factor TRADICION pesa mas que la aficidn al juego.

El 18% de la poblacién juega a UN SOLO JUEGO mientras un 72% juega a MAS DE UN
JUEGO DE AZAR.

El 13.6% de la poblacién juega habitual o esporadicamente a ALGUN JUEGO DE LA LOTO
CATALANA.

El porcentaje de HABITUALES a ALGUN JUEGO DE LA LOTO CATALANA es del 2.4%, lo que
supone aproximadamente 80.200 individuos. |

La media de numero de juegos en el total de la poblacion es de 2.56.

Esta media entre los jugadores se cifra en 2.81 juegos por jugador. La desviacién es de,
aproximadamente, 1.9 juegos entre los jugadores, lo que representa que el 95% de los
jugadores juegan entre 1y 6 juegos.

Generalmente el jugador es alguien a quién le gusta el juego: le gusta ir variando y probando
suerte en mas de un tipo de juego -—->VARIACION Y MAS POSIBILIDADES DE GANAR. |
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DATOS PONDERADOS

V.-RESUMEN EJECUTIVO
V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS

siendo destacable que entre los NACIDOS FUERA DE CATALUNYA gusta en
mayor medida que entre los nacidos EN CATALUNYA.

Un 30.8% de la poblacién se considera o define a si mismo como JUGADOR,
aunque ya hemos visto anteriormente que el nivel de juego
-habitual + esporadico- se cifra en el 90.9%.

Entre aquellos que se autodefinen como EX-JUGADORES, y una vez expuestos
puntualmente a los diferentes juegos, observamos que el 87% (26 casos)
juega de forma habitual o esporadica a alguna cosa.

Entre los que afirman ser NO JUGADORES el porcentaje de los que si juegan
es del 93%.

Estos resultados corroboran lo ya dicho anteriormente: el reconocerse jugador de
juegos de azar refleja admitir cierta adiccion que incomoda y crea cierto rechazo:
el JUEGO OCASIONAL NO SE ASOCIA A SER JUGADOR.

Al 31.9% de los entrevistados Si LE GUSTAN los JUEGOS DE AZAR/LOTERIAS

LS,
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DATOS PONDERADOS I

V_-RESUMEN EJECUTIVO , -@,
V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS '

“» ANALISIS DE LAS ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL TIEMPO LIBRE

1°.- El 82% de los entrevistados afirma que en su tiempo libre o de ocio ]
se dedica a VER LA TELEVISION.

2°.- La segunda actividad que los entrevistados afirman realizar en
su tiempo libre es CAMINAR/PASEAR

3°.- ESCUCHAR LA RADIO y ESCUCHAR MUSICA son la tercera y

. cuarta actividad.
I 4° - En quinto lugar, los entrevistados afirman dedicarse a LEER/ESCRIBIR.

Un 19.3% afirma dedicarse en su tiempo libre o de ocio a los JUEGOS DE
AZAR, aunque de forma espontanea solo lo menciona un 0.3%.

Los JUEGOS DE AZAR no se consideran una actividad en si: es un “mas
a mas” que no esta interiorizado en el ciudadano y que inconscientemente se
rechaza por vivenciarse como una adiccién mas que una actividad.
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DATOS PONDERADOS I

" V.-RESUMEN EJECUTIVO @
V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS o

“*NOTORIEDAD

Los tres juegos que alcanzan MAYOR NOTORIEDAD O NIVEL DE
RECUERDO tanto ESPONTANEO como TOTAL son:

1°.-LOTERIA NACIONAL
1 2°.-PRIMITIVA
3°.-ONCE

La primera de las LOTERIAS CATALANAS, en cuanto a notoriedad, es
la LOTO 6/49 (la conoce el 87.7% del total de la poblaci6n) seguida de
la LOTO-RAPID (73.7%) y del TRIO (73.1%).

~La loteria catalana que alcanza una menor notoriedad es el SUPER
| TOC.
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V.-RESUMEN EJECUTIVO - ¥'G)
V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS S

DATOS PONDERADOS

“*MOTIVACIONES

La SUERTE y el DINERO son los conceptos que mas directamente se
relacionan con los juegos de azar. Esta relacion se confirma en las
argumentaciones dadas por los entrevistados en el momento de ser preguntados

por los MOTIVOS por los cuales juegan: ~

© PARA PROBAR SUERTE

I | © PARA GANAR DINERO

GANAR DINERO, PROBAR SUERTE, ambos representan la ilusion de
un CAMBIO DE VIDA: conseguir una vida mejor dificilmente alcanzable a
traves del trabajo diario, de un sueldo ---> JUGAR PERMITE SONAR.

L




DATOS PONDERADOS 3 ' I

V.-RESUMEN EJECUTIVO _@
V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS | N

* ANALISIS PARTICULAR DE LA FORMA DE JUGAR

r . Ala LOTERIA NACIONAL SE JUEGA PRINCIPALMENTE EN NAVIDAD
-caracter de juego esporadico-, INVIRTIENDO UNA MEDIA DE 4.300 pesetas.
SU COMPRA SE REALIZA EN LAS ADMINISTRACIONES OFICIALES Y SE
JUEGA PRINCIPALMENTE EN COMPANIA y AL NUMERO QUE LE DAN.

A la PRIMITIVA SE JUEGA PRINCIPALMENTE UNA O MAS VECES A LA
SEMANA, GASTANDO UNA MEDIA DE 400 pesetas por jugada. SE COMPRA
EN LOS LUGARES OFICIALES, SE JUEGA SOLO, ESCOGIENDO LOS
NUMEROS Y SE INCREMENTA EL NIVEL DE JUEGO CUANDO HAY BOTE
ATRACTIVO.

LA BONO LOTO MANTIENE IDENTICA TENDENCIA QUE LA PRIMITIVA
VARIANDO LA MEDIA DE PESETAS GASTADA POR JUGADA QUE SE CIFRA
| EN 293 pesetas.

3
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DATOS PONDERADOS

V.-RESUMEN EJECUTIVO ¥'S
V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS , .

“*ANALISIS PARTICULAR DE LA FORMA DE JUGAR

L ——————

A las QUINIELAS SE JUEGA PRINCIPALMENTE UNA VEZ A LA
SEMANA, GASTANDO UNA MEDIA DE 410 pesetas por jugada Y SE
COMPRA EN LOS LUGARES OFICIALES. ADEMAS DEL HECHO DE

PROBAR SUERTE INCIDE EN LA RAZON DE JUEGO EL GUSTO POREL
FUTBOL.

A

Ala LOTO 6/49 SE JUEGA POR PARTES IGUALES UNA VEZ A LA SEMANA l
o UNA VEZ AL MES, GASTANDO UNA MEDIA DE 300 pesetas por jugada. SE
COMPRA EN ESTANCOS o LUGARES OFICIALES, SE JUEGA SOLO
DEJANDO QUE LA MAQUINA ESCOJA LOS NUMEROS Y SE INCREMENTA
EL NIVEL DE JUEGO CUANDO HAY BOTE ATRACTIVO.

EL TRIO ES UN JUEGO DE CARACTER ESPORADICO, QUE SE COMPRA
EN EL ESTANCO, GASTANDO UNA MEDIA DE 210 pesetas POR JUGADA




DATOS PONDERADOS

V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS S

“*ANALISIS PARTICULAR DE LA FORMA DE JUGAR

——

A LA LOTORAPID SE JUEGA ESPORADICAMENTE -UNA VEZ AL MES-,
GASTANDO UNA MEDIA DE 178 pesetas POR JUGADA, ADQUIRIENDOLA
EN ESTANCOS o BARES, SE JUEGA SOLO, A LOS NUMEROS QUE LE
DAN y AUMENTARIA SU NIVEL DE JUEGO PRINCIPALMENTE POR EL

IMPULSO DEL MOMENTO. I
e ——————eittth et

A LA ONCE SE ACOSTUMBRA A JUGAR UNA VEZ A LA SEMANA,
GASTANDO UNA MEDIA DE 267 pesetas POR JUGADA, COMPRANDOLA EN
LA CABINA, SE JUEGA SOLO y AL NUMERO QUE LE DAN Y AUMENTARIA
SU NIVEL DE JUEGO POR EL IMPULSO DEL MOMENTO. I

S

—

El nivel de PERIODICIDAD es MUY ALTO en los juegos cuyos premios
pueden llegar a alcanzar CIFRAS IMPORTANTES-----> ESPERANZA.
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DATOS PONDERADOS

V. RESUMEN EJ ECUTIVO
V.2.-RESPUESTA A OBJ gVOS

JUEGOS MEJOR JUEGOS PEOR
VALORACION VALORADOS VALORADOS
MECANICA 1°.LOTORAPID 1°.SUPERTOC
2°.ONCE 2°. TRAGAPERRAS
ADQUISICION 1°.LOTO 6/49 1°.LOTO EXPRESS
2°.ONCE 2°.SUPERTOC
PREMIOS 1°.GORDO PRIMITIVA 1°. TRAGAPERRAS
2°.SUPER 10 2°.LOTO RAPID
3°.LOTO EXPRES
PRECIOS 1°.SUPER 10 1°.SUPER TOC
2°.TRIO 2°.BINGO
ACIERTOS 1°. TRAGAPERRAS 1°.LOTERIA NACIONAL
2°.BINGO 2° . PRIMITIVA
3°.LOTO EXPRESS

I Los juegos mejor valorados no coinciden con los mas jugados. I



DATOS PONDERADOS

V. RESUMEN EJ ECUTIVO
V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS

¢ VALORACION POR ENTIDADES

MEJORES PREMIOS: LOTERIA NACIONAL
MEJORES PRECIOS: ONCE
MAS SENCILLO: ONCE
MAS ACCESIBLE: ONCE
MAS DIVERTIDO: ONCE

La entidad ONCE destaca por ser la MEJOR VALORADA en la mayoria de los atributos,
exceptuando el premio. Esto transmite la CERCANIA EMOCIONAL DEL JUEGO, EL
MAS ANTIGUO Y TRADICIONAL DE TODOS ELLOS.
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 V.-RESUMEN EJECUTIVO | 'S
V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS SN

“*EL LUGAR DE COMPRA

EL TEMA DEL LUGAR DE COMPRA NO ES UN ELEMENTO DIFERENCIAL EN
LA COMPRA DE UN DETERMINADO JUEGO.
LO QUE MOTIVA A COMPRAR EN UNO U OTRO LUGAR ES LA CERCANIA,
EL HECHO DE QUE EL LUGAR ESTE DE PASO o LA COMODIDAD.

A NIVEL GENERAL LA MAYORIA DE INDIVIDUOS JUGADORES COMPRAN |
EN EL MISMO TIPO DE ESTABLECIMIENTO Y EN EL MISMO LUGAR.

LA COMODIDAD Y CERCANIA SON DOS FACTORES RELEVANTES A LA
HORA DE COMPRAR JUEGOS DE AZAR PERO EL HABITO ES EL QUE MAS

PESA: IMPORTANCIA DE LA COSTUMBRE Y LA FAMILIARIDAD CON EL
COMERCIO.




P V.-RESUMEN EJECUTIVO 8
V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS |

“*NOTORIEDAD DE LA PUBLICIDAD DE JUEGO DE AZAR

7
| Es el medio de comunicacién masiva que alcanza mayor notoriedad |
TELEVISION como soporte publicitario. En los grandes municipios el nivel
de la notoriedad de la television baja significativamente.

Es el medio de comunicacién masiva que alcanza el segundo
lugar en cuanto a notoriedad como soporte publicitario aunque
PRENSA la diferencia con la TV es notable. En los grandes municipios el

nivel de la notoriedad de la prensa aumenta significativamente.
También es significativo destacar la incidencia del medio prensa

en la zona de Tarragona.

PUNTOS DE
VENTA

Respecto a la notoriedad de la publicidad de LOTERIAS CATALANAS
los puntos de venta son el segundo medio o soporte que aicanza
mayor notoriedad tras la televisiéon

Es importante destacar el bajo indice de habito de lectura de la prensa diaria que se acrecienta
en los pequefios municipios y, por tanto, la menor notoriedad de su publicidad.
La comunicacion en los puntos de venta deberia cuidarse especialmente con unos soportes
| atractivos e impactantes para atraer la atencion del jugador.




DATOS PONDERADOS

V.-RESUMEN EJECUTIVO | ¥'G)
, V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS SN

NIVEL DE RECUERDO SEGUN EL CONSUMO HABITUAL DE SOPORTES TELEVISION, RADIO
Y PRENSA: MAYOR NOTORIEDAD RESPECTO A LA MEDIA 6LOBAL ENTRE...

Loto 6/49 Habituales de TV3 y C-33, oyentes de Catalunya Radio y

lectores de EL PAIS, EL PERIODICO y AVUI.

lectores de EL MUNDO DEPORTIVO, SPORT y DIARI DE
TARRAGONA.

Loto Rapid

Habituales de TV2 y C-33, oyentes de Catalunya Radio y
lectores de EL PAIS, EL PERIODICO y SPORT.

Super 10 Habituales de C-33, oyentes de Onda Cero y

lectores de EL MUNDO DEPORTIVO, SPORT y El PUNT

Trio - Habituales de TV3 y C-33, oyentes de Catalunya Radio y

Loto Express - Habituales de C-33 Y TV2 y lectores de EL MUNDO
, | DEPORTIVO y SPORT




DATOS PONDERADOS

V. RESUMEN EJ ECUTIVO
V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS

VALORACTON DE LA PUBLICIDAD

LA CALIFICACION QUE OBTIENE LA PUBLICIDAD DE JUEGOS
DE AZAR SE CONSIDERA EN GENERAL COMO “REGULAR?”.

- NINGUNO DE LOS JUEGOS CONSIGUE LLEGAR A LA
PUNTUACION MEDIA DE 4 (="BUENA”") CUANDO

SE VALORA SU PUBLICIDAD.
| POR JUEGOS, LA PUBLICIDAD MEJOR VALORADA ES:

1° 2° 3°
ONCE LOTO 6/49 LOTERIA NACIONAL
373 ¢ 0 0 N 337 o

il

",
v S 41
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V.-RESUMEN EJECUTIVO
V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS

“*CARACTERISTICAS Y ATRIBUTOS DEL JUEGO IDEAL:
P31/P32 dQUé DEBERLA TENER UN JUEGO DE AZAR/LOTERIA PARA QUE DECIDIESE JUGAR?

DATOS PONDERADOS J

LS,

RESPUESTA ESPONTANEA RESPUESTA TOTAL
_Espontaneo+Sugerido)
PREMIO ATRACTIVO 21.8% PREMIO ATRACTIVO > 49.8%
FACILIDAD DE GANAR 12.5% FACILIDAD DE MECA@ 25.0%
DIVERSION DIVERSION > 24.7%
BARATO - ACCESIBILIDAD | > 14.5%
VARIEDAD
PREMIO SEGURO > 11.0%| .



DATOS PONDERADOS

V.-RESUMEN EJECUTIVO

V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS

“*CARACTERISTICAS Y ATRIBUTOS DEL JUEGO IDEAL:

P33. ELEMENTOS QUE DEBERIA TENER EL JUEGO IDEAL SEGUN ORDEN DE MENCION

18 2* 3 4°
PALABRA | PALABRA PALABRA PALABRA

58
PALABRA

BUENOS PREMIOS DIVERTIDO BARATO FACIL DE
" PREMIOS REPARTIDOS

BUENOS BARATO FACIL DE PREMIOS DIVERTIDO

PREMIOS JUGAR REPARTIDOS

BARATO FACIL DE BUENOS PREMIOS

JUGAR DIVERTIDO PREMIOS REPARTIDOS
BUENOS

PREMIOS ACCESIBILIDAD FACIL DE DIVERTIDO PREMIOS
REPARTIDOS JUGAR




DATOS PONDERADOS

V.-RESUMEN EJECUTIVO
V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS

“*CARACTERISTICAS Y ATRIBUTOS DEL JUEGO IDEAL:
P33. ELEMENTOS QUE DEBERIA TENER EL JUEGO IDEAL A NIVEL TOTAL MENCIONES

, e
BUENOS PREMIOS > 23.0%
BARATO/POCA INVER@ 18.3%
PREMIOS REPARTIDOS> 16.4%
FACIL DE JUGAR > 15.6%
DIVERTIDO/AMENO |
> 13.4%
MAS OPCIONES DE
GANAR > 9.6%
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o rmons V.-RESUMEN EJECUTIVO ] @
V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS

“*CARACTERISTICAS Y ATRIBUTOS DEL JUEGO IDEAL:
- P33. ELEMENTOS QUE DEBERIA TENER EL JUEGO IDEAL A NIVEL TOTAL MENCIONES

o
Con el objetivo de validar los resultados 1° BUENOS PREMIOS > 15.2%
obtenidos en cuanto a mencion de elementos

que deberia tener el juego “ideal” hemos

generado un cuadro especial en el que la

informacion se ha tratado a nivel nimero de 2 Blﬁsé;g{ggcp‘
respuestas (=nimero de elementos) y a cada

elemento mencionado se le ha aplicado un | >

coeficiente de peso en funcion de si era el 3° PREMIOS REPARTIDOS | 10. 5%

11.0%

primer, segundo, tercer o cuarto elemento
mencionado.
Si aparecia como primer elemento el peso | o
ha sido 4, si aparecia como segundo elemento 4° DIVERTIDO/AMENO 9.6%
el peso ha sido 3, si aparecia como tercero el
peso ha sido 2 y si aparecia como cuarto

VvV V

elemento el peso ha sido 1.
| 5° FACIL DE JUGAR o
El resultado a nivel porcentual ha sido idéntico | 9.4 /°
para los tres primeros elementos, el cuarto es,
en este caso, que sea DIVERTIDO/AMENO 6° MAS OPCIONES DE | o
intercambiando posicién con FACIL DE JUGAR. GANAR 6.5 /o

45
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DATOS PONDERADOS | |

V.-RESUMEN EJECUTIVO s,
V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS

“*CARACTERISTICASY ATRIBUTOS DEL JUEGO IDEAL:

EL JUEGO IDEAL DEBERIA TENER, EN PRIMER LUGAR, UN PREMIO
SUSTANCIOSO QUE A CAMBIO DE UN PRECIO BARATO O POCA
INVERSION, REPARTIERA MAS PREMIOS QUE LOS QUE
ACTUALMENTE SE REPARTEN Y QUE FUERA FACIL DE JUGAR.

EL PRECIO DEBERIA OSCILAR SOBRE LAS 300 pesetas Y EL PREMIO
A RECIBIR SOBRE LOS 106 MILLONES de pesetas.

SE ADQUIRIRIA EN ADMINISTRACIONES DE LOTERIA, POR SER EL
LUGAR OFICIAL Y EN ESTANCOSIKIOSKOSICAFETERIAS POR SER
- MAS ACCESIBLES.

I En el JUEGO IDEAL el PREMIO representa el auténtico gancho para jugar.

El factor DIVERSION es también, sin embargo, relevante lo que confirma la
necesidad de encontrar juegos que lo potencien, ofreciendo un

COMPONENTE LUDICO en los mismos y alejando el factor adiccion.

b
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V. RESUMEN EJ ECUT'IVO
. V.2.-RESPUESTA A OBJETIVOS
“*CONSUMO DE MEDIOS DE COMUNICACION
"RADIO PRENSA T S
SI escucha/lee/mira 82.30% 73.40% 99.50%{
Nescuhu/lee/mlra 17.70% 26.60% 0.50%

SOPORTES PREFERIDOS Catalunya Radio El Periédico

La SER La Vanquardiq

El tipo de programas preferidos
: son los INFORMATIVOS y las
Lectura TODOS LOS DEASy, |  PELICULAS mientras los que
Preferentemente se escucha la | especialmente, los FINES DE despiertan un menor interés son
HABITOS DE CONSUMO Radio de 9 a 13 horas SEMANA los de HUMOR y los CONCURSOS

Las secciones que despiertan
mayor interés son la
INFORMACION NACIONAL,
INTERNACIONAL y CULTURA
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| ACTIVIDADES QUE REALIZA EN EL TIEMPO DE OCIO |

50




DATOS PONDERADOS

P5/P6 PRINCIPALES ACTIVIDADES REALIZA HABITUALMENTE EN EL TIEMPO LIBRE

100.0%

(Base= 1602).
00%  100%  200%  300%  400%  500%  60.0%  700%  80.0%  900%
Caminar/Pasear Wmm
Ver TV ' 82.8%
Escribir/Leer s’p.s% _

oepore IR 25t

Escuchar musica “wﬁ%
Ir cine/teatro N 42.4%
Actividad artistica TGRSy 1=
Labores/Coser -2%
Escuchar radio 2% 84.1%
Salir comer/cenar = 43.0%

Naturaleza/Campo .3;7732

Juegos de azar Rk

19.3%

Ns/Nc

-

m P5. ESPONTANEO.m P6. TOTAL

ﬂ m m -m m m m um —m - m - m n»m —m ” m - m n

LS,
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1°.- El 82% de los entrevistados afirma que en su tiempo libre o de ocio '
se dedica a VER LA TELEVISION. |
2°.- La segunda actividad que los entrevistados afirman realizar en |

su tiempo libre es CAMINAR/PASEAR )
3°.- ESCUCHAR LA RADIO y ESCUCHAR MUSICA son la tercera y
cuarta actividad.

4° - En quinto lugar, los entrevistados afirman dedicarse a
LEER/ESCRIBIR.

| Un 19.3% afirma dedicarse en su tiempo libre o de ocio a los JUEGOS DE
AZAR. Respecto a esta (ltima afirmacion podemos observar las siguientes

diferencias significativas:

-En las zonas de LLEIDA y GIRONA el porcentaje de entrevistados que
afirma dedicarse en su tiempo libre a los JUEGOS DE AZAR es
significativamente inferior a la media global.

-Entre aquellos que JUEGAN A ALGUN JUEGO DE AZAR/LOTERIA el
porcentaje de entrevistados que afirma dedicarse en su tiempo libre a los

JUEGOS DE AZAR es significativamente superior a la media global.

e
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LS,

Analizando los resultados obtenidos entre los jugadores de LOTERIAS
CATALANAS (Base=213) observamos que se dedican en su tiempo libre a:

1°.-VER TV (84.1%)
2°-CAMINAR PASEAR (74.9%)
3°.-ESCUCHAR RADIO  (68.3%)
4°.-ESCUCHAR MUSICA (66.0%)

5°.-ESCRIBIR/LEER (63.9%)

Los porcentajes de entrevistados
jugadores de loterias catalanas que
afirman realizar estas actividades
son significativamente superiores al
porcentaje global de entrevistados
que afirman hacerlas

6°.-SALIR A COMER/CENAR (58.5%)
7°.-IR DE COMPRAS (58.3%)
8°.-IR AL CINE/TEATRO (49.8%)
9°.-A LOS JUEGOS DE AZAR (35.9%)
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| POSICTONAMIENTO ANTE LOS JUEGOS DE
AZAR/LOTEREAS %




DATOS PONDERADOS ' : |

©

- P7.LE GUSTAN LOS JUEGOS DE AZAR (Base= 1602) __ '

No indica
0.3%
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DATOS PONDERADOS : : o |

-A efectos estadisticos es significativo el hecho de que entre aquellos entrevistados que se

reconocen TESTIGOS DE JEHOVA el 100% afirma que NO LE GUSTAN LOS JUEGOS DE
AZAR LOTERIAS. ‘

-En las zonas de GIRONA y LLEIDA se alcanza un mayor porcentaje de respuesta afirmando
que NO GUSTAN LOS JUEGOS DE AZAR LOTERIAS.

-En los habitats de Mas de 200.000 habitantes un 35.7% afirma que Sl le gustan los JUEGOS

DE AZAR/LOTERIAS, porcentaje significativamente superior al obtenido para el conjunto de
la muestra.

-Observando el IDIOMA en que se realiz6 la entrevista vemos que entre quienes la realizaron
l en CASTELLANO un 36.0% afirma que S| LE GUSTAN los juegos de azar -indice porcentual
significativamente superior a la media global- y entre quienes la realizaron en CATALAN el

porcentaje de respuesta afirmativa es de un 26.1% -indice porcentual significativamente
inferior a la media-. -

-Segun el LUGAR DE NACIMIENTO, gusta mas el JUEGO DE AZAR/LOTERIA entre los
nacidos FUERA DE CATALUNYA. |

-Finalmente entre aquellos que JUEGAN A ALGUN JUEGO DE AZAR/LOTERIA el porcentaje

de respuesta afirmando que S| LE GUSTAN ESTE TIPO DE JUEGOS es superior,
alcanzando un porcentaje de 52.1%, entre los jugadores de LOTERIAS CATALANAS.

“




RELACION DE PALABRAS ASOCIADAS AL JUEGO
SEGUN EL ORDEN DE MENCION EN QUE

APARECIERON (Base=1602)

12 22 3 40
PALABRA | PALABRA | PALABRA | PALABRA

DATOS PONDERADOS

SUERTE | DINERO DINERO DINERO SUERTE
DINERO | SUERTE | SUERTE SUERTE | DINERO
ILUSION /
VICIO PRIMITIVA | PERDIDA PREMIO | ESPERANZA
DIVERSION /
PRIMITIVA | MALGASTAR | MALGASTAR | MALGASTAR ocio
| - ILUSION /
PREMIOS VICIO PREMIOS | ESPERANZA | NUMEROS
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il P8PRINCIPALES PALABRAS QUE RELACIONA CON JUEGOS DE @
) :§ g/. AZAR/LOTERIA (Base=1602) o
— N . .
0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35§0% 40.0% 45.0%
S SUERTE

DINERO/PESETAS

PREMIOS
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DATOS PONDERADOS S | ]
I A efectos estadisticos destacan de forma significativa los siguientes temas: I E.
-Por SEXOS |

-Entre los HOMBRES destaca la asociacidn con la palabra QUINIELAS.

Por EDADES: |

-Entre las PERSONAS MAYORES -mas de 55 afios- es donde se da mayor dificultad en
verbalizar palabras relacionadas con el juego, el porcentaje de No responde es
significativamente superior a la media general.

Entre este mismo grupo destaca la incidencia de las palabras LOTERIA y ONCE asi como la

menor incidencia respecto a la media de las palabras SUERTE, DINERO y ENFERMEDAD /
LUDOPATA.

-En el grupo de 36-55 ANOS vemos significacién en la mencién de la ALEGR_[A/ FELICIDAD

-Entre los JOVENES -18-35 afios- destaca la relécién del juego con las palabras DINERO y
SUERTE.
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DATOS PONDERADOS

IA efectos estadisticos destacan de forma sngnlﬁcatlva los siguientes temas: I

*Por CLASE SOCIAL:
-Entre la CLASE ALTA destacan respecto a la media las palabras QUINIELAS y BINGO

-Entre la CLASE MEDIA la palabra que destaca es SUERTE

-Entre la CLASE MEDIA BAJA observamos una menor incidencia respecto a la media global
del término ILUSION/ESPERANZA/SONAR.

-Entre la CLASE BAJA es significativo el menor porcentaje de respuesta que alcanzan las
palabras SUERTE y DINERO.

«Segtin la CONFESION RELIGIOSA
~Destacar el nivel de respuesta de las palabra SUERTE y ENFERMEDAD/LUDOPATA entre
los ATEOS/NO CREYENTES

_

@
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LS,

«Segun la ZONA
-En TARRAGONA destaca el nivel de respuesta superior a la media de las palabras
PRIMITIVA Yy LOTO 6/49

-En LLEIDA destaca, por encima de la media, el concepto de MALGASTAR/PERDIDA DE
DINERO y tiene menor incidencia la palabra DINERO.

-En GIRONA destaca, por encima de la media, los conceptos de MALGASTAR/PERDIDA DE
DINERO, VICIO, POBREZA/MISERIA y PROBLEMAS mientras tiene menor incidencia la
palabra PREMIOS.

Seguin el HABITAT

-Destacar en los habitats de 5.000 a 25.000 HABITANTES la incidencia superior a la media
global de la palabra ALEGRIA/FELICIDAD.

*Segun el LUGAR DE NACIMIENTO
Entre los nacidos FUERA DE CATALUNYA destaca las palabras PRIMITIVA y NAVIDAD

Segun los JUEGOS A LOS QUE JUEGAN
Entre los jugadores de LOTERIAS CATALANAS destacan, sobre la media global, las

palabras SUERTE, DINERO, MAQUINAS, VIAJE, PROBABILIDAD, 6/49, PREOCUPACION /
| ANGUSTIA y AMBICION.
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P9.SE CONSIDERA JUGADOR DE JUEGOS DE AZAR/LOTERIA (Base=1602)

NUNCA HE

JUGADO
7.9% SOY

—_— JUGADOR

SOY EX-
JUGADOR
1.8%

NO SOY
JUGADOR
59.5%
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A efectos estadisticos destacan de forma significativa los siguientes temas:
-Existe un mayor reconocimiento como jugador entre los HOMBRES.

-Entre los entrevistados de CLASE SOCIAL BAJA se obtiene un porcentaje significativo de
personas que afirman ser EX-JUGADORES. |

-Entre el colectivo de TESTIGOS DE JEHOVA destaca el hecho de afirmar NO HABER
JUGADO NUNCA y de considerarse EX-JUGADORES.

-En las zonas de GIRONA, TARRAGONA y LLEIDA deétaca, respecto al total, el hecho de

afirmar NO SER JUGADOR mientras en la zona de BARCELONA destaca, también respecto
| a la media, el hecho de afirmar SER JUGADOR.

-En los habitats de 1.500 a 50.000 habitantes se afirma en mayor medida NO SER JUGADOR
mientras en los habitats de MAS DE 200.000 habitantes destaca, respecto a la media, el
considerarse JUGADOR.

-Es también en los habitats de MAS DE 200.000 habitantes donde la respuesta NUNCA HE

JUGADO alcanza un porcentaje significativamente superior a la media global de esta
respuesta.
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-Segun el IDIOMA en que se realizd, la entrevista entre quienes la respondieron en
CATALAN se afirma en mayor medida NO SER JUGADOR y entre quienes la
respondieron en CASTELLANO se afirma en mayor medida S| SER JUGADOR.

-También entre los nacidos FUERA DE CATALUNYA la respuesta SOY JUGADOR
alcanza un indice porcentual significativamente superior a la media.

| -Finaimente entre aquellos que JUEGAN A ALGUN JUEGO DE AZAR/LOTERIA el
porcentaje de respuesta afirmando que Sl SOY JUGADOR es superior, alcanzando un
porcentaje de 50.1% entre los jugadores de LOTERIAS CATALANAS
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P10.RAZONES POR LAS CUALES SE CONSIDERA... , !

JUGADOR -PROBAR SUERTE/VER SI TOCA 59.4%
(Base=494) -PARA GANAR DINERO/SER RICO 15.4%
-NO LE GUSTA/NO ATRAE 37.2%

NO JUGADOR > _PIERDES DINERO/MALGASTAS 17.3%
(Base=951) -NO TOCA NUNCA 12.8%
-NO TOCA NUNCA 29.7%

) JOADOR > -PIERDES DINERO/MALGASTAS 23.7%
(Base=29) -NO LE GUSTA/NO ATRAE 19.7%

| NUNCA JUGO -NO LE GUSTA/NO ATRAE - 57.2%
(Base=127) -PIERDES DINERO/MALGASTAS 23.8%
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P10.PRINCIPALES RAZONES SE DEFINE JUGADOR
(Base= 494).

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0%

= ] N3

Probar suerte/Ver si toca £9.4%

Ganar dinero/Ser rico 15.4%

Juega con amigos/Trabajo —
Navidad
Diversion/Distraccion

l

6.1%
8.0%

g

]

lusion/Esperanza 4.8%

L]}

~
»n
R

Le atraen los premios

§>
2

w
#

LI

Costumbre/Vicio
Ayudar a la familia 3.1%
Se lo ofrecen - 22%
Impulso . 1.8%
Otros motivos - 4.1%
Ns/Nc |o.2%
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|
I A efectos estadisticos destacan de forma signiﬁcativa los siguientes temas: I @
I

*La CLASE SOCIAL como elemento diferenciador a nivel de:

-Entre la CLASE BAJA el segundo motivo argumentado para considerarse jugador es el hecho de
AYUDAR A LA FAMILIA (12.5%)

-Entre la CLASE MEDIA la menor incidencia de la razén PROBAR SUERTE/ VER SI TOCA
(61.4%). '

*Segun la EDAD de entrevistados observamos que: .

-Entre las personas de MAS DE 55 ANOS el tercer motivo argumentado para considerarse jugador
es el hecho de AYUDAR A LA FAMILIA (8.3%). Este mismo argumento tiene una incidencia
significativamente inferior a la media global entre los MAS JOVENES (0.5%).

*Segun la consideracion RELIGIOSA podemos observar :
-Entre los CRISTIANOS la respuesta de que SE LO OFRECEN alcanza un indice
significativamente superior a la media (10.1%).

| *Seguin el HABITAT observamos que

-En los habitats pequefios -1.500 a 5.000 habitantes- el primer motivo de considerarse jugador es
PROBAR SUERTE/VER S| TOCA, respuesta que alcanza un indice porcentual del 79.2%, indice
significativamente superior a la media global de esa respuesta.

*Segin el LUGAR DE NACIMIENTO
-Entre los NACIDOS FUERA DE CATALUNYA el tercer motivo argumentado para considerarse
jugador es el hecho de AYUDAR A LA FAMILIA (6.2%).

*Finalmente, entre los jugadores de BINGO/TRAGAPERRAS destaca, respecto al total general, Ia
argumentacion de considerarse jugador por DISTRACCION/DIVERSION (16.0%).
“
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. | P10.RAZONES SE DEFINE EX-JUGADOR (Base= 29). I
0.0% 5.0% 10.0% 15.0% ' 20.0% 25.0% 30.0% : 35.0%

et

1 y [l L

No tocaba nunca

Pierdes dinero

No le atrae/No le gusta

Es una tonteria

No juega tanto como antes

Trae problemas

Aburrido

Crencias religiosas

Otros motivos

Ns/Nc - 3.4}/0




DATOS PONDERADOS i

LS,

|A efectos estadisticos destacan de forma significativa los siguientes temas:

La CLASE SOCIAL como elemento diferenciador nos permite ver que entre la CLASE BAJA

es significativo respecto a la media general el porcentaje que alcanza como primer motivo de
abandono el hecho de que NO ME TOCABA (64.5%).

+Segun la consideracion RELIGIOSA podemos observar que entre los TESTIGOS DE

JEHOVA que abandonaron el juego un 57.5% lo HIZO POR CREENCIAS/RAZONES
RELIGIOSAS.

Segun el HABITAT, en los municipios de 5.001 a 15.000 habitantes destaca, sobre la media
general la respuesta NO ME TOCABA NUNCA (77.1%) y ABURRIDO (33.3%). En los
mumcnplos de 25.001 a 50.000 habitantes destaca la respuesta GASTA DEMASIADO
DINERO (70.3%) y, finalmente, en los municipios de 50.001 a 200.000 habitantes la

respuesta que destaca en relacién al conjunto total es que el juego TRAE PROBLEMAS DE | |

DINERO (44.5%).

W
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P10.RAZONES SE DEFINE NO JUGADOR. (Base= 951).
0.0% 5.0% 10.0% 156.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0% ’40.0%
No atrae/No gusta ; . = ' 2%
Perder dinero/Malgastar }
No toca nunca

Juega muy poco
No tiene dinero
No cree en el juego

No aficionado

Vicio }

Aburrido |

Engaio/Timo

No tiene suerte
Tonteria/Absurdo

Solo Navidad/Tradicién
Cuesta ganar trabajando

Prefiere otras cosas
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I A efectos estadisticos destacan de forma significativa los siguientes temas: l

*La incidencia de la variable EDAD nos permite observar que:

-Entre los MAS JOVENES destaca, respecto al global, el porcentaje que alcanzan las
respuestas PREFIERE OTRAS COSAS (3.5%) y NO TOCA NUNCA (16.4%)

-Entre las personas de MAS DE 55 ANOS destaca, respecto a la media general, el porcentaje
que aicanza la respuesta NO TENGO SUERTE (5.2%)

-Entre los entrevistados de 35-55 ANOS es interesante observar que el argumento NO TIENE
DINERO alcanza un indice de respuesta inferior a la media global.

| °El anéIiSis por CLASE SOCIAL pone de manifiesto dos diferencias:
-Entre la CLASE ALTA un significativo 15.9% no juega porque lo considera ABURRIDO
-Entre la CLASE BAJA un significativo 3.4% no juega porque lo considera CARO

| *La confesion RELIGIOSA determina que entre CRISTIANOS y entre TESTIGOS DE
JEHOVA un porcentaje superior a la media afirme que no juega por MOTIVOS RELIGIOSOS
-Entre los AGNOSTICOS/ INDIFERENTES alcanza significacion estadistica la respuesta
MALGASTAR / DERROCHAR DINERO (25.3%)
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*La incidencia de la variable ZONA nos permite observar que:
-En la zona de GIRONA destaca, por encima de la media general las razones es CARO
(7.6%) y es un ENGANO/TIMO (9.8%).

h -En la zona de LLEIDA destaca, por encima de la media general, el hecho de PREFERIR

OTRAS COSAS (5.4%) y el de NO TENER TIEMPO (5.4%).

A nivel de HABITAT vemos que en los municipios pequefios un significativo 5.1% afirma NO
TENER TIEMPO PARA EL JUEGO.

-En los municipios de Més de 200.000 habitantes destaca el hecho de JUGAR POCO 'y
HACERLO POR TRADICION/SOLO EN NAVIDAD.

LS,
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P10.RAZONES SE DEFINE NUNCA JUGO (Base= 127).

0.0% 10.0%

b

20.0% . 30.0% 40.0% 50.0%

80.0%

70.0%

No le atrae/No le gusta &

Pérdida dinero/Maigastar

 23.8%

No es aficionado [T

No toca nunca (ke

Vicio SRR 7

No tiene dinero (EREEE

Tomadura de pelo/Timo [EEEERE 5.

No cree en el juego EEEEIEE 5

Aburrido _4.7%

Dinero se consigue trabajando [SEE 4.6%

Creencias/Religion Bzm

Trae problemas F 14%

Pérdida tiempo h 1.4%

Otros motivos

9.9%

Ns/Nc h 1.4%
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A efectos estadisticos destacan de forma significativa los siguientes temas: I

*En tres colectivos diferentes destaca la respuesta de que no juega porque el DINERO SE
GANA TRABAJANDO: Entre las personas de MAS DE 55 ANOS, entre las personas de
CLASE ALTA y entre las personas de CLASE BAJA.

*Los residentes en municipios de MENOS DE 5.000 HABITANTES que afirman NUNCA

HABER JUGADO califican el juego de TONTERIA/TOMADURA DE PELO y PERDIDA DE
TIEMPO.

*En la zona de GIRONA un significativo 28.6% afirma que NUNCA HA JUGADO porque NO
CREE EN EL JUEGO/EN LA SUERTE.
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NOTORIEDAD POR TIPOS DE JUEGOS DE
AZAR/LOTERIAS

75



DATOS PONDERADOS

- -~ i - - -
¥ m m

(Base=1602)

P11/P12 NIVEL DE CONOCIMIENTO DE LOS PRINCIPALES JUEGOS DE AZAR/LOTERIA.

0.0% 20.0% 40.0% 100.0%

120.0%

D9.1%

Loterta Nacional m_
Primitia m

9IW.7%

D9.1%

Quinielas

W

1.3%

Bono Loto 90.6%

Loto 6/49 Catalunya 87.7%
Bingo M%.s%
Tragaperras 1 - 89.4%
Trio 73.1%
Loto Rapid (Rasca-Rasca) 73.70%
El Gordo (Primitiva) S 74.4%

Super 10 Msm%

Loto Express “zs.e%

Super Toc iin 7.9%

Ninguno-Ns/Nc ﬂ?% %

m P11. ESPONTANEO mP12.TOTAL
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NIVEL DE CONOCIMIENTO ESPONTANEO DE LOS PRINCIPALES JUEGOS DE }_ !
AZAR/LOTERIA. (Base=1602)

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% '80.0%

O S

Loteria Nacional M 59.3%

Primitiva M64'9%

o ————————— T

Quinielas |GG 1%

Bono Loto J*29.6%
I

Loto 6/49 Catalunya 26.6%

Bingo NI 1o 5%
Tragaperras _11.0%
Trio [N 4 6%

Loto Rapid (Rasca-Rasca) _e.d%
El Gordo (Primitiva) Psn%
Super 10 !2.3%
Loto Express hw%

Super Toc }0.2%
Ninguno-Ns/Nc F3.1%
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ANALISIS DEL RECUERDO ESPONTANEO @

R R

Los tres juegos que alcanzan mayor notoriedad o nivel de recuerdo espontaneo son:

1°.-LOTERIA NACIONAL (69.3%)

2° -PRIMITIVA (64.9%)
3°.-ONCE . (64.0%)
La LOTERIA NACIONAL
*‘Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre personas de 35-55 ANOS (74.2%) y

entre los residentes en TARRAGONA (85.7%)
*Nivel de notoriedad por debajo de la media entre PERSONAS DE 18- 35 ANOS (63.2%)

entre los jugadores de LOTERIAS CATALANAS (60.9%) y entre los jugadores de BINGO /
TRAGAPERRAS (60.5%). ‘

N .

I N R

La PRIMITIVA:

*Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre HOMBRES (72.5%) , entre los JOVENES
DE 18 A 35 ANOS (71.2%), entre jugadores de LOTERIAS ESTATALES (68.0%), LOTERIAS
CATALANAS (73.2%) y entre los jugadores de BINGO / TRAGAPERRAS (72.5%).

*Nivel de notoriedad por debajo de la media entre MUJERES (58.0%), entre PERSONAS DE
MAS DE 55 ANOS (56.0%), entre CATOLICOS PRACTICANTES (54.7%), entre los

residentes en la zona de LLEIDA (47.2%) y entre quienes respondieron la encuesta en
CATALAN (60.9%)
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| ANALISIS DEL RECUERDO ESPONTANEO |

La ONCE 1

~Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre MUJERES (68.5%), entre quienes
se consideran ATEO/NO CREYENTE (73.5%) y entre quienes JUEGAN A LA ONCE
(71.2%). |

*Nivel de notoriedad por debajo de la media entre HOMBRES (58.9%), entre personas
AGNOSTICAS (54.5%) y entre residentes en la zona de LLEIDA (45.8%).

Las QUINIELAS

*Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre HOMBRES (63.1%), entre
JOVENES DE 18 A 35 ANOS (53.2%), entre la clase ALTA (67.3%) y entre residentes en
municipios de 50.001 a 200.000 habitantes (49.3%).

*Nivel de notoriedad por debajo de la media entre MUJERES (34.7%), entre PERSONAS
DE MAS DE 55 ANOS (31 .1%), entre los residentes en GIRONA (23.6%), entre los

residentes en municipios de 1.500 a 5.000 habitantes (32.2%) y entre los NACIDOS
FUERA DE CATALUNYA (39.2%). l
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I ANALISIS DEL RECUERDO ESPONTANEO I |

I
|  LaBONOLOTO
‘Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre HOMBRES (33.2%), entre JOVENES DE
18 A 35 ANOS (33.4%), entre los residentes en la zona de BARCELONA (32.6%) y entre los
residentes en municipios de MAS DE 200.000 HABITANTES (34.5%).

*Nivel de notoriedad por debajo de la media entre MUJERES (26.3%) y entre los residentes en
las zonas de LLEIDA (9.7%) y GIRONA (8.7%).

N

La LOTO 6/49 CATALUNYA

*Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre HOMBRES (32.8%), entre JOVENES DE
18 A 35 ANOS (32.8%) y entre las clases ALTA (45.3%) y MEDIA (37.9%).

*Mayor notoriedad también entre los residentes en TARRAGONA (35.6%), entre los residentes
en municipios de MAS DE 200.000 HABITANTES (35.4%), entre los NACIDOS EN CATALUNYA
(34.2%) y entre los JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS (61.7%) y de BINGOS
/ITRAGAPERRAS (33.2%). |

*Nivel de notoriedad por debajo de la media entre MUJERES (21.0%), PERSONAS DE MAS DE
55 ANOS (21.5%) y entre la clase social BAJA (13.4%). Por zonas entre los residentes en |
LLEIDA (12.5%) y GIRONA (3.9%), entre los NACIDOS FUERA DE CATALUNYA (14.7%) y
entre quienes respondieron la encuesta en CASTELLANO (18.4%)
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ANALISIS DEL RECUERDO ESPONTANEO-I

EI TRIO: Idéntica tendencia que la LOTO 6/49 CATALUNYA ‘
*Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre HOMBRES (11.8%), entre JOVENES DE

18 A 35 ANOS (12.1%) , entre las clases ALTA (23.0%) y MEDIA (12.2%),
entre los residentes en TARRAGONA (18.5%), entre los NACIDOS EN CATALUNYA (11.4%) y
entre los JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS (16.0%).

*Nivel de notoriedad por debajo de la media entre MUJERES (6.1%), PERSONAS DE MAS DE

55 ANOS (5.7%) vy entre la clase social BAJA (3.7%). Por zonas entre los residentes en

GIRONA (3.1%), entre los NACIDOS FUERA DE CATALUNYA (4.8%) y entre quienes

respondieron la encuesta en CASTELLANO (5.5%). | |
S——————————————————————————— -

La LOTO RAPID (RASCA-RASCA)

*Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre los HOMBRES (8.9%) y entre los

JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS (15.1%).

*Nivel de notoriedad por debajo de la media entre MUJERES (5.2%), PERSONAS DE MAS DE

55 ANOS (4.5%) y entre los NACIDOS FUERA DE CATALUNYA (4.7%). ,

“ ——
La LOTO EXPRESS

- *Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre la clase ALTA (7.5%) y entre los
JUGADORES DE BINGO/TRAGAPERRAS (2.3%).

EE—
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NIVEL DE CONOCIMIENTO TOTAL (Espontaneo + Sugerido) DE LOS PRINCIPALES JUEGOS
DE AZAR/LOTERIA. (Base=1602)

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 80.0%  70.0% 80.0% 80.0% 100.0%

s

Loteria Nacional m 9. 1%
Once MWJ%
Primitiva mwm
Quinielas mwm

Bingo me

Tragaperras | S — - <
Loto 6/49 Catalunya mﬂm
El Gordo (Primitiva) m 74.6%
Loto Rapid (Rasca-Rasca) m 73.7%
‘ Trio Mm%
Super 10 N 5%

Loto Express | 0%
Super.Toc -

Ninguno-Ns/Nc  }0.3%
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ANALISIS DEL RECUERDO TOTAL | |

Los tres juegos que alcanzan mayor notoriedad o nivel de recuerdo total son:
1°.-LOTERIA NACIONAL (99.1%)
2°.-ONCE (99.1%)

3°.-PRIMITIVA (97.7%) | I

- M
La LOTERIA NACIONAL Y LA ONCE

*Mayor notoriedad, respecto al conjunto, entre JUGADORES DE LOTERIAS ESTATALES y
entre JUGADORES DE LA ONCE y menor notoriedad entre los residentes en municipios de

MAS DE 200.000 HABITANTES.
M
|  LaPRIMITIVA:

*Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre los HOMBRES (98.8%) y entre
JUGADORES DE LOTERIAS ESTATALES, JUGADORES DE LA ONCE y JUGADORES DE
BINGO/TRAGAPERRAS.

*Menor notoriedad respecto al conjunto, entre los residentes en TARRAGONA (88.9%).

Las QUINIELAS

‘Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre los HOMBRES (98.7%) y entre los
J UGADORES DE BINGO/TRAGAPERRAS (99.5%).

*Nivel de notoriedad inferior a la media entre MUJERES (96.0%), entre los residentes en
TARRAGONA (88.9%) y entre residentes en municipios de mas de 200.000 habitantes (95.5%).
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| ANALISIS DEL RECUERDO TOTAL I
La BON-E) LOTO

*Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre HOMBRES (93.2%), entre los JOVENES
DE 18 A 35 ANOS (93.6%), entre los residentes en GIRONA (100.0%) y entre los JUGADORES
DE LA ONCE (92.7%) y JUGADORES DE BINGO/TRAGAPERRAS (95.5%).

*Nivel de notoriedad por debajo de la media entre MUJERES (88.4%), entre las PERSONAS DE
MAS DE 55 ANOS (87.1%) y entre los reS|dentes en TARRAGONA (68.9%).

- o

La LOTO 6/49 CATALUNYA

*Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre HOMBRES (93 0%), entre JOVENES DE
18 A 35 ANOS (92.7%) y entre la clase MEDIA (92. 3%). Mayor notoriedad también entre los
residentes en GIRONA (99.2%) entre los NACIDOS EN CATALUNYA (92.7%) y entre los
JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS (97.7%) y de BINGOS /TRAGAPERRAS (94.4%).

*Nivel de notoriedad por debajo de la media entre MUJERES (83.0%), entre las PERSONAS DE
MAS DE 55 ANOS (81.2%), entre los residentes en TARRAGONA (67.0%) y entre los NACIDOS

FUERA DE CATALUNYA (80.0%) y entre quienes respondieron la encuesta en CASTELLANO
(83.5%).
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ANALISIS DEL RECUERDO TOTAL |

)
El TRIO: Idéntica tendencia que la LOTO 6/49 CATALUNYA
Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre HOMBRES (79.3%), entre JOVENES DE
18 A 35 ANOS (82.2%) y entre la clase MEDIA (78.1%). Mayor notoriedad también entre los
residentes en GIRONA (87.4%) entre los NACIDOS EN CATALUNYA (78.9%) y entre los
JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS (89.3%) y de BINGOS /TRAGAPERRAS (85.3%).

*Nivel de notoriedad por debajo de la media entre MUJERES (67.5%), PERSONAS DE MAS DE
55 ANOS (61.8%) y entre la clase social BAJA (66.6%). También menor notoriedad entre los
residentes en TARRAGONA (65.2%) y entre los NACIDOS FUERA DE CATALUNYA (64.0%) y
entre quienes respondieron la encuesta en CASTELLANO (67.4%).

La LOTO RAPID (RASCA-RASCA) |
*Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre HOMBRES (80.3%), entre JOVENES DE
18 A 35 ANOS (81.5%) y entre la clase MEDIA (79.5%). Entre los residentes en LLEIDA (86.1%)

y GIRONA (91.3%), entre los residentes en municipios pequefios (83.7%) y entre los NACIDOS
EN CATALUNYA (78.8%).

*Nivel de notoriedad por debajo de la media entre MUJERES (67.8%), PERSONAS DE MAS DE
55 ANOS (63.5%), residentes en TARRAGONA (51.1%) y entre los NACIDOS FUERA DE
CATALUNYA (65.8%) y entre quienes respondieron la encuesta en CASTELLANO (69. 7%).
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ANALISIS DEL RECUERDO TOTAL

La LOTO EXPRESS |
*Mayor notoriedad, respecto a la media general, entre HOMBRES (36.1%) y entre
JOVENES DE 18 A 35 ANOS (33.8%). Entre los residentes en LLEIDA (41.7%) y GIRONA
(61.2%) y entre los NACIDOS EN CATALUNYA (30.9%).

*Nivel de notoriedad por debajo de la media entre MUJERES (20.6%) y entre las
PERSONAS DE MAS DE 55 ANOS (22.3%), entre la clase social BAJA (66.6%), entre los

residentes en TARRAGONA (14.1%) y entre los NACIDOS FUERA DE CATALUNYA
(23.5%).
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P11.NIVEL DE CONOCIMIENTO ESPONTANEO: RESPUESTAS LITERALES

EN LA PREGUNTA SOBRE NOTORIEDAD ESPONTANEA SE RECOGIO PARA 5 JUEGOS
CONCRETOS LA FORMA LITERAL COMO LOS ENTREVISTADOS LLAMABAN A CADA UNO
DE ESTOS JUEGOS. ENTRE AQUELLOS QUE CONTESTARON UN LITERAL DIFERENTE
AL NOMBRE CODIFICADO DE CADA JUEGO TENEMOS LAS SIGUIENTES RESPUESTAS:
6/49 63.1%
| Loto 6/49 11.0%
LOTO 6/49 CATALUNYA - | Loto Catalunya 9.1%
(Base=118 Literal ><) La Loto 8.0%
Loto 6/49 Catalunya 4.8%
Loto 49 2.2%
Loto 46 | 1.1%
6/49 Rasca 0.7%
Trio 52.8%
Super 3 28.6%
TRIO : =
(Base=11 Literal ><) 3 numeros 11.1%
Tres cifras 7.5%
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P11.NIVEL DE CONOCIMIENTO ESPONTANEO: l;lESPUESTAS LITERALES

SUPER 10

(Base=1 Literal ><)

>

LOTO RAPID
(RASCA-RASCA)

(Base=30 Literal ><)

>

LOTO EXPRESS
(MONITOR BAR)

(Base=6 Literal ><)

AR

Algo del 10 100.0%
Rasca-Rasca 38.9%
Rasca 28.5%
La de rascar 13.7%
Loto Rapid 7.1%
Loto-Rasca 3.4%
Rasca y pica 2.9%
Rasca ygana 2.9%
Rallar 2.8%
Maquinas bares 47.4%
Bono Express 17.8%
Loto Instant 17.8%
Pantalla 17.0%

LS,
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NIVEL DE JUEGO SEGUN DIFERENTES JUEGOS DE |
AZAR/LOTERTAS
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P113.TOTAL JUEGAN ] —@
Habitual+Esporadico+Alguna vez

(Base=1602)
P.13 JUEGAN... (Total)

Loteria Nacional 75.60%]|
Once 62.80%
Primitiva 41.30%]
Quinielas 26.10%
Bingo 9.90%
Tragaperras 8.70%
Loto 6/49 Catalunya 8.40%
—— =
E;fji‘;‘;igp"""“”a) | [FOTAL JUEGAN 900
Bono Loto 5 70% | [TOTAL NO JUEGAN 9.1
Trio 1.60%|
Super Toc | 0.60%
Loto Express 0.60%

Super 10 0.30%




DATOS PONDERADOS e ‘ ' | |
I ' |
I ANALISIS DEL NIVEL TOTAL DE JUEGO | |

EL 90.9% de las personas entrevistadas JUEGAN a algun tipo de JUEGO DE AZAR /
LOTERIA, mientras un 9.1% NO JUEGA nunca a nada.

Entre las personas de 36 a 55 afios el nivel de JUEGO es superior a la media y se cifra
en un 93.7% del total de este colectivo.

Entre los JOVENES DE 18 A 35 ANOS el porcentaje de NO JUEGO es significativamente
superior a la media (13.4%). Lo mismo ocurre entre los TESTIGOS DE JEHOVA, entre
los que un 73.1% afirma NO JUGAR NUNCA A NADA.

SR

Por TIPOS DE JUEGO vemos que se juega

-

1°.- a la LOTERIA NACIONAL (75.6%)
2°.- ala ONCE (62.8%)
3°.- a la PRIMITIVA (41.3%)
4°.- a las QUINIELAS | (26.1%)

Por el contrario, son la SUPER 10, LOTO EXPRESS y el SUPER TOC los que ostentan
- un menor nivel de juego. . .




DATOS PONDERADOS

| ANALISIS DEL NIVEL DE JUEGO TOTAL |

— .

La LOTERIA NACIONAL
*Mayor nivel de juego entre las PERSONAS DE MAS DE 35 ANOS y menor nivel entre

los JOVENES DE 18 A 35 ANOS.

*Por zonas, mayor nivel de juego en los habitats mas pequefios -hasta 5.000 HABITANTES
(83.1%) y en los municipios de 50.001 a 200.000 HABITANTES (80.3%) y menor nivel de juego
en los habitats de MAS DE 200.000 HABITANTES (69.2%). ,

*Segun el lugar de nacimiento entre los nacidos FUERA DE CATALUNYA se observa un mayor
nivel de juego respecto a la media (80.1%) y entre los nacidos EN CATALUNYA un

nivel de juego inferior a la media (72.7%).

La ONCE

*Mayor indice de juego entre las personas de MAS DE 55 ANOS (68.2%) y entre las personas
de CLASE SOCIAL BAJA (71.5%). |

*Porcentaje significativamente inferior de juego a la ONCE entre los HOMBRES (59.2%), entre
los JOVENES DE 18 A 35 ANOS (65.9%) y entre las personas de la CLASE MEDIA (58.1%).
*Segun el lugar de nacimiento, entre los nacidos FUERA DE CATALUNYA se observa un mayor
nivel de juego respecto a la media (69.3%) y entre los nacidos EN CATALUNYA un

nivel de juego inferior a la media (58.7%).

R
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ANALISIS DEL NIVEL DE JUEGO TOTAL |

m

La PRIMITIVA:

- *Mayor nivel de juego entre los HOMBRES (47.0%), entre las personas de 36-55 ANOS (45.8%)
y entre la CLASE SOCIAL BAJA (48.3%).

*Porcentaje signiflcativamente inferior de juego entre las MUJERES (36.2%) y entre las personas
de MAS DE 55 ANOS (36.8%) |

*Segun el lugar de nacimiento entre los nacidos FUERA DE CATALUNYA se observa un mayor
nivel de juego respecto a la media (46.6%) y entre los nacidos EN CATALUNYA un
nivel de juego inferior a la media (38.0%).

0 O

" N

Las QUINIELAS -

*Porcentaje significativamente superior de juego a las QUINIELAS entre los HOMBRES (37.2%),
entre los JOVENES DE 18 A 35 ANOS (35.7%) y entre las personas de la CLASE MEDIA
(31.3%).

*Por zonas, destacar el menor nivel de juego en GIRONA (15.0%) respecto al conjunto.
*Porcentaje significativamente inferior de juego entre las MUJERES (16.1%) y entre las personas
de MAS DE 55 ANOS (16.2%).

*Segun el lugar de nacimiento entre los nacidos FUERA DE CATALUNYA se observa un menor
nivel de juego respecto a la media (21.3%) y entre los nacidos EN CATALUNYA un
nivel de juego superior a la media (79.2%). | o3

DATOS PONDERADOS
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DATOS PONDERADOS : S i

lANALlSIS DEL NIVEL DE JUEGO TOTAL l

La LOTO 6/49 CATALUNYA '
*Mayor nivel de juego entre los HOMBRES (10.6%) y entre la CLASE SOCIAL ALTA (18.5%).

*Por zonas se detecta un nivel de juegos significativamente superior a la media en los
HABITATS DE MAS DE 200.000 HABITANTES (31.6%).

*Porcentaje significativamente inferior de juego entre las MUJERES (6.4%) y entre Ias personas
de MENOS DE 36 ANOS (5.7%) .

Segtin el lugar de nacimiento, entre los nacidos FUERA DE CATALUNYA se juega menos que
en el conjunto (5.5%) y entre los nacidos en CATALUNYA el nivel de juego es superior a la
media general (10.2%).

La LOTO RAPID
*Mayor nivel de juego entre los JOVENES DE 18 A 35 ANOS (9.6%) y porcentaje
significativamente inferior de juego entre las personas de MAS DE 55 ANOS (3.9%) .

*Segun el lugar de nacimiento entre los nacidos FUERA DE CATALUNYA se juega menos que
en el conjunto (3.2%) y entre los nacidos en CATALUNYA el nivel de juego es superior a la
media general (8.0%).




DATOS PONDERADOS ‘ o e 1

| ANALISIS DEL NIVEL DE JUEGO TOTAL i 9,
\ i

< 2.56 juegos 'por | >
ia | Base Total
Media juegos azar/loteria f perSOEiase otal)

juegan

2.81 juegos por
persona (Base Juegan a algiin juego)

g

A NIVEL PORCENTUAL, Y TAL Y COMO APARECE EN EL CUADRO DE LA PAGINA
SIGUIENTE, EL 30.3% DE LOS ENTREVISTADOS JUEGA A DOS JUEGOS,

EL 18.5% JUEGA A UN SOLO JUEGO y EL 18.5% JUEGA A TRES JUEGOS.

POR OTRA PARTE, LA TOTALIDAD DE JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS
COMPARTEN EL JUEGO CON UN MINIMO, ANIVEL DE MEDIA, DE 4
LOTERIAS MAS. |

EN EL CUADRO SIGUIENTE SE PLASMA EL CRUCE ENTRE EL TOTAL JUGADORES
DESGLOSADO PARA CADA JUEGO -los datos que aparecen en columnas- POR EL
| TOTAL DE JUEGOS A LOS QUE JUEGAN -los datos que aparecen en filas-.
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DATOS PONDERADOS )
TOTAL JJUEGA A...

™ 0]

s 2

g g | £ 2| £ : 8
g1 21|38 |a|¢@ 2| g § -
e |2l | 2| el ® e | d g | o
S8 |E| B 5|2l | |s|s|8|2|2|t
o | o 1 a | o o = 1o | o | o 10 |- | @ | @

TOTAL 1602] 419] 1211] 682 92] 1271 134 25 7 98 9l 1008 140] 159 10

NUMERO JUEGOS '

JUEGA...

1 solo juego 18.5] ©68-] 160-] 35-] 00} 08- 27-] o0l 0.0} 09-] ool 47-] 44-] 25-] 000
2 juegos 303] 108-] 348+ 166-] 72-] 35-] 84-] 00| o00] 72-] ool344+ 81-] 24-] 000
3 juegos 18.2] 19.9/208+| 301+ 52-1 78-1 154f 156] 00| 69-] o00[257+] 148| 11.0-] 000

| 4 juegos 11.1] 25.0+] 13.4+] 21.4+] 119 1571 121 89| 00{242+] 88| 16.0+|203+|25.1+] 17.20
5 juegos 6.0 17.0+| 75+ 126+| 229+| 227+ 186+| 7.9] 24.7+| 16.5+| 30.9+| B7+| 17.4+] 162+| 1010
6 juegos 30| 83+ 36| 7.0+/156+| 159+ 16.2+] 14.0+] 0.0 11.8+] 90| 4.7+| 125+| 155+ 16.8 +
7 juegos 171 55+ 22| 41+[125+ 140+ 89+ 3.9 136+ 107+ 106+] 27+] 90+ 98+ 146+
8 juegos 1.0] 34+ 13| 25+ 114+ 90+ 70+ 83+ 00| 92+ 00 16] 61+ 89+]| 182+
9 juegos 04) 11+ 05| 1.0+ 49+ 45+ 49+ 11.0+| 131+] 48+ 102+ o086] 33+ 29+ 000
10 juegos 03] 10+ 03] 06] 44+ 32+ 24+ 123+ 172+ 31+ 00 0.4 20+] 18+ 0.00
11 juegos 02] 08+ 03] 05 25+ 18+ 23+ 124+|31.3+] 32+] 153+ 03] 12+ 1.1+ 86+
13 juegos 0.1 0.3] 0.1 02] 16+ 11+ 11+ 57+ 00} 15+ 153+ 01| 1.0+| 09+| 146+
Base contestan 1602] 419] 1211] 662 g2f 127] 134 25 7 98 gl 1008] 140] 159 10
Media 25 | 422/ 299] 389 601 580 530 7,32| 854 564] 776] 333] 496] 528] 752
Desviacion

standard

“DE1A3

JUEGOS 67.0f 37.5-1 706+ 50.2-| 123-] 11.9-] 265-] 156-] 00} 149-] 0.0] s649] 271-] 179-] o0
DE4A7

JUEGOS 219) 55.9+| 26.8+| 45.1 +| 62.9+] 68.4+| 559+ 348 384|63.2+| 50.3+| 32.1+| 59.2+]| 66.6 +| 586 +
MAS DE 7

JUEGOS 2.0] 86+ 28] 47+ 248+ 19.7+] 1768+| 49.7+| 61.6+| 21.8+] 40.7+| 3.0+ 13.7+]| 155+ 414 +




DATOS PONDERADOS |

. Ninguno , |
Mas de 7 9%

juegos
2%\

juzezgo;)s juegos
0 67%

Jugadores de:

Juegan a un maximo de 3 jueqos
+LOTERIA NACIONAL (el indicado + otros 2)
*ONCE -

|  -PRIMITIVA

Jugadores de:
LOTO 6/49

LOTO RAPID

Juegan a un maximo de 5 jueqos

(el indicado + otros 4)
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DATOS PONDERADOS |

|
I ANALISIS DEL NIVEL DE JUEGO TOTAL: MEDIA N° JUEGOS JUEGAN I E

. | : : /8511

—— Media por juego — Media de juegos para el total —— Media de juegos para los jugadores
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DATOS PONDERADOS |

LS,

I COMBINATORIA A NIVEL DE PAREJAS DE JUEGOS MAS JUGADAS l :

A nivel TOTAL, es decir tomando como base las 1.602 entrevistas, las parejas
de juegos mas jugadas son:

1°.-LOTERIA NACIONAL + ONCE: Juega un 53.9% del total
2°-LOTERIA NACIONAL + PRIMITIVA: Juega un 34.5% del total

3°.-ONCE + PRIMITIVA: Juega un 31.4% del total
4°-LOTERIA NACIONAL + QUINIELAS: Juega un 20.0% del total
5°.-ONCE+QUINIELAS: Juega un 19.4% del total
6°.-PRIMITIVA + QUINIELAS: Juega un 16.3% del total

M N

11°.-LOTO 6/49 + LOTERIA NACIONAL: Juega un 7.1% del total
13°.-LOTO 6/49 + ONCE: | Juega un 6.9% del total
18°.-LOTO 6/49 + PRIMITIVA: - Juega un 5.8% del total
20°.-LOTO RAPID + LOTERIA NACIONAL;: Juega un 5.4% del total
21°.-LOTO RAPID + ONCE: Juega un 5.0% del total
22°.-LOTO RAPID + PRIMITIVA: Juega un 4.3% del total
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DATOS PONDERADOS

COMBINATORIA A NIVEL DE PAREJAS DE JUEGOS MAS JUGADOS TOMANDO
COMO BASE A LOS INDIVIDUOS QUE JUEGAN A LA 6/49 (134 individuos)

¢A QUE MAS JUEGAN
LOS JUGADORES

DE LA 6/497

| 1°.- EI 74.3%:LOTO 6/49 +LOTERIA NACIONAL +ONCE
2°.- E160.7%:LOTO 6/49 +LOTERIA NACIONAL +PRIMITIVA
3°.- E143.3%:LOTO 6/49 +LOTERIA NACIONAL+ QUINIELAS

¢A QUE OTRAS
LOTERIAS CATALANAS (0 £123.1%1070 6/48 2LO70 RAPID+ONCE
JUEGAN LOS 2°.- E123.0%:LOTO 6/49 +LOTO RAPID +LOTERIA NACIONAL
JUGADORES DE LA 6/497? /| 3°- EI 19.6%:LOTO 6/49 +LOTO RAPID+PRIMITIVA

COMBINATORIA EN
EXCLUSIVA DE
LOTERIAS CATALANAS

1°.- El 11.1%:LOTO RAPID+LOTO 6/49 +TRIO
2°.- E16.6%:LOTO RAPID+LOTO 6/49 + SUPER 10
3°.- E1 5.6%:LOTO RAPID +TRIO+SUPER 10

100
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DATOS PONDERADOS e |

COMBINATORIA A NIVEL DE PAREJAS DE JUEGOS MAS JUGADOS TOMANDO

COMO BASE A LOS INDIVIDUOS QUE JUEGAN A LA LOTO RAPID
(98 individuos)

éA QUE MAS JUEGAN 1°.- E1 72.6%:LOTO RAPID +LOTERIA NACIONAL +ONCE
L 2°.- E1 65.9%:LOTO RAPID +ONCE +PRIMITIVA
0S JUGADORES 3°.- E1 65.3%:LOTO RAPID +LOTERIA NACIONAL+ PRIMITIVA

DE LA LOTO RAPID?

¢A QUE OTRAS
LOTERIAS CATALANAS
JUEGAN LOS
JUGADORES DE LA

LOTO RAPID?

1°.- El 31.5%:LOTO RAPID+ONCE+ LOTO 6/49
2°.- E1 31.5%:LOTO RAPID +LOTERIA NACIONAL+ LOTO 6/49
3°.- E1 26.8%:LOTO RAPID+PRIMITIVA+ LOTO 6/49

COMBINATORIA EN
EXCLUSIVA DE
LOTERIAS CATALANAS

1°.- EI 8.1%:LOTO 6/49 +TRIO+LOTO RAPID
2°.- E1 4.8%:LOTO 6/49 + SUPER 10+ LOTO RAPID
3°.- E1 4.1%:LOTO RAPID +TRIO+SUPER 10
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DATOS PONDERADOS

COMBINATORIA A NIVEL DE PAREJAS DE JUEGOS MAS JUGADOS TOMANDO |
COMO BASE A LOS INDIVIDUOS QUE JUEGAN AL TRIO (25 individuos)

éA QUE MAS JUEGAN 1°.- E1 73.9%:TRIO +LOTERIA NACIONAL +ONCE
LOS JUGADORES °- EI73.9%: + +ON
2°- El 71.5%:TRIO +LOTERIA NACIONAL +PRIMITIVA
DEL TRIO? hd -

(A QUE OTRAS
LOTERIAS CATALANAS 1°.- EI 68.9%:TRIO + ONCE +LOTO 6/49
JUEGAN LOS 2°.- E1 68.8%:TRIO +LOTERIA NACIONAL+ LOTO 6/49
3°.- E1 64.3%:TRIO +LOTO RAPID+PRIMITIVA
JUGADORES DELTRIO?

s COMBINATORIA EN

EXCLUSIVA DE
LOTERIAS CATALANAS

7°.- E1 431.7%:TRIO + LOTO 6/49 +LOTORAPID
8°.- El 21.7%:TRIO + LOTO 6/49 +SUPER 10
9°.- El 11.4%:TRIO+LOTO 6/49 +LOTOEXPRES
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DATOS PONDERADOS
S S o | 4
BASETOTAL | 2 |2 | 2 S | @
(=1602) elS|z2|S|2]8
3 (5|3 |5|3)|3
T lwlolz]% |0
Once 17.9] 254| 195 30.2| 6.1] 99.1
Primitiva 16.3| 14.8] 10.3| 489 7.4| 97.7
Quinielas 74 9.0 98| 56.3] 149/ 97.4
Loteria Nacional 51| 28.7| 41.8| 21.5| 20| 99.1
Loto 6/49 Catalunya | 2.0 29| 34| 757 3.7| 87.7
Bono Loto 1.9 17| 21| 821| 28| 906
El Gordo (Primitiva) 1.7| 27| 34| 647 1.9| 74.4
Tragaperras 1.0 32| 45| 748| 59| 89.4
Loto Rapid 05 1.8, 3.5 624 53| 735
Bingo 06/ 26| 6.8 71.4| 92| 9.6
Loto Express 0.1 02 03| 26.6/ 0.8/ 28.0
Super 10 : 0.1 0.1 0.3| 50.1| 14| 520
Super Toc 0.1 0.1 0.5 7.1 0.2 8.0
Trio 02| 05| 0.8 700 14| 729
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DATOS PONDERADOS

HABITUAL

ESPORADICO

- 0 e———-

" 4 - . ' ’m W‘m m “m " m m

l
CARACTER DEL JUEGO '@

ONCE
PRIMITIVA

& I ——--

LOTERIA NACIONAL

NUNCA 5 = ee———

ABANDONO

BONO LOTO

5 = e
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DATOS PONDERADOS |
. ' | |
P13.JUEGA HABITUALMENTE A...(Base=1602)
0.0% 2.0% 4.0% 8.0% 8.0% 10.0% 12.0% 14.0% 16.0% 18.0% 20.0%
Once : 17.9%
Primitiva

Quinielas EEE

Loterfa Nacional EiEE

Loto 6/49 EEERES

Bono Loto [EiREEREES

El Gordo (Primitiva) 8 7%

Tragaperras F 1.0%

Loto Rapid P 0.5%

Bingo P 0.6%

Trio EO-Z%

Super 10 Em%

Loto Express §O0.1%

Super Toc ko 1%
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DATOS PONDERADOS

CARACTER DEL JUEGO: HABITUAL

- e R R e e e - e P e e e e T

O

Diferencias significativas por SEXOS:

-Entre los HOMBRES se juega habitualmente en una mayor medida a las QUINIELAS

(12.4%), a la PRIMITIVA (20.0%), a la LOTO 6/49 (3.2%), a la BONO LOTO (2.9%) yalas
maquinas TRAGAPERRAS (2.2%). Por el contrario, entre las MUJERES son estos mismos
juegos los que tienen un porcentaje de juego habitual significativamente inferior a la media.

Diferencias significativas por EDADES:

-Entre los JOVENES DE 18 A 35 ANOS habitualmente se juega mas a las QUINIELAS
(11.7%) y menos a la LOTERIA NACIONAL (2.4%)y ala ONCE (12.1%).

-El nivel de juego habitual a la PRIMITIVA entre las PERSONAS DE 36-55 ANOS es
significativamente superior a la media global (21.1%). _

-Entre los MAYORES DE 55 ANOS se juega habitualmente mas que la media a la ONCE

(22.2%) y a la LOTERIA NACIONAL (7.7%) y menos a la PRIMITIVA (12.6%) y a las
QUINIELAS (4.2%).

Diferencias por CLASE SOCIAL:

-Destaca entre la clase ALTA el nivel de juego habitual a las TRAGAPERRAS (4.6%)
-Entre las clase MEDIA el nivel de juego habitual al TRIO (0.5%) y el menor nivel de juego
habitual a la ONCE (12.7%).

-Entre la clase BAJA se juega habitualmente mas que a nivel global a la ONCE (24.0%)
y a la LOTERIA NACIONAL (10.5%)
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DATOS PONDERADOS : ) |

CARACTER DEL JUEGO: HABITUAL

1
—

Diferencias significativas por HABITATS:

-En los municipios de 5.001-15.000 destaca, respecto a la media global, el nivel de juego
habitual a la ONCE (23.0%).

En los municipios de MAS DE 200.000 HABITANTES observamos un menor indice de juego

habitual que en el conjunto para la ONCE (11.9%) y, habitualmente, un mayor nivel de juego a
la BONOLOTO (3.5%).

-Segun el LUGA DE NACIMIENTO las diferencias significativas en cuanto a juego habitual se
centran en el juego de la ONCE: Entre los nacidos FUERA DE CATALUNYA se juega
habitualmente en mayor medida (22.0%) mientras entre los nacidos EN CATALUNYA se
juega en menor medida (15.2%).

-También es significativo el hecho de que entre los nacidos FUERA DE CATALUNYA se juegue
habitualmente en menor medida que a nivel global a la LOTO 6/49 (0.9%).
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DATOS PONDERADOS A , ' |
. P13.JUEGA ESPORADICAMENTE A...(Base=1602) . |
0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% ' 35.0%

i —

Loteria Nacional Wzm

e  ———

Primitiva h 14.8%

Quinielas h 8.0%

| Tragaperras P 3.2%
|—

Loto 6/49 2.9%

El Gordo (Primitiva) F 27%
Bingo _ 2.6%

Loto Rapid P 1.8%

Bono Loto F 1.7%

Trio f 0.5%

Loto Express i 0.2%

Super 10 }0.1%

Super Toc |0.1%
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DATOS PONDERADOS

I CARACTER DEL JUEGO: ESPORADICO |

Diferencias significativas por SEXOS:

-Entre los HOMBRES se juega esporadicamente en mayor medida a las QUINIELAS (13.8%) y
a las maquinas TRAGAPERRAS (5.3%). Por el contrario, entre las MUJERES son estos
mismos juegos los que se juegan por debajo del indice medio.

Diferencias significativas por EDADES:

-Entre los JOVENES DE 18 A 35 ANOS esporadicamente se juega mas a las QUINIELAS
(12.6%) a la LOTO RAPID (3.2%) y a las maquinas TRAGAPERRAS (6.3%) y menos a la
LOTERIA NACIONAL (22.6%). ‘ |

-El nivel de juego esporadico a la LOTERIA NACIONAL entre las PERSONAS DE 36-55 ANOS
es significativamente superior a la media global (34.3%).

-Entre los MAYORES DE 55 ANOS se juega esporadicamente menos' que la media a las
QUINIELAS (4.7%) y a las maquinas TRAGAPERRAS (0.5%).

Diferencias por CLASE SOCIAL:

-Destaca entre la clase ALTA el nivel de juego esporadico a las QUINIELAS (21.3%),
LOTO 6/49 (11.7%) y BINGO (9.7%). |

N

-Y Entre las clase MEDIA destaca el nivel de juego esporadico a las QUINIELAS (11.8%),
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DATOS PONDERADOS |

| CARACTER DEL JUEGO: ESPORADICO |

I
Diferencias significativas por ZONAS:

-En la zona de BARCELONA se juega esporadicamente en mayor medida a la LOTERIA
NACIONAL (32.3%).

-En la zona de LLEIDA destaca, sobre la media global, el nivel de juego esporédico a las
QUINIELAS (16.7%), las TRAGAPERRAS (8.3%) y a la LOTOEXPRESS (1.4%).

-En las zonas de TARRAGONA y GIRONA se juega esporadicamente en menor medida a la
LOTERIA NACIONAL y a la ONCE. |

A nivel de HABITATS destacar que en los grandes municipios -MAS DE 200.000
HABITANTES- es significativo el 4.4% de juego esporadico a la LOTO 6/49, porcentaje superior
a la media global que alcanza esta respuesta que es del 2.9%.

Segun el LUGAR DE NACIMIENTO, observamos un menor nivel de juego esporadico a las
QUINIELAS (6.2%), la LOTORAPID (0.7%) y LOTO 6/49 (1.4%) entre los nacidos FUERA DE
CATALUNYA.
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DATOS PONDERADOS : : 1

) P13. NO JUEGA NUNCA A...(Base=1602) |

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0% 90.0%

Bono Loto W 82.1%
Loto 6/49 W 75.7%
Tragaperras W"%
Bingo W 71.4%

Trio W 70.2%
El Gordo (Primitiva) M 64.7%
Loto Rapid W 62.4%
Quiielas M 56.3%
Super 10 N — - 1%
Primitiva | {:
Once M 30.2%
Loto Express H 26.6%
Loteria Nacional H 21.5%
Super Toc _ 7.1p6
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DATOS PONDERADOS S - : I

lﬁARACTER DEL JUEGO: NUNCA JUEGAN -@

Diferencias significativas por SEXOS:

-Entre los HOMBRES destaca el NO JUGAR NUNCA AL TRIO, SUPER 10, LOTO RAPID,
LOTO EXPRESSSS Y ONCE.

-Entre las MUJERES, en cambio, los juegos en los que se alcanza un mayor nivel de respuesta

afirmando NO JUGAR NUNCA son las QUINIELAS, la PRIMITIVA y las MAQUINAS
| TRAGAPERRAS. ,

Diferencias significativas por EDADES:
-Entre los JOVENES DE 18 A 35 ANOS un mayor porcentaje respecto a la media dice NO

JUGAR NUNCA AL TRIO, SUPER 10, LOTO RAPID, LOTO EXPRESSSS, ONCE., BONO
LOTO y LOTERIA NACIONAL.

-Entre los MAYORES DE 55 ANOS se juega en menor nivel a las QUINIELAS.

Diferencias por CLASE SOCIAL

-Entre la clase MEDIA un mayor porcentaje respecto a la media dice NO JUGAR NUNCA A LA
LOTO 6/49, A LA LOTO-RAPID y a la ONCE.

Diferencias por ZONAS:

-En la zona de TARRAGONA destaca el nivel de respuesta NO JUEGA NUNCA ala LOTERIA
NACIONAL y a la ONCE.

] -En la zona de LLEIDA los porcentajes significativos por encima de la media son aquellos que

| nos indican que NO SE JUEGA NUNCA A LA LOTO EXPRESS y al GORDO DE LA
PRIMITIVA.

11



I CARACTER DEL JUEGO: NUNCA JUEGAN I
Diferencias por ZONAS: |

-En la zona de GIRONA es donde se aprecian un mayor nimero de significaciones respecto a la
media global. Asi en esta zona afirman NO JUGAR NUNCA A LA BONO LOTO, LOTO 6/49, EL

GORDO DE LA PRIMITIVA,, TRIO, SUPER 10 y LOTOEXPRESS un porcentaje de individuos
| significativamente superior a los valores medios. '

Diferencias por HABITATS:

-En los habitats mas pequefios se detecta un porcentaje superior a la media de individuos que
afirman NO JUGAR NUNCA al SUPER 10. :

-Por otra parte en los grandes municipios -MAS DE 200.000 HABITANTES- es significativo

respecto al total el porcentaje de individuos que afirma NO JUGAR NUNCA A LA LOTERIA
| NACIONAL.

-En los hébitats de 25.001 a 50.000 HABITANTES destaca, por encima de la media global, el
hecho de NO JUEGA NUNCA A LA LOTO 6/49 y AL TRIO.

Segun el LUGAR DE NACIMIENTO:
Esta variable es la que nos muestra un mayor nimero de significaciones estadisticas. Asi entre
los nacidos EN CATALUNYA un porcentaje superior a la media afirma NO JUGAR NUNCA A

LOTERIA NACIONAL, PRIMITIVA, LOTO 6/49, SUPER 10, LOTO RAPID, TRIO, LOTO
EXPRESS y ONCE.
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DATOS PONDERADOS I
. S P13. ABANDONO EL JUGAR A...(Base=1602) ,_ 9
| 0.0% 2.0% 4.0% 6.0% 8.0% 10.0% 12.0% 140%  18.0%
Quiniclas EREIREEESD . | ‘ | | . B 14.9%
Bingo R
Primitiva
Once

Tragaperas M}sﬂ%
Loto Repid M 5.3%

" Loto 6/49 3|7%

|

Bono Loto 2.8%

|

Loterfa Nacional 2.0%

|

El Gordo (Primitiva) 1.9%

|

1.4%

1

Super 10

Trio 1.3%

1

Loto Express 0.8%

Ll

Super Toc P 0.2%




DATOS PONDERADOS

| CARACTER DEL JUEGO: JUGO PERO ABANDONO |

‘-@

Diferencias significativas por SEXOS:

-Entre los HOMBRES destaca el habér abandonado el juego de las QUNIELAS (19.5%) y de
las MAQUINAS TRAGAPERRAS (8.7%).

Diferencias significativas por EDADES:;
-Entre los JOVENES DE 18 A 35 ANOS un menor porcentaje respecto a la media dice haber
abandonado las QUINIELAS (11.5%).

Diferencias por CLASE SOCIAL:
-Destaca entre la clase MEDIA, y respecto al conjunto global, el hecho de afirmar haber
abandonado el juego de la PRIMITIVA (10.0%).

A

115




DATOS PONDERADOS J

LS,

| CARACTER DEL JUEGO: JUGO PERO ABANDONO |

-Destaca el indice de abandono de la LOTO RAPID (11 .1%) y el SUPERTOC (1.4%) en
LLEIDA |

-En la zona de GIRONA el nivel de abandono de TODOS LOS JUEGOS ESTATALES y de
la ONCE es significativamente superior a la media.

Diferencias por ZONAS: ]

Diferencias significativas por HABITATS

-En los habitats pe'queﬁos -hasta 5.000 HABITANTES- destaca sobre la media general, el
nivel de abandono de las QUINIELAS y el TRIO, al igual que ocurre en los habitats de
50.001 a 200.000 HABITANTES.

.
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DATOS PONDERADOS

P14. VOLVERIA A JUGAR A.... (DATOS PORCENTUALES)
(base: Conocen y Nunca Juegan o Abandonaron)

QUINIELAS
(Base=1140)

LOTERIA
NACIONAL
(Base=378)

PRIMITIVA
(Base=903)

BONOLOTO
(Base=1360)

GORDO
PRIMITIVA
(Base=1068)

LOTO 6/49
(Base=1271)

TRIO
(Base=1145)

Probaria

17.2

19.7

23.8

20.6

22.2

16.3

No,nunca

72.9

69.6

67.5

71.0

68.7

74.3

Ns/Nc

9.8

10.7

8.7

8.4

9.2

9.3

SUPER 10
(Base=824)

LOTORAPRID
(Base=1083)

LOTOEXPRESS

(Base=439)

ONCE
(Base=582)

TRAGAPERR
AS
(Base=1293)

BINGO
(Base=1291)

SUPERTOC
(Base=117)

Probaria

15.6

17.2

11.3

19.7

6.7

14.2

17.9

No,nunca

76.1

74.2

80.3

70.6|

80.7

Ns/Nc

8.3

8.6

8.4

9.6

5.1

17



DATOS PONDERADOS

| P14. VOLVERIA A JUGAR A.... (DATOSPORCENTUALES)
: (base: Conocen y Nunca Juegan o Abandonaron)

B Probaria
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DATOS PONDERADOS B |

¥'G)

JUEGOS QUE DESPIERTAN

MAYOR INTERES EN VOLVER ,
A JUGARLOS O PROBARLOS |

PRIMITIVA
EL GORDO DE LA PRIMITIVA |

Entre los JOVENES DE 18 A 35 ANOS destaca el nivel de respuesta, por
encima de la media general, afirmando que PROBARIA jugar a la LOTO 6/49
” y ala LOTO EXPPRESS.

JUEGOS QUE DESPIERTAN | TR AGAPERRAS
MENOR INTERES EN VOLVER , LA LOTO EXPRESS
A JUGARLOS O PROBARLOS -

Entre las PERSONAS DE MAS DE 55 ANOS destaca el nivel de respuesta,
por encima de la media general, afirmando que NUNCA PROBARIA o
VOLVERIA a jugar al SUPERTOC.
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DATOS PONDERADOS o 1

LS,

ANALTISIS PARTICULAR DE DETERMINADOS |
JUEGOS DE AZAR/LOTEREAS
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A S w '@
[LAS QUINIELAS ] | !

RAZONES -PROBAR SUERTE/A VER SI TOCA (33.9%)
Busecatsy /| “GUSTAEL FUTBOL (16.4%)
-JUEGAN AMIGOS/TRABAJO (11.6%)

| MEDIA DE PESETAS GASTA CADA VEZ QUE JUEGA _—> | 408,64 pesetas

-POR CERCANIA
-LE VA DE PASO
-LUGAR DONDE LO VENDEN

LUGAR DE
COMPRA
(Base=419)

, | -ADMON.OFICIAL (61.9%)
-ESTANCO (9.2%)

-NO LE ATRAEN - (26.1%)
RAZONES -NO LE GUSTA EL FUTBOL (14.4%)
DE NO JUEGO -NO LE GUSTA JUGAR ( 7.6%)
(Base=1140) -PERDER DINERO ( 7.3%)
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DATOS PONDERADOS - ' [
P1 5.FRECUENC|A JUEGO (Base=419) ,. !
0.00% 20.00% , 40.00%

Una vezsemana 34.30%

Una vézmes 15.7Pp%

Dos vweces mes 7.50%

Una vez afio 7.50%

Dos vweces afio 6.90%
P18.LUGAR DE COMPRA (Base=419) P19-23.VALORACION ATRIBUTOS
0.0% 20.0% 40.0% 00.0% 80.0%| | 4 oo {Base=419)
Admén./Lugar *‘*"""_—“K
Oficial 61.9% 400 3.82

Estanco 3.00 \
Bar = 200 Yy 183

Trabajo 3.6% 1.00

Ki k 3 30/ . 000 Y ¥ T L

osko o7 Mecanica Adquisicion Premios Precios Aciertos -




DATOS PONDERADOS

RAZONES
DE JUEGO
(Base=1211)

I LA LOTERIA NACIONAL I

-NAVIDAD |
-PROBAR SUERTE/A VER SI TOCA
-COSTUMBRE

(49.9%)
(23.5%)
( 5.6%)

I MEDIA DE PESETAS GASTA CADA VEZ QUE JUD 4.303,5 pesetas

LUGAR DE
COMPRA
' (Base=1211)

RAZONES
DE NO JUEGO
(Base=378)

_m m m .m mm —m - m ks
-w “w m m m m 'n 'm - m -m 'n - . b oy i o T

: |

-ADMON.OFICIAL (54.5%) P erpanDr L0 VENDEN
-TIENDAS (18.8%) -LE VA DE PASO

-NO LE GUSTA JUGAR (33.0%)

-PERDER DINERO (11.9%)

-NO TOCA NUNCA (11.0%)

-NO TIENE DINERO ( 7.3%)
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DATOS PONDERADOS

P15.FRECUENCIA JUEGO (Base=1211)
0.00% 20.00% 40.00% 60.00%
Navidad _ 11.90%
Dos veces afio - 7.20%
Una vezsemana - 7.00%
Una vezmes _ 3.70%
P18.LUGAR DE COMPRA (Base=1211) P19-23.VALORACION ATRIBUTOS
0.0% ' 20.0% 40.0% 60.0% (Base=1 21 1)
Admgfr"\./-Lugar 54 6% T% 3
icial
Tiendas 3.25
Trabajo \
™ 1.67
Diferentes i
sitios ke
Bar H4.1% ¥ L) T T
Mecénica Adquisicin Premios  Precios  Aciertos 12}
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DATOS PONDERADOS

0.0%

e

P41.CON QUIEN JUEGA (Base=1211 Juegan)

24.8%

49.6%

60.00% ——55.90%

'P42.COMO JUEGA (Base=1211 Juegan)

En familia

8 45.0%

Sorteos Extraordinarios

Nada
Impulso

Premio atractivo

40.00%

Soo § 20.00%

Con pareja & 2.60% 3.50%
0.00% A ._xnﬁ-ungﬂ__sﬂiﬂﬁﬁ_j
Con compafieros de trabajo SR 11.5% Q&Q y ¢ V@’é @‘& &
Con amigos h 5.0% Q&" ﬁ‘*) &&&
<& $9
Ns/Nc ’2.9% f
P43.PRINCIPALES RAZONES LE HARIAN JUGAR MAS (Base=1211 Juegan)
0.0% 200% 40.0% 60.0%

11.7%

|

112%

|

8.3%

|

1.5%

|
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DATOS PONDERADOS

RAZONES
DE JUEGO
(Base=662)

I PRIMITIVA I

-PROBAR SUERTE/A VER SI TOCA
-LE ATRAE EL PREMIO
-JUEGAN AMIGOS/TRABAJO

(51.5%)
(14.3%)
( 7.3%)

N

I MEDIA DE PESETAS GASTA CADA VEZ QUE JUEGA — | 397,84 pesetas

e

LUGAR DE
COMPRA
(Base=662)

o

-ADMON.OFICIAL (74.1%)

RAZONES
DE NO JUEGO
(Base=903)

-POR CERCANIA
-LE VA DE PASO

- -COMODIDAD
ESTANCO ( 6'7%) -LUGAR DONDE LO VENDEN
-NO LE GUSTA JUGAR (37.9%)
-PERDER DINERO (11.5%)
-NO TIENE COSTUMBRE ( 8.6%)
-NO TOCA NUNCA ( 8.3%)

126
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DATOS PONDERADOS

3
¥

P15.FRECUENCIA JUEGO (Base=662)
0.00% 20.00% 40.00%

Una vezsemana

Una vezmes

Dos veces
semana

Dos veces mes

Una wz afio

60.00%

|

40.60%

16.90%

I

9.10%

1

6.40%

| |

4.00%

L]

P18.LUGAR DE COMPRA (Base=662)

P19-23.VALORACION ATRIBUTOS (Base=662)

X

Premios

Precios

- 0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 5 3
Admdn./Lugar H«——N\
Oficial 1| 4
Estanco 3
Trabajo 3.4% 2
Kiosko 52.2% !
Bar § 2.2% ° '
r e Mecénica Adquisicién

Aciertos
12




DATOS PONDERADOS

P41.CON QUIEN JUEGA (Base=662 Juegan)

0.00% 24.78% 49.56% 74.34%

Solo [ l48.80%

En familia EEEEEEEER £3.40%

Con compafieros de trabajo EEER 10.80%

Con pareja S8 10.30%

Con amigos F 8.20%
Ns/Nc E&BO%

' P42.COMO JUEGA (Base=662 Juegan)

0.0% 20.0% 40.0%

Escoge nimeros 5.7%

Escoge la §

) : 5.3%
maquina |

Combinacién fija Je

A azar E1.4%

Ns/Nc h 4.4%

0.0%

- P43.PRINCIPALES RAZONES LE HARIAN JUGAR MAS (Base=662 Juegan)

21.2% 42.4%

252%

impulso
Sorteos extraordinarios _ 10.1%

Apuesta

, 7.0%
amigos/comparieros -
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DATOS PONDERADOS

GRUPO 1

GRUPO 2

GRUPO 3

TIPOLOGIAS DE JUGADORES: PRIMITIVA

+Hombres

+Nacidos fuera de Catalunya

+ Agnaésticos/Catélicos no practicantes/
Ateos No creyentes

%representan del Universo: 13.0%

%JUEGAN 62.6%

439.400 individuos
275.065 individuos

+Hombres
+Nacidos en Catalunya

%representan del Universo: 30.3%
%JUEGAN x 41.5%

1.024.140 individuos
425.020 individuos

+Mujeres
+Hasta 55 afos

%representan del Universo: 36.0%
%JUEGAN 40.5%

1.216.800 individuos
492.805 individuos
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DATOS PONDERADOS

GRUPO 4

GRUPO 5

TIPOLOGIAS DE JUGADORES: PRIMITIVA

+Hombres
+Nacidos fuera de Catalunya
+ Catolicos practicantes/Cristianos

%representan del Universo:

4.2%

141.960 individuos
54.086 individuos

%JUEGAN 38.1%
+Mujeres

+Mas de 55 aflos

%representan del Universo: 16.6%

%JUEGAN

27.0%

561.080 individuos

151.492 individuos
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DATOS PONDERADOS . I

.2 [BONO LOTO] v |

RAZONES -PROBAR SUERTE | (49.8%)
%Ea ;;_%%0 -ATRAE EL PREMIO (15.5%)
-AYUDAR ( 4.0%)

I MEDIA DE PESETAS GASTA CADA VEZ QUE JUD 292,25 pesetas

-POR CERCANIA
o OAR D N [ _ADMON.OFICIAL (67.9%) LE VA DE PASO
(Base=92) -ESTANCO ( 5.5%) -COMODIDAD
p— -NO LE ATRAE (35.6%)
-NO TIENE COSTUMBRE ( 9.8%)
Gosenizso, ./ | -JUEGA A OTROS ( 8.0%)
-PERDER DINERO ( 7.7%)
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DATOS PONDERADOS

Una vezsemana

Una vezmes _ 8.80%

P15.FRECUENCIA JUEGO (Base=92)
0.00% 20.00% 40.00%

Dos weces
semana

8.30%

Una vez afio 4.60%

Dos veces afio - 3.70%

Admon./Lugar B

Oficial

Tiendas

Bar

Kiosko

P18.LUGAR DE COMPRA (Base=92)
0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0%| | &40
67.9% 4.00
5.5% 3.00
I 200
2 379 1.00
F 1 4% 0.00

P19-23.VALORACION ATRIBUTOS (Base=92)

\

» 1.0/

1 ) 1

Mecénica Adquisicion Premios Precios

Aciertos
13,
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DATOS PONDERADOS o \ |

_‘@

2 [EL GORDO DE LA PRIMITIVA] S
RAZONES -PROBAR SUERTE (47.4%)
5351;1353% -LE ATRAE ELPREMIO (14.9%)
| -JUEGAN AMIGOS/TRABAJO ( 8.8%)
MEDIA DE PESETAS GASTA CADA VEZ QUE JUD 489,94 pesetas

-POR CERCANIA
-LE VA DE PASO
-LUGAR DONDE LO VENDEN

LUGAR DE
COMPRA
(Base=127)

-ADMON.OFICIAL (71.9%)
-ESTANCO ( 6.8%)

R AZONES -NO LE ATRAEN (33.3%)
DE NO JUEGO -.':IUEGA A OTROS | ( 9.32/0)
-PERDER DINERO ( 8.6%)
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DATOS PONDERADOS . |

;' _@

. | P15.FRECUENCIA JUEGO (Base=127) ,, :
0.00% 20.00% 40.00%
una vezsomana | -+ -

Una vezmes 16.40%
Una ez afio

Dos veces mes

Dos veces afio

P18.LUGAR DE COMPRA (Base=127) P19-23.VALORACION ATRIBUTOS (Base=127)
0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 5.00 .
Admggc.;/i:rgar 9% 1 400 W

Estanco

Xn
3.00 \
2.00

Ny 1.69
Trabajo EZ 8% 1.00
Diferentes 1.7% 0.00 . T ' T
sitios ° Mecénica Adaquisicién Premios Precios  Aciertos _




DE JUEGO
(Base=134)

| MEDIA DE PESETAS GASTA CADA VEZ QUE JUEGA —

-PROBAR SUERTE (46.7%)

-LE ATRAE EL PREMIO (12.8%)

-ES CATALANA ( 7.0%)
299,64 pesetas

LUGAR DE ' -POR CERCANIA
COM ) | ADMON.GFICIAL 25 8% LEVADEFASO - venoen
\ -KIOSKO (11.6%) '
_NO LE ATRAE (24.7%)
-PERDER DINERO (10.0%)
66 > | -NO PIENSA EN EL JUEGO ( 8.6%)
(Base=1271) -NO LO CONOCE ( 8.2%)
-JUEGA A OTROS ( 8.2%)
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DATOS PONDERADOS

P15.FRECUENCIA JUEGO (Base=134)

0.00%

s

20.00%

i

40.00%

Una vezsemana

|

22.20%

Una vezmes

|

21.20%

Dos weces afo

|

8.90%

Dos veces

AN

I <o
semana
Una vez afio - 5.40%
P18.LUGAR DE COMPRA (Base=134) P19-23.VALORACION ATRIBUTOS (Base=134)
0.0% 20.0% 40.0%| | ¢ 00
Estanco [ R 28% | || so0 - 1
Admbén./Lugar [ 4.00
Oficial
: 3.00
Kiosko 8
2.00
Bar : 1 s, 1.00
Diferentes e 0.00 . . ]
sitios B

Mecénica Adquisicion Premios

Precios

Aciertos
135
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DATOS PONDERADOS - V i

P41.CON QUEEN JUEGA (Base=134 Juegan) " P42.COMO JUEGA (Base=134 Juegan) 7 @

v 0.00% 24.78% 49.56% 74.34% 0.00% 20.00% 40.00% . 60.00% :

Solo Escoge la

magquina

§ 40.20%

En familia B 6D%

Escoge numeros
Con pareja

El que le dan

Con amigos §4.80%

Combinacion fija

Con compaiieros de trabajo E 3.30%

8 i 40% No indica f§

No indica §

P43.PRINCIPALES RAZONES LE HARIAN JUGAR MAS (Base=134 Juegan)
0.0% 20.0% 40.0%

=
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DATOS PONDERADOS

GRUPO 1

GRUPO 2

GRUPO 3

TIPOLOGIAS DE JUGADORES: LOTO 6/49

+Separados/Divorciados

+Hombres

%representan del Universo: 1.3%

%JUEGAN 37.8% ' 43.940 individuos

16.610 individuos

+Solteros/Casados/Viudos

+Cabeza Familia/Padre-Madre del Cabeza de
familia/No se define cabeza de familia
+Nacidos en Catalunya

%representan del Universo: 23.3% - 787.540 individuos
%JUEGAN | 15.1% 118.920 individuos
+Separados/Divorciados

+Mujeres

%representan del Universo: 2.5% 84.500 individuos
%JUEGAN \ 12.6% . 10.650 individuos
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DATOS PONDERADOS

GRUPO 4

GRUPO 5

TIPOLOGIAS DE JUGADORES: LOTO 6/49

+Solteros/Casados/Viudos

+Cabeza Familia/Padre-Madre del Cabeza de
familia/No se define cabeza de familia
+Nacidos fuera de Catalunya

_ 665.860 individuos
%representan del Universo: 19.7% 37.290 individuos
%JUEGAN 56%

+Solteros/Casados/Viudos
+Cényuge del Cabeza Familia/Hijo del Cabeza
de familia/Hermano del Cabeza de familia/ Otro

- - - - P o - - e -

familiar del cabeza de familia . 1.801.540 individuos
99.100 individuos

%representan del Universo: 53.3%
%JUEGAN 5.5%
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DATOS PONDERADOS

XX

RAZONES -PROBAR SUERTE (39.0%)
Boserzsy /| FACILIDAD ACIERTO (16.2%)
-LE ATRAE EL PREMIO ( 8.9%)

I MEDIA DE PESETAS GASTA CADA VEZ QUE JUEGA — | 210,74 pesetas

LUGAR DE -POR CERCANIA
COMPRA 'g’i;ANCO (:1’;"1‘3’) -LE VA DE PASO
(Base=25) TIENDAS g i3 30/"; -LUGAR DONDE LO VENDEN
- . (o]
o -NO LE ATRAEN (31.8%)
-NO LO CONOCE - (12.1%)
Bosem145) -PERDER DINERO ( 8.9%)
Al -JUEGO A OTROS ( 8.0%)
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DATOS PONDERADOS

0.00%

20.00%

P15.FRECUENCIA JUEGO (Base=25)

40.00%

Una wzmes

|

20.60%

Una vezsemana

|

13.60%

Una vez en la vida

l

11.70%

Una wz afio

I

9.60%

Dos veces mes 3.90%

Dos vweces afio 3.90%

P18.LUGAR DE COMPRA (Base=25)
0.0% 20.0%

40.0%

Tiendas [SRERREEEEEE 13 39,

Admén./Lugar [EEEEE
Oficial . :

5.00

4,00

3.00

2.00

1.00

0.00

P19-23.VALORACION ATRIBUTOS (Base=25)

Mecanica Adquisicion Premios

Precios

Aciertos \
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DATOS PONDERADOS

GRUPO 1

GRUPO 2

TIPOLOGIAS DE JUGADORES: TRIO

| +Conyuge-Pareja del cabeza de familia

+Vivienda principal alquiler
+Catolico practicante/Ateo/Cristiano/
Otras religiones

+Nacido en Catalunya

+Clase social Media-Alta/Media-Baja

%representan del Universo: 1.6% .
%JUEGAN 24.1%

54.080 individuos
13.035 individuos

‘| +Nacido en Catalunya

+Vivienda principal alquiler
+Catolico practicante/Ateo/Cristiano/
Otras religiones

+Conyuge-Pareja del cabeza de familia
+Clase social Alta/Media-Media/Baja

%representan del Universo: 1.3% .
%JUEGAN 6.1%

43.940 individuos
2.680 individuos
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DATOS PONDERADOS

GRUPO 3

GRUPO 4

GRUPO 5

TIPOLOGIAS DE JUGADbRES: TRIO

+Vivienda principal alquiler
+Catolico practicante/Ateo/Cristiano/
Otras religiones |

+Nacido fuera de Catalunya

%representan del Universo: 4.1%
%JUEGAN ' 1.9%

138.580 individuos
2.635 individuos

+Vivienda principal alquiler
+Agnostico/lndiferente/Catélico no
practicante/Testigo de Jehova

Yerepresentan del Universo: 12.4%

%JUEGAN 1.7%

419.120 individuos
7.125 individuos

+Vivienda principal en propiedad/ Otras
formas

%representan del Universo: 79.5%

2.687.100 individuos

%JUEGAN 1.0%

26.871 individuos

143

P R T O e i e e e e RO e e e e



1 ,
R e e . e R e e T T T T T T P T PR e P e e

DATOS PONDERADOS ’ ‘ |

[EL suPER 10] !

RAZONES "\ | _CURIOSIDAD | (30.3%)
?521:35)30 -PROBAR SUERTE/A VER S| TOCA (26.7%)
-ES CATALANA (13.1%)

I MEDIA DE PESETAS GASTA CADA VEZ QUE JUEGA >' 134,22 pesetas.

LUGAR DE
COMPRA -ESTANCO (13.6%) -POR CERCANIA
(Base=7) -KIOSKO (13.1%) -LE VA DE PASO

— 'NO LE ATRAEN (31.5%)
-NO LO CONOCE (12.8%)
Bosotns /| -PERDER DINERO (9.9%)
-JUEGA A OTROS ( 9.7%)
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DATOS PONDERADOS ‘ | |
P15.FRECUENCIA JUEGO (Base=7) , '
. 0.00% 10.00% 20.00%
Una vezmes 13.60%

Dos weces

semana 13.10% -
Cada dos meses 11.60%
P18.LUGAR DE COMPRA (Base=7) P19-23.VALORACION ATRIBUTOS (Base=7)

0.0% 10.0% 20.0%| | 6.00

5.00 4 8
13.6% WM
4.00 \
3.00
3.1% 2,00 M

1.00

Estanco

Kiosko

Bar £ 11.6% 0.00 ; ; . .
y Mecéanica Adquisicion Premios Precios  Aciertos w“
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DATOS PONDERADOS

LS,

GRUPO 1

GRUPO 2

PRINCIPALES TIPOLOGIAS DE JUGADORES: SUPER 10.

+Solteros/Casados/Viudos

+Catélico practicante

+Estudios terminados 16-19 afios/Estudios
Universitarios Superiores

+Cabeza de familia

%representan del Universo: 1.9% 64.220 individuos
%JUEGAN 11.8% 7.578 individuos
+Separados/Divorciados

+Conyuge/Padre-Madre/Hijo-a/Hermano-a
Abuelo-a del Cabeza de familia

%représentan del Universo: 1.0%
%JUEGAN 11.3%

33.800 individuos
3.820 individuos
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DATOS PONDERADOS

RAZONES
DE JUEGO

(Base=98)

I MEDIA DE PESETAS GASTA CADA VEZ QUE JUEGA —

LUGAR DE Y
COMPRA
(Base=98)

RAZONES
DE NO JUEGO
(Base=1083)

|LOTO RAPID (RASCA-RASCA) |

-PROBAR SUERTE/A VER S| TOCA (36.9%)

-JUEGAN AMIGOS/TRABAJO ( 8.6%)

-CURIOSIDAD ( 7.4%)
178,53 pesetas

LS,

' -LE VA DE PASO

-ESTANCO (33 '53/") -POR CERCANIA
-BAR (24.7%) -BAR DE SIEMPRE
-KIOSKO (12.9%) -DONDE VA A COMPRAR

-NO LE ATRAEN (34.0%)

-PERDER DINERO ( 9.3%)

-NO TIENE COSTUMBRE ( 7.3%)

-JUEGA A OTROS ( 6.5%)
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DATOS PONDERADOS |

P15.FRECUENCIA JUEGO (Base=98) | '

0.00% 20.00%

vida
Cada tres meses _5.00%

P18.LUGAR DE COMPRA (Base=98) P19-23.VALORACION ATRIBUTOS (Base=98)
0.0% 20.0% 40.0% 6.00

ot

Estanco e = 0t 33.5% 5.0 - 4.74
4.00 »
Bar w
3,00 o 18
Kiosko 200 \ '
Tiendas 1.00
Diferentes 0.00 T T T T

sitios

Mecénica Adquisicion Premios  Precios  Aciertos o




DATOS PONDERADOS N |

P41.CON QUIEN JUEGA (Base=98 Juegan) P42.COMO JUEGA (Base=98 Juegan) 9
0.00% 24.78% 49.56% 74.34% 0.00% 20.00% 40.00% 60.00%]|
Solo | 55.90% El que le dan 41.40%
En familia =8 9.40%
Escoge la 10%
Con amigos E 6.20% magquina :
Con compafieros de trabajo E 4.70% ‘ | Al azar hs_ao%
Con pareja h 40%

. No indica |8

No indica R 1.2% s

P43.PRINCIPALES RAZONES LE HARIAN JUGAR MAS (Base=98 Juegan)
0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0%

<« [~
No jugaria mas _ 48%

Apuesta 3.9%
amigos/compafieros

Premio/Bote atractivo '2.7%
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DATOS PONDERADOS ' . : |

LS,

P38.LUGAR DONDE RASCA EL BILLETE (Base=98 Juegan)

0.00% 20.00% 40.00% 60.00% 80.00%

En el lugar de compra

En la calle & 12.10%

En casa/Despacho 7.60%

Bar [ 4.20%

No indica

14.3%
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DATOS PONDERADOS )

GRUPO 1

GRUPO 2

TIPOLOGIAS DE JUGADORES: LOTO RAPID

1.21 3.420 individuos
116.490 individuos |

+18-35 afios

%representan del Universo: 35.9%
%JUEGAN 9.6%
+Mas de 35 aflos

%representan del Universo:

%JUEGAN

64.0%
4.1%

2.163.200 individuos
88.692 individuos
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DATOS PONDERADOS

c
~

I LOTOEXPRESS (MONITOR BAR) I

RAZONES -DISTRACCION | | (20.7%)
DE JUEGO -EN EL BAR (19.4%)
(Base=9) -PROBAR SUERTE/AVER SITOCA  (10.1%)

I MEDIA DE PESETAS GASTA CADA VEZ QUE JUEGA — | 226,35 pesetas

LUGAR DE
COMPRA
(Base=9)

LS,

-BAR (59.3%) < -LE VA DE PASO |

— -NO LE ATRAEN (32.0%)
-NO LO CONOCE (11.8%)
Basondng o -JUEGA A OTROS ( 7.8%)
-NO TIENE COSTUMBRE (7.3%)
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DATOS PONDERADOS : ' - |
. _ P15.FRECUENCIA JUEGO (Base=9) ., '
0.00% 20.00% 40.00%
unavezsomane. | - >
Cinco veces mes — 10.60%
unevozmes I vo-20%
unevezano [ +o-10%
siguna voz [N o-c0%
P18.LUGAR DE COMPRA (Base=9) P19-23 VALORACION ATRIBUTOS (Base=9)
0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 5.00
4.00
Bar 300 \“&Nﬂ
2.00 \_zm
1.00
Ns/Nc 140.7%
0.00 Y T T Y
Mecénica Adquisicion Premios Precios Aciertos <ch




DATOS PONDERADOS - ‘ ] é |
\ ' | |ONCE| ’ ' |

RAZONES -PROBAR SUERTE/A VER S| TOCA (45.4%)
332;135%86) -AYUDAR/BENEFICENCIA (16.4%)
-LE ATRAE EL PREMIO (7.0%)
I MEDIA DE PESETAS GASTA CADA VEZ QUE JUEGA == | 266,94 pesetas
‘ |
LUGAR DE -LE VA DE PASO
COMPRA -CABINA (64.4%) -POR CERCANIA
0
(Base=1006) / | “CALLE (18.5%) -COMODIDAD
-BAR ( 4.2%) -CONFIANZA
—— -NO LE ATRAEN (31.8%)
-PERDER DINERO (11.6%)
Bosentss, -NO TOCA NUNCA ( 8.6%)
-NO TIENE DINERO ( 6.8%)
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DATOS PONDERADOS

- - e T -EEr W T e e

0.00%

20.00%

P15.FRECUENCIA JUEGO (Base=1006)

40.00%

ne vozsomans | -~ -

19.00%

oos veces mes I =.o0%

Dos vweces - 6.70%
semana

Cada dia - 5.80%

P18.LUGAR DE COMPRA (Base=1006)
0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0%

Cabina

Calle

sar 42
Diferentes 0
sitios E 2:4%

Trabajo E 1.6%

6.00

5.00

4.00

3.00

2.00

1.00

0.00

P19-23.VALORACION ATRIBUTOS

(Base=1006)

9

3.81

AN

¥ 1.85]

] ]

Mecanica Adquisicibn Premios

. Precios

Aciertos }
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DATOS PONDERADOS

P41.CON QUIEN JUEGA (Base=1006 Juegan)

0.00% 24.78% 49.56% 74.34%

Solo 61.50%

En familia

Con amigos h 4.30%

No indica BSA%

60.00%

P42.COMO JUEGA (Base=1006 Juegan)

40.00% -

20.00% -

0.00% A

52.50%

0.0%

-

P43.PRINCIPALES RAZONES LE HARIAN JUGAR MAS (Base=1006 Juegan)

31.8% 83.8%

Impulso

|

33.3%

Sorteos extraordinarios 15.2%

I

Premio atractivo 13.9%

|

Nada 12.7%

|

Apuestas

: 74%
amigos/compaiieros

1
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DATOS PONDERADOS B ' ‘ |

I MAQUINAS TRAGAPERRAS |

RAZONES -PROBAR SUERTE/A VER SI TOCA (33.2%)
'éiig___ﬁfg -SE JUEGA EL CAMBIO (23.4%)
-DIVERSION ( 9.5%)

I MEDIA DE PESETAS GASTA CADA VEZ QUE JUEGA — | 268,11 pesetas
LUGAR DE -BAR DE SIEMPRE
comPra  HLBAR (81.4%) -LE VA DE PASO
(Base=140) -LUGAR DONDE ESTAN

-NO LE ATRAEN (31.6%)
RAZONES -PERDER DINERO (14.6%)
DE NO JUEGO -ES UN VICIO ( 9.8%)
(Base=1293) -NO TIENE COSTUMBRE ( 5.4%)

§7

-ABURRIDO - ( 5.4%)



DATOS PONDERADOS

Una vezsemana

Dos vweces mes

P15.FRECUENCIA JUEGO (Base=140)

0.00%

20.00%

40.00%

|

19.50%

Una vezmes

I

13.30%

Dos veces

7.30%
semana

6.90%

]|

Una vez afio 6.20%

1

Bar

Casino

Diferentes
sitios

P18.LUGAR DE COMPRA (Base=140)
0.0%

20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

81.4%

1.7%

1.3%

5.00

4.00

3.00

2.00

1.00

0.00

P19-23.VALORACION ATRIBUTOS (Base=140)

41

\ 2.37

Mecénica Adquisicion Premios

Precios Aciertos
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DATOS PONDERADOS

RAZONES
DE JUEGO
(Base=159)

-DIVERSION
-CON AMIGOS
-PROBAR SUERTE/A VER S TOCA

(29.0%)
(19.5%)
(13.3%)

| MEDIA DE PESETAS GASTA CADA VEZ QUE JUEGA -

LUGAR DE
COMPRA
(Base=159)

RAZONES
DE NO JUEGO
(Base=1291)

3.108,9 pesetas

-BINGO (55.6%) CERCANIA
-LUGAR DONDE LE LLEVAN
-NO LE ATRAEN (34.7%)
-PERDER DINERO (13.4%)
-ES UN VICIO ( 6.5%)
-NO TIENE COSTUMBRE ( 6.1%)
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DATOS PONDERADOS
P15.FRECUENCIA JUEGO (Base=159)
0.00% 20.00% 40.00%

Una vezen la
Una wvezmes - 5.00%
Dos ve.ces en la - 4.90%

vida
Dos veces afio - 4.60%
P18 LUGAR DE COMPRA (Base=159) P19-23 VALORACION ATRIBUTOS (Base=159)
0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 5.00

" 4 w
Bingo . 4.00

\3.56\‘ .

3.00 . 308 _
2.00 \ 2.21
Club/Asociacién 51.4%

, 1.00

Diferentes sitios

Casino §0.5% ' ) 0.00 ' , , r
‘ Mecénica Adquisicién Premios Precios  Aciertos

-18D




DATOS PONDERADOS

RAZONES
DE JUEGO

(Base=10)

SUPER TOC

| -DIVERSION

-PROBAR SUERTE/A VER S| TOCA

(41.6%)
(26.5%)

MEDIA DE PESETAS GASTA CADA VEZ QUE JUD 4.971 pesetas

COMPRA
(Base=10)

LUGAR DE

RAZONES

DE NO JUEGO
(Base=117)

, ]
_ ' -COSTUMBRE
BINGO (78.8%) CoSTUMB
-LUGAR DONDE LO VENDEN

-NO LE ATRAEN (23.6%)

-NO LO CONOCE (22.2%)

-NO TIENE COSTUMBRE (12.2%)

-NO TIENE DINERO ( 8.8%)

-PERDER DINERO ( 4.5%)

61
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DATOS PONDERADOS |
P15.FRECUENCIA JUEGO (Base=10)
0.00% 20.00% 40.00%
Dos vweces mes _ 10.10%
Cada dos meses -8.60%
Dos veces afio -8.60%
P18.LUGAR DE COMPRA (Base=10) P19-23.VALORACION ATRIBUTOS (Base=10)
0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%| | 500
4.00 -
.63
Bingo 76.8% \
3.00 \gK
2.00
1.00
Ns/Nc 23.2%
0.00 Y Y T r
Mecdnica Adquisicion Premios  Precios

Aciertos
16b




DATOS PONDERADOS

VALORACION COMPARATIVA ATRIBUTdiS DE LOS JUEGOS

LS,

l_ _EI'— MECANICA: |
O Mas facil: Mas dificil
@ ONCE SUPERTOC
8 LOTORAPID TRAGAPERRAS
o
é DIFICULTAD ADQUISICION
S| & @1 | Méas facil. Mas dificil
z| = =] | SUPER 10 BINGO
VALORACIONMEDIA| 3| © wl | LOTO 6/49 LOTO EXPRESS
(1-5) S| & 2 |
Once 482 4.79| 404| 381| 1.86| | PREMIOS
Loto Rapid 482| 474 318 304| 1.97]| | Mejores: Peores:
Loto 6/49 4791 4811 4151 3951 1921 | GORDO PrimiTiVA TRAGAPERRAS
Loteria Nacional 472 473 | 402| 3.25| 1.67 SUPER 10_ LOTO RAPID
Primitiva 468 | 473 422 390 | 1.68 .
El Gordo (Primitiva) 468| 469| 4.39]| 373 1.69 azsglos Peores:
Loto Express 467 ]| 435 3.54| 327 2.06 SUPER 10 SUPERTOC
Bono Loto 464 | 469 | 422 394 | 1.87 TRIO BINGO
Super 10 464 500 4.34]| 434 2.04
Trio 463| 461] 376] 4.18| 1.87| | ACIERTOS:
Bingo 457 ] 436| 356 | 3.08| 2.21] | Mas aciertos: Menos aciertos:
Quinielas 4411 458 | 3.98| 382| 1.83| | TRAGAPERRAS LOTERIA
Tragaperras 428 | 459| 2.93| 341 237]| | BINGO PRIMITIVA
Super Toc 416 | 444 | 363| 287| 1.86
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DATOS PONDERADOS ’ . |
5 .5 : B 6
1

—o—MECANICA DIFICULTAD ADQUISICION —4—PREMIOS ——PRECIOS —u-ACIERTOS
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S

VALORACION MEDIA DE LA MECANICA

DATOS PONDERADOS

4.57

.18

72

79

4.9
4.8
4.7
4.6

4.4
4.3

4.5

4.2

4.1

165



DATOS PONDERADOS

VALORACION MEDIA DE LA DIFICULTAD DE ADQUISICION

S

4.90

4.44

436 435

4.73

4.74

4.7

4.6

4.5
4.4

4.3
4.2
4.1
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DATOS PONDERADOS

VALORACION MDIA DE LOS PREMIOS

.15

3.98

.76

63

3.54

4.5

4.3

4.1

3.9

3.7

3.5

3.3

3.1

2.9

2.7

2.5
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S

VALORACION MEDIA DE LOS PRECIOS

"4.34

4.18

3.41

.25

4.5

DATOS PONDERADOS

4.1

3.9

3.7

3.5

3.3

3.1

2.9

27

2.5

188
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S

VALORACION MEDIA DEL NNEL DE ACIERTOS

67}

DATOS PONDERADOS

25

Wu =
w -
] -
N
1/
a.\, :
N4
N T ® © 1~ © B
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DATOS PONDERADOS

TIPOLOGIAS DE JUGADORES: TOTAL LOTERIAS CATALUNYA

GRUPO 1

GRUPO 2

+Nacidos en Catalunya
+Agnosticos y catélicos no practicantes

+Separados/Divorciados
%representan del Universo: 1.6%
%JUEGAN 40.3%

54.080 individuos
21.795 individuos

+Nacidos en Catalunya
+Agnosticos y catélicos no practicantes
+Solteros/Casados/Viudos

%representan del Universo: 39.9%

%JUEGAN 18.1%

1.348.620 individuos
244 100 individuos
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DATOS PONDERADOS

TIPOLOGIAS DE JUGADORES: TOTAL LOTERIAS CATALUNYA

+Nacidos en Catalunya
GRUPO 3 +Catolicos practicantes/Cristianos/Ateos/
No creyente/Testigo Jehova/Otras religiones |

%representan del Universo: 19.6% 662.480 individuos
%JUEGAN 11.4% 75.525 individuos

GRUPO 4 +Nacidos fuera de Catalunya

%representan del Universo: 39.0% . 1.318.200 individuos
%JUEGAN 8.2% 108.093 individuos
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DATOS PONDERADOS ‘ ‘ 1
. P41.CON QUIEN JUEGA: SERIE COMPARATIVA §|
70.0% :
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0% A
10.0%
0.0% 1 LOTERIA
ONCE NACIONAL PRMITIVA LOTO 6/49 LOTO RAPID
2 Solo 61.5% 33.7% 48.8% 49.6% 55.9%
M En familia 18.6% 46.0% 23.4% 15.6% 9.4%
mConpareja 6.6% 11.6% 10.3% 8.7% 3.4%
Con compafieros de trabajo 6.4% 11.5% 10.8% 3.3% 4.7%
B Con amigos 4.3% 5.0% 6.2% 4.8% 6.2%
® No indica 5.4% 2.9% 4.8% 2.1% 21.2%
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DATOS PONDERADOS

60.0%

P42.COMO JUEGA: SERIE COMPARATIVA

50.0%

40.0%

30.0%

20.0%

10.0%

0.0%
ONCE o | PRMTVA LOTO6/49 | LOTORAPID
# El que le dan/El que sale 52.6% 55.9% 48.8% 7.0% 41.4%
|® Elige nimeros 37.0% 34.0% 45.7% 32.6%
B Combinacion/Terminacion fija 2.2% 2.5% 15.8% 5.0%
Al azar 3.0% 5.6% 1.4% 3.3% 3.3%
B La maquina elige 35.3% 40.2% 37.1%
® No indica 6.0% 3.5% 4.8% 20.3% 18.2%

173
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DATOS PONDERADOS
P43 PRINCIPALES MOTIVOS LE HAR[AN JUGAR MAS:
SERIE COMPARATIVA
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
oo LOTERIA
. PRMITIVA NACIONAL ONCE LOTO 6/49 LOTO RAPID
& Premio/Bote atractivo 39.0% 7.5% 13.9% 28.5% 2.7%
B Impulso 25.2% 9.3% 33.3% 25.2% 57.2%
B Nada 10.2% 11.2% 12.7% 9.7% 8.7%
Sorteo Extraordinario 10.1% 11.7% 15.2% 6.7%
W Apuesta amigos/compaiieros 7.0% 5.3% 7.4% 7.6% 3.9%
® Navidad 3.0% 54.4% 3.8% 2.0%
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DATOS PONDERADOS ' '
P44 VALORACION ATRIBUTOS/ENTIDADES (Base=1602)
80.0%
60.0%
40.0%
20.0% 4
0.0% - : .
MEJORES | MEJOR MAS MAS MAS
PREMIOS PRECIO SENCILLO | ACCESIBLE | DIVERTIDO
B ONCE 25.7% 58.3% 74.7% 71.8% 30.9%
Loteria Nacional 55.5% 18.7% 50.8% 44 5% 28.1%
M Loto Catalunya 9.5% 12.6% 28.2% 26.4% 17.0%
& Ns/Nc 21.8% 22.4% 16.5% 16.8% 51.8%
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DATOS PONDERADOS - 1

- P39.QUE HACE CON LOS PREMIOS OBTENIDOS EN EL LUGAR DE !
COMPRA (Base=1457 Juegan a alguna cosa)

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0%

Las juego de nuevo 43&.7%

Ahortro

Nunca le ha tocado

Compro algo concreto

Hago regalos

Repartir en la familia H 1.3%

Gastos cotidianos jl 0.9%

Gastos extras h 0.7%

Viajar I0.4%

Colaborar/Causas humanitarias 10.2%

Otros F' 1.1%

Ns/Nc .l 1.7%
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DATOS PONDERADOS S : ‘ ' I

. " -
[
———— Am—— - @

Principales diferencias significativas: , | '

-Entre los HOMBRES destaca, respecto a la media general, el hecho de AHORRAR LO
QUE COBRA, respuesta que entre las mujeres alcanza un menor indice de respuesta.

-Entre las personas de MAS DE 55 ANOS destaca el hecho de HACER REGALOS y
REPARTIR ENTRE LA FAMILIA.

-Entre los entrevistados de CLASE ALTA destaca el HECHO DE HACER REGALOS y es

significativamente inferior a la media global el porcentaje que alcanza la respuesta LOS
JUEGO DE NUEVO.

-Entre las personas CLASE BAJA destaca el hecho de REPARTIR ENTRE LA FAMILIA.

|
-Segun a lo que juegan entre los JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS y también entre
jugadores de la ONCE destaca respecto a la media global, el hecho de JUGARSE DE
NUEVO LO QUE COBRA. :

-Entre los nacidos FUERA DE CATALUNYA destaca la menor incidencia respecto al global
del concepto AHORRO y la mayor incidencia del hecho de AYUDAR A LA FAMILIA.

-Por Gltimo en los grandes municipios -mas de 200.000 HABITANTES- destacan las
respuestas HACER REGALOS e IR A COMPRAR ALGO CONCRETO.

-En los HABITATS DE 5.000 a 50.000 habitantes destaca respecto a la media general el
hecho de VOLVER A JUGAR LO COBRADO. ~

M-IM
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DATOS PONDERADOS
P40.COMO SE ENTERA DE LOS RESULTADOS
; (Base=1457 Juegan a alguna cosa)
” 0.0% 15.0% 30.0% 45.0%
TV ; 6%
Prensa
Puntos de venta
Teletexto
Radio

Me lo comentan
No lo mira

Lista oficial
Teléfono

‘Otros

Ns/Nc
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DATOS PONDERADOS

——— N —

Principales diferencias significativas:

-Entre los HOMBRES destaca, respecto a la media general, el hecho de ENTERARSE DE
LOS RESULTADOS por la PRENSA.

-Entre las personas de 18- 35 ANOS, entre los entrevistados de CLASE ALTA y de CLASE
MEDIA destaca el hecho de ENTERARSE a través del TELETEXTO.

-Entre las personas CLASE BAJA destaca, respecto al conjunto total, el CONOCER LOS
RESULTADOS A TRAVES DE LA TELEVISION.

-Segun a lo que juegan, entre los JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS destaca
respecto a la media global, el hecho de ENTERARSE DE LOS RESULTADOS A TRAVES
| DEL TELETEXTO y en los PUNTOS DE VENTA.

-Entre los nacidos FUERA DE CATALUNYA destaca el uso de la TELEVISION mientras
entre los NACIDOS EN CATALUNYA destaca respecto al global el uso de PRENSA y
TELETEXTO.

-Por zonas observamos en GIRONA y LLEIDA una mayor incidencia del PUNTO DE VENTA
y en TARRAGONA del TELETEXTO y la RADIO.

| -Por dltimo en los grandes municipios -més de 200.000 HABITANTES- destaca el hecho de
que el porcentaje de entrevistados que afirma ENTERARSE EN LOS PUNTOS DE VENTA
es significativamente inferior a la media global mientras es significativamente superior

enterarse por la PRENSA.
'_———_—_-_————-——————.
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ANALISIS DEL ACTO DE COMPRA SEGUN LOS
ESTABLECIMIENTOS DONDE COMPRA
| JUEGOS DE AZAR/LOTERTA
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[ FIDELIDAD HACIA EL LUGAR DE COMPRA |

LA ELECCION DEL LUGAR DE COMPRA DE LOS JUEGOS
DE AZAR SE REALIZA POR MOTIVOS PURAMENTE |
PRACTICOS: |

CERCANIA, LUGAR DE PASO y COMODIDAD.
| PORELLO, Y PARA TODOS LOS JUEGOS, LO COMUN
ES COMPRARLOS EN EL MISMO TIPO DE
ESTABLECIMIENTO Y EN EL MISMO LUGAR.
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. P24/P25 FIDELIDAD HACIA EL LUGAR DE COMPRA ’ |
70.0%
60.0% 4
50.0% -
40.0% A

30.0% -
20.0% -
10.0% -
0.0% T2 Gord ‘
0
.. L Bono Loto Loteria .. . Super . Loto Loto |Tragaper
(Pn:;xtxv Super 10 |P rimitiva Loto 6/49 Once Nacional Quinicls Trio Toc Bingo Expres Rapid ras
BMismo tipo y lugar 602% | 268% | 642% | 522% | 57.1% | 439% | 439% | 583% 503% | 418% | 300% | 29.5% 372% | 262%
Mismo tipo ycambia de lugar | 10.1% 9.0% 10.0% 9.5% 11.5% 15.1% 8.7% 3.4% 96% 8.3% 10.6% 7.4% 12.9%
ngarcaxiga de paso 72% 11.6% 123% 13.4% 12.1% 2995% 12.1% 8.1% 57% 23.2% 11.1% 25.5% 20.6% 27.1%
B hdiferente 2.9% 23% 0.9% 3.6% 70% 148% 4.0% 7.9% 17.0% 18.1% 174% 19.2%
M No voyyo 4.8% 5.0% 3.1% 13% 28% 9.0% 8.2% 0.9%
M Ns/Nc 148% | 616% 72% 204% | 164% 4.9% 5.0% 126% | 328% 8.4% 326% | 345% 16.6% 13,9182
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ANALISIS DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA
REALIZADA PARA LOS DIFERENTES JUEGOS DE AZAR |
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. Primitiv] Loto |Quiniela . Bono El Super | Loto Cruz |[Tragapel] _. Quiniela . Super |Pica3/P [Minusv | Ningun
Once Na::on [ 6/49 [} Trio Loto Rapid | Gordo 10 |Express| Roja mas Bingo Hipica Casino Tos ica5 | dhdos o
P26 ESPONTANEO | 538% | 329% | 281% 252% f 15.1% | 99% | 99% | 57% | 34% 1.7% | 09% | 0.7% 04% | 04% | 02% 02% | 01% | 01% | 0.1% | 257%
BP27.TOTAL 78.1% | $99% | 504% | 509% | 36.8% | 27.7% { 309% | 209% | 215% | 123% { 53% 1§ 07% 26% | 24% | 02% 02% | 02% | 0.1% 0.1% | 14.7%
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ESPONTANEO TOTAL (Espontaneo+Sugerido)
(Base=1602) (Base=1602)

1°.ONCE ‘ (53.8%) 1°.ONCE | (78.1%)

2°. LOTERIA NACIONAL (32.9%) 2° L OTERIA NACIONAL (59.9%)
3°.PRIMITIVA (28.1 %) 3°.LOTO 6/49 (50.9%)

ESPONTANEO | TOTAL (Espontaneo+Sugerido)
(Base=1602) (Base=1602)

1°.SUPER TOC (0.1%) 1°.SUPER TOC ( 0.2%)
2°.LOTO EXPRESS (0.9%) 2°.LOTO EXPRESS ( 5.3%)
3°.SUPER 10 (1.7%) 3°.SUPER 10 (12.3%)
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NIVEL DE RECUERDO ESPONTANEO SEGUN EL CONSUMO HABITUAL

DE SOPORTES TELEVISION, RADIO Y PRENSA:

LOTO 6/49:

EL TRIO:

LOTO RAPID:

SUPER-10:

LOTOEXPRESS:

Alcanza una notoriedad significativamente superior a la media entre
los habituales de TV3 y C-33; entre los habituales de Catalunya
Radio y Onda Rambla; y entre los lectores de AVUI, DIARI DE
TARRAGONA, EL PAiS EL PERIODICO y LA VANGUARDIA.

Alcanza una notoriedad significativamente superior a la media
entre los habituales de TV3 y entre los lectores del AVUI, DIARI DE
TARRAGONA, SPORT y MUNDO DEPORTIVO.

Alcanza una notoriedad significativamente superior a la media

entre los lectores EL MUNDO, EL PAIS, SPORT y EL PERIODICO.

Alcanza una notoriedad significativamente superior a la media
entre los habituales de Onda Cero y los lectores de EL MUNDO

Alcanza una notoriedad significativamente superior a la media
entre los lectores del SPORT y del MUNDO DEPORTIVO.
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- NIVEL DE RECUERDO TOTAL SEGUN EL CONSUMO HABITUAL DE -@

SOPORTES TELEVISION, RADIO Y PRENSA: .

LOTO 6/49: Alcanza una notoriedad significativamente superior a la media entre
los habituales de TV3 y C-33; entre los habituales de Catalunya

Radio; y entre los lectores de AVUI, EL PUNT, EL PAIS, SPORT y
EL PERIODICO. :

EL TRIO: Alcanza una notoriedad significativamente superior a la media
entre los habituales de TV3 y C-33; entre los habituales de
Catalunya Radio y entre los lectores de EL PUNT, EL DIARI DE
TARRAGONA, SPORT y MUNDO DEPORTIVO.

LOTO RAPID:  Alcanza una notoriedad significativamente superior a la media entre
los habituales de TV2 y C-33; entre los habituales de Catalunya
Radio y entre los lectores EL MUNDO, EL PAIS, SPORT, EL
PUNT, EL MUNDO DEPORTIVO y EL PERIODICO

SUPER-10: Alcanza una notoriedad significativamente superior a la media

entre los habituales de C-33 y los lectores de SPORT, EL PUNT y
EL MUNDO DEPORTIVO

LOTOEXPRESS: Alcanza una notoriedad significativamente superior a la media entre

los habituales de TV2 y C-33 y entre los lectores de EL. PUNT y EL
SEGRE.
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P28 PRINCIPALES MEDIOS DONDE RECUERDA PUBLICIDAD DE QUINIELAS ,, |
(Base=589).
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Diferencias significativas destacables respecto al recuerdo de la publicidad de las QUINIELAS:

-En la zona de TARRAGONA destaca el recuerdo en PRENSA (28.3%), RADIO (19.6%) y
AUTOBUSES (2.2%).

-En la zona de GIRONA destaca el recuerdo en TELEVISION (95.0%) y, destaca también, la

menor incidencia respecto al global, de los medios PRENSA (4.0%) y PUNTOS DE VENTA
(2.0%).

-En los HABITATS PEQUENOS -1.600 a 5.000 habitantes- destaca por encima de la media
global, la incidencia de los medios MARQUESINAS DE AUTOBUS (1.0%) y TREN/METRO
(1.0%). |

-En los HABITATS DE MAS DE 500.000 habitantes destaca la menor incidencia del medio
TV (81.2%) y la mayor incidencia del medio PRENSA (18.4%).
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P28 PRINCIPALES MEDIOS DONDE RECUERDA PUBLICIDAD DE LA
LOTERIA NACIONAL (Base=960).
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Diferencias significativas destacables respecto al recuerdo de la publicidad de la LOTERIA l
NACIONAL.:

-En la zona de TARRAGONA destaca, respecto al conjunto, el recuerdo en CINE (3.0%).

-En los HABITATS de 15.000 a 25.000 habitantes destaca por encima de la media global, la
incidencia del medio TREN/METRO (2.4%).

-En los HABITATS DE 25.001 a 50.000 habitantes destaca respecto al global, la incidencia del
medio TV (98.4%).

-En los HABITATS DE MAS DE 500.000 habitantes destaca la menor incidencia del medio
TV (88.8%) y la mayor incidencia del medio PRENSA (13.2%).

-Entre los entrevistados de la CLASE ALTA destaca la incidencia del MEDIO CINE (4.0%)
como soporte de la publicidad de la LOTERIA NACIONAL mientras entre las clase MEDIA
destaca la incidencia del medio PRENSA (13.5%).
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Diferencias significativas destacables respecto al recuerdo de la publicidad de la PRIMITIVA: ]
-En la zona de TARRAGONA destaca el recuerdo en PRENSA (27.5%).

-En los HABITATS DE 5.001 a 15.000 habitantes destaca por encima de la media global, la
incidencia del medio MARQUESINAS DE AUTOBUS (0.7%).

-En los HABITATS DE 25.001 a 50.000 habitantes destaca respecto al global, la incidencia

del medio TV (98.3%) y la menor incidencia de la PRENSA (2.5%) y de los PUNTOS DE
VENTA (1.6%). .

-En los HABITATS DE 50.001 a 200.000 habitantes destaca respecto al global, la incidencia
del medio RADIO (8.2%).

-En los HABITATS DE MAS DE 500.000 habitantes destaca la menor incidencia del medio

TV (84.2%) y la mayor mmdenma de los medios RADIO (7.9%) y PUNTOS DE VENTA
(12.6%).

-Entre los entrevistados de la CLASE MEDIA destaca la incidencia del medio PRENSA
(12.6%) asi como la menor incidencia respecto al conjunto del medio TELEVISION (86.6%).
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P28 PRINCIPALES MEDIOS DONDE RECUERDA PUBLICIDAD DE LA BONO
LOTO (Base=494).
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I Diferencias significativas destacables respecto al recuerdo de la publicidad de la BONO LOTO:
-En la zona de TARRAGONA destaca el recuerdo en PRENSA (18.9%).

-En los HABITATS DE 5.001 a 15.000 habitantes destaca por debajo de la media global, la
menor incidencia de los PUNTOS DE VENTA (1.3%).

-En los HABITATS DE 25.001 a 50.000 habitantes destaca respecto al global, la incidencia del
medio TV (97.4%).

-En los HABITATS DE MAS DE 500.000 habitantes destaca la menor incidencia del medio
TV (76.8%). , |

-Entre quienes JUEGAN A LOTERIAS CATALANAS destaca sobre la media general la
incidencia del recuerdo de publicidad en los PUNTOS DE VENTA (14.9%).

-Entre los MAYORES DE 55 ANOS destacar la menor incidencia del medio TELEVISION

(79.6%) como soporte de la publicidad de la BONO LOTO y la mayor incidencia del medio
RADIO (10.6%).

-Entre los entrevistados de la CLASE MEDIA destaca la incidencia del medio REVISTAS (1.9%)
y la menor incidencia del medio TELEVISION (79.9%).
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Diferencias significativas destacables respecto al recuerdo de la publicidad del GORDO DE
LA PRIMITIVA:

-En la zona de TARRAGONA destaca el recuerdo en PRENSA (29.6%) y RADIO (18.5%).

-En los HABITATS DE 50.001 a 200.000 habitantes destaca respecto al global, la incidencia
del medio RADIO (12.9%). |

-En los HABITATS DE MAS DE 500.000 habitantes destaca la menor incidencia del medio
TV (79.8%) y la mayor incidencia de los PUNTOS DE VENTA (17.1%).

-Entre los entrevistados de la CLASE MEDIA destaca la incidencia del medio REVISTAS (3.2%)
y la menor incidencia del medio TELEVISION (78.4%). También entre los entrevistados de
CLASE ALTA se observa una menor incidencia del medio TV (55.8%).
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P28 PRINCIPALES MEDIOS DONDE RECUERDA PUBLICIDAD DE LA LOTO
6/49 (Base=816).
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Diferencias significativas destacables respecto al recuerdo de la publicidad de la LOTO 6/49:
-En la zona de TARRAGONA destaca el recuerdo en PRENSA (13.5%).

-En los HABITATS DE 25. 001 a 50.000 habitantes destaca respecto al global, la mcndenma del
medio REVISTAS (2.4%).

-Entre los NACIDOS FUERA DE CATALUNYA destaca el nivel de recuerdo de publicidad de
la LOTO 6/49 en los BARES (1.2%).

-Entre las MUJERES se obtiene un indice de recuerdo inferior a la media de la publicidad de la
LOTO 6/49 en el medio PRENSA (2.8%).

-Entre los entrevistados de la CLASE ALTA destacar la incidencia del recuerdo de la publicidad
en BARES (3.8%).
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Diferencias significativas destacables respecto al recuerdo de la pubhcndad del SUPER 10:

-En la zona de TARRAGONA destaca el recuerdo en PRENSA (30.8%) y RADIO (15.4%).

| -En los HABITATS DE 15.001 a 25.000 habitantes destaca respecto al global, la incidencia de
los medios PRENSA (16.1%) y REVISTAS (5. 2%).

-En los HABITATS DE 50.001 a 200.000 habitantes destaca respecto al global, la incidencia
del medio RADIO (9.1%).

——

202




10.0%

20.0%

P28 PRINCIPALES MEDIOS DONDE RECUERDA PUBLICIDAD DE LA LOTO

RAPID (Base=336).

30.0% 40.0%

Televisién

82.0%

Puntos de venta

5.1%

4.3%

1.2%

2.7%

DATOS PONDERADOS




- ‘R e CEE W e - - - e e -Per o e e

DATOS PONDERADOS |

LS,

Diferencias significativas destacables respecto al recuerdo de la publicidad de la LOTO RAPID:

-En la zona de TARRAGONA destaca el recuerdo en PRENSA (19.4%) y RADIO (19.4%).

-En la zona de GIRONA destaca respecto al global, el recuerdo de publicidad de LOTO RAPID
en TELEVISION (93.1%).

-En los HABITATS DE 50.001 a 200.000 habitantes destaca respecto al global, la incidencia
del medio REVISTAS (2.2%).

-Entre los entrevistados de MAS DE 55 ANOS destaca el nivel de recuerdo significativamente
superior a la media global, de publicidad de la LOTO RAPID en VALLAS (4.1%).
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Diferencias significativas destacables respecto al recuerdo de la publicidad de la LOTO I
EXPRESS: ~

-En la zona de TARRAGONA destaca el recuerdo en PRENSA (100.0%).

-En los HABITATS PEQUENOS -1.500 a 5.000 habitantes- destaca el recuerdo en los
| PUNTOS DE VENTA (54.0%).

-En los HABITATS DE 25.001 a 50.000 habitantes destaca respecto al global, la incidencia
del medio TV (100.0%).

-Entre los JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS destaca la menor incidencia respecto al
conjunto global del medio TELEVISION (38.1%) y la mayor incidencia de recuerdo en los

PUNTOS DE VENTA (54.6%). |
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Diferencias significativas destacables respecto al recuerdo de la publicidad de la ONCE:

-En la zona de TARRAGONA destaca el recuerdo en PRENSA (14.3%) y RADIO (16.3%).

-En los HABITATS PEQUENOS -1.500 a 5.000 habitantes- destaca el recuerdo en TELEVISION
(99.1%).

-En los HABITATS DE 5.001 a 15.000 habitantes destaca por debajo de la media global, la
menor incidencia del medio PUNTOS DE VENTA (2.3%).

-En los HABITATS DE 25.001 a 50.000 habitantes destaca respecto al global, la incidencia del
medio TV (97.9%) y la menor incidencia de la RADIO (1.2%) y de los PUNTOS DE VENTA
(1.6%). |

-En los HABITATS DE 50.001 a 200.000 habitantes destaca respecto al global, la incidencia del
medio RADIO (13.3%) y del medio CINE (0.7%).

-En los HABITATS DE MAS DE 500.000 habitantes destaca la menor incidencia del medio

TV (88.2%) y la mayor incidencia de los medios PRENSA (10.8%) y PUNTOS DE VENTA (9.7%).

-Entre los JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS destaca la mayor incidencia, respecto al
conjunto global, de los medios PRENSA (12.0%), METRO/TREN (4.8%) y MARQUESINAS DE
AUTOBUS (2.4%).

-Entre los HOMBRES destaca el nivel de recuerdo en el MEDIO PRENSA, medio que entre las
MUJERES alcanza un menor porcentaje de respuesta.

-Entre los JOVENES DE 18 A 35 ANOS destaca la notoriedad del medio EXTERIOR como
soporte publicitario de la ONCE.

-Entre las CLASES ALTA y MEDIA destaca, respecto al total, la notoriedad de los medios
PRENSA y RADIO.

-Por ultimo, entre las clase MEDIA-BAJA, destacar la notoriedad del medio TELEVISION.
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NIVEL DE RECUERDO DE PUBLICIDAD POR MEDIOS

, Lo id
Quinielas N';‘;‘Z’:‘; Primitiva | BonoLoto Pﬁ;ﬁf’a é:::lsl:yga Trio | Super10 (:EE:CE)- E;‘::s Once |SuperToc
M PRENSA 126% | 7% | 83% | 65% | 98% | 51% | 59% | 55% | 51% | 46% | 76% | oo
ETV 874% | 923% | 906% | 860% | 87.2% | 914% | 912% | 89.5% | 820% | 740% | 026% | 25.7%
B RADIO 06% | 64% | 48% | 58% | 65% | 44% | 40% | 29% | 43% | 1.1% | 84% | oo%
B VALLAS 21% | 29% | 24% | 14% | 20% | 21% | 18% | 23% | 12% | 20% | ao% | oo
PUNTOSVENTA| 73% | 58% | 75% | 83% | 10.1% | 69% | 56% | 80% | 16.1% | 221% | 61% | 463%
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Es el medio de comunicacién masiva que alcanza
mayor notoriedad como soporte publicitario.

En los grandes municipios el nivel de la notoriedad
de la televisién baja significativamente.

Es el medio de comunicacién masiva que alcanza

el segundo lugar en cuanto a notoriedad como soporte

publicitario aunque la diferencia con la TV es notable.
En los grandes municipios el nivel de la notoriedad
de la prensa aumenta significativamente.

También es significativo destacar la incidencia del
medio prensa en la zona de Tarragona.

LS,

Respecto a la notoriedad de la publicidad de LOTERIAS
CATALANAS los puntos de venta son el segundo medio

0 soporte que alcanza mayor notoriedad tras la television
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3.8

P29.VALORACION MEDIA DE PUBLICIDAD POR TIPOS DE JUEGOS

N

38
3.4
'\‘__Q‘

3.2

3
28
28
24 ‘ ‘ LotoRapid

Once é: tt:l:;;: ;‘2;::' Prlnitiv.a PrGi.r;lrtdi:a Quinielas BonoLoto (::ss::)- Trio Super 10 B::::; s SuperToc
I—O—- Medla 3.73 3.41 3.37 3.31 3.27 3.2 3.19 3.19 3.16 3.15 3.06 245
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60.0%

50.0%

30.0% -

20.0%

10.0% -

JUEGO (Base=1602)

m)) P30.IDIOMA PREFIERE INSTRUCCIONES Y PUBLICIDAD DEL

SRR

Distingenrt | JASMSE | Naoios Pt OE
B CATALAN 21.9% 32.7% 5.0%
m CASTELLANO 23.5% 10.8% 43.5%
INDIFERENTE 52.3% 54.4% 49.1%
& No indica 2.2% 2.1% 2.3%
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*A uno de cada dos entrevistados le es INDIFERENTE el IDIOMA en que
se redacte la publicidad e instrucciones de los juegos de azar.

*Un 21.9% las prefiere en CATALAN y un 23.5% en CASTELLANO.

*En las zonas de TARRAGONA y LLEIDA se da una preferencia
significativamente superior a la media por disponer de las instrucciones e
indicaciones del juego en CATALAN, similar a lo que ocurre en los
HABITATS MAS PEQUENOS (hasta 5.000 habitantes) y entre los
entrevistados nacidos en CATALUNYA.

*Entre los jugadores de la LOTERIAS CATALANA§ un 33.2% afirma
preferir las instrucciones del juego en CATALAN, porcentaje
significativamente superior al alcanzado a nivel global por esta respuesta

| (21.9%).
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[ DEFINICIONY ATRIBUTOS DEL JUEGO IDEAL |
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R

P31 QUE DEBERIA TENER UN JUEGO DE AZAR PARA QUE
SE DECIDIERA A JUGAR (Base=1602). RESPUESTA ESPONTANEA

21.85%

12.5%

6%

2%

0%
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P31 QUE DEBERIA TENER UN JUEGO DE AZAR PARA
SE DECIDIERA A JUGAR (Base=1602).
RESPUESTA TOTAL Espontaneo+Sugerido

49.8%

-00

-00

-00
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*Entre los JUGADORES DE LAS LOTERIAS CATALANAS y también entre los

jugadores de la ONCE, destaca como respuesta espontanea,
la preferencia por un juego FACIL DE GANAR.

*Cuando la respuesta es sugerida, el concepto que destaca respecto a la media
global entre los JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS es el
BOTE ATRACTIVO. |

*Entre los HOMBRES destaca significativamente sobre la media global la
preferencia por un BOTE ATRACTIVO. |

*Entre los JOVENES DE 18 A 35 ANOS destaca el porcentaje de respuesta
obtenido por los conceptos FACILIDAD DE GANAR, JUEGO DIVERTIDO,
JUEGO BARATO y PREMIO SEGURDO.
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*Entre los JUGADORES DE LAS LOTERIAS CATALANA§ el primer elemento |
-que consideran deberia tener el juego ideal es BUENOS/SUSTANCIOSOS
PREMIOS, respuesta que alcanza un indice del 31.6% que

es significativamente superior al 23.0% que esta respuesta alcanza
entre el total entrevistados.

*Entre los jugadores de la ONCE se incide de forma significativa en que el
JUEGO IDEAL deberia tener PREMIOS REPARTIDOS.

*En los HABITATS DE MAS DE 200.000 HABITANTES cobra peso la respuesta
de que fuera un juego BARATO/de POCA INVERSION.

*Cuando la respuesta es sugerida, el concepto que destaca respecto a la media
global, entre los JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS es el
BOTE ATRACTIVO.

*Entre los HOMBRES destaca significativamente sobre la media global la
preferencia por un BOTE ATRACTIVO.

*Entre los JOVENES DE 18 A 35 ANOS destaca el porcentaje de respuesta
obtenido por los conceptos FACILIDAD DE GANAR, JUEGO DIVERTIDO,
JUEGO BARATO y PREMIO SEGURO.
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P34. PRECTO/IMPORTE DE PARTICIPACION, COMPRA O JUEGO QUE
LE PARECERTA ADECUADO PARA ESTE JUEGO IDEAL (Base=1602)

40.0% 350.00
’: t ’ ‘ ’ + 300.00
30.0% - '
+ 250.00
_ + 200.00
20.0% -
: + 150.00
+ 100.00
10.0% - :
. + 50.00
0.0% - — - 0.00
Menos de 100 ptas.. Entre 101-200 Entre 201-499 500 pesetas o méas No indica
R Porcentaje | 30.5% 19.8% 6.9% 15.4% 27.5%
e media 309.97 309.97 309.97 309.97
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315

306

285

275

PRECIO MEDIO DEL JUEGO IDEAL

Juegan a LOTERIAS Juegan a LOTERIAS Juegan

ESTATALES Juegan a la ONCE CATALANAS Bingo+Tragaperras
| —e—Media por tipo de jusgo | _ 311.05 298.5 285.47 343.21
—— Media giobal 300.97 309.97 309.97 3090.07

Entre los JUGADORES DE LAS LOTERIAS CATALANAS y de la ONCE un porcentaje
significativamente superior a la media global afirma que el juego deberia costar entre

101-200 pesetas. )
Entre los NACIDOS EN CATALUNYA y entre los JOVENES DE 18 A 35 ANOS destaca el nivel

superior a la media que alcanza la respuesta HASTA 100 pesetas.
e ———
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-

P35. PREMIO/IMPORTE QUE LE PARECERfA ADECUADO PARA ESTE
JUEGO IDEAL (Base=1602)

40.0% 150.00
T+ 140.00
-+ 130.00
30.0%
T+ 120.00
T+ 110.00
* = —* ¢ ¢ *
20.0% ; : : ; : ‘ 100.00
+ 90.00
T+ 80.00
10.0%
T+ 70.00
T 60.00
0.0% 50.00
Hasta 1 Millon| Entre 1-5 Entre 5-10 | Entre 10-50 | Entre 50-100 | Mas de 100 No indica
ptas. Millones ptas. | Millones ptas. | Millones ptas. {Millones ptas. | Millones ptas
mmm Porcentaje 17.1% 13.86% 8.1% 11.2% 8.7% 10.1% 31.2%
=g media 106.59 106.59 106.59 106.59 106.59 106.59
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PREMIO MEDIO DEL JUEGO IDEAL EN MILLONES DE PESETAS

118

/ |
110 /
105 /
85 \\//
T3 LOTERIAS J LOTERIAS Juegan
uegan a uegana
ESTATALES Juegan a la ONCE CATALANAS Bingo+Tragaperras
—e— Media por tipo de juego 103.8 92.78 110.47 1116
—— Media giobal 106.59 106.59 108.59 106.59
Entre los JUGADORES DE LAS LOTERIAS CATALANAS, entre Ibs entrevistados en GRANDES

MUNICIPIOS y entre los HOMBRES un porcentaje significativamente superior a la media global afirma
que el juego deberia dar premios de MAS DE 100 MILLONES DE PESETAS.
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P34 PRECIO ADECUADO DEL JUEGO IDEAL (Base=1602)

.

AR I .

(“2 SE_HAN EXCLUIDO EN EL CALCULO DE LA MEDIA DOS CASOS '
‘FUERA DE RANGO" QUE CITABAN 50.00 Millones y 70.000 Millones. 24
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(Base=1602)

I P36/P37 TIPOS DE ESTABLECIMIENTO DONDE JUGAR/COMPRAR EL "JUEGO IDEAL"

41.5%
21.5%

15.4%

14.3%

: 1

28 8

SEGURIDAD/FTABILIDAD
LUGAR DONDE SE VENDEN
LUGAR ADECUADO

ACCESIBILIDAD -siempre hay uno cerca-
COMODIDAD
LUGAR DE PASO

COMODIDAD
ACCESIBILIDAD -siempre hay uno cerca-
LUGAR DONDE SE VENDEN

LUGAR DE PASO
VA MAS GENTE
COMODIDAD
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~ HABITOS DE CONSUMO DE MEDIOS DE
COMUNICACION
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\ P45.EMISORAS DE RADIO ESCUCHA (Base=1602)

5.0% 10.0% 15.0% 20.0% - 25.0% 30.0% 35.0% 40.0% 45.0% §0.0%

CATALUNYA RADIO 19.3%

SER

COPE

RNE

ONDACERO

ONDA RAMBLA 2.2%

COMRADIO 2.2%

OTRAS 45.0%

No escucha radio
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EL 82.3% DE LOS ENTREVISTADOS AFIRMA ESCUCHAR LA RADIO EN ALGUN |

MOMENTO DEL DIA. POR EL CONTRARIO UN 17.7% NO ESCUCHA NUNCA LA RADIO.
EL HECHO DE NO ESCUCHAR NUNCA LA RADIO ES SIGNIFICATIVAMENTE SUPERIOR A LA
MEDIA ENTRE LAS PERSONAS DE MAS DE 55 ANOS (23.4%) y ENTRE LAS PERSONAS DE
CLASE BAJA (25.6%).

LAS EMISORAS QUE ALCANZAN UN MAYOR NIVEL DE AUDIENCIA ENTRE LOS
ENTREVISTADOS SON:

1°.- CATALUNYA RADIO (19.3%)

2°.- LA SER (12.7%)

3°.- COPE (10.3%)

4° . RNE (10.2%)

Diferencias significativas destacables respecto del consumo de RADIO por SOPORTES:

-Entre los HOMBRES destaca, sobre la media, el hecho de escuchar RNE (12.6%) y la cadena

SER (15.8%). Por el contrario, entre las MUJERES ambas emisoras alcanzan un indice de respuesta
significativamente inferior a la media.

-Entre los JOVENES DE 18 A 35 ANOS destaca el menor nivel de exposicion a las emisoras RNE,
CATALUNYA RADIO y ONDA CERO, emisoras que alcanzan un nivel de audiencia superior a la media
entre las personas de MAS DE 55 ANOS.
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' Diferencias significativas destacables respecto del consumo de RADIO por SOPORTES:

la media por las emisoras ONDA RAMBLA (7.5%) y la SER (26.6%). Entre los individuos de CLASE
MEDIA destaca la preferencia por COM RADIO (4.0%).

-Entre los NACIDOS EN CATALUNYA destaca significativamente el escuchar CATALUNYA RADIO
(25.6%) mientras entre quienes han nacido FUERA DE CATALUNYA destaca la menor incidencia de
esta cadena y la mayor incidencia de RNE, la SER, la COPE y ONDA CERO.

-En los habitats pequefos destaca, respecto al global, la incidencia de CATALUNYA RADIO.

-Entre los JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS destaca significativamente el escuchar
| CATALUNYA RADIO (25.6%) |

-Segun la CLASE SOCIAL, entre los individuos de CLASE ALTA hay un nivel de preferencia superior a
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P46.PRINCIPALES FRANJAS HORARIAS ESCUCHA RADIO
(Base=1318 escuchan radio)
0.0% 5.?% 10.l0% 15.l0% 20.l0% 25.0% 30.0% 35.0% 40.0% 45.0% 50.0%
De 7 a9h. 24.8%

De9a11h, 3%
De11a13h. .6%
De 13a15h. 29.2%
De 15a 16 h. 9%
De 16a18h. 3.8%
De 18220 h. 114.8%
De20a22h. 3.8%
De 22 a24h.

De24a7h.
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LAS FRANJAS HORARIAS EN LAS QUE SE ALCANZA UN MAYOR NIVEL DE EXPOSICION
AL MEDIO RADIO SON PRINCIPALMENTE EN HORARIO DE MANANA: ‘

1°.- DE 9 A 11 Horas (43.3%)
2°.- DE 11 A 13 Horas (38.6%)
3°.- DE 13 A 15 Horas (29.2%)

Diferencias significativas destacables respecto del consumo de RADIO SEGUN LAS FRANJAS
HORARIAS:

Segun el SEXO, podemos observar que entre los HOMBRES destaca la franja horaria de la NOCHE

-a partir de las 20 horas- mientras entre las MUJERES priman las franjas horarias de la MANANA y
MEDIODIA -de 9 a 15 horas-.

*Segun la EDAD destaca, reépecto a la media general, entre los JOVENES DE 18 A 35 ANOS Ia

franja horaria de 20 a 22 horas y entre los entrevistados de 36 a 55 ANOS la franja horaria de primera
hora de la mafiana -de 7 a 9 horas-.

*Por CLASE SOCIAL es significativo que entre la CLASE ALTA y la CLASE MEDIA un porcentaje

superior al obtenido para el conjunto afirma escuchar la radio entre las 7 y las 9 de la mafiana. Por

contra, entre la clase MEDIA BAJA la franja horaria que destaca respecto a la media general es la
que oscila entre las 9 y las 13 horas de la mafiana.

*Entre los JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS un porcentaje superior al obtenido péra el

conjunto afirma escuchar la radio entre las 20 y las 22 de la noche. Entre los JUGADORES DE LA

ONCE, en cambio, destaca la franja horaria de 9 a 13 de la mafiana. 21




DATOS PONDERADOS

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00%

3 3

35.00%

40.00%

El Periddico

$4.60%

La Vanguardia

24.6%

Sport

El Pais

El Mundo Deportivo

Awii
E! Mundo 2.4%
ABC £ 0.9%

No lee prensa

: 26.6%
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[ EL 73.4% DE LOS ENTREVISTADOS AFIRMA LEER PRENSA EN ALGUN

MOMENTO DE LA SEMANA. POR EL CONTRARIO, UN 26.6% NUNCA LEE PRENSA.
EL HECHO DE NO LEER NUNCA PRENSA ES SIGNIFICATIVAMENTE SUPERIOR
A LA MEDIA ENTRE LAS MUJERES (34.4%), LAS PERSONAS DE MAS DE 55 ANOS (36.5%) y
ENTRE LAS PERSONAS DE CLASE MEDIA-BAJA (30.1%) Y BAJA (48.1%).

“
I LAS DIARIOS QUE ALCANZAN UN MAYOR NIVEL DE AUDIENCIA ENTRE LOS I
ENTREVISTADOS SON: |

1°.- EL PERIODICO DE CATALUNYA  (34.6%)
2°.- LA VANGUARDIA (24.6%)
3°.- SPORT ( 7.5%)
- 4°.- EL PAIS ( 7.1%)

*Entre los HOMBRES destaca, respecto a la media global, el nivel de lectura de la PRENSA
DEPORTIVA, prensa que entre las mujeres alcanza un nivel de lectura inferior. También entre los
HOMBRES destaca el indice de lectura de EL PERIODICO (38.9%), soporte que entre las mujeres
alcanza un nivel de preferencia inferior a la media. '

*Segun la EDAD destaca, respecto a la media general, entre los JOVENES DE 18 A 35 ANOS la
lectura de PRENSA DEPORTIVA mientras entre los entrevistados de 36 a 55 ANOS destaca la lectura
de EL PERIODICO (41.7%) y EL PAIS (9.5%).
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*Por CLASE SOCIAL es significativo el nivel de lectura que se obtiene entre la CLASE ALTA de
LA VANGUARDIA (45.2%), EL PAIS (13.3%) y AVUI (8.1%), soportes que entre las clase BAJA
alcanzan porcentajes de lectura significativamente inferiores a la media global.

*En los grandes habitats destaca, respecto a la media global, el nivel de lectura de EL PERIODICO
(43.9%), LA VANGUARDIA (34.1%) y EL PAIS (10.9%). -

*Entre los JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS destaca la lectura de EL PERIODICO
(42.2%), LA VANGUARDIA (31.8%), EL MUNDO DEPORTIVO (8.7%) y el AVUI (10.8%).

*Entre los NACIDOS EN CATALUNYA destaca respecto al conjunto, la lectura de EL PERIODICO
(42.2%) y del AVUI (7.2%), soportes que entre los nacidos FUERA DE CATALUNYA alcanzan
porcentajes de lectura significativamente inferiorgs a la media global.

N

R
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P48.FRECUENCIA LEE PRENSA (Base = Lee prensa)
80.0%
50.0%
40.0%
30.0% -
20.0%
10.0% -
0.0% - &
El Periédico La Vanguardia , : _ Ef Mundo
| (Base=555) (Base=305) El Pais (Base114) | Awui (Base=84) (Base=38)
# Lunes a Viernes 9.9% 6.3% 9.1% 13.7% 7.2%
m Sabado 20.4% 16.9% 11.8% 15.1% 7.2%
® Domingo 30.8% 40.2% 33.8% 26.1% 19.8%
Todos los dias 35.4% 33.6% 34.6% 34.4% | 17.7%
® Menor frecuencia 19.6% 19.8% 21.5% 20.5% 51.1%
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P49.SECCIONES LEE EN LA PRENSA (Base = Lee prensa) —9
100.0%
80.0%

80.0% +-
70.0% {-
80.0% +
50.0% +
40.0% +
30.0% 4+
20.0% <+
10.0% 4+
0.0% |— 5 i =
El Penédlco La Vanguardla El Pals Awi (Base=84) EI Mundo
(Base=555) (Base=395) (Base114) (Base=38)
Informacién Nacional 89.9% 85.5% 88.0% 87.1% 82.2%
® Informacién Internacional - 87.0% 79.7% 82.1% 83.3% 74.3%
m Cultura 78.0% 73.4% 78.5% 82.9% 68.4%
& Ocio/Entretenimiento 75.5% 72.6% 65.4% 64.0% 69.6%
® Deportes 70.0% 60.2% 58.3% 62.7% 75.1%

236



m m ‘"m 'm m

DATOS PONDERADOS v 1

LS,

APROXIMADAMENTE EL 30% DEL LOS LECTORES DE LOS SOPORTES DE INFORMACION
GENERAL ACOSTUMBRAN A LEER LA PRENSA CADA DIA.

EL SOPORTE QUE AUMENTA EL INDICE DE LECTURA DURANTE EL FIN DE SEMANA. Y
ESPECIALMENTE EL DOMINGO, ES LA VANGUARDIA.

EL SOPORTE QUE SE LEE CON UNA FRECUENCIA MENOR, ES DECIR CON CARACTER
MUCHO MAs ESPORADICO Es EL MUNDO.

EL COMPORTAMIENTO A NIVEL DE SECCIONES ES PRACTICAMENTE SIMILAR. EL MAYOR
PORCENTAJE DE LECTURA CORRESPONDE A LA INFORMACION NACIONAL e
INTERNACIONAL SEGUIDAS DE LA SECCION DE CULTURA.
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P50.CANALES DE TV VE HABlTUALMENTE (Base = 1602)
‘ 0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0%

63.2%

TELE §

ANTENA3 | 46.4%

TVE1 el 43.2%

26.8%

4.9%

3.2%

Nove TV F 0.5%
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EL 99.5% DE LOS ENTREVISTADOS AFIRMA VER
LA TELEVISION Y SOLO UN 0.5% NUNCA
VE LA TELE.

EL CANAL QUE ALCANZA UN MAYOR PORCENTAJE DE RESPUESTA COMO CANAL HABITUAL
QUE SUELE VER ES TV3 (63.2%) SEGUIDO DE TELE-5 (49.5%) Y ANTENA-3 (46.4%).

*Entre los HOMBRES destaca, respecto a la media global, el nivel de preferencia por TV2 (32.2%) y el

CANAL 33 (31.0%) mientras entre las MUJERES el nivel de preferencia por encima de la media se
decanta por TELE-5 (53.5%).

*Segun la EDAD destaca, respecto a la media general, el menor indice de preferencia entre los
JOVENES DE 18 A 35 ANOS por TVE1. Entre los mayores de 55 ANOS destaca la preferencia por
TVE1 (49.2%) y el menor gusto por TVE2 y ANTENA-3.

*Observando el cruce por CLASE SOCIAL es significativo el nivel de preferencia que que se obtiene
entre la CLASE ALTA por TVE2 (43.7%) y TV3 (82.5%) mientras que entre la clase BAJA alcanzan
porcentajes significativamente superiores a la media global el gusto por TVE1 y TELE-5. ‘

*Entre los JUGADORES DE LOTERIAS CATALANAS es significativo el nivel de preferencia por TV3

(78.5%) y por el C-33 (34.5%). Entre los JUGADORES DE LA ONCE destacar TELE-5 (52.8%) y
ANTENA-3 (49.5%).

*Entre los NACIDOS EN CATALUNYA es significativo el nivel de preferencia por TV3 (73.8%) y por

el C-33 (29.9%). Mientras entre los nacidos FUERA DE CATALUNYA destacar TELE-5 (61.3%),
i ANTENA-3 (56.1%) y TVE1 (57.6%). %
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P51.PROGRAMAS DE TV QUE ACOSTUMBRA A VER (Base = 1602)

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0%

Y 4 . L i i i

INFORMATMOS

CINE

SERIES

DEPORTES/FUTBOL

CONCURSOS

HUMOR

OTROS




DATOS PONDERADOS

LS,

I LOS PROGRAMAS QUE ALCANZAN UN MAYOR PORCENTAJE DE PREFERENCIA ENTRE EL
PUBLICO SON LAS NOTICIAS (71.6%) y las PELICULAS (66.3%).

EN CAMBIO LO QUE ATRAE EN MENOR GRADO SON LOS PROGRAMAS DE HUMOR y
LOS CONCURSOS. TP g

-Entre’los HOMBRES destaca, respecto a la media global, el interés por los programas DEPORTIVOS
y el FUTBOL y entre las MUJERES el interés por las SERIES TELEVISIVAS y los CONCURSOS.

-El cruce por EDADES nos indica que los JOVENES DE 18 A 35 ANOSﬁpreﬂeren, respecto al conjunto
global, el CINE y los programas de HUMOR; las personas de 36 a 55 ANOS los INFORMATIVOS y
| los MAYORES DE 55 ANOS los INFORMATIVOS y los CONCURSOS.

-Observando el cruce por CLASE SOCIAL es significativo el nivel de preferencia que que se obtiene
entre la CLASE MEDIA por los INFORMATIVOS mientras que entre las clases MEDIA-BAJA y BAJA

alcanzan porcentajes significativamente superiores a la media global el gusto por los CONCURSOS y
las SERIES TELEVISIVAS.
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| DATOS SOCTODEMOGRAFICOS |

A
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D1.DATOS SOCIODEMOGRAFICOS: SEXO ENTREVISTADO (Base=1602) !

: i

Hombre
47 .5%
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D2.DATOS SOCIODEMOGRAFICOS: ROL FAMILIAR

No se define
cabeza de familia

Hermano/a del

Otro familiar del
cabeza de familia
0.3%

Hijo/a del cabeza
de familia
19.1%

(Base=1602)

Cabeza familia
41.8%

onyuge/Pareja
del cabeza de
familia
0,
Padre/Madre del 34.6%
cabeza de familia

0.8%
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D3.DATOS SOCIODEMOGRAFICOS: ESTADO CIVIL (Base=1602) | !

No indica
1.0%

Viudo/a
7.1%

Casado/a-Vive
en pareja
63.3%

\ Soltero/a
25.8%

Separado/a-
Divorciado/a
2.8%
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D4.DATOS SOCIODEMOGRAFICOS: EDAD (Base=1602)

Mas de 55
afnos
29.6%

18-35 afios
35.9%

36-55 arios
34.5%
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D5.DATOS SOCIODEMOGRAFICOS: COMPONENTES DEL HOGAR (Base=1602) 1

1-2 personas 3 personas

32.7% | . /’ 26.2%

No indica
0.4%

4 personas
27.8%
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. D6.DATOS SOCIODEMOGRAFICOS: LUGAR DE NACIMIENTO (Base=1602) |

Fuera de
Catalunya
38.9%

Catalunya
61.1%
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Bachillerato/BUP
204%

Sin estudios
18.3%

ESTUDIOS ENTREVISTADO

D7.DATOS SOCIODEMOGRAFICOS: ESTUDIOS (Base=1602)

Posteriores a los
19 afios no
Universitarios
9.5%

ESTUDIOS CABEZA DE FAMILIA

" Bachillerato/BUP

21.4% Posteriores 19
afios no

universitarios

6.7%

: Estudios
Primarios/EGB Supetiores
35.8% 82%

No indica
8.2%

249
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D13.DATOS SOCIODEMOGRAFICOS: TIPO VI"VIENDA PRINCIPAL (Base=1602) 9

Propiedad
pagada
59.8%

De propiedad Otros
en proceso de L 1.1%
pago . No indica
17.3% De alquiler 1.3%
20.5%




DATOS PONDERADOS - " |

D14 DATOS SOCIODEMOGRAFICOS DISPONE DE SEGUNDA VIVIENDA @
(Base=1602)

No indica
4.3%



DATOS PONDERADOS 1

3 -

D15.DATOS SOCIODEMOGRAFICOS: POSESION DE VEHICULO (Base=1602)

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 400% 50.0% 60.0% 70.0%  80.0%

-NINGUNO




DATOS PONDERADOS ' ; : |

D16-D17.DATOS SOCIODEMOGRAF:ICOS: NIVEL MENSUAL @
DE INGRESOS DE LA PERSONA QUE MAS APORTA AL HOGAR (Base=1602)

Mas de
200.000 ptas

Entre 100.000- 5.3%

200.000 ptas
19.8% _\

Menos de
100.000 ptas

9% No indica

67.1%



DATOS PONDERADOS : ' i

4

D18.DATOS SOCIODEMOGRAFICOS: RELIGION (Base=1602) .

Catdlico
practicante
21.1%

Catdlico no
Agnéstico / P _’ - . practicante
Indiferente - - : ,‘_ 52.7%
11.0% " o ' '

No indica
2.0%

Otras
1.9%

o Ateo/No creyente
leg(;no Testigo de Jehova 6.2%

0.8%




DATOS PONDERADOS ' : 1

P1.DATOS SOCIODEMOGRAFICOS: IDIOMA SE EXPRESA HABITUALMENTE -
. (Base=1602) , |

CATALAN

CASTELLANO

CATALAN Y
CASTELLANO




DATOS PONDERADOS ’ !

P2.DATOS SOCIODEMOGRAFICOS: IDIOMA SE HIZO LA ENTREVISTA
' (Base=1602) | | !




DATOS PONDERADOS - - N . |

3
fi

P4. DATOS SOCIODEMOGRAFICOS: FORMA DESPLAZAMIENTO I
(Base=1602) |

200%  300%  40.0%  500%  60.0%

AUTOBUS

METRO

TAXI
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