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INTRODUCCIO

El Dictamen 7/97, aprovat en el Ple del Consell de I’Audiovisual de Catalunya en
data 6 d’octubre de 1997, en relacié amb la queixa presentada pel senyor Jordi
Vila- Abadal, va entendre sobre l|’adequaci6 a la legislacié vigent del

publireportatge de E/ Corte Inglés al programa El Mati de Catalunya Radio.

L’'esmentat Dictamen, després d’analitzar les al.legacions de les parts i sol.licitar
I'esmena parcial del programa publicitari en qiiestio, acorda “ampliar la
informacié sobre els diversos anuncis de caracteristiques similars, siguin d’El
Corte Inglés o d’un altre producte o establiment, que s’emeten en les altres radios,
comercials o privades, als efectes d’elaborar un dictamen recomenant formules
publicitaries que siguin més correctes des del punt de vista de la Llei General de

Publicitat”.

Aquest estudi respon, doncs, a aquest manament del Consell.

Metodologia
L'estudi analitza un total de 21 emissores durant la darrera setmana d’octubre de
1997. De cada estacié s'ha fet una escolta detinguda de 4 hores, entre les 8 i les

12 hores del mati, amb un total de 84 hores.

No es tracta d’una mostra en el sentit estadistic del terme, ja que la tria ha vingut
determinada per les circumstancies técniques dels serveis del Consell i per un
criteri geografic: s’han enregistrat les emissores que poden ser rebudes a

Barcelona.

Malgrat aix0, diversos factors poden fer que aquest estudi sigui un reflex cert de la
realitat publicitaria a la radio. En primer lloc, les 21 emissores abasten la majoria
de l'audiéncia de la radio a Catalunya. En segon lloc, la franja triada pot
considerar-se com de prime-time. Per daltim, les 21 emissores pertanyen als

principals models de radiodifusié: pablica, privada, local.
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1. FORMES PUBLICITARIES OBSERVADES

De l'escolta i analisi de les 21 emissores s’han observat un conjunt de formes
publicitaries que, amb diferents variacions, es repeteixen regularment i d’una
emissora a una altra. L'esfor¢ d’esquematitzacié i de conceptualitzaciéo no pot
amagar que les formes publicitaries s’encavalquen entre elles, de manera que

sovint és dificil la seva classificacid.

El primer criteri de classificacio ha recollit la divisié que la Llei 34/1988, General
de Publicitat, fa entre publicitat i patrocini. El segon nivell de discriminaci6
incideix en fdrmes reconegudes de publicitat (el publireportatge, el bartering) . El
tercer nivell es refereix a un element que estimem clau pel compliment de la
preceptiva separacié entre publicitat i programacié: la locucié del programa
publicitari. Aixi, per exemple, distingim entre una falca publicitaria classica i la

publicitat feta pel mateix locutor o locutora (directa).

A efectes de classificacié la consideracié d’un espai com a forma publicitaria
segueix un criteri ampli: qualsevol mencié d’un producte o d’'una marca entra aqui
dins del concepte de programa publicitari i no és necesariament coincident amb la

Llei General de Publicitat.
1.1. FORMES PUBLICITARIES
A partir de I’analisi de les cintes enregistrades s’ha establert la segiient tipologia:

1. PUBLICITAT
1.1. Falca publicitaria
1.2. Directa
1.3. Publireportatge

1.3.1. Participat
1.3.2. No participat



2. PATROCINI

2.1. Patrocini simple
2.1.1. A carrec del locutor/a
2.1.2. Enregistrat
2.1.3. D’esdeveniments o productes (patrocinats per |'emissora)

2.2. Bartering
2.3. Premis i regals
2.4. Autopromocié de programes de patrocini

1.2. DEFINICIONS

1.2.1. Falca publicitaria

Forma compacta de publicitat (per oposicio a formes extenses) que es caracteritza
per ser breu, repetible i sense relacié amb la programacio en la qual s’insereix, per
la qual cosa els seus continguts s6n transferibles a qualsevol moment de I’emissié.
Tot i que pot ser emesa en directe, la forma més usual és |'enregistrada, amb els

corresponents efectes sonors.

1.2.2. Publicitat directa
Forma compacta de publicitat de curta durada que és narrada pel mateix locutor/a
del programa, el qual la insereix en el marc dels seu discurs sense que n’hi hagi

cap tipus de separacié (ni formal, ni verbal).

Per exemple, a Radio Top, el locutor comenta una pega musical i afegeix :

(...) podriamos incluso hacer un libro.
Hablando de libros,; Aun compras tus libros sin descuento?
Atencion la que me he montado para enlazar la historia. ,; Atn
compras tus libros sin descuento? Pero hombre, a estas alturas ya
deberias saber que en la FNAC todos los libros tienen el precio
minimo...”

(annex 1, num. 49)

A la Cadena 100, enmig d’una tertdlia humoristica, el locutor fa el segiient
comentari:
Bueno pues a estas horas vamos con el poder de Miguel Angel
Rodriguez, con el poder de West y West Light 250 pelas, West
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Cigarettes. Ya sabes que si quieres pillar regalos seguros (...) Con
Miguel Angel a las 11y 4 de la maAana, sde qué hablamos hoy?
[Conversa entre els tertulians i cangé humoristica]
(...) con el poder de West y West Light (...) West, 250 pelas.

(@annex 1, nim. 8)

La forma més comuna és la introduccié de la publicitat sense cap preambul
especial i sense cap tipus de separacié formal. Extraiem dos exemples de Radio
Tele Taxi. En el primer anunci, el locutor recolca I'eficacia de la falca amb una
introduccio i un comentari posterior:

La salud es un problema que nos preocupa a todos (...) Clinicum
ofrece( ) [preus, adrega, teléfon] Clinicum, tu compania.
[MUSICA]
[PUBLICITAT CHEQUEO POLICLINICA BARCELONA]
Ya sabe que le pueden hacer un chequeo en Policlinica Barcelona
(...) Llame e inférmese [teléfon]

(@annex 1, nim 44)

En el segon cas, no hi ha cap relaci6 entre la programacié i el discurs publicitari
del locutor:

Si usted busca un buen restaurante (...) le recomendamos Can Giiell

(...)
[SINTONIA]
(@annex 1, nim 43)

1.2.3. Publireportatge
Espai publicitari de curta durada (menys de 15 minuts) que pren diferents formes
(entrevista, monoleg d'una persona aliena a I'emissora etc.) i que té la finalitat de

promoure la compra d’un producte o servei o d’un conjunt de productes o serveis.

La presentacié dels publireportatges determina la seva clara identificaci6 com a
publicitat o la seva confusié enmig de la programacio. Aixi, en el primer cas, les
emissores delimiten |'espai clarament, ja sigui mitjancant la mateixa actitud del

locutor o amb la introduccié d’una sintonia diferenciada.

1.2.4. Publireportatge participat
El locutor o locutora intervé activament en el publireportatge, excedint les

salutacions d’introduccié o de comiat. En un cas extrem pot ser el mateix locutor/a
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qui fa una suposada entrevista o qui expressa les qualitats dels productes o serveis

publicitats.

L'espai d'El Corte Inglés a la Cadena Cope és un bon exemple d’implicacié del

locutor en un grau baix:

Locutor: (...) pero ahora nos vamos a ir al Cl con DoAa Lola que
nos trae qué ultimas noticias desde alli? DonAa Lola, cuéntenos. ..
Dofa Lola:  Pues mire usted por dénde vamos a hablar de cremas
(...) Secretos de belleza, ;dénde descubrirlos? Pues en el Cl
Locutor: ¢Que crema es esta mdgica que proporciona tan
buenos resultados?
Dofa Lola: Hay muchas... [ explica els productes que ofereix el
Cl] Ahora en el CI
Locutor: Gracias Dona Lola, en el Cl que es protagonista en la
manana de la COPE (...)
[continua la programacid]

(@annex 1, nim. 17)

A I’emissora Flashback, la locutora del programa intervé molt més activament en

la publicitat de Thermae:

[PUBLICITAT]
Locutora:  sUs heu preguntat mai si pot existir un balneari a
Barcelona? En parlarem ara mateix amb Consol Montilla, la
directora del centre Thermae, balneari urba de Barcelona.
[PUBLICITAT THERMAE]
Locutora: Awvui tenim amb nosaltres amb Consol Montilla,
directora (...)
[Consol Montilla entrevistada per la locutora]
[PUBLICITAT THERMAE]

(@nnex 1, niim 19)

Aquest cas mostra , fins i tot, una certa tendéncia a convertir-se en un espai de

bartering. La distincidé la podriem fixar en el manifest caracter publicitari de

I'espai, que en cap cas es fa passar per un programa informatiu.

1.2.5. Publireportatge no participat
L'espai publicitari queda totalment a part de les intervencions del conductor o

conductora del programa.
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“ Aixi, I'espai de £/ Corte Inglés a Radio Barcelona 2, en el programa Hoy por Hoy:
& “El mensaje de Irma Soriano y continuamos en el tiempo de
opinién”
[PUBLICITAT CORTE INGLES]
- “Y seguimos con los periddicos...”
(annex 1, num. 30)
- Es evident que el paper del locutor és absolutament neutre. Una segona formula és
! la separacié mitjangant un fons musical diferenciat. El cas d’El Corte Inglés a
-
Catalunya Radio n’és una mostra perfecta:
[ INICI SINTONIA PROGRAMA PUBLICITARI]
: Locutor: Dolors Martinez, bon dia
- Publicitat: ~ Bon dia, Antoni. Avui vull donar una bona noticia (...)
Locutor: Les bones noticies sempre sén benvingudes
Publicitat: ~ La noticia comercial del dia és aquesta (...) Dema més
- informacié del Cl. Molt bon dia.
[ FI SINTONIA PROGRAMA PUBLICITARI]
(annex 1, ntm. 11)
-
1.2.6. Patrocini simple
Contribuci6 al finangament d’un espai de radiodifusié per tal de promoure el nom,
imatge, marca, activitats o realitzacions del patrocinador. Distingim entre :
&
a. si la marca patrocinadora es menciona en directe, a carrec del locutor/a
A (Top Radio):

[SINTONIA TOP RADIO]
Locutor: Ron Cacique patrocina el disco mas caliente, nuestro
disco Cacique
[PUBLICITAT RON CACIQUE]
(annex 1, nilm.51)

b. si es tracta d'un enregistrament (RAC 105):

[PUBLICITAT]

Veu enregistrada:  Lla Vanguardia tofereix les activitats més
importants del dia

- Locutor: [AGENDA]

[PUBLICITAT VANGUARDIA]
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(Annex 1, nim. 27)

c. si es tracta d'esdeveniments (un concert, per exemple) o de productes (un

disc) patrocinats per |'emissora (40 Principales):

[SINTONIA 40 PRINCIPALES]
Locutor: Los 40 Principales te traemos a Qasis en concierto (...)
Las entradas ya estan a la venta (...) Presenta y recomienda los 40
Principales, emisora oficial.
[SINTONIA 40 PRINCIPALES]

(Annex 1, niim.3)

1.2.7. Bartering

Programa produit per la marca patrocinadora de forma que l'espai s’adapta al
missatge i a la filosofia del producte que s'ofereix. Es diferencia d’un
publireportatge llarg perqué disposa d’una estructura narrativa idéntica a un
programa. Sovint en el decurs del programa hi ha d‘altres formes publicitaries
(falques, directa etc) aixi com patrocinis simples, sempre en relacié al
patrocinador. La durada d’aquests espais és superior als publireportatges i oscila,
normalment entre els 15 i els 30 minuts. El conductor/a dels programa és sempre
el propi de I'emissora o, almenys, es presenta com a tal. (vegeu, a 'annex 2 els

nimeros 15 i 16, que pertanyen a Radio Salud)

1.2.8. Premis i regals

Premis, regals o ofertes que es déna als radiooients o als concursants sempre que
hi hagi una mencié explicita del nom comercial del producte o servei. Malgrat la
seva inclusié en aquesta tipificacié no existeix un ampli consens sobre la seva

consideracié com a forma publicitaria.

M 80 Serie Oro ens mostra un bon exemple del paper publicitari d’aquesta
formula:

Locutor: Opel Corsa Top, métetelo en la cabeza, es el coche
que regalamos [i explica les caracteristiques] ... y que sélo vale
1.360.000 ptas y que Comaespuma te lo regala.

[MUSICA] (annex 1, nim. 20)
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2. QUANTIFICACIO DE LA MOSTRA

2.1. US DE LA LLENGUA

S’han agrupat les emissores en tres categories segons la llengua vehicular utilitada

(castella, catala o bilingiie) sens perjudici que les emissores d’una de les dues

llengiies facin servir ocasionalment I'altra. D’altra banda, |‘estimacié efectuada no

és extrapolable a tota la programacié de I'emissora, sind que es limita a I’horari

analitzat.

Les dades mostren 11 emissores en castella (1 pablica municipal), 8 en catala ( 4

- puabliques, 3 de la Generalitat i 1 dels ens locals) i 2 bilingiies.

- La musica presenta una polaritzacié cap a l'anglés molt acusada, tal i com

s‘aprecia a la figura ndmero 1.

Figura 1. Musica segons la llengua utilitzada.

- catala altres
- 5% 2%

castella
24%

anglés
69%

2.2. PRESENCIA DE PUBLICITAT

En les 84 hores analitzades, trobem la segiient preséncia de formes publicitaries:

11
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A Quadre 1. Nombre de formes publicitaries per tipologia

- TIPOLOGIA NOMBRE %

Falca 1187 90

%“ Publicitat directa 28 2,1
Publireportatge 19 1,4
Autopromocio6 de 5 0,4
programa patrocinat
Patrocini 66 5
Premis i regals 9 0,7
Bartering ' 4 0,3
TOTAL 1.318 100

Evidentment, les diferents formes publicitaries tenen una dispar trascendéncia a
& nivell de temps. Per definicid, una unitat de bartering és molt més extensa que

qualsevol de les altres formes i arriba a un considerable percentatge del total (un

13,3 per cent).

- Quadre 2. Temps de publicitat per tipologia

TIPOLOGIA MINUTS %

Falca 577,1 75,5

Publicitat directa 24,1 3,1
. Publireportatge 61,7 8,1
- Bartering 101,7 13,3
TOTAL 764,6 100
-

En total, les diverses formes publicitaries en el conjunt de la mostra analitzada
& ocupen un 15,2 per cent del total de temps d’emissié. Aquesta xifra varia
enormement entre les diferents cadenes, tal i com es posa de manifest en el
%& quadre nimero 3.

Quadre 3. Temps de programacié i temps de publicitat a les diferents emissores.

g EMISSORA Total minuts de % publicitat
*’%@ publicitat (1) sobre temps total
R. Tele Taxi 107 44,6
g R. Salud 100,3 41,8
& COPE 66,3 27,6
Onda Rambla 53,8 22,4
R. Barcelona 2 52,7 21,9
Cadena 100 49,6 20,7

12



Cadena Dial 42,8 17,8
Flash Back 40 16,7
Cadena Top 38,8 16,2
R. Club 25 36,9 15,4
Catalunya Radio 35,9 14,9
40 Principales 31,5 13,1
RKOR Granollers 21 8,7
M 80 Serie Oro 21 8,7
Flash FM 20,9 8,7
RAC 105 16,1 6,7
COM Radio 13,2 5,5
Catalunya Informacié 7,2 3

Sinfo Radio 4,3 1,8
R. Estel 3,4 1,4
R. L'Hospitalet 1,9 0,8
TOTAL 764,6 15,2

(1) Falques, publicitat directa, publireportatge i bartering

La durada mitjana de cada forma publicitaria ens mostra com el bartering i el
publireportatge superen ampliament I’extensié de la resta de tipologies (vegeu

quadre 4).

Quadre 4. Duraci6 mitjana de cada forma publicitaria

TIPOLOGIA minuts
Falca 0,48
Publicitat directa 0,86
Publireportatge 3,25
Bartering 25,42

2.3. ELS BLOCS PUBLICITARIS

Es practica comuna agrupar en blocs les formes publicitaries de curta extensié. A
efectes d’aquest estudi un bloc es defineix com un conjunt continu de falques i
espais de publicitat directa i/o autopromocions i/o rafegues o sintonies. En un bloc
no s‘inclouen ni la programacié ni les formes extenses de publicitat
(publireportatges, bartering) ni aquelles formes que s’integren, per definici6 en el

discurs de la programacio (patrocinis, premis i regals).

13
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Quadre 5. Blocs publicitaris

Nombre de Ratio Temps per
blocs M bloc
en segons

Catalunya Radio 16 5,2 121
R. Barcelona 2 22 4,5 127
COPE 31 4,2 121
Onda Rambla 28 3,9 107
COM Radio 7 3,3 114
R. Tele Taxi 37 3,1 100
Flash FM 15 2,9 85
Cadena 100 36 2,7 84
R. Club 25 27 2,7 82
R. Salud 18 2,7 65
M 80 Serie Oro 22 2,4 58
Flash Back 21 2,4 96
Cadena Dial 39 2,3 66
RKOR Granollers 19 2,1 65
40 Principales 28 1,8 52
Cadena Top 33 1,3 62
R. L'Hospitalet 3 1,3 37
Catalunya Informacié 17 1,1 25
RAC 105 28 1 29
Sinfo Radio 9 1 29
R. Estel 7 1 29
TOTAL 463 2,6 78

(1) Falques i publicitat directa per bloc

La figura 2 ens mostra graficament I’agrupacio i la densitat publicitaria de cada
cadena. Les linees discontinues, que marquen la mediana de la ratio i del nombre
de blocs, delimiten quatre qudrants asimeétrics amb una significacié propia pel que

fa ala lectura de les dades.

Aixi, el quadrant superior esquerre aplega les emissores que més agrupen la seva
publicitat perd amb certa moderaci6 pel que fa al nombre d’anuncis (mitja de 49,2
i mediana de 45,5). En el quadrant superior dret trobem les emissores que
agrupen la seva publicitat i que emeten amb una gran quantitat d’anuncis (mitja de

104,1 i mediana de 99)-

14



El quadrant inferior esquerra té una lectura més complexa, ja que hi trobem dos
grups d'emissores ben diferenciades. Per una banda, R.L’Hospitalet, R.Estel i Sinfo
Radio es caracteritzen per una minima agrupacié de la publicitat en blocs perd
amb uns nivells de publicitat molt baixos (6,7 anuncis de mitja) que gairebé
impossibiliten cap agrupacié al llarg de 4 hores. Flashback, RKOR i Catalunya
Informacié es definirien per un nivell d’agrupacié baix i una preséncia molt

moderada de publicitat (36,7 anuncis de mitja).
Per dltim, el quadrant inferior dret es caracteritza per una agrupacié baixa i una

pressié publicitaria (de falques i publicitat directa) moderada (52,8 anuncis de

mitjana i 51 de mediana)

Figura 2. Blocs publicitaris: ratio anuncis per bloc i nombre de blocs.
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3. LA SEPARACIO DE PROGRAMACIO | PUBLICITAT

El Dictamen 7/97 del Consell de I’Audiovisual de Catalunya incideix especialment
en el tema de la separacié de publicitat i programacié i en la correcta identificacio
d’aquella per tal d’evitar dur a confusi6 el radiooient. Es per aixd que l'analisi
efectuada pels serveis tecnics del CAC s’ha centrat especialment en aquest punt i
ha tractat d’identificar aquells instruments que les diferents emissores fan servir per

separar publicitat i programaci6. N’hem identificat tres grups:

1. Us d’elements formals que separen la publicitat, com ara les
rafegues de la sintonia de I’emissora abans i després de cada bloc
publicitari, el canvi de mdsica o de sintonia, I’ds d’una locucié

diferent etc.
3. L’agrupacio de la publicitat en blocs.

2. La forma publicitaria emprada. La mateixa forma publicitaria pot

determinar la claretat en la diferenciacié de la publicitat.

3.1. ELEMENTS FORMALS

La separaci¢ dels blocs publicitaris mitjangant elements formals és un requeriment
legal en el camp de la televisio que es concreta molt clarament en la Llei 25/1994,
de transposici6 de la Directriu de TV sense fronteres. Pel que fa a la radiodifusié,
tot i I'imperatiu de la Llei general de Publicitat d’identificar correctament la
publicitat, no existeix cap disposicié que proposi la manera de fer-ho. Algunes
cadenes han optat per instaurar una separacié formal entre la programacio i les

pauses publicitaries.

Un primer conjunt de mesures estarien relacionade amb I'Gs de rafegues

d’identificacié de la publicitat. Emissores com Catalunya Radio, COM Radio o

16
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Radio Estel utilitzen, sovint, aquest mitja abans dels anuncis. Radio Barcelona 2 i
Radio Club 25 la inclouen sempre en acabar el bloc. Catalunya Informacié, que
també fa servir les rafegues, precedeix cada bloc publicitari (i també els patrocinis

enregistrats) amb un silenci d’uns pocs segons.

Un segon grup vindria determinat pel paper del locutor en la publicitat. La
publicitat es distingira de la programacié en la mesura que hi hagi, entre d‘altres
factors, un canvi perceptible entre les veus que radien la programacio i les que
narren la publicitat. Aixi, segons aquest criteri quedaria desqualificada, per induir
a confusié, tot tipus de publicitat directa (tornarem més endavant a aquest tema)
perd també qualsevol publicitat enregistrada o que imiti la veu del locutor o
locutora. En aquest punt el més com( és que les falques siguin enregistrades i que
per tant no duguin a confusié per aquest factor. No és aixd tan evident en els
espais de bartering i en els publireportatges (sobre els que tornarem més
endevant). Aixi, per exemple, la introduccié del publireportatge d’ £l Corte Inglés
a Catalunya Radio, estimada incorrecta per un radiooient, va iniciar I’expedient
resol amb el Dictamen 7/97 ja mencionat. Hi ha una gran distancia, a efectes de
separaci6 de la publicitat, entre la benvinguda que el locutor (Antoni Bassas) déna
a la publicitaria d’El Corte Inglés a Catalunya Radio (“Dolors Martinez, bon dia.
(...) Les bones noticies sén sempre benvingudes”; vegeu el nimero 11 de I’annex
1) o la més austera de Radio Barcelona 2 d’Ifiaki Gabilondo (“El mensaje de Irma
Soriano y continuamos en el tiempo de opinién”; annex 1, ndimero 30 ) i I'amplia
conversa entre la locutora de Radio Salud i el Dr. Murillo sobre els efectes del

laxant Puntual (v. annex 1, nim. 36)

El mateix es podria dir dels patrocinis: la intervencié del locutor redunda en una
meés gran confusié entre programaci6 i missatge publicitari. Aquesta practica es
seguida amb profusié per Onda Rambla quan el locutor, sense solucié de

continuitat nomena la marca patrocinadora:

(...) las dltimas noticias de América... ahi estamos, en Nueva York, a

través de la tecnologia via satélite de Telefénica (...)
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(annex 1, nimero 22)

| també, encara que en menor grau, per la Cadena Cope:

(...) 'y vamos con las noticias més destacasdas del dia con nuestros

titulares de Veterano.

(annex 1, namero 13)

3.2. AGRUPACIO DE LA PUBLICITAT EN BLOCS

Novament ens trobem que, ja sigui per la naturalesa del propi llenguatge
radiofonic ja per analogia amb alld que es recomana per a la televisié, sembla
desitjable I'agrupacié de la publicitat (falques sobretot) en blocs. D’aquesta
manera s’aconseguirien dues fites importants per al radiooient: d’una banda es
reduiria el nombre d'interrupcions de la programacié i d'altra s‘aconseguiria una

separacié més clara entre publicitat i programacié.

La realitat de les emissores analitzades és, pero, ben diferent i diversa. L’agrupacié
de falques en blocs de mida considerable no és un fet comd, tal i com hem vist en
el punt 2.3 d'aquest estudi i, graficament, en la figura 2. La duracié mitjana d’un
bloc (per a totes les emissores de la mostra) és de 78 segons i de 2,6 anuncis. En
els extrems trobem un grup de 6 cadenes amb blocs que ultrapassen els 100
segons de durada i que coincideixen amb les emissores amb més gran quantitat de
publicitat. Destaquem el cas de Catalunya Radio, que té una manifesta politica
d'agrupacié de les seves falques publicitaries en blocs (blocs de 5,2 falques i 2
minuts de durada) o el cas de Radio L'Hospitalet que, malgrat una minga quantitat
de publicitat fa un esfor¢ de concentracié. Per contra, crida I’atencié els casos de
RAC 105 i Cadena Top, on no s‘aprecia la voluntat de formacié de blocs

publicitaris.
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3.3. LA TIPOLOGIA PUBLICITARIA

L’eleccié d’una tipologia publicitaria determinada no és un factor neutre en relacié
a la separaci6 de la publicitat de la programacid: ben al contrari constitueix els
fonaments d’aquesta correcta identificacié. Aixo no vol dir que les diferents
formes publicitaries es puguin classificar de manera simplista entre les bones i les
dolentes en relaci6 al tema que ens ocupa: la realitat és molt més diversa que

qualsevol conceptualitzacio.

De tota manera hi ha certes afirmacions genériques per a tota forma de publicitat

que si es poden fer.

En primer lloc, una forma publicitaria entregistrada (i que es percebi
manifestament com a tal) sempre sera més facilment identificable com a publicitat
pel radiooient. Aixi, la falca enregistrada o el patrocini enregistrat seran més

entenedors que les seves respectives formes fetes en directe.

En segon lloc, qualsevol forma publicitaria participada porta a confusiéo molt més
facilment que aquelles que no ho sén. Aixi, per exemple, el publireportatge

participat.

En tercer lloc, les formes extenses de publicitat (publireportatge) i de patrocini
(bartering) cal que siguin especialment separades de la programacio, ja que per la

seva propia naturalesa poden confondre sobre la seva intencionalitat.

A continuacié examinarem diferents formes publicitaries respecte a la separacid i

correcta identificacio de la publicitat.

3.3.1. La publicitat directa
El propi concepte de publicitat directa, definit en el punt 1.2.2., determina la
inadequada separacio respecte de la programacio: es radiada pel mateix locutor i

s'inserta en el discurs narratiu amb més o menys originalitat. Seria, doncs un
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sistema que, possiblement, basa la seva eficacia en dos factors: per una banda, la
deliberada confusié en el continuum narratiu del locutor i, per I'altra, en el prestigi
que li confereix el propi locutor. Sens dubte aquest Gltim factor determina I'Us
amb profusié de la publicitat dircta a carrec d'un locutor tan carismatic com és el

senyor Justo Molinero de Radio Tele-Taxi.

3.3.2. El publireportatge

El publireportatge és un bon exemple de com una mateixa categoria pot rebre un
tractament molt diferent. En efecte, dels 19 espais identificats, 9 corresponen a la
forma participada i 10 a la no participada, matis essencial per a la identificacié de

la publicitat.

Aixi, és molt diferent la intervencié ja mencionada dels locutors de Catalunya
Radio i R. Barcelona 2, que es limita a saludar la locutora publicitaria, a la
integracio d’aquesta Gltima en la tertGlia del programa de la Cadena COPE (annex
1, nim 17), a Onda Rambla (annex 1, nim. 23 i 24) o a la plena participacié com
a entrevistador del propi locutor. Aquest és el cas, per exemple de Radio Salud
(annex 1, nim.36) i de Radio Tele-Taxi (annex 1, ndm. 46) on realment es

difuminen les fronteres amb el bartering.

3.3.3. El bartering

Tot i que un espai patrocinat mitjangant el barter no és necessariament un espai
que barreja publicitat i informacio, la mostra recollida ens ha deparat un conjunt
d’espais que invariablement recorren a aquesta practica, amb l’agravant, des del
punt de vista que aqui tractem, que hi ha una intencié manifesta de presentar-los

com a espais informatius.

L’emissora Radio Salud fa un Us extens d’aquest sistema, amb una estructura
idéntica: el locutor o la locutora acullen I'expert o l’'experta en bellesa o en
medicina i conversen llargament sobre determinat producte. En cap moment dels
espais es fa saber que es tracta de publicitat o de patrocini que fins i tot es

defineixen com a “programes informatius” (annex 1, nim.35). Es podria pensar en
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una deliberada intencié de confondre sobre el real caracter publicitari del
programa La salud de la mente y el cuerpo (annex 1, nim.35) . En el decurs
d’aquest espai es dona repetidament un teléfon (“de las seforitas de recepcién del
equipo de la doctora Cabanillas”), que en realitat és el propi del Gabinete de
Psicologia Barcelona, propietat de la doctora Cabanillas, i no el de I'emissora com

podria semblar.

21



4. RETRAT PUBLICITARI DE LES EMISSORES

En aquest apartat intentem donar una visié genérica i unificada del comportament
publicitari de les 21 emissores estudiades. Cal fer |a prevencio, reiterant el ja dit a
la introduccié, que es tracta d'unes apreciacions fetes sobre 4 hores de
programacio de cada cadena i, per tant,dificilment extrapolables a |’emissora en si.

El seu valor, més que estadistic, és de prospeccio.

Els indicadors elaborats responen als diferents parametres estudiats en el decurs
d’aquest estudi, tan en |'apartat descriptiu com en el d’avaluacié dels elements

constitutius d’una correcta identificacio de la publicitat. S6n els segiients:

¢ densitat publicitaria

Estableix en una escala d’intensitat la proporcié de temps de publicitat
sobre el total d’emissio (les 4 hores de la mostra). Pren tres valors, alta,
mitja i baixa que responen respectivament a la ubicacié de I'emissora en

els percentils 66 i 33.

.o grau d’agrupacio de la publicitat

Situa en una escala d’intensitat la ratio d’anuncis (limitada a falques i
publicitat en directe) per bloc publicitari. Els tres valors possibles, alt, mig i
baix, corresponen respectivament a la ubicaci6 de l’‘emissora en els

percentils 66 i 33.

¢ separacio formal entre programacié i publicitat

A partir de la preséncia dels tres elements mencionats en aquest estudi
(paper del locutor, Us de rafegues o sintonies de separacio, us d'altres
sistemes de separacio) , s'avalua com a deficient, insuficient, suficient i

bona.
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o utilitzacié de formes publicitaries que poden dur a confusié
%. L'ds de la publicitat directa, el publireportatge participat o el bartering (de
forma incorrecte) situa cada emissora en una escala amb els valors alt, mig,
- baix i mai.

Els resultats d’aquesta analisi son els que apareixen al quadre 6.

Quadre 6. Retrat publicitari de les emissores

& EMISSORA densitat grau elements | grau d’ts
o publicitaria | d’agrupaci6 de de formes
en blocs |separacio| confuses

formal
- 40 Principales
7 Cadena 100 asuticient
* Cadena Dial

Cadena Top | suficient [HEED:
Catalunya Informacié baixa baix bona no
- Catalunya Radio mitja alt bona

COM Radio baixa alt bona
COPE alta alt suficient
- Flash Back mitja mig suficient
7 Flash FM baixa alt bona
& M 80 Serie Oro mitja mig bona ‘ :

Onda Rambla alta alt suficient |&agb;
R. Barcelona 2 alta alt bona no
- R. Club 25 mitja mig bona no

R. Estel baixa baix bona no
R. L'Hospitalet baixa baix bona no
- R. Salud It ) i
R. Tele Taxi alta alt
”“ RAC 105 baixa baix suficient no

RKOR Granollers mitja mig bona no
Sinfo Radio baixa baix bona no
L'ombrejat senyala aquells aspectes que, en pro d’una millor identificacié de la
- publicitat haurien de millorar. Igualment s’ha marcat els casos en qué la densitat
publicitaria obté un valor més alt que el grau d’agrupacid, ja que s’entén que la
- tendéncia més favorable per al radioient és la contraria o, com a minim,
I'equilibri. Finalment, en cursiva apareixen aquelles emisssores amb algun tipus
- d’amonestacio.
&
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5. CONCLUSIONS

La publicitat en el mitja radio no té una reglamentacié tan extensa i detallada com
en la televisié. Aixi, |'Gnica norma genérica aplicable és la Llei General de
Publicitat. La resta de legislacié es de caracter sectorial i es refereix principalment
a la publicitat de productes objecte d’una certa restriccié, com ara les begudes

alcoholiques i el tabac.

En aquest marc, |'estudi ha fet un assaig de classificacio de les diferents formes
publicitaries que, en qualsevol cas, hauria de ser contrastat amb un estudi més

aprofundit de la publicitat a la radiodifusié.

Respecte al motiu central de la investigacié, la correcta identificacié de la

publicitat respecte de la programacid, extreiem les segiients conclusions:

1. La majoria de les emissores fan servir elements de separaci'é formal entre
publicitat i programacié, tot i que de forma no continua i, de vegades, no
del tot evident per a I'oient. Aixi, per exemple, molt poques emissores fan
un Us generalitzat de les rafegues d’identificacio de la cadena abans de
cada bloc publicitari i, moltes vegades, les veus publicitaries no sén

manifestament diferents.

2. Les formes publicitaries participades, tals com la publicitat directa o el
publireportatge participat, no contribueixen mai a una clara identificacié de
la publicitat. Ans el contrari, la seva erradicacié ajudaria enormement a
aconseguir una més clara diferenciacio entre programacié i publicitat. El
locutor, aixi, hauria d’evitar qualsevol implicacié en la publicitat, més enlla

d’articular la seva introduccio.
3. El bartering , tal i com s'ha observat en aquest estudi, té elements que el

poden convertir en un perillés instrument d’emissié de publicitat encoberta,

per la qual cosa hauria de rebre un tractament especific.
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4. L’agrupacio de la publicitat en blocs també és un element que afavoreix
la seva identificacio. Malauradament poques emissores tenen una politica

decidida d’agrupacié en blocs.

Finalment cal fer un especial esment de Radio Salud i de Radio Tele-Taxi pel seu
reiterat recurs a sistemes de publicitat que creen una confusié manifesta en el

radiooient.
Radio Salud fa servir continuament el bartering sense avisar en cap momernt del
seu caracter publicitari. Si aixd és preocupant en tot cas, encara més quan la

publicitat sovint es refereix a productes relacionats amb la salut de les persones.

Radio Tele-Taxi, a més de I'Gs del publireportatge participat, destaca per la

constant implicacioé del locutor en la publicitat mitjangant la publicitat directa.
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ANNEX 1: TRANSCRIPCIO DE PROGRAMES
PUBLICITARIS
Ordenaci6 alfabeética per emissores



‘‘‘‘‘‘

.....

e

EMISSORA: 40 PRINCIPALES

e PUBLIREPORTATGE NO PATROCINAT

1. RUTE 66 DE CHESTERFIELD EXPERIENCE

Locutor
9.01.35 |INICI PP CHESTERFIELD (veu d'un | (MUsica) Sube, porque te llevamos
altre locutor) de viaje a descubrir con CH la
ruta 66. (Musica) Rute 66 de CH.
Un viaje inolvidable a ritmo de
rock desde Chicago a Los Angeles
(...). No te pierdas tu espacio de
Rute 66 de CH experience (...)
9.02.13 Un altre locutor promociona unes
festes de CH i presenta una cango
9.03.02  |[MUSICA |
9.04.27 Promocié de concerts d’un grup,
amb festes a “estilo CH”
9.05.18 |MUSICA
9.07.58 Promoci6 festes CH i comiat
9.08.10 |FI DE L’ESPAI
9.08.30 |PUBLICITAT CEAC

¢ PATROCINI D’ESDEVENIMENTS

2. CONCERT OASIS

PUBLICITAT
9.50.25 |Rafega 40 Principales + “emisora
oficial”
9.50.30 |Locutor promociona el concert De un gran concierto. (..) Seguro
d’'Oasis que sera un gran concierto (...)
9.51.00 |Tema d’'Oasis
9.55.10 |PUBLICITAT

3. CONCERT OASIS

10.23.30 [SINTONIA 40 PR. BCN
10.23.35 |PUB del concert d'Oasis a carrec | Los 40 Principales te traemos a
del mateix locutor Oasis en concierto (...) Las
entradas ya estan a la venta (...)
Presenta y recomienda los 40
Principales, emisora oficial
10:24:25 |SINTONIA 40 PR




 FALCA PUBLICITARIA (MARCA TABAC)

- 4. DUCA-2 MUSIC

& SINTONIA

11:30:36 |PUBLICITAT Ducados Music recomienda
Canaman. Disfruta y déjate llevar
por Canaman. El buen Reagee
(...). Ya a la venta. Compralo

g

11.30.50 | PUBLICITAT CEAC

i
-
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EMISSORA: CADENA 100

o PATROCINI SIMPLE

5. AGUILA AMSTEL

PUBLICITAT

8.43.10

Locutor ]
(fons musical d’'Aguila Amstel)

Ya sabéis que seguimos esta
semana con el sorteo de cientoos
de prendas de la Jungla (...) que
hay que enviar dos cédigos de
barras del pack de 6 unidades de
Aguila (...) cientos de prendas
con Aguila Amstel.

e PUBLICITAT DIRECTA

6. EL CORTE INGLES

Programacio

9.34.32

locutor

(...) lo que tiene que hacer Goper
es ir al Corte Inglés porque hay lo
mejor en electrénica. Fijate, vete
al Cl y puedes mirar escuchar y
elegir a tus anchas porque tienes
la mayor variedad de marcas y
modelos (...) por ejemplo, un
video compatible por sélof( ...)
Todo ello en el CI

9.35.30

MUSICA

7. TO INTERNET

Programacio

10.48.15 |Locutor (...) Si quieres entrar en .internet
no lo olvides. 10 Internet es el
mejor proveedor de este pais, por
sélo 19.900 pelnas te dan todo un
ano de Internet y a saber (...)
jllama ya!

10.48.42 | PUBLICITAT
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8. WEST

PUBLICITAT

11.04.11

Locutor

Bueno pues a estas horas vamos
con el poder de MA Rodriguez,
con el poder de West y West Light
250 pelas, West Cigarettes. Ya
sabes que si quieres pillar regalos
seguros (...) Con Miguel Angel a
las 11y 4 de la manana, ;de qué
hablamos hoy?

Conversa entre els locutors/cangé
humoristica

11.09.00

Locutor

(...) con el poder de West y West
Light (...) West, 250 pelas.

11.09.25

SINTONIA

9. CORTE INGLES

Programacio
11.34.40 |Locutor (...) este ano apuntate un 10 con
la vuelta a clase con la moda de la
tienda campus del CI (...) [explica
els productes] de la planta joven
del C|
11.35.28 |Musica




EMISSORA: CADENA DIAL

e PUBLICITAT DIRECTA

10. GRAN BIBLOS

MUSICA

10.21.36

Locutor

Seguramente pensaras salir este
viernes (...) ;Por qué no buscas un
sabor especial y ademas muy
nuestro, muy mediterraneo? Te
propongo que te acerques a Gran
Biblos, el restaurante libanés de
Barcelona (...) Restaurante libanés
Gran Biblos.

10.22.30

PUBLICITAT

(enregistrada)




EMISSORA : CATALUNYA RADIO

e PUBLIREPORTATGE NO PARTICIPAT

11. CORTE INGLES

9.57.15 |SINTONIA PROGRAMA

PUBLICITARI

Locutor Dolors Martinez, bon dia

Dolors Bon dia, Antoni. Avui vull donar
una bona noticia (...)

Locutor Les bones noticies sempre son
benvingudes

Dolors La noticia comercial del dia és

aquesta (...) Dema més informacié
del Cl. Molt bon dia.

9.58.45 |SINTONIA PROGRAMA
PUBLICITARI

9.58.50 |SINTONIA PROGRAMA

12. COLOR CREM

PUBLICITAT

11.18.12 |SINTONIA PROGRAMA
PUBLICITARI

11.18.19 | “Locutora”
(no correspon al conductor del
programa)

Hola i bon dia a tothom. Som a
I’espai de Color Crem, el tint amb
crema d’Eugene amb Betina
Aparicio, I'especialista dels
laboratoris Eugene, que ens
acompanya habitualment.

11.18.27 |Betina/locutora
(tipo entrevista)

Molt bon dia a tothom {(...)
[publicitat d’un producte]

11.19.25 |Llocutora

Moltes gracies Betina per aquesta
informacié. Avui hem parlat (...)
Adéu.

11.20.05 |SINTONIA PROGRAMA
PUBLICITARI

11.20.10 [SINTONIA CAT RADIO




EMISSORA : CADENA COPE

o PATROCINI SIMPLE

13. VETERANO

Programacié (temps)

8.02.50 |Locutor (...) y vamos con las noticias més
destacadas del dia con nuestros
titulares de Veterano .

8.03.00 [PUBLICITAT VETERANO (sense cap separacio)

8.03.20 |Locutor Y las noticias que nos llevan a los

tribunales (...)

14. HALCON VIAJES

8.23.30 |Patrocini (veu enregistrada) Como cada dia Halcén Viajes le
acerca a la entrevista del dia
ENTREVISTA
8.23.35 Fue la entrevista del dia que
Halcén Viajes nos trajo a estas
horas de la manana. Halcén
Viajes, la forma mas inteligente de
viajar.
PUBLICITAT HALCON VIAJES
15. FLEX
8.33.41 PUBLICITAT FLEX + PATROCINI
PUR (enregistrat)
La buena noticia del dia a carrec
de! locutor
8.34.33 PUBLICITAT FLEX

e PUBLIREPORTATGE NO PARTICIPAT

16. CORTE INGLES

Tertulia
10.04.50 |Locutor [acomiada els tertulians 1(...) i
Dona Lola, ;qué noticias para
cerrar nos trae desde el Cl?
Buenos dias.
10.04.53 |Dona Lola Buenos dias Noticias de la

quincena de la cristaleria (...)




10.05.22

Locutor

Dona Lola muchas gracias es el
Corte Inglés protagonista de la
manana (...)

e PUBLIREPORTATGE PARTICIPAT

17. EL CORTE INGLES

programa

10.31.25 |Locutor (...) pero ahora nos vamos a ir al
Cl con Doinia Lola que nos trae
qué ultimas noticias desde alli?
Donda Lola, cuéntenos...

10.31.28 |Dona Lola Pues mire usted por dénde vamos
a hablar de cremas (...) Secretos
de belleza, ;donde descubrirlos?
Pues en el Cl

10.31.35 | Locutor sQue crema es esta magica que
proporciona tan buenos
resultados?

10.31.40 |Dona Lola Hay muchas (...) Ahora en el Cl

10.32.15 |Locutor Gracias Dona Lola, en el Cl que es

protagonista en la manana de la
COPE (...) [continua la
programacio]

¢ FALCA PUBLICITARIA

18. SOLUELASTINE

PUBLICITAT
11.31.41 |PUBLICITAT SOLUELASTINE En forma d’entrevista, perd amb
altres veus
11.33.47 |PUBLICITAT




EMISSORA: FLASHBACK

¢ PUBLIREPORTATGE PARTICIPAT

19. THERMAE

PUBLICITAT
9.24.20 |Llocutora ¢Us heu preguntat mai si pot
existir un balneari a Barcelona? En
parlarem ara mateix amb Consol
Montilla, la directora del centre
Thermae, balneari urba de
Barcelona.
PUBLICITAT THERMAE
9.25.12 |Locutora Avui tenim amb nosaltres amb
Consol Montilla, directora (...)
9.25.20 | Consol Montilla entrevistada per
la locutora
9.31.06 PUBLICITAT THERMAE
9.31.40 |Programacio
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EMISSORA: M 80 SERIE ORO

e PREMIS I REGALS.

20. OPEL CORSA

8.07.25

Locutor

Opel Corsa Top, métetelo en la
cabeza, es el coche que regalamos
[i explica les caracteristiques] ... y
gue sélo vale 1.360.000 ptas y
gue Gomaespuma te lo regala.

MUSICA
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ONDA RAMBLA

o PATROCINI SIMPLE A CARREC DEL LOCUTOR

21. BANCO ATLANTICO

PUBLICITAT CAJAMADRID

8.07.30 |Locutor (...) el Lingotazo, en este espacio
(precedit per una mini rafega) del Banco Atlantico vamos a
saludar inmediatamente a (...)
8.07.42 |PUBLICITAT B.A.
(enregistrat)
8.08.02 |Locutor saluda convidat
(precedit per una mini-rafega)
8.13.20 |Locutor Cracias Antonio. Las 8 y 13
minutos
8.13.25. |PUBLICITAT B.A.
8.13.45 Locutor Les contamos, por iniciativa de

RENFE cémo esta el tiempo (...)

22. TELEFONICA

8.15.00 |Locutor (...) las dltimas noticias de
América ... ahi estamos, en Nueva
York, a través de la tecnologia via
satélite de Telefénica (...)
conversa locutor/periodista
8:20.15 LOCUTOR Hemos conectado con Nueva

York gracias a la tecnologia via
satélite de Telefénica

o PUBLIREPORTATGE PARTICIPAT

23. CORTE INGLES

TERTULIA

(intervé la Maricarmen durant uns

20 segons)

9.26.16 Locutor (...);Qué noticia tenias

Maricarmen?

Maricarmen Queria hablarte de la cristaleria
del Corte Inglés

Locutor Pues habla, no te prives...

Maricarmen

Cracias, Luis, es que eres tan
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bueno conmigo [publicitat] en una
cristaleria maravillosa ...

9.28.00 |Locutor Td sabes que Raul del Pozo, una
de sus aficciones es la caza...
Continua terttlia pero no es parla
en cap moment del Cl ni de
cristaleries
9.28.55 Locutor Maricarmen, hasta luego.
PUBLICITAT

24. CORTE INGLES Ii

TERTULIA
3.14.25 |Locutor (...) a ver si te enteras de la
historia como se entera
Maricarmen de la historia del CI
que va muy bien, me imagino...
Maricarmen jHombre! Va muy bien . Yo no sé
si esto que voy a comentar ahora
os va a interesar...[publicitat] ...
porque vale la pena.
11.15.27 {Locutor

(bromeja amb la Maricarmen i
torna al programa)




-

L

e

EMISSORA : RAC 105

e PUBLIREPORTATGE

25. EL CORTE INGLES

8.09.20 Locutor

Donarem un cop d’ull a la moda
del Corte Inglés. Aixo sera d’qui a
30 segons

8.09.25 |PUBLICITAT

8.09.54 Locutor

Ella m’ha promés, I’Eva que avui
em portaria una proposta original.
(..) Eva estic impacient, vinga !

8.10.16 |Eva

Doncs mira, avui us porto una
proposta sorprenent, ecologica
(..

Veniu a comprar el vostre rellotge
a qualsevol centre de El Corte
Inglés. Que passeu un bon cap de
setmana

8:11.23 Locutor

Que vagi bé (...) ha parlat de
rellotges i de la moda que es porta
evidentment al Corte Inglés. (...)

o FALCA PUBLICITARIA

26. ROVER

EL TEMPS
(finalitza amb una rafega)

8.17.55 |PUBLICITAT ROVER

Abans de llegir aquesta noticia
volem donar un avis a tots els
conductors [sobre ['s del claxon]
(...) I ara, la noticia: Rover abaixa
els preus (...)

e PATOCINI SIMPLE ENREGISTRAT

27. LA VANGUARDIA

PUBLICITAT

8.31.00 PATROCINI

La Vanguardia t'ofereix les
activitats més importants del dia

Locutor (agenda)

8.32.20 |PUBLICITAT VANGUARDIA

8.32.56 |Actualitat




i
&
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-

o FALCA PUBLICITARIA

28. PALL MALL

SINTONIA RAC 105

11.20.17

PUBLICITAT PALL MALL

11.21.20

MUSICA




EMISSORA: RADIO BARCELONA 2

o PATROCINI SIMPLE A CARREC DEL LOCUTOR

29. MAGNO
hora concepte comentaris
PUBLICITAT
8:33:35 Presentacio programa (locutor) Hoy por hoy. Comienza nuestro

tiempo de opinién

8:33:40 | Magno publicitat normal + “es el tiempo
de opinion de Hoy por hoy.”

8:34:00 | Tertulia Hoy por hoy

8.55.10 | Publicitat Magno “Como estamos en tiempo de
opinion...”

Publicitats
8.57.00 |Sintonia programa
8.57.05 |Publicitat

e PUBLIREPORTATGE NO PARTICIPAT

30. EL CORTE INGLES

Programa HOY POR HOY

9.04.28 |Locutor introdueix la publicitat “El mensaje de Irma Soriano y
continuamos en el tiempo de
opinion”

9.04.35 |Publicitat Corte Inglés

Sintonia de la pub.
9:05:50 | Locutor “Y seguimos con los periédicos...”

31. FL CORTE INGLES (2)

Programa EL BUHO

10.12.00 |Tertulia del programa “...un momento que nos llama
Irma. Hola, Irma.”

10.12.05 |Publicitat Corte Inglés “Hola, qué hay, qué tal, buenos
dias otra vez. Mire, climatizacion
97, una propuesta...(...) Adiés,
hasta manana”

10:14:25 |Locutor/continua la tertulia Adios, hasta manana.

normalment




e PUBLIREPORTATGE PARTICIPAT

32. BANCO SANTANDER

PUBLICITAT
10.25.55 [PUBLICITAT BANCO Al final de la falca: “Y escuche
SANTANDER ahora el consultorio del dia (...)"

una altra veu (locutor)

“Ya saben cémo funciona este

consultorio (...) y en nombre del
Banco de Santander le responde
Reyes. Muy buenos dias Reyes”

veu de dona (explica les bondats
dels poductes), amb intervencions
del locutor

“Muy buenos dias, José Luis”

Locutor

“ ..volveremos a charlar manana.
Hasta manana.”

Veu en off (pub)

“Un dia més ha escuchado ...

PUBLICITAT




EMISSORA: RADIO CLUB 25

e PATROCINI D’ESDEVENIMENT

33. FIESTA RENAULT CLIO 18 ANIVERSARIO R CLUB 25

hora concepte

comentaris

PUBLICITAT (3 falques)

10.27.20 |PUBLICITAT FIESTA

com una falca més, amb mencié
de les marques que col.laboren

10.28.06 |Locutor

“ ...y recuerda que ahora tu Clio
tiene una marcha mas, la de la
fiesta (...) Una fiesta que estara
repleta de regalos (...) El proximo
jueves (...) Las invitaciones las
puedes conseguir en los centros El
Corte Inglés, Hipercor o en los
concesionarios de Renault (...) Te
esperamos! Con buen rollo, eh?

10.28.45 |locutor introdueix cancé

Esto si que es un buen rollo, el
dltimo tema de...”




EMISSORA: RADIO SALUD

¢ BARTERING

34. LA BELLESA AL PUNT

8.33.00 [Inici La bellesa al punt _
8.35.00 |El locutor, sense solucio de (...) un producte de Joan Piuvert,
continuitat parla del producte com cada mati, pel cos. s una
Vergeturil Estrias mesura preventiva i correctora.
(...) éstan facil com parlar de
Vergeturil Estrias (...)
8.37.40 (...) perqué La bellesa al punt
I'informa de Vergeturil de Jean
Piuvert.
8.37.48 PUBLICITAT PERFUMERIES Fan esment de la marca Jean
ROSSELLO Piuvert i del respecte al poder
adquisitiu de les dones (= que ha
fet el presentador)
8.38.20 |Sintonia del programa
8.38.50 |El locutor déna la benvinguda a la
Joana
8.40.00 [locutor Parli’ns del Vergeturil...
8.40.30 |Joana Glossa les exceléncies del
producte/dialeg amb el locutor
8.48.00 |locutor Amigues meves, s’ha acabat el
temps que dediquem a Jean
Piuvert i anem a una altra marca
important i amb una nova
proposta (...)
8.48.14 | PUBLICITAT PERFUMERIES diferent
ROSSELLO
8.48.50 |locutor Amigues meves arriba Bioterm a
la taula de treball (...)
8.50.35 locutor [consell sobre el no s de tonics
amb alcohol]
8.51.40 |locutor (...) aixi que Bioterm crea una linia

anomenada Biopur, en la que hia
ha un tonic anomenat Tonic Locio
Astringent, fixi’s bé, per astringir la
grasa equilibrant ( ...) . Fs la linia
Biopur de Bioterm, Biopur, aquest
és el nom de la linia (...) Biopur,
Gel pur, Locié Astringent i
sobretot el fluid Maxihidratant, de
Bioterm




St

8.54.00 |Trucada telefonica
Locutor (...) un tonic fantastic, formidable

(...) és calmant, és un tonic
espléndid (...)

8.56.45 |Trucada

8.59.00 |Locutor Amigues meves, de la ma de
Bioterm, dels productes de
Bioterm, avui amb la linia de
Biopur (...) En un futur parlarem
de la Biosensitive, parlarem de
Reductes Rides (...)

9.00.00 |Fi programa

35. LA SALUD DE LA MENTE Y EL CUERPO

SINTONIA CADENA

10.10.10 [Inici programa La salud de la “programa informativo”
mente y del cuerpo conversa entre
el locutor i la Dra Cabanillas
10.13.40 |el locutor dona un teléfon per (...) por si ustedes desean
deixar els problemes (426.11.54) |preguntar, aprender cuestiones
que és el del Gabinete de relacionadas con la psicologia,
Psicologia Barcelona sepan que pueden contactar con
este programa informativo
dejando sus preguntas a las
sefioritas de recepcion del equipo
de psicologia clinica vy juridica de
la Doctora Cabanillas. Atencion a
este teléfono 452. (...)
10.21.10 |Lectura de las consultas dirigidas a |(...) mis secretarias en recepcion
sus secretarias (...)
10.26.56 |locutor (...) para informarse sepan que
tienen todo el dia, no sélo estos
45 minutos (...) pueden ustedes
consultar a través de este teléfono
donde les informaran de como
disfrutar si lo desean de esta
primera consulta gratuita (...)
10.33.40 |locutor (...) recuerden que por tratrse de

un programa de psicologia, si
ustedes lo desean se les reservara
totalmente el anonimato (...) en
este caso lo que pueden hacer es
dejar sus preguntas a las senoritas
de recepcién llamando al equipo
cientifico de psicologia clinica y




juridica de la Doctora Cabanillas.
Atencion a este teléfono ...

10.38.50

locutor

Pues yo quiero recordsar a todos
ustedes que para llamar al equipo
cientifico de la Dra Cabanillas
tienen todo el dia (...d6na el
teléfon; enumera les malalties
psicologiques)

10.47.25

locutor

(...) recuerden que disponen de
todo el dia para llamar (...déna el
teléfon i la llista de les malalties...)

10.53.20

locutor

(...) llamen para informarse al
equipo cientifico (etc...) y hay una
primera consulta gratuita (...) lo
mejor es que [lamen a ese
teléfono de la Dra. Cabanillas (...)

10.54.23

Final del programa/sintonia

10.54.45

Patrocini (una locutora)

Ha finalizado el espacio La salud
de la mente y el cuerpo, el
espacio que hace posible Radio
Salud y el Gabinete de Psicologia
Barcelona con una colaboradora
entranable, la Dra Cabanillas,
para dar respuesta directamente al
corazon (...)

Sintonia del programa

10.55.25

Sintonia de Radio Salud

e PUBLIREPORTATGE PARTICIPAT

36. LAXANT PUNTUAL/ MERCROMINA FIL

AUTOPROMOCIO

11.49.50 |PUBLICITAT PUNTUAL (falca)
11.50.18 |Conversa entre la locutora i el
doctor Murillo
11.50.40 |locutora Doctor, tenemos una nueva
semana para hablar de Puntual.
Vamos a hablar de Puntual, sle
parece? (...)
11.51.27 |doctor [parla de I'estrenyiment] (...) lo
(amb assentiments de la primero que hay que hacer es
presentadora) revisar la dieta, esto es lo mas

importante de todo (...) el laxante
que hay que utilizar pero que sea
un laxante suave como Puntual.

Esta demostrado que no perjudica




en absoluto y que resuelve los
problemas con toda
normalidad.La eleccién del
laxante es de gran importancia
(...). Lo mas importante es que no
provoque reflejos uterinos y
Puntual cumple perfectament e
esta funcion.

locutora Doctor Murillo, scuando y cémo
debe tomarse el laxante Puntual?

doctor [d6na instruccions de presa] (...)
Puntual es muy facil su
administracion (...)

locutora

doctor Ademas Puntual tiene la ventaja

(assentiments de la locutora)

que la dosis se puede personalizar

(...)

locutora

[tanca el tema de Puntual]

Pero ahora vamos a recordar
también algo importante. Me
gustaria recordar a las futuras
mamas jes buena la mercromina
para el secado y cicatrizacién del
ombligo del recién nacido? En
seguida hablamos de Mercromina.

PUBLICITAT DE MERCROMINA

FIL

(enregistrament amb d’altres veus)

doctor

No sélo es bueno la Mercromina
para el cuidado del ombligo del
recién nacido siné que ademas es
necesario [explica les raons]

locutora

doctor

(...) pero tratando el corddn con
Mercromina Fil esta preocupacion
desaparece antes por las
cualidades que tiene la
Mercromina Fil (...)

locutora

Asi, doctor, las madres que
aplican Mercromina Fil para el
cuidado del ombligo pueden estar
teanquilas que no van a tener
ningun tipo de problemas
sverdad?

doctor

Efectivamente, y no sélo esto. Hay
un estudio realizado
recientemente en un conocido
hospital de Barcelona que hace




e

comparativo con otros tipos de
antisépticos y la Mercromina Fil se
ve que responde perfectamente a
estas cualidades (...) Es un trabajo
muy bien hecho y muy interesante

(...

continua la conversa

11.57.15

locutora

Asi doctor Murillo, que si la
Mercromina Fil es el mejor
antiséptico para algo tan sensible
y delicado como es el ombligo del
recién nacido, es natural que pcr
eso mismo Mercromina Fil
también es lo mejor para
cualquier herida. ;Verdad, doctor
Murillo?

11.57.25

doctor

Efectivamente

la locutora acomiada el doctor

11.58.30

PUBLICITAT PUNTUAL

e FALCA PUBLICITARIA

37. ECOMEDICINA

SINTONIA RADIO SALUD

9.00.15 |Locutora + locutor Servicios informativos de
sembla més una falca informativa | Ecomedicina . Principios
que un espot fundamentales de la Ecomedicina
(...)
9.00.40 |locutors Garantia Ecomedicina Creu
Blanca. Inférmese en el
419.23.23. Joep Tarradellas, 106.
9.00.50 |PUBLICITAT LECHE PASCUAL

SINTONIA RADIO SALUD

e PATROCINI SIMPLE

38. LABORATORIS BAYER

9.05.12 [Inici Blanca, redonda y centenaria | Programa setmanal que tracta
sobre els efectes de 'aspirina.
(Alzheimer)

9.59.43 | Fi del programa

Patrocini per part del locutor

(...) un programa que ha sido
posible gracias a una deferencia
de Quimica Farmacéutica Bayer




e

Fo

¢« PUBLICITAT DIRECTA

39. AINA
HOROSCOP a carrec d'Aina
11.24.35. |locutora Ante la duda y no saber qué hacer
(sense separacio) llamen a Aind Pénganse en
contacto rapidamente con este
numero 301.81.01. Aind, hasta las
12,te esperamos aqui, en directo,
como siempre.
11.24.49 |PUBLICITAT Ecomedicira informa: insistimos
en (..
AUTOPROMOCIO (...) Y para sus dudas y preguntas

del programa Dra. Cabanillas perd
amb publicitat

el teléfono es el (...)




-
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EMISSORA: RADIO TELE-TAXI

o PUBLICITAT DIRECTA

40. AUTOESCUELAS GARRIDO

SINTONIA

8.13.55 Locutor

jAy! Cuantas personas hubiesen
dado todo lo que tenian para
poder haber conocido antes
Autoescuelas Garrido y es que el
carnet lleva la mejor garantia en
Autoescuelas Garrido [ déna preus
dels carnets i dona el teléfon]

8.14.50 |PUBLICITAT

41. VIA DIGITAL

SINTONIA

8.23.40 |PUBLICITAT VIA DIGITAL +
BARNASERVEI

8.24.12 Locutor

La verdad es que las personas que
ya tenemos instalado el Via Digital
coincidimos en lo mismo, es que
es la panacea (...) Llama a
Barnaservei (...)

8.24.30 |PUBLICITAT

42. ISLA FANTASIA

MUSICA

8.55.13 Locutor

Este sabado vamos a tener a Ecos
del Rocio en Isla Fantasia

8.55.20 |PUBLICITAT ISLA FANTASIA +
ECOS DEL ROCIO

8.55.55 |PUBLICITAT

43. CAN GUELL

Programacio

9.04.55 |ocutor

Si usted busca un buen restaurante
(...) le recomendamos Can Guell

(...)

9.05.45 [SINTONIA

9.05.55 PUBLICITAT




44. CLINICUM | POLICLINICA BARCELONA

Programacio

9.15.30 |Locutor La salud es un problema que nos
preocupa a todos (...) Clinicum
ofrece (...) [preus, adrega, teléfon]
Clinicum, tu compania.

9.16.28 |MUSICA

9.17.15 |PUBLICITAT CHEQUEO

POLICLINICA BARCELONA

9.17.22 |Locutor Ya sabe que le pueden hacer un
chequeo en Policlinica Barcelona
(...) Llame e informese [teléfon]

9.17.47 _|MUSICA

45. PISOS A TERRASSA

MUSICA
9.23.29 Locutor Preste mucha atencién. Tu nuevo
hogar por menos de 5 millones
(...)
9.24.33 |MUSICA

¢ PUBLIREPORTATGE PARTICIPAT

46. MOLINS MESSEGUER

MUSICA

9.46.30 SINTONIA PP

Locutor Con Mari, de Molins Messeguer
vamos a compartir los proximos
minutos. Ya sabes que los
productos de Molins Messeguer
los encuentras en [dona les
adreces de les botigues)(...) ;De
qué nos vas a hablar hoy?

9.47.55 |Mari Hoy hablaremos un poco de (...) [
(Amb trucades telefoniques i glossa les exceléncies dels
intervencions del locutor) productes]

9.59.40 Locutor [acomiada fa Mari i torna a repetir
(sintonia del pp de fons) les adreces i fa publicitat]

10.00.00 |NOTICIES
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EMISSORA: TOP RADIO

o FALCA PUBLICITARIA

47. ESTETIC INTEGRAL

hora concepte

comentaris

8.36.50 [SINTONIA TOP RADIO

8.52.48 sintonia de la marca

comentaris entre dues veus

cap és el locutor del moment,
perd simulen ura entrevista,

8.55.25 sintonia de la marca

8.55.35 |SINTONIA TOP RADIO

48. ESTETIC INTEGRAL

PECA MUSICAL

11.19.48 |sintonia de la marca

11.19.58 |{comentaris entre dos veus

veu del locutor (no és el mateix
del moment). Almenys ho
simulen, fa una entrevista a una
dona (que s’adreca a I’'home com
a vosotros — los de la emisora)

11.22.20 |sintonia de la marca

11.22.26 |SINTONIA TOP RADIO

e PUBLICITAT DIRECTA A CARREC DEL LOCUTOR

49. FNAC

PECA MUSICAL

11.25.35 {comentaris del locutor sobre el

(...) podriamos incluso hacer un

disc libro.
11.25.53 |publicitat de FNAC a carrec del Hablando de libros,; Aun compras
focutor tus libros sin descuento? Atencion

la que me he montado para
enlazar la historia. ,; Ain compras
tus libros sin descuento? Pero
hombre, a estas alturas ya
deberias saber que en la FNC
todos los libros tienen el precio
minimo...”

11.26.15 |publicitat Creu Blanca
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¢ AUTOPROMOCIO DE PROGRAMA PATROCINAT

50. RON CACIQUE

11.30.05

SINTONIA TOP RADIO

11.30.15

AUTOPROMOCIO SABOR
CACIQUE

11.30.30

PUBLICITAT RON CACIQUE

e PATROCINI SIMPLE

51. RON CACIQUE

11.30.02

SINTONIA TOP RADIO

11.30.18

Locutor

Ron Cacique patrocina el disco
mas caliente, nuestro disco
Cacique

11.32.15

Publicitat Ron Cacique

11.32.35

Publicitat New BBC English




e
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ANNEX 2. FITXES DE LES EMISSORES



CADENA DIAL
tipus convencional llengua : castella
musica: (% de cangons) ] catala: 4.4 anglés:
nombre: 45 castella 95,6 altres:
formes publicitaries
| publicitat tabac?: NO
publicitat alcohol?  Si
f falques: 89 autopromocié
mitjana falca: 28,3 seg. prog patrocinat: 0
temps falca: 42 min. .
patrocinis: 0
pub directa: 1 locutor: 0
mitjana direct 50 seg. enregistrat: 0
temps directa: 0,8 min. esdeveniments 0
publireportatge 0 premis i regals 0
publirep participat: 0
publirep no particip 0 bartering: 0
temps publireport: 0 min. temps bartering 0 min.
total temps publicitats: 42,8 min.

blocs publicitaris

nombre de blocs: 39

separacio programacié/publicitat:
Suficient (excepte en I'Us de publicitat directa)

comentaris:

(1) falgues, directa, publireportatge i bartering

falques/directa per bloc: 2,3



FLASH FM

tipus radio-formula musi llengua: catala
musica: (% de cangons) catala: 3.3 anglés: 93,3
nombre: 60 castella 1,6 altres: 1,6
formes publicitaries
[ publicitat tabac?: NO |
publicitat alcohol?  Si
I ’ . - R
falques: 43 autopromocio
mijana falca: 29,2 seg. prog patrocinat: 2
temps falca: 20,9 min. patrocinis: 0 :
pub directa: 0 locutor: 0
mitjana direct 0 seg. enregistrat. 0
temps directa: 0 min. esdeveniments 0
publireportatge 0 premis i regals 0
publirep participat: 0
publirep no particip 0 bartering: 0
temps publireport: 0 min. temps bartering 0 min.
total temps pubticitats: 20,9 min.

blocs publicitaris

nombre de blocs: 15

separacio programacié/publicitat:
Bona

comentaris:

(1) falques, directa, publireportatge i bartering

falques/directa per bloc: 2,9



FLASH BACK
‘ P —_ - S . — s e S ——
tipus radio-formula musi llengua : catala
- musica: (% de cangons) I catala: 2,8 anglés: 97,2
nombre: 36 | castelld 0 altres: 0
- formes publicitaries
& publicitat tabac?: NO
publicitat alcohol? NO
falques: 49 | autopromocié
mitjana falca: 40,1 seg. | Prog patrocinat: 0
temps falca: 32,7 min. { .. ;
- ! patrocinis: 3
| pub directa: 0 | locutor: 0
- mitjana direct 0 seg. ‘v enregistrat: 3
. . j esdeveniments 0
temps directa: 0 min. 1
“ publireportatge 1 ' premis i regals 0
publirep participat: 1 1 - .
publirep no particip 0o | ' bartering: 0
- temps publireport: 7,3 min. j : temps bartering 0 min. i
& total temps publicitats: 40 min.
blocs publicitaris
&
nombre de blocs: 21 falques/directa per bloc: 2,4

separacidé programacié/publicitat:

Suficient

comentaris:

(1) falques, directa, publireportatge i bartering



RADIO L'HOSPITALET

tipus convencional llengua : castella
masica: (% de cangons) | catala: 0 anglés:
nombre: 21 ! castella 100 altres:
formes publicitaries
| publicitat tabac?: NO
| publicitat alcohol? ~ NO
falques: 4 autopromocio
mitjana falca: 28,2 seg. prog patrocinat: 0
temps falca: 1,9 min. . |
patrocinis: 0 !
|
pub directa: 0 locutor: 0 |
. . ‘
mitjana direct 0 seg. enregistrat: 0
temps directa: 0 min. esdeveniments o
j . T ]
| publireportatge 0 premis i regals 1
! i
. publirep participat: 0 .
| publirep no particip 0 bartering: 0
temps publireport: 0 min. ! temps bartering 0 min. ‘

total temps publicitats:

1,9 min.

blocs publicitaris

nombre de blocs: 3

separacié programacioé/publicitat:
Bona

comentaris:

(1) falques, directa, publireportatge i bartering

falques/directa per bloc: 1,3



RKOR GRANOLLERS
* JR .
tipus radio-formula musi llengua : catala
- e | .. o
musica: (% de cangons) : catala: 0 anglées: 96,2
nombre: 52 i castella 1,9 altres: 1,9
- formes publicitaries
% l publicitat tabac?: NO
| publicitat alcohol? ~ NO
. l N _ -
& falques: 41 autopromocio
miiana falca: 30,8 seg.  Prog patrocinat: 0
o temps falca: 21 min. .
- | patrocinis: 7
pub directa: 0 locutor: 0
“ mitjana direct 0 seg. enregistrat: 7
temps directa: 0 min. esdeveniments 0
g publireportatge 0 premis i regals 0
publirep participat: 0
. publirep no particip 0 bartering: 0
- temps publirepdrt: 0 min. - temps bartering 0 min.
- total temps publicitats: 21 min.
blocs publicitaris
-
nombre de blocs: 19 falques/directa per bloc: 2,1
“ separacié programacié/publicitat:
Bona
comentaris:
-
-
(1) falques, directa, publireportatge i bartering
-



[ [ g

RADIO TELE-TAXI
tipus convencional llengua : castella
musica: (% de cangons) | catala: 0 anglés:
nombre: 33 E castelld 93,9 altres:
formes publicitaries
publicitat tabac?: NO
publicitat alcohol? NO
1 falques: 96 E éutopromoci()
‘ mitjana falca: 28,4 seg. x ?mg patrocinat: 0
i temps falca: 45,4 min. L.
14 patrocinis: 0
pub directa: 20 | locutor: 0
mianadirect 504 seg. | enregistrat: 0
temps directa: 16,8 min. % : esdeveniments 0
publireportatge 3 premis i regals 0
publirep participat: 3 | [
publirep no particip 0 bartering: 2
temps publireport: 15,3 min. \ temps bartering 29,5 min. ‘

total temps publicitats:

107 min.

blocs publicitaris

nombre de blocs: 37

separacié programacid/publicitat:

falques/directa per bloc: 3,1

Deficient. Continuament publicitat a carrec del presentador

comentaris:

(1) falques, directa, publireportatge i bartering




total temps publicitats: (")

38,8 min.

CADENA TOP
tipus convencional llengua : bilingle
musica: (% de cangons) | catala: 0 anglés: 62,8
|
nombre: 43 castellda 34,8 altres: 2,4
formes publicitaries E—
publicitat tabac?: espots
publicitat alcohol? espots i patr
falques: 41 autopromocié
mitjana falca: 45,1 seg. prog patrocinat: 2
temps falca: 30,8 min. .
patrocinis: 1
pub directa: 1 locutor: !
mitjana direct 155 seg. enregistrat: 0
temps directa: 2,6 min. J’ esdeveniments 0
L
publireportatge 2 premis i regals 0
publirep participat: 0
publirep no particip 2 bartering: 0
temps publireport: 5,4 min. temps bartering 0 min.

blocs publicitaris

nombre de blocs: 33

separacié programacié/publicitat:

Suficient (excepte en I's de la publicitat directa)

comentaris:

(1) falques, directa, publireportatge i bartering

falques/directa per bloc: 1,3



RADIO CLUB 25

tipus radio-formula musi llengua : castella

musica: (% de cangons) [ catala: 1,9 anglés: 90,4
nombre: 52 ! castella 5,7 altres: 1,9
formes publicitaries
publicitat tabac?: NO
. publicitat alcohol?  NO
| falques: 73 | autopromoci6
mitjana falca: 30,3 seg. prog patrocinat: 0
temps falca: 36,9 min. patrocinis: 3
‘ pub directa: 0 locutor: 0
‘ mitjana direct 0 seg. enregistrat: 2
temps directa: 0 min. esdeveniments !
publireportatge 0 premis i regals 0
publirep participat: 0
| publirep no particip 0 bartering: 0
‘ temps publireport: 0 min. temps bartering 0 min.
total temps publicitats: 36,9 min.

blocs publicitaris

nombre de blocs: 27

separacio programacio/publicitat:

falques/directa per bloc: 2,7

Bona. La sintonia es fa servir després de cada bloc publicitari.

comentaris:

La publicitat s'emet en blocs

(1) falques, directa, publireportatge i bartering



RADIO BARCELONA 2

-

tipus convencional llengua : casteild
- o l . -
musica: (% de cangons) | catala: 0 anglés:
nombre: 4 | castella 100 altres:
- formes publicitaries
g publicitat tabac?: NO
publicitat alcohol?  Si
% falques: 99 | autopromocio
mitjana falca: 28,3 seg. \‘ prog patrocinat: 0
: temps falca: 46,7 min. ; .
- 1 patrocinis: 3
i .
pub directa: 0 i locutor: 0
‘ istrat;
- mitjana direct 0 seg. | enregistra 3
‘ .
temps directa: 0 min. 1‘ esdeveniments 0
h publireportatge 3 premis i regals 0
publirep participat: 1
publirep no particip 2 () bartering: 0
-
temps publireport: 6 min. temps bartering 0 min.
& total temps publicitats: 52,7 min.
blocs publicitaris
&
nombre de blocs: 22 falques/directa per bloc: 4,5
h separacio programacié/publicitat:
Bona. Després del bloc, una rafega.
i comentaris:
]
La pub s'emet en bloc
(i) Corte Inglés/Banc Santander--> sense intervenci6 del presentador
(1) falques, directa, publireportatge i bartering
-



RADIO ESTEL

-

tipus radio-formula musi llengua: catala

fﬁ?

musica: (% de cangons) catala: 57 angles: 81,1
nombre: 53 | castella 7,5 altres: 57
% formes publicitaries
publicitat tabac?: NO
publicitat alcohol? NO
& falgues: 7 autopromocio
mitjana falca: 29,1 seg. prog patrocinat: U
temps falca: 3,4 min, . :'
patrocinis: 1
pub directa: 0 locutor: 0 |
% mitjana direct 0 seg. enregistrat: ! i
temps directa: 0 min. esdeveniments 0
ﬁ publireportatge 0 premis i regals 0
publirep participat: 0
& publirep no particip 0 bartering: o !
- i
temps publireport: 0 min. | temps bartering 0 min. |
| |
“ total temps publicitats: 3,4 min.
blocs publicitaris
?Eﬁ .
nombre de blocs: 7 falques/directa per bloc: 1

separacié programacié/publicitat:

Bona. Es fa servir una rafega prévia

comentaris:

(1) falques, directa, publireportatge i bartering



40 PRINCIPALES

tipus radio-formula musi

miusica: (% de cangons)

nombre: 51

formes publicitaries

llengua : castella

catala: 3.9 anglés: 68,7
castellda 274 altres: 0

publicitat tabac?: Si ]
publicitat alcohol? S ’
1
falques: 51 autopromocio
mitjana falca: 28,8 seg. _Prog patrocinat: 0
temps falca: 24,6 min, . 1
patrocinis: 2 |
' pub directa: 0 locutor: 0
mitjana direct 0 seg. enregistrat: 0
. . esdeveniments 2 (i)
temps directa: 0 min.
publireportatge 1 premis i regals 0
publirep participat: 0 |
publirep no particip 1 (ii) | bartering: 0 }
temps publireport: 6,9 min. temps bartering 0 min. |
total temps publicitats: 31,5 min.

blocs publicitaris

nombre de blocs: 28

falques/directa per bloc: 1,8

separacio programacio/publicitat:

suficient

comentaris:

(i) Patrocini d'un concert d'Oasis, del qual 40 Principales és emissora

oficial.

(i) Espai Rute 66 Chesterfield

(1) falques, directa, publireportatge i bartering



RADIO SALUD
“ - S
tipus convencional llengua : bilingle
musica: (% de cangons) | catala: 0 angles: 50
nombre: 8 } castella 25 altres: 25
&
- formes publicitaries
5?‘ publicitat tabac?: no
publicitat alcoho!? no !
| | . :
falques: 48 | | autopromocio !
mitjana falca: 24,2 seg. ! iproQ patrocinat: U
temps falca: 19,4 min. \' . . 1
- | | | patrocinis: T
| pub directa: 0 f locutor: ! i
fﬁ mitjana direct 0 seg. | ! enregistrat: o |
) . esdeveniments 0 |
temps directa: 0 min. |
. publireportatge 1 premis i regals 0
publirep participat: 1
publirep no particip 0 bartering: 2
- %
temps publireport: 8,7 min. temps bartering 72,2 min. |
|
- total temps publicitats: ™ 100,3 min.
: blocs publicitaris
&
nombre de blocs: 18 falques/directa per bloc: 2,7
ﬁ separacié programacié/publicitat:
Deficient, tot i que quan es tracta de falques, separats per sintonies
comentaris:
-
h
(1) falques, directa, publireportatge i bartering
-



ONDA RAMBLA
T‘-‘ . e e
tipus convencional llengua: castella
- masica: (% de cangons) catala: 0 anglés: 11
nombre: 9 | castella 89 altres: 0
- formes publicitaries U
f_ publicitat tabac?:  Si
publicitat alcohol? NO
;& falques: 109 } autopromaoci6
mitjana falca: 27,6 seg. ‘ prog patrocinat: 0
temps falca: 50,1 min. E . :
- 5 patrocinis: 8
' pub directa: 0 locutor: [
h mitjana direct 0 seg. enregistrat: 1
. . esdeveniments 0
temps directa: 0 min.
fﬁ publireportatge 2 premis i regals 0
publirep participat: 2 (i)
publirep no particip o | bartering: 0
- temps publireport: 3,7 min. ‘ temps bartering 0 min.
“ total temps publicitats: 53,8 min.
5 blocs publicitaris
nombre de blocs: 28 falques/directa per bloc: 3,9
fﬁh separacio programacié/publicitat:
Suficient
comentaris:

(i) El Corte Inglés: publireportatge semi participat (v. transcripcid num. 23
i 24)

(1) falques, directa, publireportatge i bartering



-
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M 80 SERIE ORO

e

st
P

tipus radio-formula musi llengua: castella
musica: (% de cangons) catala: 0 anglés:
nombre: 29 castella 17,2 altres:
formes publicitaries -
| publicitat tabac?: Si
publicitat alcohol? NO
falques: 52 autopromocio
mitjana falca: 24,2 seg. | Prog patrocinat: 0
temps falca: 21 min. .
patrocinis: 1
pub directa: 0 locutor: 0
mitjana direct 0 seg. enregistrat: !
temps directa: 0 min. esdeveniments 0
publireportatge 0 premis i regals 3
publirep participat: 0
publirep no particip 0 bartering: 0
temps publireport: 0 min. temps bartering 0 min.

total temps publicitats:

21 min.

blocs publicitaris

nombre de blocs: 22

separaci6 programacioé/publicitat:
Bona. Els blocs se separen de la programacié amb un comentari, una

rafega etc.

comentaris:

(1) falques, directa, publireportatge i bartering

falques/directa per bloc:

2,4




(L

COM RADIO

tipus convencional

llengua : catala

musica: (% de cangons) catala: 70 anglés:
nombre: 10 castella 30 altres:
formes publicitaries
- publicitat tabac?: NO
; publicitat alcohol? NO
falques: 23 { autopromocio
mitjana falca: 34,5 seg. prog patrocinat: 0
temps falca: 13,2 min. L
patrocinis: 0
pub directa: 0 locutor: 0
mitjana direct 0 seg. enregistrat: 0
, temps directa: 0 min. l esdeveniments 0
L
publireportatge 0 premis i regals 0
publirep participat: 0
publirep no particip 0 bartering: 0
temps publireport: 0 min. temps bartering 0 min.

total temps publicitats:

13,2 min.

blocs publicitaris

nombre de blocs: 23

separacié programacio/publicitat:

Bona. La sintonia i/o l'autopromocié s'utilitza per separar prog. i pub.

comentaris:

(1) falques, directa, publireportatge i bartering

falques/directa per bloc: 3,3




CATALUNYA INFORMACIO

tipus informacio 24h llengua : catala

musica: (% de cangons) catala: 0 anglés: 100
nombre: 1 castella 0 altres: 0

formes publicitaries

publicitat tabac?: NO
publicitat alcohol? NO

falques: 19 | autopromocié
mitjana falca: 22,7 seg. :' prog patrocinat: 0
temps falca: 7,2 min. ‘ I patrocinis: 8
pub directa: 0 | locutor: 0
mitjana direct 0 seg. : enregistrat: 8
temps directa: 0 min. esdeveniments 0
publireportatge 0 ! premis i regals 0
publirep participat: 0 |
publirep no particip 0 bartering: 0
, temps publireport: 0 tﬁin. i 1 temps bartering 0 min. |
{ i |
total temps publicitats: 7,2 min.

blocs publicitaris

nombre de blocs: 17 falques/directa per bloc: 1,1

separacié programacié/publicitat:
Bona, mitjangant un silenci previ

comentaris:

(1) falques, directa, publireportatge i bartering



7

-

CADENA 100
tipus convencional llengua : castelld
musica: (% de cangons) catala: 0 anglés: 44
nombre: 25 castella 56 altres: 0
formes publicitaries -
( < !
. publicitat tabac?: SI (i) |
publicitat alcohol? i (ii) 1
J
falques: 90 autopromocio
mitjana falca: 30,5 seg. prog patrocinat: 0 |
temps falca: 45,7 min. .
patrocinis: 4
pub directa: 6 locutor: !
istrat:
mitjana direct 39,5 seg. enregistra 2
! temps directa: 3,9 min. esdeveniments 1
L
publireportatge 0 premis i regals 2
publirep participat: 0 {
publirep no particip 0 ' bartering: 0
temps publireport: 0 min. temps bartering 0 min.
total temps publicitats: ™ 49,6 min.

blocs publicitaris

nombre de blocs: 36

separacio programacié/publicitat:

falques/directa per bloc: 2,7

Insuficient; el locutor barreja la publicitat en el seu discurs

comentaris:

(i) Autopromocio6 d'un programa de la cadena, Winston Genuine Music

(ii) Patrocini

(1) falques, directa, publireportatge i bartering



COPE

tipus convencional

llengua : castella

musica: (% de cangons) i catala: 0 anglés: 0
nombre: 3 | castella 100 altres: 0
formes publicitaries -
~ publicitat tabac?: Si
 publicitat alcohol? Si
' falques: 132 autopromocié
mitjana falca: 28,8 seg. prog patrocinat: 1
? temps falca: 63,4 min. | . .
| ; patrocinis: 12 (i)
pub directa: 0 | locutor: 4
mitjana direct 0 seq. enregistrat: 8
temps directa: 0 min. esdeveniments 0
publireportatge 3 premis i regals 0
publirep participat: 1
publirep no particip 2 bartering: 0
| temps publireport: 2,9 min. temps bartering 0 min.
total temps publicitats: ! 66,3 min.
blocs publicitaris
nombre de blocs: 31 falques/directa per bloc: 4,2

separacié programacioé/publicitat:

Suficient

comentaris:

(i) Es molt comuna la forma publicitat + patrocini

(1) falques, directa, publireportatge i bartering



#
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CATALUNYA RADIO

tipus convencional llengua : catala

musica: (% de cangons) : catala: 100 anglés:
nombre: 3 ‘ castella O altres:

formes publicitaries

publicitat tabac?: NO
publicitat alcohol? NO

¢

falques: 83 1 autopromocio
mitjana falca: 23,4 seg. | Prog patrocinat: 0
temps falca: 32,4 min. { . ]
patrocinis: 1
pub directa: 0 [ locutor: 0
mitjana direct 0 seg. ‘ enregistrat: !
temps directa: 0 min. esdeveniments 0
publireportatge 2 premis i regals 0
publirep participat: 0
publirep no particip 20 bartering: 0
temps publireport: 3,5 min. ’ temps bartering 0 min.
l
total temps publicitats: 35,9 min.
blocs publicitaris
nombre de blocs: 16 falques/directa per bloc: 5,2

separacié programacié/publicitat:

Bona, sovint amb rafegues d'identificacié o amb I'is de fons musical
especific

comentaris:

(i) separacié formal molt correcta, amb sintonia propia

(1) falques, directa, publireportatge i bartering
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SINFO RADIO

tipus radio-formula musi llengua : castella
musica: (% de cangons)  catala: anglés:
nombre: é castella altres:
formes publicitaries - — - ——
! publicitat tabac?: NO
i publicitat alcohol? NO
falques: 9 autopromocioé
mitjana falca: 29 seg. | prog patrocinat: 0
temps falca: 4,3 min. : .
; patrocinis: 3
pub directa: 0 locutor: 0
mitjana direct 0 seg. enregistrat: 3
temps directa: 0 min. esdeveniments 0
| publireportatge 0 ! premis i regals 0
publirep participat: 0o
publirep no particip 0 ‘; bartering: 0
temps publireport: 0 min. temps bartering 0 min.

total temps publicitats:

4,3 min.

blocs publicitaris

nombre de blocs: 9

falques/directa per bloc: 1

separacid programacioé/publicitat:

Bona

comentaris:

(1) falques, directa, publireportatge i bartering



RAC 105

tipus radio-formula musi llengua: catala
musica: (% de cangons) catala: 17.8 anglés: 82,2
nombre: 45 castella O altres: 0
formes publicitaries
| publicitat tabac?: Si (i) ‘
" publicitat alcohol? NO l
l
 falques: 29 (ii) autopromocid i
mitjana falca: 29,1 seg. prog patrocinat: 0 l
temps falca: 14,1 min. L.
patrocinis: 8
pub directa: 0 locutor: 0
mitjana direct 0 seg. enregistrat: 2
temps directa: 0 min. esdeveniments 6
publireportatge 1 premis i regals 3
publirep participat: 0
publirep no particip 1 bartering: 0
i temps publireport: 2 min. temps bartering 0 min.
|
total temps publicitats: 16,1 min.

blocs publicitaris

nombre de blocs: 28

separacio programacié/publicitat:
Suficient
comentaris:

(i) Falca de Pall Mall

falques/directa per bloc: 1

(i) Us de ia paraula noticia en la falca enregistrada de Rover (v.

transcripcié nam. 40)

(1) falques, directa, publireportatge i bartering
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