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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya

Presentacio

El p_résent informe preparat per MARKET AAD per 'ASSOCIACIO CATALANA DE LA PREMSA GRATUITA exposala
metodologia i els resultats de I’ estudi sobre la situacio en la que es troba la premsa gratuita a Catalunya. ‘
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuita de Catalunya
Introduccio

L'objectiu principal del present estudn ha estat obtenir informacié suficient sobre el mercat de premsa gratuuta a

Catalunya, penetracié, posicionament, imatge i perfil dels seus lectors

Per cobrir aquest objectiu final, la investigacié s'ha centrat en aconseguir els seguents objectius especifics:
determinar els habits de lectura i motius de no lectura de premsa gratuita, conéixer el habits que tenen amb
d'altres mitjans de comunicaci6, preferéncies, grau d'utilitzacié de la premsa gratuita, valoracio flnal imatge i
posicionament de la premsa gratuita. -

L'estudi s'ha desenvolupat en un procés trietapic de recollida d'informacié:

1. Creacié d'una base de dades de publicacions‘_de Premsa Gratuita a Catalunya, mitjancant una recerca
telefonica a través de tots els ajuntaments de Catalunya amb una poblacié major de 10.000 habitants.

El treball de camp s'ha portat a terme durant els mesos de Novembre i Desembre de 1.998.

2. Obtencio de la penetracié de /a Premsa Gratuita al territori Catald, mitjangant una entrevista telefbmca amb
questionari préviament estructurat a una mostra representativa de 532 individus.

L'U.O.E. esta format per persones de més de 16 anys residents a mumclpus de més de 1.000 habitants a

Catalunya.

El tamany mostral ha permés treballar amb uns resultats estadfstlcament representatius, amb un marge d'error
a nivell de resultats totals de +/- 4,25%(1).

El treball de camp s'ha portat a terme durant els mesos de Novembre i Desembre de 1.998.

{1) Amb un intérval de confianga del 95,5% i sota el supdsit de maxima indeterminacié, és a dir, p=q=50%

tont MARKET AAD
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuita de Catalunya
Introduccio

3. Investigacié quantitativa sobre el mercat de P.G. a Catalunya, mitjangcant una entrevista personal amb
questionari estructurat d'una durada aproximada de 20 minuts a una mostra representativa de 1.200
individus.

L'U.O.E. esta format per individus d'entre 16 i 65 anys, lectors de premsa gratuita i residents a municipis de
més de 1.000 habitants a Catalunya.

El tamany mostral ha permés treballar amb uns resultats estadlstlcament representatius, amb un marge d'error
a nivell de resultats totals de +/- 2,9%.(2) : ,

El treball de camp s'ha dut a terme entre els mesos de Gener i Febrer de 1.999.

(2)‘ Amb un intérval de confianga del 95,5% i sota el supdsit de maxima indeterminacid; és a dir, p=q=50%

Font: MARKET AAD
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Estudt sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya
Base de dades de publicacions de premsa gratuita

Figura 1

Creaci6é Base de Dades
de Publicacions de
premsa gratuita

[\ ' Contacte telefonic amb els Contacte amb els editors per respondre un qiiestionari estructurat o
T Seleccié de les localitats Ajuntaments d'aquestes es recull la segilent informaci6: nom de la publicaci6, nom del
METODOLOGIA de Catalunya amb més /) localitats i peticié de noms i contacte, localitat, provincia, comarca, teléfon, fax, periodicitat, tirada
APLICADA de 10.000 habitants telefons d'editors de d‘excmplars lloc de distribucid, preu publicitat d'una pagina comple
: publicacions de premsa- format de I'edici6, tipus de ra6 social / societat

I, __._'\l/ : gratuita

[Periodicitat |

Setmanal (32,8%) i mensual (27,2%).

Publicacions detectades

Cost d'insertar anunci en plana sencera
_ P

Localitats . Total Rati -
>10.000 - publicacions  pablic/
hab. localitat " El preu mig és d'aprox. 90.000 ptes., encara que vatia molt en funcié de si és en B/N o ‘ .
BARCELONA = 59 33 color, de la localitzacno de la paglna i de la tirada de la publlcaccb } |
PRINCIPALS GIRONA 1 17 15 . T :
RESULTATS 'LLEIDA 4 5 1.2 - . ;
- TARRAGONA [ 10 ry 9 [ Tiratge mig | o |
TOTAL . m T T 25.562 exemplars, encara que hi ha molta oscil.lacio. i i
| |
(1) En els annexes s'adjunta el diskette amb ia base de dades obtinguda. Hi ha moltissima varietat, des de 13x20 cm a 39, 7x28 6 cm. Tot i aixf, la més comuna és
. ‘ el tamany DIN A-4 (en 39 de les 235 publicacions).
A ' Pagiaa ¢ |
Estudi 691298 informe_deflultiv.prz : v -
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya

Penetracié premsa gratuita

Iigura 2

Llegeix Premsa
Gratuita

eesassnsteneeeereetan—arenen,
onnee e an,,
[t S

Liegeix, encara que sigui de tant en
tant, alguna publicacié de premsa
gratuita, com poden ser
publicacions/fulletons/revistes que
inserten.notfcies de caracter local i
comarcal, informacions d “interds i
publicitat de la seva localitat, que i
‘arriben de forma gratuita

(1)'L'U.O.E. esta format per individus majors de 15 anys residents a localitats de més de 1.000 habitants

Estudi 691298 laforme_definitiu.prz
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Penetraci6é Premsa Gratulta
T R
24.2%
100% R
758%
UOE o NO LECTORS LECTORS

NO
LECTORS
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya
Penetracio premsa gratuita

. : ] - ' S
g Ficura 3 , . S

Llegeix premsa gratulta:
per sexe i edat

Lectors premsa gratuita Sexe

Edat (en anys) |
I 1 [ 1 r
Si - 75.8%
42,4%
No 242% 23,6% - 24,6% ‘
. 13,1% 12,9% 20,7% .

Total U.0.E.1m ' Home Dona  Det6a2s De26235  De36a45  Ded6ass Més de 55

Base: 532 ind, Basc: 185 ind, Base; 342 ind. Base: 80 ind. Basc: 108 ind, Basc; 105 ind, Base: 85.ind. Basc; 146 ind,

(1) L'U.O.E. esta format per individus majors de 15 anys residents a localitats de més de 1.000 habitants
(2) Aquesta proporcié és menor ja que diversos entrevistats manifasten no saber liegir o no poder llegir

Font: MARKET AAD
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya
Penetracié premsa gratuita - '

Figura 4

Llegeix premsa gratuita:
per provincia i tamany

d habitat
Lectors premsa gratuita Pravincia : Tamany d’ habitat (en habitants)
r ] | 1 r 1
.’4’{{”‘ .
Si 75.8%
No | 242% 22,6% 248% 2% 21,3% 25%
]
Total UOE c T Gi De 1.000 a De 5.001 a De 31.000 a - Més de
° o Barcelona Leida ¢ rona 5.000 30.000 200.000 200.000
Base: 532 ind, Base: 237 ind, Basc: 94 ind, Baac: 104 ind, Base: 97 ind, Base:54ind.  Basc:135 ind Basc: 243 ind, Basc: 80 ind.
(1) L'U.O.E. esta format per individus majors de 15 anys residents a localitats de més de 1.000 habitants
, ‘ : Pigiaa 10
Estudi 691298 nforme_definitiu.prz '
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Estudi de penetracio de Publicacions de Premsa Gratuita a Catalunya

Motius de no lectura

I'igura 5

Motius de no lectura de
premsa gratuita-

Liegeix premsa gratuita?
—

Si

No

i oni- MARKET AAD
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75.8%

24,2%

"Notine | |2

Noonupcapl ’8,9%
Lhnolxpmnunamd['m%

Altres u 0.4%

Piginal2
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya

Univers, mostra i ponderacio

Fieura 6

l

. Ponderacié del fitxer

UNIVERS (1)

1000 }500f ]30001 ajMésde | Total '
a 5000 | a 30000 § 200000 | 200000 o o L

Barcelona | 7.6% | 18.3% ] 24.7% ] 33.5% 84%

Tarragona | 09% | 23% | 3.1% | 6%
— INDEX DE PONDERACIO ‘ MOSTRA PONDERADA
Lleida 06% | 1.4% | 1.9% 4%
) : 1000 |5001 30001 a}Mésde 1000 |s001 |30001 afMésde § Total
Girona 0.8% 2.'% 2.8% 6% 35000 330000 200m0 200000 5000 33 2 o 12 0
TOTAL | 99% | 24.1% | 32.5% ] 33.5% | 100% : _
: Barcelona 1.5689| 1.6923] 1.6364] 1.6616 Barcelona 7.6% 183% 1 24.7% | 33.5% 84%
Tarragona | 0.3667] 0.3699| 0.3775 Tarragona | 09% | 2.3% | 3.1% 6%
MOSTRA NO PROPORCIONAL : Licida 0.2413] 0.2394] 0.2277 Lleida 06% | 1.4% | 1.9% 4%
1000|5001 |30001 a|Mésde | Total Girona | 03226] 0.3425] 03434 Girona | 08% | 21% | 28% 6%
0000 | 200000 | 200000 g -
45000 a3 , TOTAL | 0.8040| 0.8328] 0.8125] 1.6616 | TOTAL 99% | 24.1% | 32.5% | 33.5% | 100%
Barcelona | 4.8% | 107% | 150% ] 199% | s0% i
Tarragona | 2.5% | 6.0% | 8.1% 16%
Lieida | 24% | s8% | 83% 17%
Girona 25% | 6.0% | 8.1% 17%
TOTAL 12.2% | 28.5% | 39.4% ] 199% | 100%

1) L'Univers Objecte d'Estudi esta format per individuus de 16 a 65 anys, lectors de premsa gratulta | residents a habitats de més de 1.000 habitants, i s'ha calculat a partir de
I'Anuari Estadistic de Catalunya. R

Vuentc: MARKET ADD . A A ’ . : ) ’ . " Pigina 14
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Figura 7

Sexe i edat

baente MARKET AAD
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuita de Catalunya

F.2, Edat (en anys)

PO —

-

f

16225
26-55
36245
46a 55
56 a 65

Mitjana
(en anys)

19,5%

L

|
|

20,4%

20,3%
20,2%

19,6%

40,25

9]

F.3. Sexe

wome | Jsou

Dona L*__ J 50% -

Pigina 16
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa grdtui'ta a Catalunya

Filtres i quotes

ligura 8

Provincia de residéncia

i tamany d’habitat

F.4. Provincia de residéncia - F.5. Tamany habitat
e — f - —

Barcelona ’ 84,1% Més de 200.000 habitants 33,5%

Tarragona ] 6.3% ‘ De 30.001 a 200.000 habitants 32,5%

Girona ] 5,7% De 5.001 a 30.000 habitants 24,1%
Lieida jl 3,9% De 1.001 a 5.000 habitants jg,g%
_ ) Basc: 1200 ind
' ’ ‘ : ‘ . Pigias 17
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuita de Catalunya
Dades socie-demogrifi iques

Figura 9

Nivell d'estudis
S.1. Nivell d'estudis acabats de la persona §.2, Niveli d'ostv.-ndls‘do la persona entrevistada
que aporta més diners a la liar :
f - ) . f R AL
Llicenciatura [ j 9,6% ‘ Licenciatura [' ] 1.2%
Diplomatura D9.8% : , Dlplomafura D 8,3%
BUP l 32,4% BUP l 38,9%
s [ o | el ] wew
Sense estudis D 5,4% Sense estudis D 4,5%
1200 ind Base: 1200 ind
Pigis 19
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Estudt sobre el perfil de lectors de premsa gratui'ta a Catalunya
Dades socw-demograf iques

Figura 10

Cirrec o estatus
professional

$.3. Professi6 de la persona que aporta més diners a la Har

[ . 1

Obrer Quall. l:] 36,4%

Carrec intermig D 16,3%
Autdnom D 13,5%
Directiu D 8,1%
Obrer s/quall. D 59%
Classes piulvn D 5.9%
Gerent D 45%
Adrﬁlnlstntlu D4 3%

Altres u 2,7%

tunt MARKE T AAD

Estud! 691298 informe_definitlu.prz
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8.4. Professio de la persona entrevistada
[ i— - 1

Obrer quall. D 28,6%
Mestressa l I 13,5%

Carrec intermig D 10,9%

" Classes passives D 10,8%

Auténom D 9,2%

Obrer s/quall. D 1,7%

Administratiu U 5.7%
Directiu H 4,5%

Altres D 43%

Pigina 20
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuita de Catalunya

Dades socw-demograf iques

l'\iguru 11

La llar familiar i nivell

d'ingressos

Funt MARKET AAD

Estudi 691298 Informe_definitiu.prz

8.5. Total persones que conviuen a la liar familiar S.6. Nivell d'lngrum familiars bruts (En milions

de ptes.)
— 1
Una D 5,7% : : Finsa2 21,0%
Dues 18,3% , 21a3 - 22,0%
Tres 27,3% : 31a4 D 7,4%
Quatre 31,1% 41a5 ] 3,2%
Més de quatre ’ 13,9% ‘ Més de 5 Hu%
Ns/Nc q 3,7% ' Na/Nc ’ 44,0%

Mitjana 336

Pigiaa 21
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuita de Catalunya

Dades socio-demografiques

Figural2

La llar familiar i nivell
' d'ingressos

S.7. Llar prépl. o de lioguer

Propla

Lioguer

Ns/Nc

Four: MARKET AAD

Estudi 691298 informe_definitiu.prz
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-y

84,3%

14,4%

1,3%

8.8. Superficie aprox. de la llar (oﬁ metres quadrats)

[ ‘ i o )

De 76 2 100 46,3%

NeiNc ]3.2%

Pigina 12




Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuita de Catalunya

Dades socio-demografiques

Figurall

Segona residéncia i
nimero de cotxes per
familia -

Lont- MARKET AAD

Estudi 691298 informe_definitiu.prz

$.9. Disposen de segona residéncia

23,9%

No

Ns/Nc ” 2,3%

73,8%

$.10. Numero de cotxes per familla -

F

Cap cotxe

Un sol cotxe

Dos cotxes

Més de dos cotx;-

NsiNc

] 7.9%

56,7%

25,6%

—J 1,2%

2,6%

Mitjana l l,3; |

Pigina 23
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuita de Catalunya
Dades soczo-demograf iques

Figura 14

Grau de dificultat per
llegir en catala

P.30. Grau de dificultat per llegir en catala

Molt fcil 52,9%

Bastant facil 25.4%
Terme mig - 14,5%
Bastant dificH 3% o
Moit dificll 1,8% ]
Mijana | 422
: 1200 §

Escala semantica: 1 Molt dificil / 2 Forga dificil / 3 Ni facil ni dificii / 4 Forga facil/ 5 Moit facil

9 . Estudi 691298 informe_deflnitin.prz
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratmta de Catalunya
Habits mitjans de comunicaci

Activitats sobre els
mitjans de comunicacié

P.1. Activitats sobre seguiment de mitjans de comunicacié \ ' P.1. Nimero d'activitats que segueixen
ha fet en ois darrers 12 mesos

-

Llcgolx premsa gratulta L o ] 100% Sis 13.6%
Veu televisio [ |98 0%
& ridio [ ] 88 2% : Cinc | 35,1%
Liegeix premsa diaria L l 69,0% .
. Quatre | 32,4%
Liegeix premsa del cor l:, 28,2% . | _
Tres 15,7%

Finsaz 3,1%

Mitjana

Forni: MARKET AAD . . Piglas 26
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratmta a Catalunya
Habits mitjans de comunicacio

Figura 16

Tipus de programes de . e e g [ -
d ¢ e p————_
TV i programes de radio ] s R :-:::::I:
que més li agraden _ : _:::——:_z__]:]_“““ _,_._':::]m'm..
e[ T ’ g e L
_u—ﬁ-:l.& u—u—u-DM
P.3. Tipus de programes de TV que més H agraden (scum. 1442439 P Tipus de programes de ridio que més i agraden (acum. 1°+2°+3%)
( 1 § T 1
Informatius [ ] 74,4% Programes musicals ] 66,8%
Cinema 73,0% Informatius 52,0%
Magazines l ' ‘ 34.8% , Tertilies , I 45,6%
Programes d'esports E:l 23,§% , Programes d'esports l 16,7% ’
Documentals D 17.5% Magazines i I 14,8%
Culebrots D 16.1% : Futbol/basquet ] 8.0% h
Futbol l:] 14,3% Misica J 33% o—
infantlis D 52% ‘ ' El temps ] 2,6%
Altres D 1.2% ' Altres ] 2.4%
o S | | Pigias 17
/ Estudi 691298 informe_definitiu.prz .
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuita de Catalunya

Habits mitjans de comunicacio

Figura 17 ,

Seccions dels diaris que
més li agraden

1 unt: MARKET AAD

Estudi 691198 informe_deflnitiu.prz

P.5.1. Tipus de diaris més llegits (acum. 1°¢2%+3%

. EtPeriédico E::Ism%
La Vanguardia [::50,2%
El Mundp Deportivo D 11,8% .
El Pals D 9.9%
Sport D 9,7%
Avul D 7.9%
Regié 7 D 6,1%
Segre D 4,6%
El MnndoD 4,1%
Punt Diari I:l 3,6%
Diarl do Tlmgona[l 3,1%

Altres D 15,7%

Base: 628 ind,

P.5. Secclons dels diaris que més agraden (lcum.'1"+2‘+3‘)
i

Naclonal l I 64,2%

Internaclonal E::] 44,5%
Esports l I 39,1%
Cuﬁurl l - Iv34,0%

Seccié local D Il,é%
Divuigacié D 11,5%
Prog. TV/Radio D 10,0%

Economia ﬂ4.4%

Anuncis U4,3%

Succesos H3,6%

Altres D 16,2%

Pigina 28
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Estudi sobre el perﬂl de lectura de premsa gratuita de Catalunya
Habtts de lectura de premsa gratuita

Figura 18

Forma de rebre
premsa gratuita

P.7. Com rep les publicacions gratultes que llegeix (Espontani)
) [mumulat)

' Cudaﬁsth[:l 58,5%
Foaues | | 33%
Botiga gnl.l i , 20,6%

Botig. queviures D 5.9%

]

RmumcIOD 5,5%
SupormomuD 51%
EuolnlUnI.U 3,1%
Bpnzlnora‘” 3,0%

anves [ ] 7.8%

ot MARKE T AAD
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya

Habits lectura premsa gratuita

Figura 19 .

Freqiiéncia de lectura i
temps que fa que llegeix

P.8. Freqildncla de lectura de pramsa gratulta P.9. Toemps que fa que llsgeix premsa gratuita (En anys)
f 1 I - 1

0,
Sempre que puc | 51,5% , Més de 3 58,1%

Ocasionaiment 23,1%

‘ Detla3d |350%
Sovint | 16,6%

Setmanalment/quinzenalment | 46% | » Menys d'un 6.1%
Gairebé mal 3,8% ' ‘

Base: 1200 ind. Base: 1200 i

- Ketudi 691198 informe_delinitin.prs
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuita de Catalunya

Habits de lectura de premsa gratuita

Figura 20

Moments i llocs on
acostuma 2 llegir la
premsa gratuita

P.10. En quins moments sol liegir premsa gratulta
{acumulat) :

65,7%

Quaisevol moment

Nit D 12,6%

Tarda _] 9,3%

Migdia [I 8.7%
Mati D6.7°/u

Caps de setmana [l 3,8%

tout WARKE [ AAD

¥ ' Estudi 691298 Informe_definitiv.prz

P.11. Llocs on sol llegir l1a premsa gratuita (acum;nht)

-

A ta feina E} 20,7%

Trans. publics ﬂ 4,6%

Sales d'espera ﬂ 2,9%
Carrer l] 1.3% v

Bar/Restaurant ﬂ 1,1%

Base: 1200 ind.

81,8%

Pigins 32
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuita de Catalunya
Habits de lectura de premsa gratuita ’ o

Figura 21

Temps dedicat a llegir
un exemplar de premsa
gratuita
P.11.1. Minuts dedica a llegir un exemplar de
premsa gratulta ’ .
Finsa$ 71,3%
De8a10 | 28,0%
D'11a13 224%
De16a20 | 12,1%
De21a30 | 224%
Més de 30 6,5%
Mitjana 19,67
{on minuts)
Base: 1200 ind.

Estudi 691298 informe_deflaltiu.prz
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratutta a Catalunya

Habits lectura premsa gratmta

Valoracié de les

publicacions ' _ . : o »
(likes/dislikes) o
P.13. Qué li agrada menys de les publicacions de premsa

P.12. Qud Hl agrada mh de les publicacions de pumn gratulta?
(acumulat) gratyita? (acumulat)
1 T 1

f
informacié local E:l 53,8% Agrada.tot I j 544%
D 11,8%

Els anuncis’ i ) l 18.8% Massa pubiicitat

Informacié en general D 10.2%
Actualitat c;muu! del poble D 9.4%
Reportatges locals D 8.9%. _ Difusié politica U 3,2%
Informacié immobitidria D 5% I Altres D 18,4%
Li agrada tot D 5.7%

Ofertes/demandes de trebalt D 5.5%
B La publicitat Ug'sn/.

Secclé immobiilaria D 5.9%

Més noticles [I 4,5%

No |l agrada res ﬂ 3,0%
Hordscop Uz,oo/.

Ares | |22

Pigiaa 34



Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gfatui'ta de Catalunya
' Habits de lectura de premsa gratuita -

Figura 23

Seccions de premsa v . @
gratuita que més »

. agraden

. P.14. Secclons de premsa gratulta que més agraden (Espontani) (acum. 1°+2%+3%)

| i

Informacié locat [ “ ] 66,2%

Cultura I l 21,7%
Anuncls l 14,1%

Etpoi'u locals D 13,7%
Politica local D 13,7%
Feina D 13,6%

Publ. de negocis D 13,2%

Immoblilaria D 12,6%

Divuigacié D 12,4%
Receptes de cuina D 11,5%
Prog. fVIRAdIo D 10,0%
Totes les secclons D 9,8%

Altres D 8,7%

: Pigias 33
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa grétui‘ta a Catalunya

Habits lectura premsa gratuita

Bl icura 24

Seccions de premsa : ' v
gratuita que menys | - @ 7

agraden

P.15. Hi ha alguna seccié que no inclouria? P.16. Seccions que no inclouria
1 oree 1

.....
.......

immobiiaria | | 22.7%
Publicitat de negocis [j 17,2%
Politica local D 16,7%
Anuncis D 15,4%

Recepta de cuina [:] 14,3%
Esport locals ' D 10,2%
‘Xafarderlet U 3,6%
Totes ” 3.3%
Atves | | 217%

Si 25,2%

No 74.8%

Voni- MARKET AAD

Estudl 691290 informe definitiu.pez
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Estudi sobre el perfil de lectura de prémsa gratuita de Catalunya
Habits de lectura de premsa gratuita '

Figura 25

Tipus de format de
premsa gratuita que
agrada més

P.17. Tipus de formats de revistes de premsa gratuita que agraden més

Tal com s6n ‘:l 25,1%
Petita/Manejable [:’ 21,3%
Color/Fotos D 16,6%

Exemple revistes [] 8,2%

Com un diar D 8,0%
Listra gran D 7,1%
Foli/Din A4 D 7,1%

Format revista D 6,0%

Es indiferent D 5.8%

Altr“pqnu[' 3,1%

e

Lot MARKE T AAD

: Pigias 3?7
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Caialunya
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya
Anuncis publicats a premsa gratuita '

Figura 20

Publicacié d'anuncis a
premsa gratuita i
percentatge d’éxit

v"' P.19. Qué és ol que anunclaven? ) P.20. Ha aconseguit el que pretenia amb I'anunci
r i 1 f ]
P.18. Ha publicat algun Vends o o
anuncl a publicacionsde : onda de pis 202% 50,5% | Van vendre el pis
premsa gratuita o
f ] Venda cotxe/moto 17.0% - . Van vendre el cotxe/moto
Si 12,3% ' Altres vendes :l 11,1% 62,1%| Van vendre altres vendes
'.\ : ’
3 Demanda de feina ] 9,1% 48,3%! Van aconseguir feina

3 } Pls de lloguer 6,6% i 60,6%] Van aconseguir el pis de lloguer

A .
\ Oferta de feina D 64% : 45,3%] Van cubir la feina

kY . : -
No 87.7% "-\ Venda material informatic 4,1% I 93:6%’ Van obtenir vendre material informitic
.\ Venda parament de la Har 41% 32,9%! Van obtenir vendre parament de a llar
kY i
3 .
e . -
‘.\
3

Promig d'anuncis publicats 1,21

Base: 1200 jnd, \\ Basc: 147 ind. Base: 147 ind.
A
‘ ' , ' Pigiaa 39
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya
Anuncis publicats a premsa gratuita

Figura 27

Consulta d'anuncis en la

' premsa gratuita . ‘
(esponta‘ni) P.24. Han consultat mal premsa gratuita per
buscar o aconseguir alguna cosa/producte o servel?
[ !

oanere
acsvere™""
Pty
omsues™

P.25. Producte / servei en el qual estaven interessats (Espontani)

. - T D/
Si han consultat | 42,6% . Comprar pis L_ 351%
’ : Ofertes feina I 16,7%

Demanda feina J 15,6%

Ay Compra cotxe/moto I 14,7%
No han consultat | 57,4% a
: Busco pisos lloguer D 8,8%

Restaurants ( ] 6,7%

,'. Ocl nocturn H 44% -
- ... R .
Buse: 1200 ind \ Compra parament de la fiar ‘ l 4%
\ SO
\\ , Altres J 30,4%
AY _ v
A\
\ -
\‘\.. Basc: 511 ind.
AN
: : | rigesss
Estud! 691298 informe_definitiu.prz . )
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Estudi sobre el petfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya
Anuncis publicats a premsa gratuita

Figura 28

Consulta d'anuncis en la
premsa gratuita

(suggerit) P.24. Han consuitat mal premsa gratulta per
buscar o aconseguir alguna cosa/producte o servel?

{ |

........ qanrernet
et
e P.26. Praducte / servel en el qual estaven interessats (Suggerit)
T SR 1
Comprar pis I; B q 38,6%
Si han consuitat | 42,6% ’ v
) Ofertes feina ) 19,2%
Compra cotxe/moto 16,7%
\-._. Compra de roba l 16,6%
No han consuftat | 57,4% S Demanda feina D 12,6%
."'-._ Busco pisos lioguer D 9,7%
Ocl nocturn D 5,8%
" Compra parament de |a llar D 4,7%
Base: 511 ind. Lo
o Altres . 42,5%
"-..' Basc: 511 ind
‘ ' rags 1
/ Estudi 691298 informe_definitin.prz . .
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratui'ta a Catalunya
Anuncis publicats a premsa gratuita

Figura 29

Publicacié d'anuncis de
premsa gratuita
relacionats amb negocis

P.22. Ha insertat

: |
P£.21. Tenen a casa seva cap publicitat _del _seu

negoci o empresa? e X .
tipus de negoci? ’ ' e e P.23. Tipus d’inserclé de publicitat de negoci propt a premsa gratuita
' | e r |
Si, tenim negocl | 18,6% Roba 12,2%
/ N—
Si poder de decisié | 7,0% Si 37,6% Bar U 10,8%
Queviures D 8,5%
immobilidries D 1.7%
Cap de les anteriors| 74,3% ‘-.._‘
., Regals/decoracié D 72%
No | 624% * Perfumeria/drogueria D 6.8%
'.-
."\_. Compralvenda maquinaria H 6.1%
N . LA
\'\_. Altres 37,4%
.,\.
'x...

Vant MARKET AAD
AN

Estudi 691298 informe_definitiu.prz
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| Estudz sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya
Anuncis publicats a premsa gratutta

Figura 30 ‘

Publicacié d'anuncis de
' premsa gratuita
relacionats amb negacis

P.21. Tenen a casa seva cap

tipus de negoci?
r ;

8Si, tenim negoci.

Si poder de decisié

Cap de les anteriors

mmm

3 Estudl 691298 informe_definitiu.prz

o

P.22. Ha

- st

insertat
publicitat  del

negoci o empresa?

18,6%

7.0%

74,3%

S 37,6%
No 62,4%
Base: 308 ind,

oo

P.23. Tipus d'insercié de publicitat de negoci propi a premsa gratulta
f - ] 3
Botiga de . Bars, restaurants,
caricter local - hotels, locals d'oci,.. Servels en general
[ I — 1

S 68% Si 204% Si 28,6%

No | 79,6% No 7,4%
No 32,%

Pigina 43
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya
Valoracio premsa gratuita

—n B P.27. Fins a quin punt i agraden aquest tipus de revista
Figura 31

No m'agraden ) M'agraden
Valoracié general i . gone . moit
- imatge té Ia premsa 6 t 2 3 4 s & 7 10
gratuita : , e L ; ; . ; . ;
L 6,46 Valoracié mitja
P.20. Les revistes de premsa gratuita..,
r ’ 1
Totaiment Toteiment
on desacord d'scord
0 1 2 3 4 5 6 7 10

P S S N S T ,
M'agrada ia forma de rebre la revista ]7,57
Crec qwhpododlcl_lglundoqum l 7,05
86n inis ' | 681
Compi 1a Informact5 que no ofsrelxen sltres mians : |6.68
HIm»um.donﬁ-gudM@M —I 6,65
‘M'agrada of format de la revista : i [6,64
informen bé dels esdeveniments de poble/barr! _ ‘ 657
Wagrada que anunciin negocis del pobletbart . o
informacié que no oferiex sitre mitfh ‘ 631
Crec que hi ha massa anuncis de inmoblliaries | 627
$6n entretingudes j 606
. M'ag que iin i entre particul i I 583
Infoﬁnonb‘dohnqulpuporﬂmlocm 15,69
Agudonmuueelom IS.M
Crocthihnmuumhpwm J»-5.34
Crec que hi ha massa revistes d'aquestes caracteristiques ] 4,89 A

Lucnie MARKET AAD
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya . |
Valoracié premsa gratuita ' .

Figura 32 .
: . _A—-n—-_-q--—--

Aportacié de la premsa .
gratuita respecte d altres : “"::mb ]

mitjans de premsa

R
—
e ML

P.29. Qué (i aporta liegir premsa gratulta que no Il aporten altres mitjans de premsa?
[ ~ I

Informacié locat 57,8%

Es més propera - J 24,9% ' ———.

Informacié6 esdeveniments socials D 12,0%

Complementa la premsa didris D 8,9%

Es gratunta D 83%

No aporta res D 74%

Informacié »dmnlmnucuomb D 6.3%
P@MQM “ 3,3%

Facilitat per comprar | vendre [] 32%

Altres D 11,0%

Estud! 91298 Informe_definitiu.pre
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuita a Catalunya

Premsa gratuita a Centre d 'Estudis

P

R

Grau de penetracié de
premsa gratuita als
Centres d’Estudis

P.31. Hi ha premsa gratuita
al seu Centre d Estudis?
[ - 1

st | 31,5%

No | 18,5% \

-"’.‘

Ja no estudlo - | 49,9%

bant: MARKET AAD

Estudi 691298 inferme_definitiv.prz

paeera

P.31.1. Ha llegit premsa gratulta
ol darrer any?

e T Iy
8i | 84,5%
No | 155%
'.“ N .
* Base:74 ind.

P.32. Nom de publicacions

P.33. Nom de publicacions

[quo coneix (Espontani) . que coneix (Suggerit)
| ]
El Periddico ’:} El Periddico del
del estudiante 5% . estudiante 58%
Gaceta o . Gaceta
" Maria :l 38,1% Universitari 42,5%
Periddico D o Peribdico
Estudiantil 9.2% Estudianti 3%
. 8.3% Diari de 14.5¢
Medicampus D o I'estudiant ::I 5%
” “I:‘I::.:Ot D 6.7% Secundiria ]5.3%
‘Universitat D 6,4%
Altres H 13%
Pigina 4
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratui'ta a Catalunya
Premsa gratuita a Centre d Estudis

Figura 34

Grau de penetraci6 de
premsa gratuita als

Centres d’Estudis
P.31.1. Ha Heglt premsa gratuita .
ol darrer any? ll’.:‘s. Fins a quin punt i agraden les publicacion]s
T [
P.34. Qué és el que més Ii agrada P.35. Qud és el que desitjaria ‘ Moit 9,7%
d’aquestes publicaclons? canvisr d'aquestes publicacions? .
[ j [ K N . .
-
r—y Bastant 34,9%
Si | 84,5% . , ;
: Informacié lj 25.4% Agrada tot ] 19% '
Centre Estudis o ——
Interds pols 18.8% Temes complets 1 11,2%
estudiants v = _
Difussié politi j % .
Ofertes de feina D 132% politica %1% Terme mig ‘ 49,6%
, ' i ‘ 54,8%
Informacié D so% Format :' 8% .
clentifica !
) Xafarderles ] 5,3% 2,6%
. N Entretoniment D 53% : . No gaire -
o | 15,5%
Ofertes/intarcanvis I:| 33% No .gfﬂdﬂ res ] 5.2% No gens 2, 6%
Altres D 18,6% Publicitat I] 3%
' Altres 19.5% Mitjana | 346
Basc: 62 ind. : Basc: 62 ind. Base: 62 ind
| | ’ | Pigin o

Eatud! 491298 Infortee_deflnitiv.prz
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Estudi sobre el perfil de lectors de Ppremsa gratuita a Catalunya
Conclusions ' o

A

PRINCIPALS RESULTATS ! APLICACIONS

.- L'abast i la forca del mitja al territori catala, aixi com el seu horitz6 de creixement futur, presenta unes espectatives

clarament favorables, pel que fa a I'elevat nombre de publicacions gratuites existents a'Catalunya (235 publicacions(1)
de les quals el 82,5% han estat detectades a la provincia de Barcelona), i al seu alt index de lectura (75,8% de la poblacié)

El tiratge mig de 25.000 exemplars/setmanals, ens déna una estimacié de la forga éconbmica i d'implantacié territorial de
I'esmenat mitja. :

Considerant només la quarentena de capgaleres pertanyents en I’actualitat a I'Associaci6, el nombre d’'exemplars en gran
part setmanals que s'editen a Catalunya ja volta els 800.000.

L'Associacié com a entitat integradora de publicacions , arriba al 15,4% dels lectors de premsa gratuita a Catalunya(2) ,
xifra que podria situar-se per sobre el 20% si es compta amb les noves 10 incorporacions.

El lector perceb la premsa gratuita com una eina de gran utilitat; es sent satisfet amb el sistema de _distribucié ila

periodicitat en que s'editen els exemplars i la considera un complement informatiu d'altres mitjans, com la televisio, la
radio o la premsa general. , ’

En quant a imatge, la premsa gratuita respecte la premsa general, és percebuda com més propera i amb uns continguts
d'informacié local més exhaustius. Precisament, la secci6 que més agradavd'aquestes publicacions és la referida a
informaci6 local (66,2%) , seguida de la secci6 de cultura (21,7%). ’

(1) En poblacions majors de 10.000 habitants
(2) La investigacié s'ha dut a terme amb una trentena de capceleres

Estudi 691298 informe_definitiu.prz

. -

Pigiaa 51




La

informacio
obtinguda
reforca
comercialm
entla
posicio de
cada
empresa
associada,
tant a nivell
general com
local

Paur MARKET AAD

Estudi 091298 Informe definitin.pra

Estudi sobre el perfil de lectors de pre)nsa gratuita a Catalunya
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Existeix una gran diversitat de ‘formats de publicacions. Per tal d'homogeneitzar el producte', la
premsa gratuita hauria de tendir cap a un format petit/manejable i a color. :

Habitualment es llegeix a casa i en qualsevol moment del dia, i es ‘dediquen uns 20 minuts de -
mitjana a la lectura d'un exemplar. :

Cal destacar que el 78,3% dels lectors manifesta facilitat per llegir el catala.

Els resultats de la investigacié permeten també orientar el control de qualitat del producte, que
actualment es sitGa en una puntuaci6é de 6,46, en una escala de O a 10, sent recomenable la
realitzacié de controls d'evoluci6 d'aquest index obtingut.
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Conclusions : :
‘ El 12,3% dels lectors ha publicat en alguna ocasié un anunci en la premsa gratuita, essent els
L ’efectivitat anuncis majoritariament publicats: venda de pisos, cotxes o motos, i demandes de feina.
publicitaria . ’ ,
coma : - El fet que més de la meitat dels individus que han publicat un anunci per a vendre alguna cosa hagin
8‘"“”‘"? de . aconseguit els seus proposits esdevé una garantia de vital importancia per a I'anunciant, aix{ com
I"anunciant una eina de millora comercial per a les empreses integrants de ' Associacié6. :
Tanmateix, és important destacar que gairebé la meitat dels lectors de premsa gratuita, han
consuiltat en alguna ocasié aquest tipus de revistes per tal d'interessar-se per la compra d'un pis o
per ofertes i demandes de feina. .
El 37,6% dels individus que tenen algun negoci comercial I'han publicitat alguna vegada a través de
~ la premsa gratuita. Majoritariament es tracta de botigues de caracter local, bars/restaurants/hotels i
locals d'oci i serveis en general.
Cal potenciar I'entrada del Gran anunciant (poc present actualment) mitjangant I'aprofitament de les
sinérgies organitzatives que proporciona I'Associacié Catalana de Premsa Gratuita, i la informacié
~ sobre difusi6, perfil del lector, grau de penetraci6 del mitja, etc. obtinguts en el present estudi.
_ A Pigine $3
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Conclusions : : _ B
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Estructura

iNDEX

INTRODUCCIO

BASE DE DADES DE PUBLICACIONS DE PREMSA GRATUITA
 PENETRACIO PREMSA GRATUITA

NO LECTORS
Mollu& de no lectura
LECTORS
Univers, mostra i ponderacié
Filtres/quotes
Dades socio-demogrifiques
Habits mitjans de comunicacié
Habits lectura premsa gratuita
Anuncis publicats a premsa gratuita
Valoracié premsa gratuita
Premsa gratuita als Centre d’estudis
-CONCLUSIONS o
ANNEXES
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratui'ta a Catalunya

Annexes

A continuaci6 trobaran els segiients materials utilitzats en la investigaci6.

- Questionari per la creacié de la base de dades (1).
- Questionari per el calcul de penetracié de la premsa gratuita.
- Questionari i targetes per analitzar el lector de premsa gratuita.

Aquest document també ve acompanyat de les segiients tabulacions:

- Per edat

- Per provincia

- Per sexe

- Per tamany d'habitat .

- Per lectors de premsa diaria / no lectors de premsa diaria

" (1) Veure pagina 57 del informe .

Pl MARKET AAD
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratutta a Catalunya
Fitxer de dades

En aquest fitxer trobara la base

de dades de Publicacions de Premsa
Gratuita en format Excel 7.0.

El nom del fitxer és base dades PG.xls
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- L'Associaci6 Catalana de la Premsa Gratuita {ACPG). 3
Per qué? Qui som?

-La Junta 4
- El Pla de Treball 5
- Els estatuts 7
- Les capgaleres associades 13
- Ponéncia 14

L'expansié de la premsa gratuita comercial d'ambit
local a Catalunya els anys 90

- Article 24
Dades més significatives d'un estudi sobre la premsa
gratuita a Franca publicat al diari Le Monde
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L'Associacié Catalana de la Premsa Gratuita (ACPG) va constituir-se I'any 1997 i va néi-
xer amb la voluntat de ser I'interlocutor valid d'un col-lectiu amb una forta implantacié al
pais, que gaudeix d'una gran popularitat i difusié entre tots els sectors de la poblacié. La
premsa de distribuci6 gratuita ha arrelat en els darrers anys a nombroses ciutats catala-
nes oferint, a banda d'informacié comercial de cada zona, un contingut redaccional cada
vegada més professionalitzat. El fenomen de la premsa gratuita aposta, cada vegada
meés, per la qualitat tant en els seus continguts com en els seus formats.

L'Associacié Catalana de la Premsa Gratuita est3 integrada per una trentena de capgale-
res d'arreu del pais i té com a objectius prioritaris:

~ Defensar els interessos del col-lectiu i aconseguir el
paper que li pertoca com a mitja de comunicaci6 de gran abast.

— Debatre col-lectivament els temes que afecten el sector.

- Representar-lo davant d'administracions i tercers.

~ Promoure iniciatives legislatives i administratives que beneficiin el sector.
— Fomentar la preséncia publica i conjunta de la premsa gratuita.

— Contribuir a professionalitzar el sector.

— Contribuir a I'arrelament d'aquest col-lectiu al pais i
a la seva normalitzacié tant lingliistica com social.
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J U N T A

La junta de I'Associaci¢ Catalana de la Premsa Gratuita esta formada per les persones

seglents:
President: Ramon Grau
Vicepresident: Xavier Botella
Tresorer: Josep M. Batalla
Secretari: Josep Masferrer
Vocals: Antoni Company

Maria Mercé Banyuls
Maria Teresa Pamies

Tel. 93 674 86 61
Tel. 93 580 04 79
Tel. 93 451 61 70
Tel. 93 885 20 19

La seu provisional de I'associacié és a Sant Cugat del Vallés 08190,

c. Sant Antoni 42-44, teléfon 93 674 86 61 - fax 93 674 20 24.
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El passat 14 de marg, a I'Hotel Campus de la UAB, es va celebrar la primera assemblea
de l'associacié on es van crear diverses comissions de treball per tal d'iniciar el progra-
ma que ha establert la junta de govern. Les comissions tracten dels seglents temes
d'interes per al col-lectiu:

Desenvolupament del model de premsa gratuita: un seguit de normes d'autoregulacié
que les publicacions hauran d'adoptar en un termini de temps, com la preséncia del
catald, el control de la difusié o el contingut redaccional.

Estudi del sector: existeix un gran desconeixement sobre el sector de la premsa de dis-
tribucié gratuita al pais. Es per aixd que s'iniciara un estudi sobre la seva preséncia, la
cobertura territorial, perfil del lector, incidéncia, etc., en definitiva, qui som i quina forga
tenim. Paral-lelament I'associacié esta impulsant un treball sobre el fenomen de la
premsa gratuita tant a Catalunya com a la resta de! mén. En aquest darrer aspecte, s'es-
tan establint contactes amb associacions paral-leles d'altres paisos.

Organ de comunicacié interna: creacié d'un element periddic de comunicacié entre 'as-
sociacié i I'associat amb tota aquella informacié que afecta el sector,

Pla de comunicaci6: s'impulsara la creacié d'una imatge de marca conjunta «Premsa
Gratuita Catalana» amb el desenvolupament d'un pla de comunicacié.

Base de dades de morositat: a través de la creacié d'un sistema d'informacio per a les
publicacions amb |'actualitzacié de dades d'empreses amb dificultats de cobrament.

Internet: creacié d'una web de I'associacié Premsagratuita.com. amb informacié de I'as-
sociaci6 i les dades técniques i tarifes de totes les publicacions associades. Aguesta
web s'inaugurara a finals de juny.

Central de compres i vendes: aconseguir, a través de negociacions conjuntes amb pro-
veidors del sector, abaratir els costos de produccié i distribucié dels associats. D'altra
banda, treballar per arribar a establir una tarifa Gnica i conjunta de publicitat per obtenir
insercions de grans comptes.Formacié: impulsar, a través de convenis amb el Forcem,
cursos gratuits dirigits als treballadors de les diverses publicacions amb una tematica
molt concreta. Aquests cursos es dissenyaran conjuntament amb altres associacions
com I'ACPC. D'altra banda, s'impulsaran convenis de formacié amb les universitat per a
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estudiants de periodisme i publicitat, aixi com per a escoles de disseny grafic.

Preseéncia publica del col-lectiu: presentar I'associacié a les institucions i organismes del
pais, al mateix temps que establim acords amb les administracions publiques per tal
d'accedir a les ajudes establertes per a la premsa.
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1.1. L'Asscciacio Catalana de la Premsa Gratuita es constitueix amb la finalitat d'agrupar aque-
lles empreses editores de publicacions de distribucié gratuita en qualsevol de les ciutats o territoris del
pals, la caracteristica ideoldgica de les quals esdevingui la defensa de la realitat plural linglistica i
democratica de Catalunya, amb el que comporta de respecte a la persona i a les institucions.

1.2. Als efectes d'aquesta Associacié s'entén que sbn premsa gratuita aquelles publicacions
que es distribueixen gratuitament i no representen cap despesa per als lectors, que tinguin una perio-
dicitat no superior a un mes, que disposin d'un control de distribucié (OJD), que s’editin en el territori
de la comunitat autdnoma de Catalunya, que incloguin informacié general i que comprenguin un con-
tingut redaccional d’elaboraci6 propia de no menys el 30%. Gran part d'aquesta informacié ha de ser
d'interés basicament local i comarcal i sera escrita preferentment en catald, amb voluntat explicita de
defensa d'aquest idioma.

1.3. Sén objectius de 'Associacio:

a) Defensar els interessos dels associats i del conjunt de la premsa gratuita, excloent les activitats de
defensa d'interessos professionals als quals es refereix la Llsi 19/1977, d'1 d'abril, reguladora del Dret
d’'Associacié Sindical.

b} Representar els associats davant de I'Administracié.

¢} Promoure iniciatives legislatives i/o administratives en benefici
de la premsa gratuita.

d) Fomentar la preséncia pablica i conjunta de la premsa gratuita.

&) Promoure la creaci6 de serveis i d'infraestructura de suport
a la premsa gratuita.

f) Dignificar el col.lectiu com a mitja professional de comunicacié.

1.4. El domicili social de I'Associacié és a Sant Cugat del Vallés,
¢/ Sant Antoni, 42-44,

MEMBRES

2.1. Podran formar part de I'Associacié totes aquelles empreses editores de periddics que s'a-
justin a la definicié i les finalitats anunciades en els anteriors epigrafs 1.1.i1.2.

2.2, Tots els socis tenen els mateixos drets i les mateixes obligacions. Com a drets, figuren el
d'escollir i ser escollits per formar part dels organs de govern de I'entitat; participar amb veu i un vot per
empresa editora en les assemblees generals, i participar i beneficiar-se dels serveis que presti
I'Associacié.

Com a deures, hi ha el d'acatar els Estatuts i les decisions de I'’Assemblea i dels drgans de govern de
I'Associacié, i el de pagar les quotes que s’estableixin.

2.3. L'Associacié ha de ser informada pels socis, en el termini de dos mesos, sobre qualsevol
modificacié que es produeixi en relacié amb les dades consignades en el document d'admissié.
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3. REGIM D'ADMISSIO | SEPARACIO DELS SOCIS

3.1. La sol.licitud d'admissié es dirigira a la Junta de Govern, i aquesta emetra un informe moti-
vat d’aprovaci6 o denegacid.

3.2 Linforme haura de ser aprovat per majoria absoluta en el si de la Junta.
3.3. Si la sol.licitud és denegada, I'aspirant no admas podra al.legar per escrit les motivacions
que consideri adients, i la seva al.legacié sera discutida en la primera reuni6 que I'Assemblea General

celebri.

3.4. Caldra que I'aspirant presenti, amb la sol.licitud d’admissi6, un document amb les dades
que se li requereixin.

3.5. La baixa dels socis es produira per rendncia o per expulsié. Aquesta darrera podra deure’s
a un d'aguests motius: per falta de pagament o per incompliment d‘aquests Estatuts.

4. ORGANS DE GOVERN

4.1. L'Assemblea General i la Junta de Govern seran els organs de govern de I'Associacié.

4.2, L'Assemblea General compran tots els associats o llurs representants.
Es reunira, almenys, un cop cada any.

Les seves funcions sén:
a) Aprovar els pressupostos, les liquidacions de comptes, les memories
d'activitats i els programes d'activitats de I’Associaci6.
b) Ratificar les altes i baixes dels associats,
c) Elegir els carrecs directius.
d) Aprovar la creacié o la dissolucié de serveis.

e} Adquirir o alienar patrimoni.

f) Establir I'import de les unitats de cotitzacié, ordinaries o extraordinaries, proposades per
la Junta de Govern.

g) Resoldre sobretot alld que suposi compromisos econdmics no previstos en el pressu-
post.

4.3. La Junta de Govern estara integrada pel president; el vicepresident; el secretari i el treso-
rer; i per un vocal per cada una de les agrupacions de comarques d'acord amb la distribuci6 territorial de
la Generalitat de Catalunya.
4.4, Cada dos anys es realitzaran les eleccions als carrecs de la Junta de Govern al llarg de
I'Assemblea General ordinaria, mitjangant la presentacié de llistes completes i obertes, garantint un
sufragi lliure i secret, ajustat a principis democratics, tal com exigeix l'article 3 apartats 4 i 5 del Reial
Decret 873/1977, de 22 d'abril.
La Junta de Govern es reunira, almenys, cada trimestre i quan el president cregui oportti convocar-la.

Les seves funcions sén:

a) Desenvolupar els programes aprovats per I'Assemblea General.

b) Aprovar o denegar altes i baixes de socis.

c) La gesti6 ordinaria de I'Associacié.

d} Exercir la representacié ordinaria de I'Associacio.
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4.5, Podran establir-se secretaries técniques, que podran tenir caracter remunerat, a
fi d'iniciar la gesti6 de serveis o activitats que puguin determinar-se.
Estaran sota el control i la direccié immediata de la Junta de Govern.

5. REGIM ECONOMIC

5.1. L'Asscciaci6 Catalana de la Premsa Gratuita es constitueix sense patrimoni, si bé podra
constituir-lo més endavant.

Els seus recursos financers seran integrats per:

a) Les quotes ordinaries i, en el seu cas, extraordinaries dels associats.

b) Les donacions o llegats fets al seu favor.

¢) Les vendes dels seus béns i valors i els rendiments que aquests generin.

d) Els ingressos procedents de la prestacié de serveis.

e) Qualssevol altres recursos obtinguts seguint les disposicions legals i preceptes estatutaris.

5.2. Es formara per a cada exercici econdmic el pressupost ordinari d'ingressos i despeses.
També es podran establir pressupostos extraordinaris.

5.3. Els afiliats podran conéixer, en qualsevol moment, tota la documentacié de I'associacié rela-
tiva a la seva situacié econdmica, amb sol.licitud prévia adrecada al tresorer.

6. REGIM DE MODIFICACIO, FUSIO | DISSOLUCIO

6.1. Aquests estatuts podran ser modificats, en virtut d'acord de I'Assemblea General, amb el
vot favorable dels dos tercos dels assistents.

El projecte de modificacid haura de ser proposat, almenys, pel 10% dels associats o per la Junta
Directiva, i sera trameés a tots els membres de I'associacié amb una antelacié minima de vint dies natu-
rals.

Igual procediment haura de seguir-se per a la fusié amb altres associacions analogues.

6.2. L'Associacié es podra dissoldre amb el vot favorable dels dos tergos de I'’Assemblea
General. Es determinard en I'acord de la dissolucié el destf que s'hagi de donar als béns, drets,
instal.lacions i serveis de I'Associacié que poguessin quedar, un cop ateses les obligacions pendents;
aquest destl haura de beneficiar alguna entitat dedicada a I'ajut de la premsa gratuita.

6.3. Si no ho acorda altrament I’Assemblea General, els membres de la Junta de Govern actua-
ran de liquidadors.

Reglament de régim intern
REGIM D’ADMISSIO | SEPARACIO DE SOCIS

1.- Després que la Junta de Govern hagi rebut la sol.licitud d'admissi6 a qué fa referéncia I'ar-
ticle 3.1. dels Estatuts, i abans d’emetre el seu informe d'aprovacié o denegacié, podra requerir al peti-
cionari els aclariments i les dades que consideri necessaries en relacié amb la seva idonsitat amb la defi-
nicié i finalitats de I'Associaci6, i altres aspectes que puguin determinar les caracteristiques de la publi-
cacié que es vol inscriure.

2.- Linforme favorable a I'admissié comportara ja la inscripcié com a soci de la publicaci6 inte-
ressada, sense perjudici de la seva ratificacié per I'Assemblea General.

3.- Caldra que I'informe de denegacié de la sol.licitud sigui comunicat per escrit al peticionari,
tot expressant els motius en qué s’ha fonamentat la no admissié, amb la finalitat que pugui presentar
les al.legacions racnades que cregui pertinents per ser discutides a la primera Assemblea General que
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se celebri.

4.- A part de les causes de baixa de soci que determina I'article 3.5. dels Estatuts, també es
produird una baixa de soci per la desaparicié de I'empresa editora o perqué, a criteri de la Junta de
Govern, la publicacié hagi deixat de reunir les condicions subjectives o objectives que, respectivament,
determinen els articles 1.1 1.2.

5.- La baixa de soci per falta de pagament de les quotes es produira quan, en comengar una
anualitat, no s'hagin satisfet encara les quotes, ordinaries o extraordinaries, de I'anualitat anterior, i des-
prés de dos requeriments escrits efectuats a l'interessat pel tresorer, que no hagin estat atesos. Si la
morositat es reiterés en tres o més ocasions, la publicacié morosa podra no ser readmesa com a SOCi.

6.- Quan la baixa de soci sigui per decisi6 de la Junta, caldra que I'acord, amb els seus fona-
ments, sigui comunicat per escrit a I'interessat, el qual podra al.legar, també per escrit raonat, davant de
la primera Assemblea General de socis que se celebri.

ORGANS DE GOVERN
L'ASSEMBLEA GENERAL

7.- L'Assemblea General és I'drgan suprem de I'Associacid, i és integrada per tots els socis o
llurs representants. Es reunira en sessié ordinaria almenys una vegada |'any i en caracter extraordinari
quan aixf ho decideixi la Junta de Govern o ho demani, per escrit, un nombre d'associats no inferior al
vint--cinc per cent dels inscrits en aquell moment.

8.- Si I'Assemblea és convocada a peticié dels socis, caldra que, per celebrar-la validament,
més de la meitat dels socis amb plenitud de drets hi sigui present.

9.- Els acords de I’Assemblea seran sempre adoptats per majoria de vots, i en cas d'empat el
vot de qualitat del president sera decisiu.

10.-- Es procurara que les reunions, ordinaries o extraordinaries, de I'’Assemblea General de socis
es portin a terme cada vegada en poblacions distintes, les quals s'elegiran en el transcurs de
I'Assemblea precedent, entre ies que s'ofereixin amb aquesta finalitat.

LA JUNTA DE GOVERN

1.-- Les reunions de la Junta de Govern se celebraran, per norma general, en el local social de
F'entitat, sense perjudici que, periddicament, a criteri de la mateixa Junta, se celebrin en altres pobla-
cions de les diferents comarques catalanes.

12.- Si alguna de les empreses editores representades a la Junta de Govern deixés, per la causa
que sigui, de formar part de I'Associaci, cessara també en el seu carrec en la Junta la persona que la
representi, i aquest carrec restara vacant fins a la primera Assemblea General que se celebri.

13.- Si algun dels membres de la Junta deixés de representar la seva empresa, pel motiu que
sigui, 0 es produis una baixa per dimissié, per defuncid, per abséncia, per malaltia o per qualsevol altra
causa, podra ser substituit a la Junta per una altra persona designada per la mateixa empresa repre-
sentada.

14.- Si la baixa, en qualsevol dels casos enumerats en els dos apartats anteriors, afectés algun
dels membres que formen el Consell Executiu, el cirrec sera cobert, per acord de la Junta de Govern,
d‘entre els seus mateixos components.

15.- Les substitucions i els canvis a la Junta tindran vigéncia, en tots els casos, mentre no sigui
elegida una nova Junta de Govern que estatutariament correspongui.
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EL PRESIDENT

16.- Des del moment que prengui possessié de la Presidéncia, el president ho sera amb carac-
ter estrictament personal, sense cap vinculacié ni supeditaci6 a I'empresa que |'ha proposat, al qual dei-
xara immediatament de representar. Per tant, tampoc no estara subjecte a cap mena de circumstancia
que, des d'aquell moment, i mentre duri el seu mandat, afecti les relacions entre l'empresa i
I'Associaci6.

17.- Les funcions del president, a més de les genériques que li corresponen, segons la Llei
d'Associacions i els Estatuts de I'Associacié, sén:

a) Exercir la representacié de I'entitat en nom de la Junta de Govern, o designar els mem-
bres de la Junta que, en cada cas, el representin.

b} Fer un acurat seguiment de! compliment del programa de I'Associacié i dels acords dels
seus diferents drgans de govern.

¢} Mantenir les relacions amb els secretariats o delegacions que I'Associaci6 institueixi en
diferents llocs de Catalunya.

d) Presidir totes les comissions o delegacions que es constitueixin en |'entitat, o proposar
a la Junta Directiva el membre que en cada cas pugui presidir-la.

EL VICEPRESIDENT

18.- El vicepresident substituira el president, tant en casos circumstancials d'abseéncia o malal-
tia com quan la vacant en la Presidéncia sigui definitiva.

19.- En casos de vacant definitiva, el vicepresident assumira la Presidéncia efectiva de I'entitat
i 'exercird durant el mandat de la Junta de Ia qual forma part. De totes maneres, haura de posar el seu
carrec a disposicié de I'Assemblea si la primera reunié assemblearia que se celebri no és la que esta-
tutariament hauria de procedir a I'eleccié de nova Junta.

EL SECRETARI
20.- A més de les funcions generiques que i sén inherents, ef secretari tindra també aquestes:
a) Plena responsabilitat del bon funcionament de la seu social i de les persones que hi tre-
ballin.

b} Cuidar que les actes siguin transcrites puntualment al seu llibre corresponent, i que siguin
signades, com a minim, pel president i per ell mateix.

¢} Vetllar perqueé totes les comunicacions i acords siguin redactats i cursats, i custodiar els
llibres i documents de la Secretaria.

d) Procurar que es porti rigorosament al dia el Llibre Registre d’'Associats amb les seves
altes i baixes, aixi com el seu corresponent fitxer.

e) Portar totes les relacions quotidianes de I'Associacié amb les institucions i entitats amb
seu a Barcelona, i totes aquelles altres que el bon funcionament social requereixi.

f) Redactar anualment la Memoria d'Activitats de I'entitat que, després de ser aprovada per
la Junta de Govern, haura de comptar amb I'aprovacié de I'Assemblea General de socis.

EL TRESORER
21 .- El tresorer, a més de les funcions genériques que li son inherents, també tindra aquestes:
a) Sera I'administrador de I'entitat i el custodi de tots els seus fons monetaris.

b) Podra obrir els comptes bancaris que cregui convenients perd sempre disposant, com a
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minim, de la firma conjunta del president o d‘un altre membre de la Junta que es designi per a
aquest organ de govern.

c) Li correspon la recaptacié dels recursos econdmics i, en general, de tots els ingressos, i
fer els pagaments necessaris.

d) Haura de portar rigorosament al dia I'obligatori Llibre de Caixa i els altres llibres auxiliars
de comptabilitat que consideri necessaris.

e} Haura de portar al dia I'Inventari de Béns de I'entitat.

f) Cada any formalitzara un Estat de Comptes, tot detallant els ingressos i les despeses,
que, després de ser aprovat per la Junta de Govern, sotmetra a la consideraci6 de I'Assemblea
General de socis.

ELS VOCALS

22.- Els vocals que integren la Junta de Govern tindran aquelles funcions i delegacions que, en
cada cas, els confereixi el president i per acord dels organs col.legiats de direccié de I'entitat.

Algunes d'aquestes funcions podran ser: col.laborar en la confeccié dels Pressupostos, formar part de

les diverses comissions que es puguin constituir en el si de I'entitat, tals com de Publicitat, d'Economia,
d'Informaci6 o d'altres, i ser cap d'un dels secretariats o delegacions comarcals que es constitueixin.

COMISSIONS DE TREBALL

23.- Podran crear-se en el si de la Junta de Govern les Comissions de treball que cada circumstancia
requereixi.

24 - Les funcions de les altres Comissions de treball que es crein seran les que, en cada moment, deter-
mini la Junta de Govern de I'entitat.

VIGENCIA D'AQUEST REGLAMENT

25.- La Junta de Govern és I'drgan competent per a la interpretacié de les disposicions d’aquest
Reglament.

26.- Per a tot alld no previst en aquest Reglament se seguira el que determinin els Estatuts socials o les
disposicions legals que siguin d‘aplicaci6.

27.- Aquest Reglament de Ragim Intern tindra vigéncia indefinida, mentre I'Assemblea no acordi la seva
modificacié, derogacié o substitucié.
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LA PREMSA GRATUITA
L'expansié de la premsa gratuita comercial d’ambit local
a Catalunya als anys noranta

Xavier Botella i Conrado
Aproximacio a la tesi doctoral

L'ORIGEN DE LA RELACIO ENTRE PREMSA | INFORMACIO COMERCIAL

L'any 1450 neix a Europa la impremta. Gutenberg no només potencia el creixement d'un
nou genere industrial, sind que a més introdueix en I'activitat mercantil un mitja de comu-
nicacié i de transmissié d'informacié comercial. A través del material imprés, es facilita el
desenvolupament del comerg, les finances i la industria. L'aparici6 de la impremta demo-
cratitza la cultura i permet la difusié i reproduccié d'aquesta a les capes socials que fins
aleshores no hi tenien accés. La impremta permet la transmissié6 més rapida d'informa-
cio. Al segle XVI la impremta contribueix al creixement de la difusié de coneixements
d'ambits culturals i comerecials.

Fins ara la cultura era al servei de la noblesa i I'Església (recordeu la reticéncia de
I'Església a la pel-licula El nom de la rosa).

La impremta va ser un factor clau per al creixement comercial dels segles XVI i XVil.
Apareixen els primers impresos de caire mercantil, destinats a la informacié i promocié
de béns o serveis comercials. El comerg a gran escala, amb els productes provinents de
les Indies Orientals, desencadena una allau d'informacions. Estar ben informat represen-
ta disposar dels coneixements essencials per fer negoci.

Tal com afirma Kirsch des del Renaixement, el comerg i el periodisme comercial, en la
seva forma primitiva, han seguit un cami paral-lel. El 22 de desembre de 1597, I'auditor
Jacopo Dari transmet al Gran Duc Fernando | la petici6 del florenti Paolo Antonio Gigli per
poder imprimir, “totes les setmanes”, “le listre de cambi et mercantie” per vendre-les als
comerciants. Des d'aquest moment, comencem a parlar de periodicitat.

Apareixen els Fulls d'anuncis com a manifestacié comercial feta d'una manera habitual i
dirigida a un public de consumidors comercial. A través de I'anunci imprés i difés amb
certa periodicitat, amb informacié de mercaderies, canvis i serveis, s'obre una nova etapa
en la historia de la informacié, que amb el temps haura de ser el principal suport econo-
mic de la majoria d'empreses informatives: la publicitat.

Els inicis de la publicitat com a ingrés de I'empresa periodistica tenen diferents evolucions
en els paisos.
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I'actual estructura d'anuncis per paraules en diaris d'informacié general, perod aquestes
oficines també eren seus obertes al public per tal que poguessin millorar la seva prepa-
raci¢ cultural. Eren centres de celebraci6 de conferéncies, col-loquis, etc., sobre temes
d'actualitat, pensament i descobriment cientific.

Entre aquesta activitat sorgeix la Feuille du Bureau d'Adresse, pionera de les publicacions
publicitaries i el més antic precedent de les publicacions periddiques gratuites. Es té poc
coneixement d'aquests fulls, ja que només es disposa de dos exemplars. En la Feuille
publicada el dia 1-9-1633 es detecta la incorporacié d'un text alié a la publicitat. Potser
amb aquesta incorporacié redaccional Renaudot va veure una manera d'atreure els lec-
tors. Les Feuilles serveixen de canal per facilitar, a través de I'anunci, la consecucié d'o-
peracions de compra i venda d'arrendaments, obres i serveis, de préstecs, etc., a més de
tenir un paper de promocid cultural, atés que insereixen avisos sobre les conferéncies i
els col-loquis que s'organitzaven al Bureau d'Adresse.

FONAMENTS DE LES PUBLICACIONS PERIODIQUES GRATUITES

La paraula gratuita, segons Sauvy, exerceix una funcié atractiva d'estranya intensitat. La
gratuitat no és solament un avantatge material, siné també una deliciosa distensio, una
ruptura de les insuportables contruccions que pesen sobre la vida econdmica de tots.
L'objecte que s'entrega gratuitament és un producte que té el seu valor maxim en els
continguts informatius més que no pas en el suport material d'aquests continguts: sem-
bla logic pensar que el lliurament de la informacié implica una oferta amb sol-licitud de
correspondéncia per a qui la rep. Si en el mercat hi ha uns altres productes informatius
no gratuits, la contraprestacié encara és mes forta i la gratuitat és aparent i no real. Un
acte és gratuit quan es donen dos requisits: que no hi hagi contrapartida i que la intencié
del donant sigui desinteressada. Si falta algun dels dos requisits, 'acte es onerés. En
aquest cas, i de manera habitual, I'exemplar que es regala al lector esta totalment cobert
en els seus costos pels ingressos procedents de la publicitat comercial. Tot i que els fona-
ments empresarials de les publicacions periddiques gratuites tenen diversos origens i
causes, hi ha un fet comu a tots ells. L'existéncia d'una necessitat informativa que satisfa
I'entrega gratuita d'un exemplar impres.

La gratuitat també introdueix modificacions en la configuracié tradicional del *subscriptor"
d'una publicacié periddica.

El subscriptor gratuit no abona I'import d'una subscripcio, pero accepta ser lector i, per
dir-ho d'alguna manera, paga I'empresari de premsa lliurant-li el seu nom, la seva dedica-
ci6 professional i la seva adrega. El subscriptor és client potencial per a l'anunciant.
L'empresari de premsa rep aquesta informacié del client a canvi del lliurament de I'e-
xemplar, que es nodreix de diferents tipus d'informacié, i fa servir el client potencial com
a oferta al comerciant que s'anuncia a la publicacié.

El fet de comptar només amb els ingressos procedents de la publicitat situa les publica-
cions gratuites en una postura econdmica compromesa. D'una banda, és necessari atreu-
re els lectors, ja que de la seva preséncia, del nombre i del poder adquisitiu depenen els
ingressos de publicitat. D'altra banda, les publicacions periddiques gratuites no poden, en
principi, destinar un espai excessiu a informacions no publicitaries, ja que el necessiten
per inserir anuncis, i dificilment poden afrontar les despeses informatives.
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ACOTACIONS SOBRE LA COMPETENCIA DESLLEIAL

Després d'analitzar les raons que porten a afirmar o negar la competéncia deslleial deri-
vada del fet de d'editar una publicacié gratuita, sembla oportu treure'n una conclusié.
Segons la meva opini6, no existeix cap competéncia. Als periddics els afecten les matei-
Xes normes i pautes que s'apliquen a una premsa no gratuita . El fet de la gratuitat no alte-
ra la competencia legal en un mercat de lliure concurréncia.

No es poden ignorar els danys econdmics que els gratuits poden causar a les publicacions
periddiques amb preu de venda. Perd aquesta competéncia no és il-licita, ja que és resul-
tat de l'esforg d'un sector empresarial de la premsa amb la intencié d'innovar procedi-
ments per fer més efectiva la satisfaccié de necessitats de la informacié, i més eficag la
difusié de missatges publicitaris. Els gratuits, segons A. Nieto, saben on van i, per tant,
han trobat el seu cami. Solament qui sap on va busca el cami adequat. El desenvolupa-
ment de la premsa gratuita comporta un procés de clarificacié d'aquesta premsa en
aspectes quantitatius, com poden ser el control i la verificacié d'exemplars que difonen, i
també en I'aplicacié de normes deontoldgiques per facilitar la lleialtat en la competéncia
amb altres mitjans de comunicacié social.

La lluita per aconseguir audiéncia més nombrosa i millor, amb I'atraccié d'anunciants, esta
creixent en competitivitat. No solament les empreses privades que editen publicacions
gratuites estan causant problemes a la premsa tradicional; els gratuits publicats per enti-
tats i organismes estatals i semiestatals també I'afecten. Moltes de les critiques a la
premsa gratuita de titularitat privada adquireixen una particular significacié quan s'obser-
va que, en diferents paisos del mén occidental, els mitjans de comunicacié social seguei-
xen en mans dels respectius estats-nacié, sotmesos als jocs de les majories governa-
mentals, que no garanteixen la imparcialitat i la competéncia lleial entre les empreses
informatives.

Panorama internacional de la premsa gratuita

Estats Units: hi ha moltes publicacions gratuites, perd no es plantegen probiemes de caire
legal amb les publicacions convencionals. Va ser el primer pais amb edicié massiva de
publicacions gratuites. L'any 1979, 1.200 titols arribaven a 18 milions de llars. Aguestes
capgaleres no només tenien contingut publicitari, sin6 també informacions d'interés gene-
ral. En I'ambit de la publicitat, obtenen més ingressos que no pas els periddics tradicio-
nals. L'informe Bogart recull que existien 7.000 publicacions gratuites dirigides a les per-
sones que frequienten les botigues i supermercats.

Alemanya: l'informe Glnther indicava I'oposicié a |'existéncia de publicacions gratuites.
Tot i aixd, a Alemanya hi ha diferents tipus de publicacions gratuites: les publicacions d'o-
ferta (purament publicitaries i sense textos redaccionals), publicacions d'anuncis {amb
textos redaccionals i finalitat purament comercial; imiten els periddics habituals), les publi-
cacions de contraatac (s6n publicacions gratuites editades pels empresaris de premsa tra-
dicional, que d'agquesta manera es defensaven de la competéncia originada per les publi-
cacions gratuites). L'any 1979 hi havia 500 titols de premsa gratuita repartits entre 300
editors. Tres anys més tard el nombre de titols havia crescut fins a 800.

Austria: en molts casos la premsa gratuita ha omplert el buit deixat pels periddics de difu-
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sio local. El seu aspecte és de revista convencional amb informacions locals. Acostumen
a fer la seva distribuci¢ a través de |'oficina de correus.

Bélgica: la premsa gratuita va inicar-se I'any 1958, Rapidament les empreses periodisti-
ques van iniciar publicacions gratuites. Es calcula que cada llar belga acostuma a rebre
quatre publicacions gratuites per setmana, i a Brussel-les, al voltant de les nou publica-
cions. Hi ha una gran tradici6 en aquest tipus de premsa, que sempre porta textos redac-
cionals. L'any 82 hi havia 220 titols.

Franga: és un dels paisos, juntament amb Alemanya, on les publicacions gratuites han
provocat més controversia. Segons I'agéncia Havas, la premsa gratuita ha sofert un gran
creixement en els darrers 20 anys. L'any 82 hi havia 411 titols. Segons l'informe Motin,
hi ha diferents tipus de premsa gratuita: societats de premsa (empreses periodistiques
que també editen publicacions no gratuites), publicacions editades per agéncies o empre-
ses de publicitat, publicacions gratuites que no pertanyen a cap dels dos grups. A Franca
hi ha una entitat homologa a I'ACPG que s'anomena Sindicat d'Editors de Periddics
Gratuits Francesos.

Holanda: les empreses periodistiques a Holanda tenen una gran participacié en l'edicié de
publicacions gratuites. L'any 77 hi havia 440 titols. Acostumen a dedicar un 30% de I'es-
pai a informacions no publicitaries.

Gran Bretanya: tot i que les publicacions gratuites ja van comencar abans de la Segona
Guerra Mundial, I'expansié s'inicia amb la preséncia a la premsa britdnica de Murdoch,
propietari a Australia de 40 periddics gratuits. L'any 82 es comptabilitzaven a Gran bre-
tanya 500 titols. Només a Londres es calcula que cada llar disposa de 2 exemplars gra-
tuits setmanals. El creixement dels ingressos ha estat molt important, de 86 milions de
lliures I'any 1974 a 186 milions I'any 91.

Suissa: practicament tots els gratuits tenen una elevada proporcié de contingut informa-
tiu de caire local i general. El fenomen de la premsa gratuita a Suissa

Analisi de la qliestié

La funcié de les publicacions independents i gratuites de qualitat, que s'autofinancien a
traves de la publicitat, és I'objecte d'aquest estudi.

Durant la decada dels anys noranta, la premsa gratuita a Catalunya ha recuperat el presti-
gi perdut des del seu naixement, ara fa quinze anys. Els grans grups de comunicacié han
comengat a invertir en un producte rendible, des que va iniciar-se’n la continuitat i el tren-
cament amb la precarietat formal i de contingut d'aquest tipus de publicacions escrites.
La tradicié en el consum de premsa gratuita ha estat forga més arrelada en d'altres pai-
Sos europeus, com ara Franga o Alemanya, que no pas a Espanya.

La paraula gratuitat ha produit, i sovint encara produeix, una mena d'efecte de descon-
fianga entre els lectors i els professionals del sector. Aquesta gratuitat, assimilada histo-
ricament a la radio i la televisio, té certes dificultats per introduir-se en la premsa escrita
fins als anys noranta, moment en qué els gratults comencen a professionalitzar-se i a
invertir en I'estructura d'aquests mitjans. Un seguit de factors generen I'eclosié de la
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premsa gratuita: la continuitat en la periodicitat de les publicacions, la preséncia dels
grans grups de comunicacié nacionals, l'augment en el volum d'inversié en aquestes
empreses, la sol-licitud del control de difusié a carrec de I'Oficina de Justificacié de la
Difusi6 (OJD), aixi com el fet que hagin comencat a tenir cert pes especific en les grans
ciutats, per la millora de la seva qualitat material i formal.

D'altra banda, els anunciants, tnica font de finangament de la premsa gratuita, han aug-
mentat la seva inversié en aquest tipus de publicacions, que sovint actuen com a mailing
d’un sistema de venda directa.

Des del punt de vista personal, la meva formacié periodistica va condicionar, en un prin-
cipi, la imatge negativa que jo tenia sobre la premsa gratuita. Per comencar, tenia la cre-
enca que aquest tipus de mitjans exercien una mena de competéncia il-licita a la premsa
convencional de venda al quiosc.

Després de dedicar-me durant deu anys a I'edicié d’un setmanari gratuit d'ambit local,
m’he adonat que aquell prejudici inicial tenia una clara mancanga de fonaments argu-
mentals. La corporativitat professional justificava aquell concepte negatiu cap a la gratui-
tat dels mitjans.

Premsa gratuita: una iniciativa alternativa i complementaria

Al principi dels anys noranta, alguns editors responsables de premsa gratuita van adonar-
se que per poder subsistir havien de fer un canvi de plantejament radical en la seva ges-
ti6 empresarial: apostar per incorporar informacié d'ambit local, augmentar i certificar ofi-
cialment la seva difusi¢ i distribucié i invertir en qualitat d'impressié. Les empreses edi-
tores eren conscients que per mantenir viu el mitja havien de nodrir d'interés el contin-
gut. La clau era dedicar algunes pagines a informacié local, una informacié més restringi-
da i de més dificil accés per als lectors que la d'ambit general, que es podia aconseguir a
través de la radio, la televisié o els diaris de referéncia.

Les empreses amb més visié de futur van apostar rapidament per aquesta iniciativa,
incorporant un equip de redaccié professionalitzat en les seves plantilles de personal que
periddicament feien el seguiment de la realitat municipal. Les noticies politiques, cultu-
rals, econdmiques, socials i esportives, aixi com la programacié de la televisié, la sinopsi
de les pellicules, els hordscops, la previsié meteorologica, etc., van comencar a omplir
les pagines dedicades a donar interés al corpus de la publicacié.

Aquest augment de I'interés popular cap a la premsa gratuita d'ambit local va revertir
directament en el volum de publicitat. Eis comerciants i petits empresaris van detectar un
augment en les vendes dels productes que hi anunciaven...

Paral-lelament, els periddics locals de venda a quiosc van patir una davallada econdmica
que va traduir-se en la reduccié de les seves vendes, el descens de les subscripcions i la
retallada en la inversi6 publicitaria dels anunciants, que preferien invertir en la premsa gra-
tuita per I'efecte directe que aquesta tenia sobre els lectors, com a consumidors poten-
cials del comerg local.
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La professionalitzaci6 del sector com a proposta de futur

El concepte va anar canviant. De la iniciativa d'una editora que llangava una publicacié en
un municipi, amb una inversié baixa i una estructura minima, hem passat a mitjans més
especialitzats i professionalitzats, que han esdevingut veritables testimonis de la realitat
social del municipi com a mitjans informatius financats a través de la publicitat.
L'aparicié d"aguests nous mitjans a la década dels noranta va deixar en evidéncia les publi-
cacions gratuites d'etapes anteriors, a més de la premsa local de caire convencional, que
nomes obria I'interés de cert sector politic i cultural i va trobar un greu problema de sub-
sisténcia per la manca d'inversié publicitaria del petit comerg, que aconseguia un escas
rendiment de la inversi6 feta en aquests mitjans.

Els mitjans gratuits dedicats exclusivament a la publicitat comencen a ser una excepcio.
Tal com indica Alfonso Nieto, “la gratuitat només és possible comercialment on hi ha
publicitat. Tot i aixd, I'anunci publicitari resulta més eficag sempre que vagi acompanyat
de textos informatius d'una altra naturalesa” (Nieto, 1988: 88).

Segons comenta Antonio Olivie, “aquests mitjans gratuits s'han hagut d’enfrontar a cinc
problemes fonamentals, que sens dubte han afectat al seu desenvolupament empresa-
rial: la recessi6 publicitaria de finals de 1992, la imatge negativa d'aquests mitjans, la falta
de confianga cap als mitjans gratuits, la competéncia de les emissores locals d’FM en la
captacio de publicitat, la dificultat de la distribucié pels canals oficials a carrec del servei
de Correus” {Olivie, 1995: 169).

La superacié de molts d'aquests factors fa pensar en un entorn favorable a I'eclosié de la
premsa gratuita en els propers anys. Aquesta previsible linia ascendent de la premsa
comercial gratuita d'ambit local només sera possible si les empreses editores inverteixen
en controls de qualitat, en tecnologia, en plantilles de personal professionalitzat, en con-
trols de difusié, en millora d'instal-lacions, en imatge corporativa, en informacié i servei al
lector...

Apostar per la informacié local

D'altra banda, la meva opini6 al respecte és que, dins de la premsa gratuita, només té
sentit la incorporacié d'informacié local i no pas la general. Habitualment, els lectors s'as-
sabenten de les noticies generals a través dels mitjans de comunicaci6 de referéncia, la
televisio, la radio o els diaris de gran abast. Dins de I'ambit municipal es d6na una situa-
cié de buit informatiu.

Els periddics locals han de passar per una dificil situacié de subsisténcia; els lectors no
els compren i els anunciants no confien la seva publicitat a aquests mitjans locals de paga-
ment. Només els casos d’empreses amb cert volum estructural, com ara El Punt diari,
Regié 7 o EI 8 Nou poden continuar, ja que han apostat per un projecte global d'abast
comarcal.

Pel que fa als butlletins municipals, la majoria d'ells fan la funcié per a la qual van néixer:
ésser una eina de promocié de I'equip de govern que regeix la politica d’un municipi, tot
i que no podem restar importancia a la tasca periodistica que sovint duen a terme, tot i un
cert condicionament politic en la seva gestio.

La funci6 de les publicacions independents i gratuites de qualitat, que s’autofinancien a
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través de la publicitat, és |I'objecte d'aquest estudi. La seva tasca ha canviat a mesura que
han anat evolucionant, fins al punt de cobrir el buit informatiu que sovint pateixen els
municipis de menys de 50.000 habitants i transformant la seva linia en un mitja alternatiu
i complementari de la premsa general de referéncia. Els lectors tenen un habit adquirit al
llarg dels anys: veuen la televisid, escolten la radio sempre que no sigui local, compren
els mitjans escrits de referéncia, per saber qué succeeix a nivell global i accedeixen a la
premsa gratuita, que ha tingut la iniciativa d'incorporar informaci6 en les seves pagines,
per congixer les noticies del seu municipi. Aquest fet s'ha vist afavorit per un augment de
I'interés popular per la informacié local, en els darrers anys.

Al principi dels anys noranta observem I'evolucié d'un nou producte comunicatiu, que si
bé va néixer amb una voluntat purament publicitaria un seguit de motius van generar que
ocupés un lloc hegemonic com a portaveu de la informacié local, avalat per |'acceptacié
popular cap a la premsa gratuita.

Els ajuntaments, els consells comarcals, les entitats, les associacions i els ciutadans en
general demanen que, cada dia més, aquests mitjans gratuits cobreixin el sector infor-
matiu del municipi. Aquests, conscients que han de seguir el batec de la ciutat si és que
tenen intencié d'evolucionar, augmenten diametralment I'espai i el nombre de pagines
dedicades a reflectir les noticies locals.

D’altra banda, la premsa gratuita exerceix una tasca important de normalitzacié lingiisti-
ca en els municipis de forta immigracié. Cal atribuir als gratuits de qualitat un seguit de
merits en la seva gestio: difusors de I'actualitat local, impulsors de la cultura municipal,
testimonis de la historia, les arrels i la tradicié locals, aixi com recuperadors de les identi-
tats perdudes a través de I'expansié urbanistica dels anys seixanta i setanta a Catalunya.
He d'indicar, a més, que el nostre objecte d'estudi seran aquelles publicacions gratuites
emmarcades dins del terme PREMSA GRATUITA, que més endavant definirem, que es
financien a través dels espais publicitaris. Es interessant esbrinar les estratégies d'a-
quests mitjans i no pas les de publicacions gratuites finangades per partits politics, enti-
tats o associacions, com ara les revistes de partits, d'associacions de veins o de clubs
esportius, per posar un exemple.

Que és el que entenem per PREMSA GRATUITA COMERCIAL D'AMBIT LOCAL i qué
sera objecte d'aquest estudi?

PREMSA GRATUITA: publicacions amb una periodicitat regular, que estiguin sotmeses al
control de I'OJD i facin la funcié d'informar la poblacié.

COMERCIAL: la seva Unica via de finangament és la publicitat contractada, mantenint-se
com a independents en aquest sentit.

D'AMBIT LOCAL: la continuitat d'aquests mitjans esta garantida en tant que els seus edi-
tors tinguin la visié de nodrir-les d'interés de contingut. La poblacié mira la televisid, lle-
geix els diaris de referéncia i escolta les emissores de radio de les grans cadenes. D'altra
banda, als habitants d'un municipi els interessa, cada vegada més, congixer la informacio
que fa referencia a la seva ciutat.

L'objecte d'aquest estudi no té com a intencié menyspreuar altres modalitats de premsa
gratuita, com ara la premsa de partits politics o la premsa de barri, editada per les asso-
ciacions de veins. Solament que no és objecte del nostre interés, atés que alld que inte-
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ressa €s averiguar com una empresa privada arribar a finangar un mitjad de comunicacié
escrit, de difusié gratuita i amb I'Gnica via d'ingrés econdmic que genera fa publicitat anun-
ciada.

Plantejament de les hipotesis personals

La hipotesi central plantejada per aquest estudi aniria acompanyada d'unes hipdtesis
secundaries amb la intencié de reforgar i complementar els arguments presentats per
{"autor del treball de recerca.

Es proposa establir una hipotesi central basada en afirmar que la premsa gratuita comer-
cial esdevé un fenomen.en expansi6 durant els anys noranta.

Com a hipotesis secundaries, en proposariem d'altres, com ara, els mitjans gratuits han
de centrar les noticies elaborades a I'ambit local o bé sovint la premsa gratuita comercial
d'ambit local omple els buits informatius que es donen als municipis, etc.

Metodologia emprada per a la investigacié

La metodologia d'estudi que farem servir serd, en primer lloc, la confeccié d'un fons histd-
ric a partir de la localitzaci6 dels mitjans de premsa gratuita comercial i local. Com a aval
d'aquest mitjans revisarem els controls de difusié realitzats per I'Oficina de Justificacié de
la Difusié (OJD) dins del territori catala. Conscients que aquestes dades seran insuficients
i probablement no s’ajustaran a la realitat existent entre els mitjans gratuits a les ciutats,
ja que un percentatge elevat d'aquests no han sol-licitat el control de I'0OJD en la seva ges-
ti6, l'autor de I'estudi proposa fer un treball de camp i recollir les diferents capgaleres que
hi ha al mercat dels mitjans escrits.

Aixi doncs, disposarem de dades oficials, avalades per I'OJD, i de dades oficioses, acon-
seguides a través del treball de la recerca de titols dedicats a la premsa de distribucié gra-
tuita.

Els mitjans gratuits han de centrar les noticies elaborades a I'ambit local. En cas contrari
es desprendrien de I'interés que puguin arribar a tenir.

Sovint la premsa gratuita comercial d'ambit local omple els buits informatius que existei-
xen als municipis, que vénen donats pels problemes de subsisténcia de la premsa local
convencional.
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La premsa gratuita francesa publica 40 milions d'exemplars setmanals

Amb unes 500 capgaleres que arriben a la difusié d'uns 40 milions d'exemplars cada set-
mana, la premsa gratuita, nascuda fa quasi 35 anys, és un sector emergent. El volum dels
anuncis publicitaris és equivalent al de la premsa tradicional regional i esta per sobre del
volum de diaris nacionals. Els fluxos financers que genera sén de l'ordre de 150 mil
milions de francs cada any.

La premsa gratuita pateix d'un deficit d'imatge per part de la mentalitat decisoria pari-
senca, poc sensible a aquest fenomen cada vegada més important en I'ambit regional.
Una enquesta del sindicat de la premsa gratuita indica que un 92% dels francesos son
capacos de dir el nom d'una publicacié gratuita i que el 17% I'han utilitzada per a alguna
transacci6 durant els darrers dotze mesos. Els diaris gratuits cobreixen una funcié d'in-
formaci6 comercial, perd també tenen el seu paper dins el sector de {'ocupacio.

Aquesta és una sintesi de la informacié publicada al diari Le Monde I'abril de 1997 sota el
titol de «La premsa gratuita reivindica una doble funcié informativa i civica». Altres dades,
també interessants, del mateix article sén les segients:

* La premsa gratuita va «drenar» 4,4 milions de francs de publicitat I'any 1996
sobre els 55,1 milions de francs invertits en els mitjans de comunicacié {premsa
escrita, radio, televisid, cinema, cartellisme o publicitat), segons |'estudi Europub
d'Havas.

* E192% dels francesos coneix com a minim una capcalera, un 94% diu que en rep
regularment i un 59% declara que en consulta d'una manera habitual.

* El 21% dels enquestats ha posat un anunci durant els Gltims 12 mesos i un 17%
ha comprat un objecte o un servei a través d'aquest tipus de publicacions.

* Més de dos tercos dels francesos conserven la publicacié durant més de dos
dies, mentre que un 44% ho fa durant una setmana o més.

* El temps mitja dedicat a la lectura d'un periddic és de 16,6 minuts {durada que
augmenta lleugerament a casa dels agricultors, poblacions de menys de 2.000
habitants).
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® Entre la poblacié que busca feina (aturats o persones amb ganes de canviar de
situacid), el 72% ha consultat els periddics gratuits de petits anuncis per informar-
se d'ofertes de treball, i un 8% ha trobat una feina, dada que es tradueix en
600.000 llocs de treball.



	Estudi sobre el perfil dels lectors de premsa gratuïta a Catalunya
	Introducció
	Base de dades de publicacions de premsa gratuïta
	Penetració premsa gratuïta
	No lectors
	Motius de no lectura

	Lectors
	Univers, mostra i ponderació
	Filtres / quotes
	Dades sòcio-demogràfiques
	Hàbits mitjans de comunicació
	Hàbits lectura premsa gratuïta
	Anuncis publicats a premsa gratuïta
	Valoració premsa gratuïta
	Premsa gratuïta als centres d'estudis

	Conclusions
	Annexes
	L'Associació Catalana de la Premsa Gratuïta (ACPG)
	Per què? Qui som?
	La Junta
	El pla de treball
	Els estatuts
	Les capçaleres associades
	Ponència: L'expansió de la premsa gratuïta comercial d'àmbit local a Catalunya als anys 90
	Article: Dades més significatives d'un estudi sobre la premsa gratuïta a França publicat al diari Le Monde



