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Estudi sobre el petfil de lectors de premsa gratulta a Catalunya
Presentació

EI present informe preparat per MAR KET AAD per l'ASSOCIACIÓ CATALANA DE LA PREMSA GRATUïTA exposa la' .
metodologia i els resultats de l'estudi sobre la situació en la Que es troba la premsa gratuïta a Catalunya.

IOlll MARKET AAD

íNDEX

INTRODUCCIÓ

BASE DE DADES DE PUBLICACIONS DE PREMSA GRATUïTA
PENETRACIÓ PREMSA GRATUïTA

NO LECTORS

Motius de no lectura

LECTORS

Univers, mostra iponderació

Filtres/quotes

Dades sòcio-demogràfiques

Hàbits mitjans de comunicació

Hàbits lectura premsa gratuïta

Anuncis publicats apremsa gratuïta

Valoració premsa gratuita

Premsa gratuïta als Centre d'estudis

CONCLUSIONS

ANNEXES

Pàgina

2a4

5a6
7alO

11 a12

13 a14

15 a17

18 a24

25a28

29a 37

38a43

44a46

47a49

50a54

55 a57

'.....

..........



-~
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuïta de Catalunya
Introducció

L'objectiu principal del present estudi ha estat obtenir informació suficient sobre el mercat de premsa gratuïta a
Catalunya, penetració, posiciona ment, imatge i perfil dels seus lectors.

Per cobrir aquest objectiu final, la investigació s'ha centrat en aconseguir Etls següents objectius especffics:
determinar els hàbits de lectura i motius de no lectura de premsa gratuïta, conèixer el hàbits que tenen amb
d'altres mitjans de comunicació, preferències, grau d'utilització de la premsa gratuïta, valoració final, imatge i
posicionament de la premsa gratuïta.

L'estudi s'ha desenvolupat en un procés trietàpic de recollida d'informació:

1. Creació d'una base de dades de publicacions de Premsa Gratuila a Catalunya, mitjançant una recerca
telefònica a través de tots els ajuntaments de Catalunya amb una població major de 10.000 habitants.
EI treball de camp s'ha portat a terme durant els mesos de Novembre i Desembre de 1.998.

2. Obtenció rJ.ela penetració de la Premsa Gratuna al territori Català, mitjançant una entrevista telefònica amb
qüestionari prèviament estructurat a una mostra representativa de 532 individus.
L'U. O.E. està format per persones de més de 16 anys residents a municipis de més de 1.000 habitants a
Catalunya:
EI tamany mostral ha permès treballar amb uns resultats estadfsticament representatius, amb un marge d'error
a nivell de resultats totals de +/- 4,25%(1).
EI treball de camp s'ha portat a terme durant els mesos de Novembre i Desembre de 1.998.

-----_._-----------

(1) Amb un intèrval de confiança del 95.5% i sota el supòsit de màxima indeterminació, és. dir, p=q=50%

I tirI! rJlARKf T AAD
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa,gratufttl de Catalun,a
Introducció

3. Investigació quantitativa sobre el me;cat de P.G. a Catalunya, mitjançant una entrevista personal amb
qüestionari estructurat d'una durada aproximada de 20 minuts a !Jna mostra representativa de 1.200
individus.
L'U.O.E. està format per individus d'entre 16 i 65 anys, lectors de premsa gratuïta i residents a municipis de
més de 1.000 habitants a Cata,lunya.
EI tamany mostral ha-permès treballar amb uns resultats estadrsticament representatius, amb un marge d'error
a nivell de resultats totals de + /- 2,9%.(2)
EI treball de camp s'ha dut a terme entre els mesos de Gener i Febrer de 1.999.

121 Amb un intèrval de confiança del 95.5% i sota el supòsit de màxima indeterminació;'s a dir, p-q=60%
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratui"ta a Catalunya
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Estudi sobre el petfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
Base de dades de publicacions de premsa gratuïta

Figura I

Creació Base de Dadés
de Publicacions de
premsa gratuita

(1)

11
Contacte amb els editors per respondre un qüestionari -estructurat o

CI recull la següent informació: nom de la publicaciÓ, nom del
CORtac:te, localitat, província, comarca, telèfon, fax, periodicitat, tirada
d'exemplars, lloc de distribució, preu publicitat d'una pàgina compte

. fonnat de l'edició, tipus de raó social/societat

Contacte telefònic amb els
Ajuntaments d'aquestes

localitats i petició de noms i
telèfons d'editors de

publicacions de premsa-
gratuYta

Selecció de les localitats
de Catalunya amb més

de 10.000 habitants

~

METODOLOGfA >
. APLICADA-----------V

Periodicitat

Setmanal (32,8%) imensual (27,2%).

Publicacions detectades

59 194 3,3
11 17 1,5
4 5 1,2
10 19 1,9

84 235 2,1

BARCELONA
GIRONA
LLEIDA
TARRAGONA

TOTAL

Locallbl"
>10.000
hab.

Tobll RaU
publlAcIona públlc:l

IoAlltllt

I Cost d'insertar anunci en plana sencera

EI preu mig és d'aprox. 90.000 ptes., encara que valia molt en funció de si és en B/N o -
color, de la focalització de la pàgina i de la tirada de la publicació."

;......
I Tiratge mig I

25.562 exemplars, encara que hi ha molta oscil.lació.

I Format I
(1) En ets annexes s'adjunta el dlskette amb la base de dades obtinguda. HI ha moltlssima varietat, des de 13x20 cm a 39,7x28,6 cm. Tot i aixl, la més comuna 6s

el tamany DIN A-4 (en 39 de les 235 publicacions).

I",,, MARKE r AAO '.......
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Estudi sobre el perfll de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
Estructura
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Cat~unya
Penetració premsa gratuïta

Figura 2

Llegeix Premsa
Graturta

Penetrac:16 Premu GI'IIIu1Ia

............/ ~:~.~~.i.~::~:~-~::.~::::.:.~~::~.:~~ , \..\
tant. alguna publicaèió de premsa

gratuïta. com poden ser

I!. publicacions/fulletons/revistes que J'
inserten noticies de carècter local i

\ comarcal, informacions d • interès i .:,.,,'-=:.=-==~~:~/,

I~...I
.. --_._._ .

100%

U.O.E.1'1

B... ,. ~32 ipd

NO LECTORS LECTORS

(1) L'U.O.E. estil format per individus majors de 15 anys residents a localitats de mM de 1.000 habitants

I",,, MARKf r AAD ......
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Estúdi sobre el perfil de lectors de premsà gratuïta a Catalunya
Penetració premsa gratuïta

Figura ,)

Llegeix premsa gratulta:
per sexe iedat

42,4%

20,7%12,9%

" :"", ..~
87;1~ •

13,10/.
18,9%

EdIIt (en MP)
I

24,6%23,6%

Sexe
I

24,2%

SI" 7S,S%

Lec:tora premsa gratulla
I I

No

Totel U:O.E. "1 . Home 0.1 .. 25 0826.35 D."'. 55 ..... 55

B.SC" sn iod Basc" 18S ipd Basc' 342 jpd Bgc'IOjpd. Basc' 108 ¡pd Basc' lOS ipd Basc' KSjnd Basc' 146 jnd,

(1) L'U.O.E. estil format per individus majors de 15 anys residents a locaIitata de m6I de 1.000 habitants
(2) Aquesta proporció és menor ja que diversos entrevistats manifesten no saber llegir o no pOder Hegir

n '.'¥!¡U'i'.!.Si'
., EoIIIdI"129I1IIforMe _deIIIIIdu.pn ......,
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
Penetració premsa gratuïta

Figura ...

Llegeix premsa gratulta:
per provincia i tamany

d'hàbitat

25%

.....
200.000

21,3%

De 31.000 a
200.000

" ,

28,9%24,8%

De 1.000 a De 5.001 a
5.000 30.000

Tamany d' hilbltat (en habitants)
I

35,1%

GironaT.-rea-

31,7%26,6%

lleida

22,8%

Provincia
I

24,2%

7',8%

Total UOE ('\

No

SI

Lecton premsa gratulbl
r I

, Base: 532 iod Buc' 237jnd Buc' 24 jpd R.' 104m Buc'97jpd Basc' 54 ind Bud55 jud, Buc' 243 ind, Buc' SOjod

(1) L'U.O.E. està format per Individus majors de 15 anys residents a localitats de m6I de 1.000 habitants

I I I MARKET AAD ' .... 10

t:ltud1691Z98lafol1l1cUldlllldu.pn



--..--r-'
Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
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Estudi de p.enetració de Publicacions de Premsa Gratuïta a Catalunya
Motius de no lectura

Fi1-:ura 5

Motius de no lectura de
premsa gratuïta

n 'M'.';,a¡,.!.,..
DI Eol1ldl69U9I.pn

llegeix prem•• gratulta?
r-" ---- .----._._-- l

SI 75.8%

No 24'2%.~.

Motiu. auoclata a la no lactur.
o 0.- .... -_"0 -"'--'--'---1"=~L """__]26,4%

No In....... n [ .. __...121.5%

No lIegebc (no pot, no '---------J-. 20,10/0
.. P••••) ~---.---

No en GOMIxo cap [ J 11.0% •

_ No agraden L__ J 9.6%

No en rep cap C-] 8.9%

Llegeix premsa normal 02,1%

AItNa ~ 0,4%

' ..... u
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
Univers, mostra i ponderació

Fi~lIra 6

Ponderació del fitxer

UNIVERS (1)

1000 5001 30001 a Més de Total
a 5000 a 30000 200000 200000

Barcelona 7.6% 18.3% 24.7% 33.5% 84%

Tarragona 0.9% 2.3% 3.1% 6%

Lleida 0.60/... 1.4% 1.9% 4%

Girona 0.8% 2.1% 2.8% 6%

TOTAL 9.9% 24.1% 32.5% 33.5% 100%

MOSTRA NO PROPORCIONAl

1000 5001 30001 a Més de Total
a 5000 a 30000 200000 200000

Barcelona 4.8% 10.7% 15.0% 19.9% 50%

Tarragona 2.5% 6.0"/0 8.1% 16%

Lleida 2.4% 5.8% 8.3% 17%

Girona 2.5% 6.0% 8.1% 17%

TOTAL 12.2% .28.5% 39.4% 19.9% 100%

INDEX DE PONDERACiÓ.

I~ 5001 30001 a Mél~
a 5000 a 30000 200000 200000

Barcelona 1.5689 1.6923 1.6364 1.6616

Tarragona 0.3667 0.3699 0.3775

Lleida 0.2413 0.2394 0.2277

Girona 0.3226 0.3425 0.3434

TOTAL 0.8040 0.8328 0.8125 1.6616

MOSTRA PONDERADA

1000 5001 30001 a Més de Total
a 5000 a 30000 200000 200000

Barcelona 7.6% 18.3% 24.7% 33.5% 84%

Tarragona 0.9% 2.3% 3.1% 6%

Lleida 0.6% 1.4% 1.9% 4%

Girona 0.8% 2.1% 2.8% 6%

TOTAL 9.9% 24.1% 32.50/. 33.5% 100%

(1) L'Unlvera Objecte d'Estudi_li format per Indlvlduus .16 a 65 anys,lectors. ~a grat. I reeldenta a hàbltata. més de 1.000 habltanta, I s'ha ealculat a partir.
l'Anuari Estadlstlc.de Catalunya.

n lI'illl'NI"IIMllil.'fi;im'lIil'!!.1t!IDl.1
., £otlldl691191 hlfonnt_dcOoltlll.pn ..... 14
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa graturta a Catalunya
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuïta de Catalunya
Fi/tres i quotes

Figura 7

Sexe i edat

f.2. Edat (en anya)
r----

..t'

f.3. Sexe

~._------------_._--_._---,

'1 LI"

16 a 25

26.35

36 a 45

48a 55

56a65

r- J 19.5%

[----]20.4%
1__ 120•3%e-. ]20.2%

019•6%

Home.

Dona

Mitjana [4():lS]
(en anys)

Basc' 1200 iod Base' 1200 iod
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
Filtres iquotes

Figura N

Provincia de residència
i tamany d'hàbitat

F.4. Provincia de r.. ldinc"
,.-----_. "--- F.5. Tamany hibltat

Barcelona I .] 84,1% Més de 200.000 habitanta 033,5%

Tarragona O 6,3% De 30.001 a 200.000 habitants '032,5%

Girona O 5,7% De 5.001 a 30.000 habitants CJ24,1%

lleIda O 3,9"'" De 1.001 a 5.000 habitants 09,9%

Base' 1200 iod

n i"NhMf","'a' •. ,.'"
li Ealudl69U9I1"'-_ddbútlu.pn
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuïta de Catalunya
Dades sòcio-demogràfiques

l"i~lI,.a I)

Nivell d'estudis

S.1. NiVell er.. tudla _bata de Ia....-
que aporU méa dln.... a la lla,

UIc:enoIatu,a []9.6%
Qlplometu,. 09•8%

BUP [- ]32,4%

EGB I 142,6%

Sena. ntudI. 05,4%

Basc' 1200 iod

I"", MARKE ¡AAD

S.2, Nivell d'.atUdla de la persone.ntrevlatade

Uc:enc:latura [] 7.2%

DlplomatU,. O 8.3%

BUP [-------- -138,9%

EGB 1 1 37,6%

Sena •• atudla O 4.5%

Basc' J2()Q iOd

. I

......,
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
Dades sòcio-demogràfiques

.--¡guru tu

Càrrec o estatus
professional

n l'MIIII'I?I¡p.¡t''II''laMIl'Il'YFll''l!1i¡
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratufta de Catalunya
Dades sòcio-demogràfiques

l'¡guru II

La llar familiar inivell
d'ingressos .

S.5. Total persone. que conviuen a .. l'', ' .... 111...

Una 05,7%

Du .. 018,3%

Tres D 27.3%

QUlItre 031,1%

.... de quatre D 13,9%

NlINc n 3.7%

-~'

5.6. Nivell d'lngr ... oa film""" bruta (En mlllon.
dept ... )

Fln. a2 021.0%

2,1 a 3 022,0"10

3,114 07•4%

4,1 a 5 O 3,2%

MétI de 5 ~ 2,4%

NalNc [ 144.0"10

Ppc' 1200 ipd Basc' J 200 ipd
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Estudi $obre el perfil de lectura de premsa gratui~a de Catalunya
Dades sòcio-demogràfiques

Figura 12

La llar familiar inivell
d'ingressos

S.7.lIar pròpia o _lIogu.r s.a. Superficie aprox. d. la Ilar(an met,.. quadrata)

Fina a 75 J 25,7%

De 76a 100 -=_ _J 46,3%

,... d. 100 -_.. - J 24,9%

Na/Nc J3'2%

184.3%~-------
Pròpia

lloguer D 14,4%

Na/Nc ~ 1,3%

Base- 1200 iod Buc' 1200 ind

Iltll! MAR KET AAD

' ..... Jl
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Estudi sobre elperfil de lectura de pre,;,sagratuita de Catalunya
Dades sòcio-demogràjiques

Segona residència i
número de cotxes per

familia

S.9. Disposen de segona resld6ncia

SI D 23.9"10

No 1 173.8%

NI/N~ ~ 2,3%

S.10. Número de cotxes per familia

,---._-------------~

Cap cotxe O 7,9%

Un .ol cotxe I I 56,7%

Do. cotx.. D25,6%

Mt. de dol cotxel O 7,2%

NI/Nc ~ 2,6%

Mitjana

Base' 1200 iod

n i.Mi#!'''.,,,",
ltJ t:l1ud169U9lIInr ..... _dellaJtllLpn

Base' 1200 ind

' .... u
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EStudi sobre elperfil de lectura de premsa gratuïta de Catalunya
Dades sòc;o-demogràjiques

hgura 14

Grau de dificultat per
llegir en català

P .30. Grau de dlflc:ultat per llegir .... catal.

Moltticll

Bastantfiell 25,4%

Terme mig

Butant dlffcH
Molt dlffcll

14,5%

1,8%

Bue: 1200 iod.

Escalasemànllca; 1 Molt dlflclll 2 Força diflcll/3 NI fècIJ ni diflcll/4 Força fàcil I 5 Molt fàcil

11I11! r.~ARKET AAD
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuïta de Catalunya
Hàbits mitjans de comunicació

Fi~uralS

Activitats sobre els
mitjans de comunicació

P.1. Actlvltata a~ aegulment de mitjane de comunlcKl6
ha fet lIl1a" delTttrs 12 .... c.,--

Llegeix prema. urstuna I 1100"-'

Veu televlaI61===================198,O%
Eacolta "'d1o L-. -------188.2%

llegeix premaa d,*rIa [=~~~_~~=:J69.0%

V•• I cinema I~ I.SÚ%

L1euelxp~ del corO 28,2%

Base" 1200 ¡pd

n i.tu'uJai'.!.St.
r.J Esllldl69U9I.., .... _cIdI.ld•.pn

P.1. Número d'activi"" que aeguelxlIl1

Sia 13,6%

Cinc 35,1%

Qua"" 32,4%

Tr.. 15,7%

Flne.2 3.1%

Basc" 1200 jnd
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
Hàbits mitjans de comunicació

Figura 16

TertúlIH

Tipus de programes de
TV iprogrames de ràdio

que més li agraden

n '.&&J#JP'.Y.'i.
., [oIudl 6911911.r....- _deIIoltIu.pn

...........-......-...........-
---I 1-

--f«\dQQOOQCCt!'t' ...--c===:J ....
u.- ........ l 1__

.........c==J.....
.....-...-D.~

P.3. T'pua de prog ........ de TV que ma I/lIgtIlden lacum. 1"+za+3')
r I

.........-...............-......._--.-
................1 1--

--I ¡-
--IOOOO<iCQQQ!l! .....

UIiII'I~""1 I ...
....._c==J .....

u...- ....... -D¡u,¡,

P .... T'pua de progruno de ridlo que mM " agraden (ac:um. 1'+2"+3')
r

Programe. musIcals 166•8%

Infonnallus ---_ -_-_-_-~I 52,0%

=======_J 45,6%
Programes d'uports .==J 16,7%

Magazlnes ~J14,8%

Futbol/lMaquet ] 8,0"1Ó

Múalca J 3,3%

EI temps ] 2.6%

Altres ] 2.4%

Base' 1058 iod

' .... '7

.. '.........



-,
.:.--.....'---~ -----

Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuïta de Catalunya
Hàbils mitjans de comunicació

Figunl 17

Seccions dels diaris que
més li agraden

--- ......... ...- ..----......._.----I =-:J ..."--c=:::_==r'"
--I l'','''

---RCIQQQQQQ .....
........c=J kA

......... -eJu.J'M,

Illut MARKET AAD

üllldl 6'1198 lnron,,,uldlllldu,prz

P.5,1. Tipus de di..... mM lIegllll (lICum. 1"28+~

EI Periódico 1 ~ls4.0%

La Vanguardlal============~O,2%
EI Munclo DeportJvo D 11.8%

EI Pal. D9,9"10

SportD9,7%

Avui 07,9%

Regió 7 O 6,1%

Sagra O 4,6%

EI MundoD 4,1%

Punt Diari O 3,6%

Diari da Tarragona O 3,1%

AItr .. D15.1%

Ba",' 828 ipd

P,5, Sec:c:lon. del. diari. que m'. agraden (ac:um.1.+28+~)
¡--------_._---- ---¡

Nacional [ 164,2%

Internacional 1 144,5%

E.porta 1 .]39,1%

Cu"ura[------]34,0%

Secció local D 11,9%

Divulgació D11,5%

Prog. TV/Ràdio 010,0%

Economia 04.4%
Anunci. U4.3%

Sueca.o. 03,6%

Altr•• D16,2%

BiIK' 828 ¡pd
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
Estructuta
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratuïta de Catalunya
Hàbits de lectura de premsa gratuïta

l'ï~ura IS
Forma de rebre
premsa graturta

P.l. Com rep I.. publlcaclona .......... que .... x (espontani)
(acumulat)
I

C.a/Bústla I I 58,5%

FleqUft I 133,2%

BoIIga gral. D 20,6%

Botlg. quevlu .... O 5,9"10

R.... uracló O 5,5%

Sup1i1'rMr'Cat8 O S,I %

Eac:oIaslUnI. O 3,1%

BenzIna .... O 3,0"10

AItras O 7,8%

Basc' 1200 iod

...... JO



Estudi sobre elperfil de lectors~ premsa g!:u~~ a ~unya
Hàbits lectura premsa gratuïta

Freqüència de lectura i
temps que fa que llegeix

p.a. Freqüència de lectura de prenIA "retulla
I

p.e. Tempti que fa que llegeix premq "retulta (En anys,
I I

Sempn que puc 51,5%
Mésde3 58,1%

OcuIonalment 23,1%

D.1.3 35,0%
Sovint 16,6%

Setmanalmentlqul~lment 4_6~
Menys d'un 6,1%

Gairebé mal 3,8%

n '.+ua." -
., . 1:1.4169IJ9I .. r_._*III.lIho.,...

Base: 1200 ineL Base: 1200 ineL

PàI_'1
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Estudi sobre elP~rfiJde lectura de premsa gratuïta de Catalunya
Hàbits de lectura de premsa gratuïta

Figura 20

Moments i llocs on
acostuma a llegir la

premsa gratuïta

P.10. En quins momtlnts ~ llegir premu grIlt&iftI
(acumulat)

Qualsevol moment 1 165.7%

Nit O 12,6%

Terela D 9,3%

Migdia 08,7%

Mati 06,7%

Capa de .etmana O 3.8%

Base: 1200 iod

n '.'.15'I'.UI
11 Elladl69U9I18r_e_dellDltla.prz

P.11. LJoc:. on .olUeglr la premsa gratulta (acumulat)

AcualL- 18I,8%

A la feina D20,7%

Tran •. públic. O 4,6%

5aIeI d' .. p.ra ~ 2,9%

Carrer ~ 1,3%

BarlRe.laurant 11.1 %

Base: 1200 iod.
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Estudi sobre el perjil de lectura de premsa gratuïta de Catalunya
Hàbits de lectura de premsa gratuïta

Figura 21

Temps dedicat a llegir
un exemplar de premsa

gratuita

t----_ --~ _ .•.,

P.".1. Minut. dedlal • llegir un exempl.r de
premu gratuTta .

0.1.10

D"'.'5
o. 11.20

0.21a30

MM de 30

Mitjana
(en mlnuta)

Buc' 1200 ipd

n '.',!ajUr@e.ie'lt1 belldl691191 a.r__ .... aIlIu.pn

7,3%

28,0""

22,4%

12,1%

22,4%

65%

....... 33 '
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
Hàbits lectura premsa gratuïta

Figura 22

Valoració de les
publicacions
(likes/dislikes)

P.12. Qui II agl1lda mH de ... publl~l_ de pnmn ........ ,
(acumulat)
r

- ~ -"-'

P.13. Què 11agrada menys cia le. publlcecl_ de pI1IfII8II

gralli"'? (acumulat)
I -

InfonnKI6 \oc:II1 I~ I5~,8%

Ela .nuncls D18,8%

Informació en ge...... 1 D 10.2%

Actualitat cultural clal poble D 9.4%

Réportatges \oc:II1a O 8.9".....

Informacl61mmoblllUla O 7.5%

Uagrad.tot 05.7%

Oferteeldemandee de tNball O 5,5%

La publicitat O 3,5%

No 11agrada ra D 3,0".4

HOIÒScop 03,0"/.

AItnts D22,7%

Base' 1200 iod

Agl1lda,tot

M.... publicitat

Seccl6 ImmobllUlrl.

Mé. noticies

DIfu.16 polltlca

Altre.

Basc' 1200 iod

¡---- -, 54,4%L_. --.J

011,8%

05,9%

04,5%

03,2%

D18,4%

,.".....,
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Estudi sobre elperfil de lectura de premsa gratuïta de Catalunya
Hàbits de lectura de premsa gratuïta

Figura 23

Seccions de premsa
graturta que més

agraden

n '61,&,;!:.11.'-'"
., ütudI69U9II.r ...__ deOaltlD.prz

. P.14. Secclon. de prem .. gratuna que mM agl'llden lEapontllnl) lacum. 1"+2"+3")

Infonnaclólocal 1 166.2%

Cultura O 21,7%

Anunci. D 14,1%

Eaport. local. D 13,7%

PoIltIca Ioc:aID 13,7%

Falna D 13,6%

Publ. de negoci. D 13,2%

Immobllltrll D 12,6%

Divulgació O 12,4%

RecepIM de cuina D 11,5%

Prog. TV/RAdlo D 10.0".4

Tote .... aeccIon. D 9,8%

AItrH D 8.~.4

Bw' 1200 iDd

' ..... JS

.~.
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Estut/i sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya. .

Hàbits lectura premsa gratuïta

Figura 2 ...

Seccions de premsa
gratuïta que menys

agraden

P.15. HI ha .. "una MCCló que no Inclouria? P.16. Seccions que no Inclouria

Xafarderies

Immobiliària

Esport locals

[ ] 22,7%

[=:J 17,2%'

O 16,7%

015,4%

D 14,3%

010,2%

O 3,6%

11 3,3%

[-] 21;7%

_._--------_._]

Tol.s

Altres

Anuncis

Recepta de cuina

Publicitat d, negocis

Polltlca local
..........

..........,....,..".,...

'.........•
'.".'.",

".'.'." '.'.
•••••8'''r JOJiod

'-----

SI 25,2%

No 74,8%

Buc' 1200¡pd

111111 MARKET AAD p.... ~
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Estudi sobre el perfil de lectura de premsa gratui~a de Catalunya
Hàbits de lectura de premsa gratuïta

Fi:,.:ura 25

Tipus de format de
premsa gratuita que

agrada més

----r -----

P.17. Tlpo cie forma" de revl.t .. de premsa "retuila que ."reden mé.

T.I com a6nD25,1%

PetltalManeJable D21,3%

ColorlFotoa D16.6%

Exemple ftYIet .. 08,2%

Com un dIert O 8,0"10

Lletra gran D 7,1%

FoIIIDIn AA D 7,1%

format rev',ta D. 6,0%

Ea t O S.8%

AItree O 3,1%

Altres D16,7%

Buc' 1200 !pd.

n .'w6t.'iji' • .,.n'
., &."'1691198 1"'......._ddlald ••pn

PqtM.J7
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratufta a Catalunya..
Anuncis publicats a premsa gratuïta

Figura 26

Buc. 147 ¡pd

87.7%No

Hasc. 1200 ind

/./r,:.~==-'=----------:::=::::::'-":=:--I
P.18. Ha publicat algun •••..••••• I='':::''~'''',..../ --. plo bI 2O~% 1

50
,,% I V....... N oi plo l_

I ._~ •••, Venda ootuImoto 17,0% 160,5% I Van vendre el cotxe/moto I
SI 12.3% \ -- 011,.% [62.1%1V.. I

\ Demandade"'na 09,1% 148,3%1 Van_aegulr feina

\ Pla de lloguer O 6 6'Yc [60,6o/~] Van aconaeguir el pla de lloguer

\\.\\ D'. [4 IOferta de feina 6,4% 45,3% Ven cubrlr la feina

\\ Venda matertallnfonnitlc O 4,1% . [~:~ Van obtenir vendre materlallnformitlc:

\ -- _...... O 4,'% [íi2;9%] V.. _. __ ...............

...O 33,8% I 60,6%1 A1tr..

\ _'.',,_-
\ Buc. 147 iod.

\---_.__._-_._.__ .._._----_ _ -.._ _ ..-_ _ _ __ _----_ _.-

Publicació d'anuncis a
premsa gratuïta i
percentatge d'èxit

'....'"I"", MARKE T AAD11 .:.........ll91I.lumN ..d.n.IlI •.pn
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
Anuncispublicats a premsa gratuïta

Figura 27

P.25. Producte I .. rvel an el qual .. taven Intemaats (Espantanl)

Consulta d'anuncis en la
premsa gratuïta

(espontani) P.24. Han conaultat mal premsa gratuYta per
bus~r o aconaegulr alguna cosa/producte o HfV8I?
I i

_____ .----- u ••••••• - - _ __ ._ ..............----..--_.--_ ......-..-
~--f'

.~.

Bw'SIIjnd

Comprar pla L."- --I 3~,t%

Ofertes feina [ J 16,7%

Demanda falna [] 15,6%

D 14,7°{,Compra cotxa/moto 71

Busco p1aoa lloguer O 8,8%

R.atauranta [l 6,7%

Oci nocturn [] 4,4%

Compra ,-rament de la llar II 40/•.

Altres L~J30,4%

IIIIII MARKl r AAU

Sl han consultat 42,6%

No han consultat 57,4%

.......
\...\

-\
\'....

. \~_ .._ -

' ..... 41
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
Anuncis publicats a premsa gratuïta

Figura 2X

-~ e

Consulta d'anuncis en la
premsa gratuita

(suggerit) P.24. Han conaultat mal prelMllll1ltu" per
buaCllr o acon .. gulr alluna couIproduct. o a.rv.l?
I I

•• _.---.- ••••••••••••••••• --------.--.-- u .

,------T' P.2I. ProcIucW I Hrvel en el qual.ataven Int.rnalita (Sulgerlt)

Comprar pla [.-=J 38,6%

SI han conaultat 42,6%

No han conaultat

Base" 511 ind

S7,4%

...\....
....

.....
...

\

0feItH f.lna

Compra cotxe/moto

Compra de roba

Demande feina

8_ pi_lloguer

Oc:lnoctum

A1tr ..

Buc-SII iod.

019,2%

D 16,7%

D 16,6%

D 12,6%

D 9,7%

O 5,8%

O 4,7%

C_~ 42,5%

n•• ,il"iU,i'.' ....
li EoC1IIU .. , Z9I ,,,r..-_ddJ"ld ••pn

~ • __ •• _._._ _ n _ •••• ._ .

' ..... 4'
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratu;~aa Catalunya
Anuncis publicats a premsa gratuïta

Figura 29

Publicació d'anuncis de
premsa gratuïta

relacionats amb negocis

37,4%Altr ..

Queviures

Immobiliàries

Regals/decoració

Pllffumerleldroguerla

Comprelvenda maquinària

"

\,\
\

\
\\\

.... Rm' 116iod '. I......_ _ _ .

62,40/.No

Bp,. 308 ipd.

.....
'.....

'.....
.....

.......
"
" ....

--.....
--.'.

".
" '.

Cap de les anteriors 74,3%

Basc' 1200 ipd

P.22. HIl Insertat

P,21, Tenena l:ellll sevacep =:':em':'a;eu .-.~.-,.~~~- ;;;~~;':'~':I::~:;~'~:';~~',:;~;~'::;;;;':';:::-~;:;';:l
tipus de negoci? .......

r-----.------: _ _ ,.--_--r---- Robo O 12.'" 'I
SI, tenim negoci 18,6% ~ S 0-

SI poder de decisió 7,0% , SI 37,6% Bar 10,8%

D 8,5%

O 7,7%

D 7,2%

O 6,8%

O 6,1%

[------]

n '.'¡-un""N"
III t:ollldl69ll9l1l"""- ..... ItII1.pn
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
Anuncis publicats a premsa gratuïta

Figura JO

Publicació d'anuncis de
. premsa gratuïta

relacionats amb negocis

P.21. Tenen a cau .eva cap
tipus de negoci?r-----;-----.-----l

Cap de ... anteriors 74,3%

Buc' 3Q8jgd
Bw' 11fi jgd

No79,6%

Bawl!6jnd

No

32,%

BUC'116jnd

No

'\
.\
'\....

\

\\,
'\,..- _ _ _ - __ _--_ .._-

62,4%No

.........
" 0"

•....
.....

",•....
.-.....

........
'.....

.......

7,0%

18,6%SI, tenim negoci

SI poder de decisió

Base' 1200 iod

n '"361#3""'"
., ÜCoodl 69U9I.'''-__ AllIu.pn ...... 43
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
Valoració premsa gratufta

Figura 31 P.27. FI... a quin punt III1l1"11den aquaet tIpua de .. via.

Valoració general I
imatge té la premsa

graturta

Nom'-,,-...
o 4 5 11 7

M'agrodlln
moll

8 9 10

~ 6,46 Valoració mitja~---------
P .21. L.... viii•• de pNfIIU grelUIta •••

n l'IY.UIII'III'Mlnlbtr.l'P'''h'l!'ill'll.fllll.'r:t.iIII EIlIldl69IZ91I1"OI1IIe __ DIIlILpI'Z

.
I~--.._.~----_ .._--~-

C.... que la pariodIcIlat .. adequ ....

lI6n útil.

Comple .... nten la Informació que no ofaraIun ..... mltjMa

HI!la _Ion. de IM. qualitat que .....

.......... fannat de la """18
Informen b6 ........ W1nlmenta de pobIe/blInl

"'lIlIrada que anunclln negocia cIaI pobIe/blInl

Infannac16 que no ......... mIt,I*

Crec:que hi !la _.a anuncia ... InmobIIIañn

"'agrada que ... unclln lnWrcanvta antre paItIc ......

Informen b6 ... aq....... porti ... ~

e....que hi !la _ ........... d.aq ...... ~

-----------,
T_
d'KOf'd

2 3 4 5 11 7 8 9 10

!

17,57

I 7,05

] 6,81

J 6,68

16,65

J6,64

16,57 .

16,38

16,31

16,27

16,06

15,83

15•69

15.44

15,34

1 •. 89

...... 45
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a CatlÚunya
Valoració premsa gratui'tll

I, ¡gil,," 32

Aportació de la premsa
graturta respeete d' altres

mitjans de premsa

D '_661°3'.11
ücudJ .9U9II.f __ deflnld.......

--- ............... -........
MM. a_

-":=1 -1;
--I I......-----H ds ......._c=J .....

.........-0...

P.29. Qui lI.porta llegir pnmu ....... que no II.porten .ltr •• mltjen. de prem.e?

Informacl6 IocIlI I ] S7,8%
....t

la.... propeIII O 24,9"10
'~

Informec:l6 .. devenlmenta eocIaIa O 12,0010

Complemente .. ,....... ..... O 8,9"10

é........ O 8,3%

No ..... ,. O 7,4%

Infonnllcl6 eadevenlmenlll cuItInIe O 6,3%

Publlcltet IOCIIII O 3,3%

FKlIItIIt per com ..... I vendre ~ 3,2%
AlNa O 11,0010

Buc' 828nd

...... 46
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
Premsa gratuïta a Centre d'E..;tudis

Figura ,B

Grau de penetració de
premsa gratuita als
Centres d'Estudis

P.31. HI ha pramsa graturta
a' seu Centre d'Estudis?
r- __ ~ _ __ I I.......----.....----- ..- - - -.- ---- ..- -.--- ..-.- ..--- --.~.- --.1

---- ....._ .._.... '.33._"_ !I,I~

que _Ix (Espontani) queconeix(Suggerit)
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Figura 3-t
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Conclusions

PRINCIPALS RESULTATS I APLICACIONS

-- L'abast i la força del mitjà al territori català, aixf com el seu horitzó de creixement futur, presenta unes espectatives
clarament favorables, pel que fa a l'elevat nombre de publicacions gratuïtes existents a 'Catalunya (235 publicacions(l) ,
de les quals eIS2,5% han estat detectades a la provrncia de Barcelona), i al seu alt rndex de lectura (75,S% de la població)

EI tiratge mig de 25.000 exemplars/setmanals, ens dóna una estimació de la força econòmica i d'implantació territorial de
l'esmenat mitjà.

Considerant només la quarentena de capçaleres pertanyents en I.'actualitat a l'Associació, el nombre d'exemplars en gran
part setmanals que s'editen a Catalunya ja volta els SOO.OOO.

L'Associació com a entitat integradora de publicacions, arriba al 15,4% dels lectors de premsa gratuïta a Catalunya(2) ,
xifra que podria situar-se per sobre el 20% si es compta amb les noves 10 incorporacions.

EI lector perceb la premsa gratuïta com una eina de gran utilitat; es sent satisfet amb el sistema de distribució -i la
periodicitat en que s'editen els exemplars i la considera un complement informatiu d'altres mitjans, com la televisió, la
ràdio o la premsa general.

En quant a imatge, la premsa gratuïta respecte la premsa general, és percebuda com més propera i amb uns continguts
d'informació local més exhaustius. Precisament, la secció que més agrada d'aquestes publicacions és la referida a
informaèió local (66,2%) , seguida de la secció de cultura (21,7%).

(1) En poblacions majors de 10.000 habitants
(2) La investigació s'ha dut a terme amb una trentena de capceleres
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Conclusions

La
informació
obtinguda
reforça
comercia lm
entla
posició de
cada
empresa
associada,
tant a nivell
general com
local

Existeix una gran diversitat de \formats de publicacions. Per tal d'homogeneitzar el producte, la
premsa gratuïta hauria de tendir cap a un format petit/manejable i a color.

Habitualment es llegeix a casa i en qualsevol moment del dia, i es dediquen uns 20 minuts de
mitjana a la lectura d'un exemplar.

Cal destacar que el 78,3% dels lectors manifesta facilitat per llegir el català.

Els resultats de la investigació permeten també orientar el control de qualitat del producte, que
actualment es sitúa en una puntuació de 6.46, en una escala de O a 10, sent recomenable la
realització de controls d'evolució d'aquest rndex obtingut.
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L'efectivitat
publicitària
coma
garantia de
l'anunciant

n •• Bt.nia.M!.'u
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EI 12,3% dels lectors ha publicat en alguna ocasió un anunci en la premsa gratui'ta, essent els
anuncis majoritàriament publicats: venda de pisos, cotxes o motos, i demandes de feina.

EI fet que més de la meitat dels individus que han publicat un anunci per a vendre alguna cosa hagin
aconseguit els seus propòsits esdevé una garantia de vital importància per a l'anunciant, aixr com
una eina de millora comercial per a les empreses integrants de l'Associació.

Tanmateix, és important destacar que gairebé la meitat dels lectors de premsa gratuïta, han
consultat en alguna ocasió aquest tipus de revistes per tal d'interessar-se per la compra d'un pis o
per ofertes i demandes de feina.

EI 37,6% dels individus que tenen algun negoci comercial l'han publicitat alguna vegada a través de
la premsa gratuïta. Majoritàriament es tracta de botigues de caràcter local, bars/restaurants/hotels i
locals d'oci i serveis en general.

Cal potenciar l'entrada del Gran anunciant (poc present actualment) mitjançant l'aprofitament de les
sinèrgies organitzatives que proporciona l'Associació Catalana de Premsa Gratuïta, i la informació
sobre difusió, perfil del lector, grau de penetració del mitjà, etc. obtinguts en el present estudi.

' ..... SJ
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Estudi sobre elpetjil de lectors-depre~ll-grat~I~~ f:.,),ialunya
(ònclusions

Elevada Difusió

800.000 ex. set.

Elevada Penetració-...
75,8%

-.r
Elevada Nombre de Elevada èxit en ía

.-... Consultes -... materialització de
Compra/venda vendes per anunci

5~~ 50%

~
premsa
gratu'l1:a
catalana

• Garantia per a l'anunciant
• Eina de millora comercial pels

associats

~ ..

• EI 75,8% de la
població és lectora
de premsa gratuïIa

• Definició de la
demanda
d'informació

• Consciència global
del rol de premsa
gratuïla

• Potenciar sinèrgia
Associació

• Considerat un mitjA de not6ria utilitat.
• Continguts d'informació local més

exllBustius que qualsevol altre mitjA
• ComplementAria a la premsa general
• Homogeneilzació de criteris d'edició
• Gestió continuada de qualitat
• Garanties de difusió

-casalBústia, fleques,
botigues gral, botigues de
queviures, restauració,
supermercats, ..

a 110_"Ini _ n

• Gestió global d!t distribució

.' ... 40 capceleres ' ,
; • 800.000 exemplars :
'- " setmanals -'
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuira a Catalunya
Annexes

A continuació trobaran els següents materials utilitzats en la investigació .

• Qüestionari per la creació de la base de dades (1).
- Qüestionari per el càlcul de penetració de la premsa gratuïta.
- Qüestionari i targetes per analitzar el lector de premsa gratuïta.

Aquest document també ve acompanyat deies següents tabulacions:

- Per edat
- Per provrncia
- Per sexe
- Per tamany d'habitat
- Per lectors de premsa diària I no lectors de premsa diària

(1) Veure pàgina 57 del infQrme

n. '.6"'931e.'"liti üludl6YU9lI Ial-.__nlllll.pn
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Estudi sobre el perfil de lectors de premsa gratuïta a Catalunya
Fitxer de dades

En aquest fitxer trobarà la base
de dades de Publicacions de Premsa
Gratuïta enformat Excel 7.0.
EI nom del fitxer és base dades PG.xls
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- La Junta

- EI Pla de Treball

- Els estatuts

- Les capçaleres associades

4

3

5

7

13

14

24

IRAMu

- L'Associació Catalana de la Premsa Gratuïta (ACPG).
Per què? Qui som?

- Ponència

L'expansió de la premsa gratuïta comercial d'àmbit
local a Catalunya els anys 90

- Article

Dades més significatives d'un estudi sobre la premsa
gratuïta a França publicat al diari Le Monde

s

~
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gratLJ'fta
catalana~-
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- Contribuir a professionalitzar el sector.

- Representar-lo davant d'administracions i tercers .

- Debatre col. lectivament els temes que afecten el sector .

- Fomentar la presència pública i conjunta de la premsa gratuïta .
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- Contribuir a l'arrelament d'aquest col.lectiu al país i
a la seva normalització tant lingüística com social.

- Defensar els interessos del col. lectiu i aconseguir el
paper que li pertoca com a mitjà de comunicació de gran abast.

- Promoure iniciatives legislatives i administratives que beneficiïn el sector .

L
e
D
G

L'Associació Catalana de la Premsa Gratuïta (ACPG) va constituir-se l'any 1997 i va néi-
xer amb la voluntat de ser l'interlocutor vàlid d'un col. lectiu amb una forta implantació al
país, que gaudeix d'una gran popularitat i difusió entre tots els sectors de la població. La
premsa de distribució gratuïta ha arrelat en els darrers anys a nombroses ciutats catala-
nes oferint, a banda d'informació comercial de cada zona, un contingut redaccional cada
vegada més professionalitzat. EI fenomen de la premsa gratuïta aposta, cada vegada
més, per la qualitat tant en els seus continguts com en els seus formats .
L'Associació Catalana de la Premsa Gratuïta està integrada per una trentena de capçale-
res d'arreu del país i té com a objectius prioritaris:

premsa
gratuna
catalana
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La seu provisional de l'associació és a Sant Cugat del Vallès 08190,
c. Sant Antoni 42-44, telèfon 93 674 86 61 - fax 93 674 20 24 .

La junta de l'Associació Catalana de la Premsa Gratuïta està formada per les persones
següents:

President:
Vicepresident:
Tresorer:
Secretari:
Vocals:

"""•
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""""•
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•••••••....
••..
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•....
•....
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J u N , A

Ramon Grau
Xavier Botella
Josep M. Batalla
Josep Masferrer
Antoni Company
Maria Mercè Banyuls
Maria Teresa Pàmies

Tel. 93 6748661
Tel. 93 580 04 79
Tel. 93451 61 70
Tel. 9388520 19



Pla de comunicació: s'impulsarà la creació d'una imatge de marca conjunta «Premsa
Gratuïta Catalana» amb el desenvolupament d'un pla de comunicació.

Òrgan de comunicació interna: creació d'un element periòdic de comunicació entre l'as-
sociació i l'associat amb tota aquella informació que afecta el sector .

Base de dades de morositat: a través de la creació d'un sistema d'informació per a les
publicacions amb l'actualització de dades d'empreses amb dificultats de cobrament.

lnternet: creació d'una web de l'associació Premsagratuïta.com. amb informació de l'as-
sociació i les dades tècniques i tarifes de totes les publicacions associades. Aquesta
web s'inaugurarà a finals de juny .

LLABERTEDALp

Desenvolupament del model de premsa gratuïta: un seguit de normes d'autoregulació
que les publicacions hauran d'adoptar en un termini de temps, com la presència del
català, el control de la difusió o el contingut redaccional.

Estudi del sector: existeix un gran desconeixement sobre el sector de la premsa de dis-
tribució gratuïta al país. És per això que s'iniciarà un estudi sobre la seva presència, la
cobertura territorial, perfil del lector, incidència, etc., en definitiva, qui som i quina força
tenim. Paral.lelament l'associació està impulsant un treball sobre el fenomen de la
premsa gratuïta tant a Catalunya com a la resta del món. En aquest darrer aspecte, s'es-
tan establint contactes amb associacions paral.leles d'altres països .

EI passat 14 de març, a l'Hotel Campus de la UAB, es va celebrar la primera assemblea
de l'associació on es van crear diverses comissions de treball per tal d'iniciar el progra-
ma que ha establert la junta de govern. Les comissions tracten dels següents temes
d'interès per al col.lectiu:

Central de compres i vendes: aconseguir, a través de negociacions conjuntes amb pro-
veïdors del sector, abaratir els costos de producció i distribució dels associats. D'altra
banda, treballar per arribar a establir una tarifa única i conjunta de publicitat per obtenir
insercions de grans comptes. Formació: impulsar, a través de convenis amb el Forcem,
cursos gratuïts dirigits als treballadors de les diverses publicacions amb una temàtica
molt concreta. Aquests cursos es dissenyaran conjuntament amb altres associacions
com l'ACPC. D'altra banda, s'impulsaran convenis de formació amb les universitat per a

~
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estudiants de periodisme i publicitat, així com per a escoles de disseny gràfic.

Presència pública del col.lectiu: presentar l'associació a les institucions i organismes del
país, al mateix temps que establim acords amb les administracions públiques per tal
d'accedir a les ajudes establertes per a la premsa .



MEMBRES

1.3. Són objectius de l'Associació:

bl Representar els associats davant de l'Administració .

f) Dignificar el col.lectiu com a mitjà professional de comunicació.

5TuTAT5

1.1. L'Associació Catalana de la Premsa Gratuïta es constitueix amb la finalitat d'agrupar aque-
lles empreses editores de publicacions de distribució gratuïta en qualsevol de les ciutats o territoris del
país, la característica ideològica de les quals esdevingui la defensa de la realitat plural lingüística i
democràtica de Catalunya, amb el que comporta de respecte a la persona i a les institucions .

el Promoure la creació de serveis i d'infraestructura de suport
a la premsa gratu'fta .

d) Fomentar la presència pública i conjunta de la premsa gratuïta.

c) Promoure iniciatives legislatives i/o administratives en benefici
de la premsa gratuïta.

1.2. Als efectes d'aquesta Associació s'entén que són premsa gratuïta aquelles publicacions
que es distribueixen gratuïtament i no representen cap despesa per als lectors, que tinguin una perio-
dicitat no superior a un mes, que disposin d'un control de distribució (OJD), que s'editin en el territori
de la comunitat autònoma de Catalunya, que incloguin informació general i que comprenguin un con-
tingut redaccional d'elaboració pròpia de no menys el 30%. Gran part d'aquesta informació ha de ser
d'interès bàsicament local i comarcal i serà escrita preferentment en català, amb voluntat explícita de
defensa d'aquest idioma .

al Defensar els interessos dels associats i del conjunt de la premsa gratuïta, excloent les activitats de
defensa d'interessos professionals als quals es refereix la Llei 19/1977, d'1 d'abril, reguladora del Dret
d'Associació Sindical.

1.4. EI domicili social de l'Associació és a Sant Cugat del Vallès,
c/ Sant Antoni, 42-44 .

2.1. Podran formar part de l'Associació totes aquelles empreses editores de periòdics que s'a-
justin a la definició i les finalitats anunciades en els anteriors epfgrafs 1.1. i 1.2 .

2.2. Tots els socis tenen els mateixos drets i les mateixes obligacions. Com a drets, figuren el
d'escollir i ser escollits per formar part dels òrgans de govern de l'entitat; participar amb veu i un vot per
empresa editora en les assemblees generals, i participar i beneficiar-se dels serveis que presti
l'Associació .

Com a deures, hi ha el d'acatar els Estatuts i les decisions de ¡'Assemblea i dels òrgans de govern de
l'Associació, i el de pagar les quotes que s'estableixin.

2.3. L'Associació ha de ser informada pels socis, en el termini de dos mesos, sobre qualsevol
modificació que es produeixi en relació amb les dades consignades en el document d'admissió .

E
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3. RÈGIM D'ADMISSIÓ I SEPARACiÓ DELS SOCIS

3.1. La sol.licitud d'admissió es dirigirà a la Junta de Govern, i aquesta emetrà un informe moti-
vat d'aprovació o denegació.

3.2. L'informe haurà de ser aprovat per majoria absoluta en el si de la Junta.

3.3. Si la sol.licitud és denegada, l'aspirant no admès podrà al.legar per escrit les motivacions
que consideri adients, i la seva al.legació serà discutida en la primera reunió que l'Assemblea General
celebri.

3.4. Caldrà que l'aspirant presenti, amb la sol.licitud d'admissió, un document amb les dades
que se li requereixin.

3.5. La baixa dels socis es produirà per renúncia o per expulsió. Aquesta darrera podrà deure's
a un d'aquests motius: per falta de pagament o per incompliment d'aquests Estatuts.

4. ÒRGANS DE GOVERN

4.1. L'Assemblea General i la Junta de Govern seran els òrgans de govern de l'Associació.

4.2. L'Assemblea General comprèn tots els associats o llurs representants.
Es reunirà, almenys, un cop cada any.

Les seves funcions són:
al Aprovar els pressupostos, les liquidacions de comptes, les memòries

d'activitats i els programes d'activitats de l'Associació.

b) Ratificar les altes i baixes dels associats.

c) Elegir els càrrecs directius .

dl Aprovar la creació o la dissolució de serveis.

e) Adquirir o alienar patrimoni.

f) Establir l'import de les unitats de cotització, ordinàries o extraordinàries, proposades per
la Junta de Govern.

g) Resoldre sobretot allò que suposi compromisos econòmics no previstos en el pressu-
post.

4.3. La Junta de Govern estarà integrada pel president; el vicepresident; el secretari i el treso-
rer; i per un vocal per cada una de les agrupacions de comarques d'acord amb la distribució territorial de
la Generalitat de Catalunya.

4.4. Cada dos anys es realitzaran les eleccions als càrrecs de la Junta de Govern al llarg de
l'Assemblea General ordinària, mitjançant la presentació de llistes completes i obertes, garantint un
sufragi lliure i secret, ajustat a principis democràtics, tal com exigeix l'article 3 apartats 4 i 5 del Reial
Decret 873/1977, de 22 d'abril.

La Junta de Govern es reunirà, almenys, cada trimestre i quan el president cregui oportú convocar-la.

Les seves funcions són:

a) Desenvolupar els programes aprovats per l'Assemblea General.

b) Aprovar o denegar altes i baixes de socis.

c) La gestió ordinària de l'Associació.

d) Exercir la representació ordinària de l'Associació.
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4.5. Podran establir-se secretaries tècniques, que podran tenir caràcter remunerat, a
fi d'iniciar la gestió de serveis o activitats que puguin determinar-se.
Estaran sota el control i la direcció immediata de la Junta de Govern.

5. RÈGIM ECONÒMIC

5.1. L'Associació Catalana de la Premsa Gratuïta es constitueix sense patrimoni, si bé podrà
constituir-lo més endavant.

Els seus recursos financers seran integrats per:
al Les quotes ordinàries i, en el seu cas, extraordinàries dels associats.

bl Les donacions o llegats fets al seu favor.

cl Les vendes dels seus béns i valors i els rendiments que aquests generin.

d) Els ingressos procedents de la prestació de serveis.

el Qualssevol altres recursos obtinguts seguint les disposicions legals i preceptes estatutaris .

5.2. Es formarà per a cada exercici econòmic el pressupost ordinari d'ingressos i despeses.
També es podran establir pressupostos extraordinaris.

5.3. Els afiliats podran conèixer, en qualsevol moment, tota la documentació de l'associació rela-
tiva a la seva situació econòmica, amb sol.licitud prèvia adreçadaal tresorer.

6. RÈGIM DE MODIFICACiÓ, FUSiÓ I DISSOLUCiÓ

6.1. Aquests estatuts podran ser modificats, en virtut d'acord de l'Assemblea General, amb el
vot favorable dels dos terços dels assistents.
EI projecte de modificació haurà de ser proposat, almenys, pel 10% dels associats o per la Junta
Directiva, i serà tramès a tots els membres de l'associació amb una antelació mfnima de vint dies natu-
rals.
Igual procediment haurà de seguir-se per a la fusió amb altres associacions anàlogues.

6.2. L'Associació es podrà dissoldre amb el vot favorable dels dos terços de l'Assemblea
General. Es determinarà en l'acord de la dissolució el destf que s'hagi de donar als béns, drets,
instal.lacions i serveis de l'Associació que poguessin quedar, un cop ateses les obligacions pendents;
aquest destf haurà de beneficiar alguna entitat dedicada a l'ajut de la premsa gratuïta.

6.3. Si no ho acorda altrament l'Assemblea General, els membres de la Junta de Govern actua-
ran de liquidadors.

Reglament de règim intern
RÈGIM D'ADMISSIÓ I SEPARACiÓ DE SOCIS

1.- Després que la Junta de Govern hagi rebut la sol.licitud d'admissió a què fa referència l'ar-
ticle 3.1. dels Estatuts, i abans d'emetre el seu informe d'aprovació o denegació, podrà requerir al peti-
cionari els aclariments i les dades que consideri necessàries en relació amb la seva idoneïtat amb la defi-
nició i finalitats de ¡'Associació, i altres aspectes que puguin determinar les caracterfstiques de la publi-
cació que es vol inscriure.

2.- L'informe favorable a l'admissió comportarà ja la inscripció com a soci de la publicació inte-
ressada, sense perjudici de la seva ratificació per l'Assemblea General.

3.- Caldrà que l'informe de denegació de la sol.licitud sigui comunicat per escrit al peticionari,
tot expressant els motius en què s'ha fonamentat la no admissió, amb la finalitat que pugui presentar
les al.legacions raonades que cregui pertinents per ser discutides a la primera Assemblea General que
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se celebri.

4.- A part de les causes de baixa de soci que determina l'article 3.5. dels Estatuts, també es
produirà una baixa de soci per la desaparició de l'empresa editora o perquè, a criteri de la Junta de
Govern, la publicació hagi deixat de reunir les condicions subjectives o objectives que, respectivament,
determinen els articles 1.1 i 1.2.

5.- La baixa de soci per falta de pagament de les quotes es produirà quan, en començar una
anualitat, no s'hagin satisfet encara les quotes, ordinàries o extraordinàries, de l'anualitat anterior, i des-
prés de dos requeriments escrits efectuats a l'interessat pel tresorer, que no hagin estat atesos. Si la
morositat es reiterés en tres o més ocasions, la publicació morosa podrà no ser readmesa com a soci.

6.- Quan la baixa de soci sigui per decisió de la Junta, caldrà que l'acord, amb els seus fona-
ments, sigui comunicat per escrit a l'interessat, el qual podrà al.legar,també per escrit raonat, davant de
la primera Assemblea General de socis que se celebri.

ÒRGANS DE GOVERN

L'ASSEMBLEA GENERAL

7.- L'Assemblea General és l'òrgan suprem de l'Associació, i és integrada per tots els socis o
llurs representants. Es reunirà en sessió ordinària almenys una vegada l'any i en caràcter extraordinari
quan aixf ho decideixi la Junta de Govern o ho demani, per escrit, un nombre d'associats no inferior al
vint-i-cinc per cent dels inscrits en aquell moment.

8,- Si l'Assemblea és convocada a petició dels socis, caldrà que, per celebrar-la vàlidament,
més de la meitat dels socis amb plenitud de drets hi sigui present.

9.- Els acords de l'Assemblea seran sempre adoptats per majoria de vots, i en cas d'empat el
vot de qualitat del president serà decisiu.

10.- Es procuraràque les reunions, ordinàries o extraordinàries, de l'Assemblea Generalde socis
es portin a terme cada vegada en poblacions distintes, les quals s'elegiran en el transcurs de
l'Assemblea precedent, entre les que s'ofereixin amb aquesta finalitat.

LA JUNTA DE GOVERN

11.- Les reunions de la Junta de Govern se celebraran, per norma general, en el local social de
l'entitat, sense perjudici que, periòdicament, a criteri de la mateixa Junta, se celebrin en altres pobla-
cions de les diferents comarques catalanes.

12.- Si algunade les empreses editores representades a la Junta de Govern deixés, per la causa
que sigui, de formar part de l'Associació, cessarà també en el seu càrrec en la Junta la persona que la
representi, i aquest càrrec restarà vacant fins a la primera Assemblea General que se celebri.

13.- Si algun dels membres de la Junta deixés de representar la seva empresa, pel motiu que
sigui, o es produfs una baixa per dimissió, per defunció, per absència, per malaltia o per qualsevol altra
causa, podrà ser substituït a la Junta per una altra persona designada per la mateixa empresa repre-
sentada,

14.- Si la baixa, en qualsevol dels casos enumerats en els dos apartats anteriors, afectés algun
dels membres que formen el Consell Executiu, el càrrec serà cobert, per acord de la Junta de Govern,
d'entre els seus mateixos components.

15.- Les substitucions i els canvis a la Junta tindran vigència, en tots els casos, mentre no sigui
elegida una nova Junta de Govern que estatutàriament correspongui.
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EL PRESIDENT

16.- Des del moment que prengui possessió de la Presidència, el president ho serà amb caràc-
ter estrictament personal, sense cap vinculació ni supeditació a l'empresa que l'ha proposat, al qual dei-
xarà immediatament de representar. Per tant, tampoc no estarà subjecte a cap mena de circumstància
que, des d'aquell moment, i mentre duri el seu mandat, afecti les relacions entre l'empresa i
l'Associació .

17.- Les funcions del president, a més de les genèriques que li corresponen, segons la Llei
d'Associacions i els Estatuts de l'Associació, són:

al Exercir la representació de l'entitat en nom de la Junta de Govern, o designar els mem-
bres de la Junta que, en cada cas, el representin .

bl Fer un acurat seguiment del compliment del programa de l'Associació i dels acords dels
seus diferents òrgans de govern .

cl Mantenir les relacions amb els secretariats o delegacions que l'Associació institueixi en
diferents llocs de Catalunya .

d) Presidir totes les comissions o delegacions que es constitueixin en l'entitat, o proposar
a la Junta Directiva el membre que en cada cas pugui presidir-la .

EL VICEPRESIDENT

18.- EI vicepresident substituirà el president, tant en casos circumstancials d'absència o malal-
tia com quan la vacant en la Presidència sigui definitiva .

19.- En casos de vacant definitiva, el vicepresident assumirà la Presidència efectiva de l'entitat
i l'exercirà durant el mandat de la Junta de la qual forma part. De totes maneres, haurà de posar el seu
càrrec a disposició de l'Assemblea si la primera reunió assembleària que se celebri no és la que esta-
tutàriament hauria de procedir a l'elecció de nova Junta .

EL SECRETARI

20.- A més de les funcions genèriques que li són inherents, el secretari tindrà també aquestes:
a) Plena responsabilitat del bon funcionament de la seu social i de les persones que hi tre-

ballin .

b) Cuidar que les actes siguin transcrites puntualment al seu llibre corresponent, i que siguin
signades, com a mfnim, pel president i per ell mateix .

c) Vetllar perquè totes les comunicacions i acords siguin redactats i cursats, i custodiar els
llibres i documents de la Secretaria .

dl Procurar que es porti rigorosament al dia el Llibre Registre d'Associats amb les seves
altes i baixes, aixi com el seu corresponent fitxer .

e) Portar totes les relacions quotidianes de l'Associació amb les institucions i entitats amb
seu a Barcelona, i totes aquelles altres que el bon funcionament social requereixi.

f) Redactar anualment la Memòria d'Activitats de l'entitat que, després de ser aprovada per
la Junta de Govern, haurà de comptar amb l'aprovació de ¡'Assemblea General de socis .

EL TRESORER

21.- EI tresorer, a més de les funcions genèriques que li són inherents, també tindrà aquestes:

a) Serà l'administrador de l'entitat i el custodi de tots els seus fons monetaris .

b) Podrà obrir els comptes bancaris que cregui convenients però sempre disposant, com a
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mínim, de la firma conjunta del president o d'un altre membre de la Junta que es designi per a
aquest òrgan de govern .

cI Li correspon la recaptació dels recursos econòmics i, en general, de tots els ingressos, i
fer els pagaments necessaris .

d) Haurà de portar rigorosament al dia l'obligatori Llibre de Caixa i els altres llibres auxiliars
de comptabilitat que consideri necessaris .

e) Haurà de portar al dia l'Inventari de Béns de l'entitat.

f) Cada any formalitzarà un Estat de Comptes, tot detallant els ingressos i les despeses,
que, després de ser aprovat per la Junta de Govern, sotmetrà a la consideració de l'Assemblea
General de socis .

ELS VOCALS

22.- Els vocals que integren la Junta de Govern tindran aquelles funcions i delegacions que, en
cada cas, els confereixi el president i per acord dels òrgans col.legiats de direcció de l'entitat.

Algunes d'aquestes funcions podran ser: col.laborar en la confecció dels Pressupostos, formar part de
les diverses comissions que es puguin constituir en el si de l'entitat, tals com de Publicitat, d'Economia,
d'Informació o d'altres, i ser cap d'un dels secretariats o delegacions comarcals que es constitueixin .

COMISSIONS DE TREBALL

23.- Podran crear-se en el si de la Junta de Govern les Comissions de treball que cada circumstància
requereixi.

24.- Les funcions de les altres Comissions de treball que es creïn seran les que, en cada moment, deter-
mini la Junta de Govern de l'entitat.

VIGÈNCIA D'AQUEST REGLAMENT

25.- La Junta de Govern és l'òrgan competent per a la interpretació de les disposicions d'aquest
Reglament.

26.- Per a tot allò no previst en aquest Reglament se seguirà el que determinin els Estatuts socials o les
disposicions legals que siguin d'aplicació .

27.- Aquest Reglament de Règim Intern tindrà vigència indefinida, mentre l'Assemblea no acordi la seva
modificació, derogació o substitució .



- Reclam de Vic
- Reclam de Terrassa
- Reclam de la Cerdanya
- Reclam de Sabadell
- L'actualitat de Granollers
- EI Pregó del Vallès
- TOT Terrassa
- EI Pregó de Sabadell
- Zona Alta de Barcelona
- TOT Badalona
- TOT Egara
- TOT Santa Coloma
- De Panxing de la Cerdanya
- Viure a Sant Cugat
- TOT Sant Cugat
- Mataró Report
- TOT Cerdanyola
- Secundèria
- TOT Caldes de Montbui
- TOT Hospitalet
- EI 29 d'O/ot
- L'Ham de Banyoles
- Cap Gros
- EI Punt de venda
- Diari del Prat
- Diari de Molins
- La Cartellera de Girona
- EI Tafaner
- EI Traginer
- TOT Mataró
- TOT Granollers
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Xavier Botella i Conrada
Aproximació a la tesi doctoral

LA PREMSA GRATUïTA
L'expansió de la premsa gratuïta comercial d'àmbit local
a Catalunya als anys noranta

L'ORIGEN DE LA RELACiÓ ENTRE PREMSA I INFORMACiÓ COMERCIAL
L'any 1450 neix a Europa la impremta. Gutenberg no només potencia el creixement d'un
nou gènere industrial, sinó que a més introdueix en l'activitat mercantil un mitjà de comu-
nicació i de transmissió d'informació comercial. A través del material imprès, es facilita el
desenvolupament del comerç, les finances i la indústria. L'aparició de la impremta demo-
cratitza la cultura i permet la difusió i reproducció d'aquesta a les capes socials que fins
aleshores no hi tenien accés. La impremta permet la transmissió més rapida d'informa-
ció. AI segle XVI la impremta contribueix al creixement de la difusió de coneixements
d'àmbits culturals i comercials .

Fins ara la cultura era al servei de la noblesa i l'Església (recordeu la reticència de
l'Església a la pel.lícula EI nom de la rosa).

La impremta va ser un factor clau per al creixement comercial dels segles XVI i XVII.
Apareixen els primers impresos de caire mercantil, destinats a la informació i promoció
de béns o serveis comercials. EI comerç a gran escala, amb els productes provinents de
les índies Orientals, desencadena una allau d'informacions. Estar ben informat represen-
ta disposar dels coneixements essencials per fer negoci.

Tal com afirma Kirsch des del Renaixement, el comerç i el periodisme comercial, en la
seva forma primitiva, han seguit un camí paral.lel. EI 22 de desembre de 1597, l'auditor
Jacopo Dari transmet al Gran Duc Fernando I la petició del florentí Paolo Antonio Gigli per
poder imprimir, "totes les setmanes", "le listre de cambi et mercantie" per vendre-les als
comerciants. Des d'aquest moment, comencem a parlar de periodicitat.
Apareixen els Fulls d'anuncis com a manifestació comercial feta d'una manera habitual i
dirigida a un públic de consumidors comercial. A través de l'anunci imprès i difós amb
certa periodicitat, amb informació de mercaderies, canvis i serveis, s'obre una nova etapa
en la història de la informació, que amb el temps haurà de ser el principal suport econò-
mic de la majoria d'empreses informatives: la publicitat.

Els inicis de la publicitat com a ingrés de l'empresa periodística tenen diferents evolucions
en els països .
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l'actual estructura d'anuncis per paraules en diaris d'informació general, però aquestes
oficines també eren seus obertes al públic per tal que poguessin millorar la seva prepa-
ració cultural. Eren centres de celebració de conferències, col.loquis, etc., sobre temes
d'actualitat, pensament i descobriment científic .

Entre aquesta activitat sorgeix la Feuille du Bureau d'Adresse, pionera de les publicacions
publicitàries i el més antic precedent de les publicacions periòdiques gratuïtes. Es té poc
coneixement d'aquests fulls, ja que només es disposa de dos exemplars. En la Feuille
publicada el dia 1-9-1633 es detecta la incorporació d'un text aliè a la publicitat. Potser
amb aquesta incorporació redaccional Renaudot va veure una manera d'atreure els lec-
tors. Les Feuilles serveixen de canal per facilitar, a través de l'anunci, la consecució d'o-
peracions de compra i venda d'arrendaments, obres i serveis, de préstecs, etc., a més de
tenir un paper de promoció cultural, atès que insereixen avisos sobre les conferències i
els col.loquis que s'organitzaven al Bureau d'Adresse .

fONAMENTS DE LES PUBLICACIONS PERiÒDIQUES GRATUïTES
La paraula gratuïta, segons Sauvy, exerceix una funció atractiva d'estranya intensitat. La
gratuïtat no és solament un avantatge material, sinó també una deliciosa distensió, una
ruptura de les insuportables contruccions que pesen sobre la vida econòmica de tots .
L'objecte que s'entrega gratuïtament és un producte que té el seu valor màxim en els
continguts informatius més que no pas en el suport material d'aquests continguts: sem-
bla lògic pensar que el lliurament de la informació implica una oferta amb sol. licitud de
correspondència per a qui la rep. Si en el mercat hi ha uns altres productes informatius
no gratuïts, la contraprestació encara és mes forta i la gratuïtat és aparent i no real. Un
acte és gratuït quan es donen dos requisits: que no hi hagi contrapartida i que la intenció
del donant sigui desinteressada. Si falta algun dels dos requisits, l'acte es onerós. En
aquest cas, i de manera habitual, l'exemplar que es regala al lector està totalment cobert
en els seus costos pels ingressos procedents de la publicitat comercial. Tot i que els fona-
ments empresarials de les publicacions periòdiques gratuïtes tenen diversos orígens i
causes, hi ha un fet comú a tots ells. L'existència d'una necessitat informativa que satisfà
l'entrega gratuïta d'un exemplar imprès.

La gratuïtat també introdueix modificacions en la configuració tradicional del 'subscriptor"
d'una publicació periòdica.

EI subscriptor gratuït no abona l'import d'una subscripció, però accepta ser lector i, per
dir-ho d'alguna manera, paga l'empresari de premsa lliurant-li el seu nom, la seva dedica-
ció professional i la seva adreça. EI subscriptor és client potencial per a l'anunciant.
L'empresari de premsa rep aquesta informació del client a canvi del lliurament de l'e-
xemplar, que es nodreix de diferents tipus d'informació, i fa servir el client potencial com
a oferta al comerciant que s'anuncia a la publicació.
EI fet de comptar només amb els ingressos procedents de la publicitat situa les publica-
cions gratuïtes en una postura econòmica compromesa. D'una banda, és necessari atreu-
re els lectors, ja que de la seva presència, del nombre i del poder adquisitiu depenen els
ingressos de publicitat. D'altra banda, les publicacions periòdiques gratuïtes no poden, en
principi, destinar un espai excessiu a informacions no publicitàries, ja que el necessiten
per inserir anuncis, i difícilment poden afrontar les despeses informatives .



..
"""..
""""""""""""""""""""""""""""""..
"..
""""""""....
""....
""•
'""...
"

~
premsa
gratuïta
catalana
.I!l'lilil.'!l1\III.

17

ACOTACIONS SOBRE LA COMPETÈNCIA DESLLEIAL
Després d'analitzar les raons que porten a afirmar o negar la competència deslleial deri-
vada del fet de d'editar una publicació gratuïta, sembla oportú treure'n una conclusió.
Segons la meva opinió, no existeix cap competència. Als periòdics els afecten les matei-
xes normes i pautes que s'apliquen a una premsa no gratuïta. EI fet de la gratuïtat no alte-
ra la competència legal en un mercat de lliure concurrència.
No es poden ignorar els danys econòmics que els gratuïts poden causar a les publicacions
periòdiques amb preu de venda. Però aquesta competència no és il.lícita, ja que és resul-
tat de l'esforç d'un sector empresarial de la premsa amb la intenció d'innovar procedi-
ments per fer més efectiva la satisfacció de necessitats de la informació, i més eficaç la
difusió de missatges publicitaris. Els gratuïts, segons A. Nieto, saben on van i, per tant,
han trobat el seu camí. Solament qui sap on va busca el camí adequat. EI desenvolupa-
ment de la premsa gratuïta comporta un procés de clarificació d'aquesta premsa en
aspectes quantitatius, com poden ser el control i la verificació d'exemplars que difonen, i
també en l'aplicació de normes deontològiques per facilitar la lleialtat en la competència
amb altres mitjans de comunicació social.

La lluita per aconseguir audiència més nombrosa i millor, amb l'atracció d'anunciants, està
creixent en competitivitat. No solament les empreses privades que editen publicacions
gratuïtes estan causant problemes a la premsa tradicional; els gratu'its publicats per enti-
tats i organismes estatals i semiestatals també l'afecten. Moltes de les crítiques a la
premsa gratuïta de titularitat privada adquireixen una particular significació quan s'obser-
va que, en diferents països del món occidental, els mitjans de comunicació social seguei-
xen en mans dels respectius estats-nació, sotmesos als jocs de les majories governa-
mentals, que no garanteixen la imparcialitat i la competència lleial entre les empreses
informatives.

Panorama internacional de la premsa gratuïta
Estats Units: hi ha moltes publicacions gratuïtes, però no es plantegen problemes de caire
legal amb les publicacions convencionals. Va ser el primer país amb edició massiva de
publicacions gratuïtes. L'any 1979, 1.200 títols arribaven a 18 milions de llars. Aquestes
capçaleres no només tenien contingut publicitari, sinó també informacions d'interès gene-
ral. En l'àmbit de la publicitat, obtenen més ingressos que no pas els periòdics tradicio-
nals. L'informe Sogart recull que existien 7.000 publicacions gratuïtes dirigides a les per-
sones que freqüenten les botigues i supermercats.
Alemanya: l'informe Günther indicava l'oposició a l'existència de publicacions gratuïtes.
Tot i això, a Alemanya hi ha diferents tipus de publicacions gratuïtes: les publicacions d'o-
ferta (purament publicitàries i sense textos redaccionals), publicacions d'anuncis (amb
textos redaccionals i finalitat purament comercial; imiten els periòdics habituals), les publi-
cacions de contraatac (són publicacions gratuïtes editades pels empresaris de premsa tra-
dicional, que d'aquesta manera es defensaven de la competència originada per les publi-
cacions gratuïtes). L'any 1979 hi havia 500 títols de premsa gratuïta repartits entre 300
editors. Tres anys més tard el nombre de títols havia crescut fins a 800.
Àustria: en molts casos la premsa gratuïta ha omplert el buit deixat pels periòdics de difu-
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sió local. EI seu aspecte és de revista convencional amb informacions locals. Acostumen
a fer la seva distribució a través de l'oficina de correus .
Bèlgica: la premsa gratuïta va inicar-se l'any 1958. Ràpidament les empreses periodísti-
ques van iniciar publicacions gratuïtes. Es calcula que cada llar belga acostuma a rebre
quatre publicacions gratuïtes per setmana, i a Brussel.les, al voltant de les nou publica-
cions. Hi ha una gran tradició en aquest tipus de premsa, que sempre porta textos redac-
cionals. L'any 82 hi havia 220 títols .

França: és un dels països, juntament amb Alemanya, on les publicacions gratuïtes han
provocat més controvèrsia. Segons l'agència Havas, la premsa gratuïta ha sofert un gran
creixement en els darrers 20 anys. L'any 82 hi havia 411 títols. Segons l'informe Motin,
hi ha diferents tipus de premsa gratuïta: societats de premsa (empreses periodístiques
que també editen publicacions no gratuïtes), publicacions editades per agències o empre-
ses de publicitat, publicacions gratuïtes que no pertanyen a cap dels dos grups. A França
hi ha una entitat homòloga a l'ACPG que s'anomena Sindicat d'Editors de Periòdics
Gratuïts Francesos.

Holanda: les empreses periodístiques a Holanda tenen una gran participació en l'edició de
publicacions gratuïtes. L'any 77 hi havia 440 títols. Acostumen a dedicar un 30% de l'es-
pai a informacions no publicitàries .

Gran Bretanya: tot i que les publicacions gratuïtes ja van començar abans de la Segona
Guerra Mundial, l'expansió s'inicia amb la presència a la premsa britànica de Murdoch,
propietari a Austràlia de 40 periòdics gratu'its. L'any 82 es comptabilitzaven a Gran bre-
tanya 500 títols. Només a Londres es calcula que cada llar disposa de 2 exemplars gra-
tuïts setmanals. EI creixement dels ingressos ha estat molt important, de 86 milions de
lliures l'any 1974 a 186 milions l'any 91 .

Suïssa: pràcticament tots els gratu'its tenen una elevada proporció de contingut informa-
tiu de caire local i general. EI fenomen de la premsa gratuïta a Suïssa

Anàlisi de la qüestió

La funció de les publicacions independents i gratuïtes de qualitat, que s'autofinancien a
través de la publicitat, és l'objecte d'aquest estudi.

Durant la dècada dels anys noranta, la premsa gratuïta a Catalunya ha recuperat el presti-
gi perdut des del seu naixement, ara fa quinze anys. Els grans grups de comunicació han
començat a invertir en un producte rendible, des que va iniciar-se'n la continuïtat i el tren-
cament amb la precarietat formal i de contingut d'aquest tipus de publicacions escrites .
La tradició en el consum de premsa gratuïta ha estat força més arrelada en d'altres paï-
sos europeus, com ara França o Alemanya, que no pas a Espanya .
La paraula gratuïtat ha produït, i sovint encara produeix, una mena d'efecte de descon-
fiança entre els lectors i els professionals del sector. Aquesta gratuïtat, assimilada histò-
ricament a la ràdio i la televisió, té certes dificultats per introduir-se en la premsa escrita
fins als anys noranta, moment en què els gratuïts comencen a professionalitzar-se i a
invertir en l'estructura d'aquests mitjans. Un seguit de factors generen "eclosió de la
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premsa gratuïta: la continuïtat en la periodicitat de les publicacions, la presència dels
grans grups de comunicació nacionals, l'augment en el volum d'inversió en aquestes
empreses, la sol. licitud del control de difusió a càrrec de "Oficina de Justificació de la
Difusió (OJD), així com el fet que hagin començat a tenir cert pes específic en les grans
ciutats, per la millora de la seva qualitat material i formal.

D'altra banda, els anunciants, única font de finançament de la premsa gratuïta, han aug-
mentat la seva inversió en aquest tipus de publicacions, que sovint actuen com a mailing
d'un sistema de venda directa .

Des del punt de vista personal, la meva formació periodística va condicionar, en un prin-
cipi, la imatge negativa que jo tenia sobre la premsa gratuïta. Per començar, tenia la cre-
ença que aquest tipus de mitjans exercien una mena de competència il. lícita a la premsa
convencional de venda al quiosc .

Després de dedicar-me durant deu anys a l'edició d'un setmanari gratuït d'àmbit local,
m'he adonat que aquell prejudici inicial tenia una clara mancança de fonaments argu-
mentals. La corporativitat professional justificava aquell concepte negatiu cap a la gratuï-
tat dels mitjans .

Premsa gratuïta: una iniciativa alternativa i complementària
AI principi dels anys noranta, alguns editors responsables de premsa gratuïta van adonar-
se que per poder subsistir havien de fer un canvi de plantejament radical en la seva ges-
tió empresarial: apostar per incorporar informació d'àmbit local, augmentar i certificar ofi-
cialment la seva difusió i distribució i invertir en qualitat d'impressió. Les empreses edi-
tores eren conscients que per mantenir viu el mitjà havien de nodrir d'interès el contin-
gut. La clau era dedicar algunes pàgines a informació local, una informació més restringi-
da i de més difícil accés per als lectors que la d'àmbit general, que es podia aconseguir a
través de la ràdio, la televisió o els diaris de referència .

Les empreses amb més visió de futur van apostar ràpidament per aquesta iniciativa,
incorporant un equip de redacció professionalitzat en les seves plantilles de personal que
periòdicament feien el seguiment de la realitat municipal. Les noticíes polítiques, cultu-
rals, econòmiques, socials i esportives, així com la programació de la televisió, la sinopsi
de les pel.lícules, els horòscops, la previsió meteorològica, etc., van començar a omplir
les pàgines dedicades a donar interès al corpus de la publicació .
Aquest augment de l'interès popular cap a la premsa gratuïta d'àmbit local va revertir
directament en el volum de publicitat. Els comerciants i petits empresaris van detectar un
augment en les vendes dels productes que hi anunciaven ...
Paral.lelament, els periòdics locals de venda a quiosc van patir una davallada econòmica
que va traduir-se en la reducció de les seves vendes, el descens de les subscripcions i la
retallada en la inversió publicitària dels anunciants, que preferien invertir en la premsa gra-
tuïta per l'efecte directe que aquesta tenia sobre els lectors, com a consumidors poten-
cials del comerç local.
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La professionalització del sector com a proposta de futur
EI concepte va anar canviant. De la iniciativa d'una editora que llançava una publicació en
un municipi, amb una inversió baixa i una estructura mínima, hem passat a mitjans més
especialitzats i professionalitzats, que han esdevingut veritables testimonis de la realitat
social del municipi com a mitjans informatius finançats a través de la publicitat.
L'aparició d'aquests nous mitjans a la dècada dels noranta va deixar en evidència les publi-
cacions gratuïtes d'etapes anteriors, a més de la premsa local de caire convencional, que
només obria l'interès de cert sector polític i cultural i va trobar un greu problema de sub-
sistència per la manca d'inversió publicitària del petit comerç, que aconseguia un escàs
rendiment de la inversió feta en aquests mitjans.
Els mitjans gratuïts dedicats exclusivament a la publicitat comencen a ser una excepció.
Tal com indica Alfonso Nieto, "la gratuïtat només és possible comercialment on hi ha
publicitat. Tot i això, l'anunci publicitari resulta més eficaç sempre que vagi acompanyat
de textos informatius d'una altra naturalesa" (Nieto, 1988: 88).
Segons comenta Antonio Olivie, "aquests mitjans gratuïts s'han hagut d'enfrontar a cinc
problemes fonamentals, que sens dubte han afectat al seu desenvolupament empresa-
rial: la recessió publicitària de finals de 1992, la imatge negativa d'aquests mitjans, la falta
de confiança cap als mitjans gratuïts, la competència de les emissores locals d'FM en la
captació de publicitat, la dificultat de la distribució pels canals oficials a càrrec del servei
de Correus" (Olivie, 1995: 169).
La superació de molts d'aquests factors fa pensar en un entorn favorable a l'eclosió de la
premsa gratuïta en els propers anys. Aquesta previsible línia ascendent de la premsa
comercial gratuïta d'àmbit local només serà possible si les empreses editores inverteixen
en controls de qualitat, en tecnologia, en plantilles de personal professionalitzat, en con-
trols de difusió, en millora d'instal.lacions, en imatge corporativa, en informació i servei al
lector ...

Apostar per la informació local
D'altra banda, la meva opinió al respecte és que, dins de la premsa gratuïta, només té
sentit la incorporació d'informació local i no pas la general. Habitualment, els lectors s'as-
sabenten de les notícies generals a través dels mitjans de comunicació de referència, la
televisió, la ràdio o els diaris de gran abast. Dins de l'àmbit municipal es dóna una situa-
ció de buit informatiu.

Els periòdics locals han de passar per una difícil situació de subsistència; els lectors no
els compren i els anunciants no confien la seva publicitat a aquests mitjans locals de paga-
ment. Només els casos d'empreses amb cert volum estructural, com ara EI Punt diari,
Regió 7 o EI 9 Nou poden continuar, ja que han apostat per un projecte global d'abast
comarcal.
Pel que fa als butlletins municipals, la majoria d'ells fan la funció per a la qual van néixer:
ésser una eina de promoció de l'equip de govern que regeix la política d'un municipi, tot
i que no podem restar importància a la tasca periodística que sovint duen a terme, tot i un
cert condicionament polític en la seva gestió .
La funció de les publicacions independents i gratuïtes de qualitat, que s'autofinancien a
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través de la publicitat, és l'objecte d'aquest estudi. La seva tasca ha canviat a mesura que
han anat evolucionant, fins al punt de cobrir el buit informatiu que sovint pateixen els
municipis de menys de 50.000 habitants i transformant la seva línia en un mitjà alternatiu
i complementari de la premsa general de referència. Els lectors tenen un hàbit adquirit al
llarg dels anys: veuen la televisió, escolten la ràdio sempre que no sigui local, compren
els mitjans escrits de referència, per saber què succeeix a nivell global i accedeixen a la
premsa gratuïta, que ha tingut la iniciativa d'incorporar informació en les seves pàgines,
per conèixer les notícies del seu municipi. Aquest fet s'ha vist afavorit per un augment de
l'interès popular per la informació local, en els darrers anys.
AI principi dels anys noranta observem l'evolució d'un nou producte comunicatiu, que si
bé va néixer amb una voluntat purament publicitària un seguit de motius van generar que
ocupés un lloc hegemònic com a portaveu de la informació local, avalat per l'acceptació
popular cap a la premsa gratuïta .
Els ajuntaments, els consells comarcals, les entitats, les associacions i els ciutadans en
general demanen que, cada dia més, aquests mitjans gratuïts cobreixin el sector infor-
matiu del municipi. Aquests, conscients que han de seguir el batec de la ciutat si és que
tenen intenció d'evolucionar, augmenten diametralment l'espai i el nombre de pàgines
dedicades a reflectir les notícies locals.
D'altra banda, la premsa gratuïta exerceix una tasca important de normalització lingüísti-
ca en els municipis de forta immigració. Cal atribuir als gratuïts de qualitat un seguit de
mèrits en la seva gestió: difusors de l'actualitat local, impulsors de la cultura municipal,
testimonis de la història, les arrels i la tradició locals, així com recuperadors de les identi-
tats perdudes a través de l'expansió urbanística dels anys seixanta i setanta a Catalunya .
He d'indicar, a més, que el nostre objecte d'estudi seran aquelles publicacions gratuïtes
emmarcades dins del terme PREMSA GRATUïTA. que més endavant definirem, que es
financien a través dels espais publicitaris. És interessant esbrinar les estratègies d'a-
quests mitjans i no pas les de publicacions gratuïtes finançades per partits polítics, enti-
tats o associacions, com ara les revistes de partits, d'associacions de veïns o de clubs
esportius, per posar un exemple .
Què és el que entenem per PREMSA GRATUïTA COMERCIAL D'ÀMBIT LOCAL i què
serà objecte d'aquest estudi?
PREMSA GRATUïTA: publicacions amb una periodicitat regular, que estiguin sotmeses al
control de l'OJD i facin la funció d'informar la població .
COMERCIAL: la seva única via de finançament és la publicitat contractada, mantenint-se
com a independents en aquest sentit.
D'ÀMBIT LOCAL: la continuïtat d'aquests mitjans està garantida en tant que els seus edi-
tors tinguin la visió de nodrir-les d'interès de contingut. La població mira la televisió, lle-
geix els diaris de referència i escolta les emissores de ràdio de les grans cadenes. D'altra
banda, als habitants d'un municipi els interessa, cada vegada més, conèixer la informació
que fa referència a la seva ciutat.
L'objecte d'aquest estudi no té com a intenció menyspreuar altres modalitats de premsa
gratuïta, com ara la premsa de partits polítics o la premsa de barri, editada per les asso-
ciacions de veïns. Solament que no és objecte del nostre interès, atès que allò que inte-
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ressa és averiguar com una empresa privada arribar a finançar un mitjà de comunicació
escrit, de difusió gratuïta i amb l'única via d'ingrés econòmic que genera la publicitat anun-
ciada.

Plantejament de les hipòtesis personals
La hipòtesi central plantejada per aquest estudi aniria acompanyada d'unes hipòtesis
secundàries amb la intenció de reforçar i complementar els arguments presentats per
l'autor del treball de recerca.
Es proposa establir una hipòtesi central basada en afirmar que la premsa gratuïta comer-
cial esdevé un fenomen.en expansió durant els anys noranta.
Com a hipòtesis secundàries, en proposaríem d'altres, com ara, els mitjans gratuïts han
de centrar les notícies elaborades a l'àmbit local o bé sovint la premsa gratuïta comercial
d'àmbit local omple els buits informatius que es donen als municipis, etc.

Metodologia emprada per a la investigació
La metodologia d'estudi que farem servir serà, en primer lloc, la confecció d'un fons histò-
ric a partir de la localització dels mitjans de premsa gratuïta comercial i local. Com a aval
d'aquest mitjans revisarem els controls de difusió realitzats per l'Oficina de Justificació de
la Difusió (OJD) dins del territori català. Conscients que aquestes dades seran insuficients
i probablement no s'ajustaran a la realitat existent entre els mitjans gratuïts a les ciutats,
ja que un percentatge elevat d'aquests no han sol.licitat el control de l'OJD en la seva ges-
tió, l'autor de l'estudi proposa fer un treball de camp i recollir les diferents capçaleres que
hi ha al mercat dels mitjans escrits.
Així doncs, disposarem de dades oficials, avalades per l'OJD, i de dades oficioses, acon-
seguides a través del treball de la recerca de títols dedicats a la premsa de distribució gra-
tuïta.

Els mitjans gratuïts han de centrar les notícies elaborades a l'àmbit local. En cas contrari
es desprendrien de l'interès que puguin arribar a tenir .
Sovint la premsa gratuïta comercial d'àmbit local omple els buits informatius que existei-
xen als municipis, que vénen donats pels problemes de subsistència de la premsa local
convencional.
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La premsa gratuïta francesa publica 40 milions d'exemplars setmanals

• Més de dos tercos dels francesos conserven la publicació durant més de dos
dies, mentre que un 44% ho fa durant una setmana o més.

• E192% dels francesos coneix com a mfnim una capçalera, un 94% diu que en rep
regularment i un 59% declara que en consulta d'una manera habitual.

• EI 21 % dels enquestats ha posat un anunci durant els últims 12 mesos i un 17%
ha comprat un objecte o un servei a través d'aquest tipus de publicacions.

ELeITRA

• La premsa gratuïta va «drenar» 4,4 milions de francs de publicitat l'any 1996
sobre els 55,1 milions de francs invertits en els mitjans de comunicació (premsa
escrita, ràdio, televisió, cinema, cartellisme o publicitat), segons l'estudi Europub
d'Havas.

• EI temps mitjà dedicat a la lectura d'un periòdic és de 16,6 minuts (durada que
augmenta lleugerament a casa dels agricultors, poblacions de menys de 2.000
habitants).

Amb unes 500 capçaleres que arriben a la difusió d'uns 40 milions d'exemplars cada set-
mana, la premsa gratuïta, nascuda fa quasi 35 anys, és un sector emergent. EI volum dels
anuncis publicitaris és equivalent al de la premsa tradicional regional i està per sobre del
volum de diaris nacionals. Els fluxos financers que genera són de l'ordre de 150 mil
milions de francs cada any.

La premsa gratuïta pateix d'un dèficit d'imatge per part de la mentalitat decisòria pari-
senca, poc sensible a aquest fenomen cada vegada més important en l'àmbit regional.
Una enquesta del sindicat de la premsa gratuïta indica que un 92% dels francesos són
capaços de dir el nom d'una publicació gratuïta i que el 17% l'han utilitzada per a alguna
transacció durant els darrers dotze mesos. Els diaris gratuïts cobreixen una funció d'in-
formació comercial, però també tenen el seu paper dins el sector de l'ocupació.

Aquesta és una síntesi de la informació publicada al diari Le Monde l'abril de 1997 sota el
tftol de «La premsa gratuïta reivindica una doble funció informativa i cfvica». Altres dades,
també interessants, del mateix article són les següents:
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• Entre la població que busca feina (aturats o persones amb ganes de canviar de
situació), el 72% ha consultat els periòdics gratuïts de petits anuncis per informar-
se d'ofertes de treball, i un 8% ha trobat una feina, dada que es tradueix en
600.000 llocs de treball.
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