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Muestra real 202
11. ¢(Cuél es el nimero de
obras iniciadas de viviendas
que realizé en el afio 2006?
(NOTA: si han iniciado un
edificio de pisos con 6
apartamentos, contaremos 6
viviendas y NO una; si han
inic (..1..)
185
P11 185
Empresas pequefias - menos de
8 viviendas 54
Empresas medianas - de 8 a 20
viviendas 30
Empresas grandes - mas de 20
viviendas 8
Empresas pequefias - menos de
22 viviendas 46
Empresas medianas - de 22 a
50 viviendas 37
Empresas grandes - méas de 50
viviendas 10
185
P11_R 185
Empresas pequefias 100
Empresas medianas 67
Empresas grandes 18
85
P11_R2 85
Empresas medianay grande 85
22. ¢ Cudl es su nivel de
confianza en el crecimiento
del sector en los préximos 6
meses? (recuerde 0 es muy
negativo, es decir totalmente
pesimisita, y 10 muy
positivo u optimista)
185
P22 185
0 67
1 10
2 14
3 31
4 23
5 25
6 8
7 4
8 2
10 1
185
P22 R 185
10a9 1
8a6 14
5 25
4a2 68
la0 77
P22 M
Casos 185
Media 2,4
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5,4
7,6

16,8

124

135
43
2,2
11
0,6

185
185

0,6
7,5
13,5
36,8
41,6

185,0
2,4

Barcelona

©
(5}

93
93

46

37

10

93
93

46
37
10

47
47

47

ok A~ W

93
93

13
31
41

93
2,3

PROVINCIA
©
c
o
g g
& K}
= )
33 28
32 28
33 28
32 28
19 18
11 8
3 2
0 0
0 0
0 0
33 28
32 28
19 18
11 8
3 2
15 10
14 10
15 10
33 28
32 28
10 7
3 2
4 2
6 6
4 4
3 5
1 2
0 0
0 0
1 0
33 28
32 28
1 0
1 2
3 5
15 12
14 9
33 28
2,4 2,7

Girona

w
s

31
32

18

11

31
32

18
11

14
14

14

w W
RN P

.
N

o L O N KM OGO RPN

31
32

11
14

31
2,5

No procede cuota

oo

o o o oo

©O ©O ©o O ©o ©o ©o © © © oo

©O © o © ©o oo

Empresas pequefias

100
100

54

46

100
100

100

o N A

100
100

12
39
42

100
2,4

P11_R

Empresas medianas

67
67

30

37

67
67

67

67
67

67

o o N W

67
67

10
24
28

67
2,4

Empresas grandes

18
18

10

18
18

18

18
18

18

P~
® ®

P PO R W EREr NN RO

18

~N 0w NP

18

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

30

37

10

85
85

67
18

85
85

85

(S ES

85
85

13
29
35

85
2,5

Barcelona

©
(5}

93
93

0,0

0,0

0,0

49,5

39,8

10,8

93
93

49,5
39,8
10,8

47
47

100,0

93
93

40,9
3,2
75

15,1

10,8

14,0
3,2
43
1,1
0,0

93
93

0,0

8,6
14,0
333
44,1

93,0
2,3

PROVINCIA
©
c
o
g k]
8 K
= p}
33 28
32 28
33 28
32 28
56,3 64,3
34,4 28,6
9,4 7,1
0,0 0,0
0,0 0,0
0,0 0,0
33 28
32 28
56,3 64,3
34,4 28,6
9,4 7,1
15 10
14 10
100,0 100,0
33 28
32 28
31,3 25,0
9,4 7,1
12,5 7,1
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12,5 14,3
9,4 17,9
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23. ¢ Cudl es su nivel de
confianza en la
disponibilidad del alquiler
de lavivienda en los
préximos 6 meses?
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3 9
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6 18
7 32
8 31
10 7
99 6
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P23 R 185
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10a9 7
8a6 81
5 37
4a2 35
la0 19
P23 _M
Casos 179
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24a. ¢(Cudl es su grado de
satisfaccion con la
estructura empresarial
actual? (0 es nada satisfecho
y 10 totalmente satisfecho)
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2 7
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27b. ¢ Cuél es su grado de
satisfaccién con las
responsabidades aplicables en
su sector?
185
P27B 185
0 22
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2 4
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4 23
5 61
6 22
7 17
8 13
9 3
10 6
99 4
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P27B_R 185
99 4
10a9 9
8a6 52
5 61
4a2 35
la0 24
P27B_M
Casos 181
Media 4,8
28b. ¢ Cuél es el grado de
satisfaccion de laimagen de
los promotores en relacién a
otros agentes sectoriales?
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0 13
1 6
2 10
3 14
4 19
5 60
6 21
7 19
8 13
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10 3
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10a9 10
8a6 53
5 60
4a2 43
la0 19
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Media 4,9
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4 5
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31
32
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4,8

No procede cuota

O ©O O O O O O O © © 0o © oo oo

©O © o o o © oo
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100
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10

13
36

AN N O ©

100
100

28
36
17
11

%
49

100
100

12
34
13
11

100
100

30
34
23
11

100
4,7
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Empresas medianas

67
4,7

67
67

17
25
13

67
5.2

Empresas grandes

[~
© ®

O N O B N O M BNMNDNO O W

18

w o~ W N O

18
4,7

18

O P N NN RFP WP WP N

18

[ RN - S

18
4,3

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

12

10

o N P N ® ©

85
85

24
25
18
13

85
4,7

85
85

23

26
20

85
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©
(5}

93
93

11,8
0,0
1,1
3,2

12,9

333

14,0
9,7
5,4
2,2
43
2,2

93
93

2,2
6,5
29,0
33,3
17,2
11,8

91,0
5,0

93
93

6,5
2,2
3,2
7,5
9,7
37,6
7,5
7,5
10,8
54
2,2

93
93

7,5
25,8
37,6
20,4

8,6

93,0
51
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33 28
32 28
33 28
32 28
9,4 14,3
3,1 3,6
0,0 10,7
12,5 0,0
9,4 10,7
31,3 32,1
9,4 14,3
9,4 10,7
9,4 3,6
3,1 0,0
3,1 0,0
0,0 0,0
33 28
32 28
0,0 0,0
6,3 0,0
28,1 28,6
31,3 32,1
21,9 21,4
12,5 17,9
33,0 28,0
49 42
33 28
32 28
3,1 7,1
6,3 3,6
12,5 7,1
15,6 3,6
9,4 14,3
21,9 32,1
18,8 7,1
6,3 25,0
3,1 0,0
3,1 0,0
0,0 0,0
33 28
32 28
3,1 0,0
28,1 32,1
21,9 32,1
37,5 25,0
9,4 10,7
33,0 28,0
43 46
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w
s
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32

125
0,0
0,0
31

15,6

34,4
6,2
6,2
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0,0
31
6,2

31
32

6,2
3,1
25,0
34,4
18,7
12,5

29,0
4,9

31
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12,5
3,1
3,1
3,1
9,4

28,1
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9,4
6,2
3,1
3,1
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32

6,2
34,4
28,1
15,6
15,6

31,0
4,8
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0,0
0,0
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0,0
0,0
0,0
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0,0
0,0
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100
100

10,0
1,0
1,0
3,1

13,0

35,9

13,0
9,0
6,0
2,0
2,0
4,0

100
100

4,0

4,0
28,0
35,9
17,0
11,0

96,0
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100
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9,0
2,0
3,0
8,1
12,0
34,0
13,0
11,0
6,0
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2,0

100
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2,0
30,0
34,0
23,1
11,0
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4,7
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Empresas medianas

67
67

133
16
44
45
9,0

31,4

134
9,0
8,9
15
3,0
0,0

67
67

0,0

44
31,4
31,4
17,9
14,9

67,0
4,7

67
67

2,9
45
6,1
7,6
6,0

37,2
9,0
8,9
7,4
9,0
15

67
67

10,4
25,3
37,2
19,6

7,5

67,0
5.2
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Total

%)
©
'c
c
@
=1
o
@
iy
Total 185
Muestra real 202
30. ¢Cudl es su nivel de
confianza en poder hacer
frente a la carga financiera
del stock de viviendas? (0
es muy negativo, es decir
totalmente pesimisita y 10
muy positivo u optimista)

185
P30 185
0 22
1 4
2 22
3 19
4 22
5 46
6 18
7 13
8 12
9 2
99 5

185
P30_R 185
99 5
10a9 2
8a6 43
5 46
4a2 63
la0 26
P30_M
Casos 180
Media 4,1
32. ¢(Cudl es su grado de
satisfaccion con los acuerdos
de financiacion con entidades
financieras? (0 es nada
satisfecho y 10 totalmente
satisfecho)

185
P32 185
0 40
1 10
2 22
3 19
4 27
5 31
6 14
7 8
8 5
9 1
10 4
99 4

185
P32_R 185
99 4
10a9 5
8a6 27
5 31
4a2 68
la0 50
P32_M
Casos 181
Media 3,3

Total

185
202

185
185

11,9
2,2
11,9
10,3
11,9
24,7
9,7
7,0
6,5
1,1
2,7

185
185

2,7
1,1
23,2
24,7
34,2
14,1

180,0
4,1

185
185

21,6
5,4
12,0
10,3
145
16,7
75
43
2,7
0,5
2,1
2,2
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2,2
2,7
14,5
16,7
36,8
27,1
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3,3
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& K}
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32 28
33 28
32 28
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3 1
5 3
5 4
6 1
2 10
3 4
0 4
2 1
0 0
1 0
33 28
32 28
1 0
0 0
5 9
2 10
17 8
8 1
32 28
3,1 47
33 28
32 28
8 8
3 2
9 1
3 1
2 8
4 3
1 2
0 1
1 2
0 0
0 0
1 0
33 28
32 28
1 0
0 0
2 5
4 3
15 10
11 10
32 28
2,3 3,2
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25
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42
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13
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3,4
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12
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17
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42
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34
11
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11
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10,8
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9,7
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10,8
9,7
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1,1
3,2
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3,2
1,1
25,8
28,0
28,0
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90,0
42

93
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18,3
3,2
7,5

10,8

11,8

22,6
9,7
7,5
2,2
1,1
3,2
2,2
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2,2

43
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30,1
21,5

91,0
3,9
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18,8 3,6
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9,4 14,3
0,0 14,3
6,3 3,6
0,0 0,0
3,1 0,0
33 28
32 28
3,1 0,0
0,0 0,0
15,6 32,1
6,3 35,7
50,0 28,6
25,0 3,6
32,0 28,0
3,1 47
33 28
32 28
25,0 28,6
9,4 7,1
28,1 3,6
9,4 3,6
6,3 28,6
12,5 10,7
3,1 7,1
0,0 3,6
3,1 7,1
0,0 0,0
0,0 0,0
3,1 0,0
33 28
32 28
3,1 0,0
0,0 0,0
6,3 17,9
12,5 10,7
43,8 35,7
34,4 35,7
32,0 28,0
2,3 3,2
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0,0
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9,4
18,7
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25,0
40,6
12,5
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4,1
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21,9
6,2
15,6
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0,0
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6,2
9,4
50,0
28,1

30,0
2,8
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0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
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0,0
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0,0
0,0
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0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
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0,0
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0,0
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Pagina 5

Empresas pequefias

100
100

12,0
3,1
14,0
8,0
7,1
24,9
12,0
7,0
9,0
2,0
1,0

100
100

1,0
2,0
27,9
24,9
29,1
15,1

99,0
42

100
100

23,1
3,0
13,1
9,0
13,9
20,0
8,9
2,0
2,0
1,0
3,0
1,0

100
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1,0

4,0
12,9
20,0
36,0
26,1

99,0
3,4

P11_R

Empresas medianas

67
67

150
15
75

10,6

18,0

25,2
75
7,4
3,0
0,0
44

67
67

44

0,0
17,9
25,2
36,0
16,5

64,0
3,8

67
67

223
8,9
12,1
12,0
14,9
10,4
5,9
7,4
3,0
0,0
0,0
3,0

67
67

3,0
0,0
16,4
10,4
39,0
31,3

65,0
3,0
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Total
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©
'c
c
@
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o
@
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Total 185
Muestra real 202
41. ;Cudl es su grado de
satisfaccién con larotacién
del personal actual?

185
P41 185
0 14
1 5
2 10
3 13
4 19
5 40
6 31
7 15
8 9
9 5
10 13
99 11

185
P41 R 185
99 11
10a9 18
8a6 55
5 40
4a2 42
la0 19
P41_M
Casos 174
Media 5
47. ¢ Cudl es su grado de
satisfaccién con la evolucién
de los precios de los
materiales en los Gltimos 6
meses? (0 es nada satisfecho
y 10 totalmente satisfecho)

185
P47 185
0 14
1 6
2 24
3 27
4 17
5 53
6 11
7 12
8 6
10 2
99 13

185
P47_R 185
99 13
10a9 2
8a6 29
5 53
4a2 68
la0 20
P47_M
Casos 172
Media 4

Total

185
202

185
185

7,5
2,8
54
7,1
10,2
21,6
16,8
8,1
4,9
2,7
7,0
6,0

185
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6,0
9,7
29,8
21,6
22,7
10,3

174,0
5,0

185
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7,5
3,3
13,0
14,6
9,3
28,5
5,9
6,4
3,2
1,1
7,0
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7,0
1,1
15,6
28,5
36,9
10,8

172,0
4,0
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51

(& IR R - W]

93
93

17
33
27
10

88
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32 28
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32 28

2 1
4 0
2 3
4 1
1 2
4 10
7 4
3 3
1 0
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0 2
3 2
33 28
32 28
3 2
1 2
11 7
4 10
7 6
6 1
30 26
43 51
33 28
32 28
1 1
3 0
6 4
7 7
5 4
4 9
1 1
1 1
1 1
1 0
2 0
33 28
32 28
2 0
1 0
3 3
4 9
19 15
4 1
31 28
3,6 4
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7,5
1,1
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9,7
28,0
22,6
25,8
8,6

88,0
51

93
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9,7
1,1
12,9
75
8,6
35,5
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6,5
43
1,1
5,4
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29,0
10,8

88,0
4,2
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6,3 10,7
12,5 3,6
3,1 7,1
12,5 35,7
21,9 14,3
9,4 10,7
3,1 0,0
3,1 0,0
0,0 7,1
9,4 7,1
33 28
32 28
9,4 7,1
3,1 7,1
34,4 25,0
12,5 35,7
21,9 21,4
18,8 3,6
30,0 26,0
43 51
33 28
32 28
3,1 3,6
9,4 0,0
18,8 14,3
21,9 25,0
15,6 14,3
12,5 32,1
3,1 3,6
3,1 3,6
3,1 3,6
3,1 0,0
6,3 0,0
33 28
32 28
6,3 0,0
3,1 0,0
9,4 10,7
12,5 32,1
56,3 53,6
12,5 3,6
31,0 28,0
3,6 4,0
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s
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12,5
0,0
3,1
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15,6

25,0
6,2
3,1
6,2
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3,1
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32

3,1
18,7
34,4
15,6
15,6
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30,0
55

31
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9,4
6,2
6,2
18,7
0,0
21,9
6,2
12,5
0,0
0,0
18,7

31
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18,7

0,0
18,7
21,9
25,0
15,6

26,0
3,8

No procede cuota
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100
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8,0
1,0
6,1
7,0
7,0
24,9
20,0
9,0
6,0
1,0
6,9
3,1

100
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3,1
7,9
35,0
24,9
20,1
9,0

97,0
51

100
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10,0
2,0
11,1
19,1
4,0
32,8
4,0
5,9
3,0
1,0
7,0

100
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7,0
1,0
13,0
32,8
34,2
12,0

93,0
3,9

P11_R

Empresas medianas

67
67

45
3,0
5,9
7,6

14,8

17,8

135
9,0
3,0
6,0
7,4
75

67
67

7,5
13,4
25,5
17,8
28,3

7,5
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5.2

67
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4,5
4,5
11,9
11,9
18,1
22,4
10,4
6,0
3,0
0,0
7,4

67
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7,4
0,0
19,3
22,4
41,9
9,0

62,0
4,1
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Frecuencias

Total
Muestra real

48a. ¢Cudl es su grado de
satisfaccién con los
proveedores/instaladores
disponibles? (0 es nada
satisfecho y 10 totalmente
satisfecho)

P48A

© ® N o O A~ W N P O

©
© o

P48A_R
99
10a9
8a6

4az2
la0

P48A_M
Casos

Media

49. (Cudl es su grado de
satisfaccion con el
conocimiento y aplicacién de
las normativas de medio
ambiente, calidad y seguridad
de las empresas
subcontractadas?

© ® N o O A W N P O T
I
©

©
© o

P49_R
99
10a9
8a6

4a2
la0

P49_M
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185
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13
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24
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28

185
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74
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24
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5,6

185
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21
51
32
18
25
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75
51
38

178
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185
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3,3
2,2
2,2
7,0
3,8
32,3
13,0
11,9
15,1
1,6
3,2
4,3

185
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43
4,9
40,1
323
12,9
5,5
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5,6
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2,2
44
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11,4

27,5
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0,6
2,2
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27,5
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4,9
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2 0
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31 28
5,5 5,9
33 28
32 28
0 1
1 0
3 1
3 3
4 3
6 11
4 4
6 3
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1 0
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0 0
33 28
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0 0
3 0
12 9
6 11
10 7
1 1
33 28
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Empresas medianas
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P~
© ®

O P O M M O W WO W O O

18

o ®© w ® Fkr O

18
57

P~
©

N P O N R NP NN RO

16

P11_R2
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20
13
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3,2
2,2
2,2
75
6,5

323

12,9

10,8

14,0
1,1
43
3,2

93
93

3,2
5,4
37,6
323
16,1
5,4

90,0
55

93
93

43
2,2
43
0,0
9,7

28,0

19,4
75

19,4
0,0
1,1
43

93
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43
1,1
46,2
28,0
14,0
6,5

89,0
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33 28
32 28
33 28
32 28
9,4 0,0
3,1 0,0
3,1 0,0
3,1 7,1
0,0 0,0
21,9 50,0
18,8 7,1
12,5 17,9
15,6 14,3
3,1 3,6
3,1 0,0
6,3 0,0
33 28
32 28
6,3 0,0
6,3 3,6
46,9 39,3
21,9 50,0
6,3 7,1
12,5 0,0
31,0 28,0
55 5,9
33 28
32 28
0,0 3,6
3,1 0,0
9,4 3,6
9,4 10,7
12,5 10,7
18,8 39,3
12,5 14,3
18,8 10,7
6,3 7,1
3,1 0,0
6,3 0,0
0,0 0,0
33 28
32 28
0,0 0,0
9,4 0,0
37,5 32,1
18,8 39,3
31,3 25,0
3,1 3,6
33,0 28,0

Girona

w
s

31
32

0,0
31
31
9,4
31

28,1

125
9,4

18,7
0,0
31
9,4

31
32

9,4
3,1
40,6
28,1
15,6
3,1

29,0
57

31
32

0,0
31
0,0
9,4

15,6

25,0

18,7
6,2
9,4
0,0
31
9,4

31
32

9,4
3,1
34,4
25,0
25,0
31

29,0

No procede cuota

oo

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

Pagina 7

Empresas pequefias

100
100

51
2,0
0,0
9,0
1,0
35,9
13,9
11,1
15,1
1,0
2,0
4,0

100
100

4,0
3,0
40,0
35,9
10,0
7,1

96,0
5,4

100
100

3,0
1,0
51
5,0
15,0
30,9
17,9
8,1
11,0
1,0
0,0
2,0

100
100

2,0
10
37,0
30,9
25,1
4,0

98,0

P11_R

Empresas medianas

67
67

15
3,0
15
5,9
45

31,2

152

104

134
3,0
44
6,0

67
67

6,0
7,5
39,0
31,2
11,8
4,5

63,0
57

67
67

3,0
3,0
15
2,9
75

23,9

17,9

135

17,9
0,0
45
44

67
67

44
45
49,3
23,9
12,0
5,9

64,0



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Frecuencias

Total
Muestra real

Media

51. ¢ Cudl es su nivel de
confianza en poder satisfacer
la mayor exigencia en calidad
del comprador? (0 es muy
negativo, es decir totalmente
pesimisita y 10 muy positivo
u optimista)

© ® N o o A W N P O T
a
_

©
© o

P51_R
99
10a9
8a6

4a2
la0

P51_M
Casos

Media

52. ¢(Cudl es su grado de
satisfaccion con la calidad
de los proyectos de obra
nueva? (0 es nada satisfecho
y 10 totalmente satisfecho)

© ® N o o A W N P O T
a1
N

©
© o

P52_R
99
10a9
8a6

4a2
la0

P52_M

Total

185
202

54

185
185

11
39
32
33
37

10

185
185

19
102
39
19

183
6,3

185
185

13

37
26
36
30

185
185

17
92
37
24

Total

185
202

54

185
185

16
0,5
2,2
2,2
6,0

21,1

17,3

17,8

19,9
49
5,4
1,1

185
185

1,1
10,4
55,0
21,1
10,3

2,2

183,0
6,3

185
185

38
1,1
16
7,0
43

20,0

14,1

19,4

16,2
4,4
4,9
3,2

185
185

3,2
9,2
49,6
20,0
130
4,9

Barcelona

©
(5}

55

93

w B N O N

20
20
15
22

93

93

57

20

91
6,3

93

A o O N oG

17
11
22
15

PROVINCIA
g g
& K}
= )
33 28
32 28

54 5
33 28
32 28

1 0
0 0
1 0
1 1
3 3
6 6
5 4
5 6
3 5
4 2
3 1
0 0
33 28
32 28
0 0
7 3
14 15
6 6
5 4
1 0
33 28

6,3 6,4
33 28
32 28

1 1
0 0
1 1
3 2
2 0
7 7
5 6
4 5
3 6
3 0
2 0
1 0
33 28
32 28
1 0
5 0
12 17
7 7
6 3
1 1

Girona

w
s

53

31

O W O N N W NN BB P PO

31
6,3

w W
N P

N WP O AN O NN PR O O

No procede cuota

O © O O O O O O © © 0o © oo oo

©O © o o o ©o oo

©O O ©O O O O O © © © O © oo

©O ©o o o o ©o oo

Empresas pequefias

100
100

© W W P W

20
14
20
16

100
100

10
50
20
14

98
6,1

100
100

A © O B O

100
100

48
24
13

P11_R

Empresas medianas

67
67

42
15

67
6,8

67
67

11
34

Empresas grandes

P~
© ®

O Fr O N W U A WO O O O

18
6,1

P~
©

O 0 0O W o r A RPN O O P

18
18

P11_R2

Empresas medianay grande

85

w B P O o

19
18
13
21

6,7

Barcelona

©
(5}

55

93
93

2,2
0,0
2,2
1,1
3,2
215
215
16,1
23,7
3,2
3,2
2,2

93
93

2,2
6,5
61,3
215
6,5
2,2

91,0
6,3

93
93

54
2,2
0,0
6,5
4,3
18,3
118
23,7
16,1
4,3
4,3
3,2

93
93

3,2
8,6
51,6
18,3
10,8
7,5

PROVINCIA
g k]
& 2
33 28
32 28
54 5,0
33 28
32 28
3,1 0,0
0,0 0,0
3,1 0,0
3,1 3,6
9,4 10,7
18,8 21,4
15,6 14,3
15,6 21,4
9,4 17,9
12,5 7,1
9,4 3,6
0,0 0,0
33 28
32 28
0,0 0,0
21,9 10,7
40,6 53,6
18,8 21,4
15,6 14,3
3,1 0,0
33,0 28,0
6,3 6,4
33 28
32 28
3,1 3,6
0,0 0,0
3,1 3,6
9,4 7,1
6,3 0,0
21,9 25,0
15,6 21,4
12,5 17,9
9,4 21,4
9,4 0,0
6,3 0,0
3,1 0,0
33 28
32 28
3,1 0,0
15,6 0,0
37,5 60,7
21,9 25,0
18,8 10,7
3,1 3,6

Girona

w
s

53

31
32

0,0
3,1
31
31
6,2

21,9
9,4

21,9

21,9
0,0
9,4
0,0

31
32

0,0
9,4
53,1
21,9
125
31

31,0
6,3

31
32

0,0
0,0
3,1
6,2
6,2
18,7
12,5
15,6
18,7
3,1
9,4
6,2

31
32

6,2
12,5
46,9
18,7
15,6

0,0

No procede cuota

oo

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

Pagina 8

Empresas pequefias

100
100

3,0
1,0
3,0
3,0
8,0

20,0

14,0

19,9

16,0
6,1
4,0
2,0

100
100

2,0
10,1
50,0
20,0
14,0

4,0

98,0
6,1

100
100

5,0
1,0
0,0
9,0
4,0
24,1
13,9
20,9
12,9
4,1
2,0
3,0

100
100

3,0
6,0
47,8
24,1
13,0
6,0

P11_R

Empresas medianas

67
67

0,0
0,0
15
1,6
0,0
22,3
19,4
15,0
28,1
4,5
7,5
0,0

67
67

0,0
12,0
62,6
22,3

3,0

0,0

67,0
6,8

67
67

15
15
45
3,0
45

133

16,5

135

20,8
6,0

105
44

67
67

44
16,5
50,7
133
12,0

3,0



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Total

%)
©
'c
c
@
=1
o
@
iy
Total 185
Muestra real 202
Casos 179
Media 6
54. ¢(Cudl es su grado de
satisfaccion con la
planificacién y el
cumplimiento de plazos?

185
P54 185
0 10
1 4
2 5
3 10
4 20
5 46
6 23
7 25
8 25
9 6
10 8
99 3

185
P54 R 185
99 3
10a9 14
8a6 73
5 46
4a2 35
la0 14
P54_M
Casos 182
Media 55
58. ¢ Cuél es su grado de
satisfaccion con las
infraestructuras, accesos y
equipamientos disponibles en
promociones de viviendas?

185
P58 185
0
1 4
2 5
3 12
4 17
5 50
6 29
7 29
8 21
9
10 4
99 3

185
P58 R 185
99 3
10a9 6
8a6 79
5 50
4a2 34
la0 13
P58_M
Casos 182
Media 53

Total

185
202

179,0
6,0

185
185

5,4
2,2
2,7
5,4

10,9

24,8

125

135

134
33
43
16

185
185

1,6
7,6
39,4
24,8
19,0
7,6

182,0
55

185
185

49
2,2
2,7
6,5
9,2

27,0

15,7

15,7

11,3
1,1
2,2
16

185
185

1,6
3,3
42,7
27,0
18,4
7,1

182,0
53

Barcelona

©
(5}

90

93
93

10
26
11

14

93
93

33
26
18

91
54

11
26
16
13
11

92
53

PROVINCIA
g g
& K}
= )
33 28
32 28
32 28
5,9 5,8
33 28
32 28
2 1
1 0
1 1
1 3
6 1
5 10
5 2
5 7
2 2
2 1
2 0
0 0
33 28
32 28
0 0
4 1
12 11
5 10
8 5
3 1
33 28
54 54
33 28
32 28
2 1
2 0
1 1
1 3
3 2
9 8
6 4
5 6
1 3
1 0
1 0
0 0
33 28
32 28
0 0
2 0
12 13
9 8
5 6
4 1
33 28
51 5,3

Girona

w
s

29
6,4

31

PN O N OO W R O RN

30
5,9

N PP OO W N R, NN PR

29
57

No procede cuota

oo

O © O O O O O O © © 0o O oo

©O © o o o o oo

O ©O O O O O O O © © 0o O oo

©O © o o o o oo

Empresas pequefias

100
100

P W A~ ©

100
100

37
27
21

99
54

100
100

41
31
19

99
54

P11_R

Empresas medianas

6,5

67
67

26
17
12

65
5,6

P W o ®

67
67

28
18
10

66
53

Empresas grandes

57

18

O P O ® N NN BRFP B O N P

18
57

P~
©

P O O A P O FP P NN O P

17
5.2

P11_R2

Empresas medianay grande

85

o O W w A

19
12

16

85
85

36
19
14

83
5,6

a o AN O

19
13
13
12

85
85

38
19
15

83
53

Barcelona

©
(5}

90,0
6,0

93
93

5,4
2,2
3,2
5,4

10,8

28,0

11,8
8,6

15,1
3,2
43
2,2

93
93

2,2
7,5
35,5
28,0
19,4
7,5

91,0
54

93
93

5,4
1,1
1,1
6,5

11,8

28,0

17,2

14,0

11,8
0,0
2,2
1,1

93
93

1,1
2,2
43,0
28,0
19,4
6,5

92,0
53

PROVINCIA
o
P
©
3 E]
=] o
o [
[ Q
© e 1%}
c @ ©
S @ 8 8
© = -
< oS S s g
= [ =
& = o 2 ]
33 28 31 100
32 28 32 0 100

32,0 28,0 290 0,0 97,0

5,9 58 6,4 57
33 28 31 0 100
32 28 32 0 100
6,3 3,6 62 00 6,0
3,1 0,0 31 00 1,0
3,1 3,6 00 0,0 2,0
3,1 10,7 31 00 5,0
18,8 3,6 94 00 14,1
15,6 35,7 156 0,0 26,9
15,6 7,1 156 0,0 11,0
15,6 25,0 156 0,0 17,1
6,3 7,1 21,9 00 8,9
6,3 3,6 00 0,0 4,0
6,3 0,0 62 0,0 3,0
0,0 0,0 31 00 1,0
33 28 31 0 100
32 28 32 0 100
0,0 0,0 31 00 1,0
12,5 3,6 62 0,0 7,0

37,5 39,3 53,1 00 36,9
15,6 35,7 156 0,0 26,9
25,0 17,9 125 0,0 21,1

9,4 3,6 94 00 7,0

33,0 28,0 30,0 0,0 99,0

54 54 59 54
33 28 31 0 100
32 28 32 0 100
6,3 3,6 31 00 3,0
6,3 0,0 31 00 2,0
3,1 3,6 62 0,0 1,0
3,1 10,7 62 0,0 5,9
9,4 7,1 31 00 12,1
28,1 28,6 21,9 00 31,1
18,8 14,3 94 00 16,0
15,6 21,4 156 0,0 16,0
3,1 10,7 18,7 0,0 8,9
3,1 0,0 31 00 2,0
3,1 0,0 31 00 1,0
0,0 0,0 62 0,0 1,0
33 28 31 0 100
32 28 32 0 100
0,0 0,0 62 00 10
6,3 0,0 62 0,0 3,0

37,5 46,4 43,7 0,0 40,9
28,1 28,6 21,9 00 31,1
15,6 21,4 156 0,0 19,0
12,5 3,6 62 0,0 5,0

33,0 28,0 29,0 0,0 99,0
51 53 57 54

Pagina 9

P11_R

Empresas medianas

67
67

44
15
45
5,9
75

253

15,0
8,9

14,9
3,0
6,0
3,0

67
67

3,0
9,0
38,8
25,3
17,9
5,9

65,0
5,6

67
67

7,5
3,1
2,9
5,9
5,9
26,8
12,1
17,9
11,8
0,0
4,5
15

67
67

15
4,5
41,8
26,8
14,8
10,6

66,0
53



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Total

%)
©
'c
c
@
=1
o
@
iy
Total 185
Muestra real 202
64. ¢(Cudl es su grado de
satisfaccion con la agilidad
de las tramitaciones
municipales? (0 es nada
satisfecho y 10 totalmente
satisfecho)

185
P64 185
0 39
1 10
2 21
3 33
4 27
5 19
6 10
7 13
8 9
9 1
10 2
99 1

185
P64_R 185
99 1
10a9 3
8a6 32
5 19
4a2 81
la0 49
P64_M
Casos 184
Media 3,3
68. ¢ Cudl es su grado de
satisfaccion con las
actuaciones municipales hacia
el sector de la vivienda?

185
P68 185
0 38
1 13
2 20
3 28
4 23
5 30
6 13
7 11
8 7
10 1
99 1

185
P68_R 185
99 1
10a9 1
8a6 31
5 30
4a2 71
la0 51
P68_M
Casos 184
Media 3,3

Total

185
202

185
185

21,1
5,5
11,4
17,7
14,6
10,3
5,4
7,1
48
0,5
1,1
0,5

185
185

0,5
1,6
17,3
10,3
43,7
26,6

184,0
3,3

185
185

20,5
7,1
10,8
15,0
12,4
16,3
7,0
6,0
3,7
0,6
0,5

185
185

0,5
0,6
16,7
16,3
38,2
27,7

184,0
3,3

Barcelona

©
(5}

93
93

19

12
18
11

P o P o A~ O

93
93

16
12
41
22

92
3,3

93
93

20

13
14
13

P o A~ NN

92
3,1

PROVINCIA
g
o
g g
& K}
= )
33 28
32 28
33 28
32 28
7 7
4 3
4 1
1 6
6 6
3 0
2 0
4 4
0 1
0 0
1 0
0 0
33 28
32 28
0 0
1 0
6 5
3 0
11 13
11 10
33 28
3,3 3
33 28
32 28
6 7
6 3
4 2
1 2
2 7
7 2
1 1
4 3
0 1
1 0
0 0
33 28
32 28
0 0
1 0
5 5
7 2
7 11
12 10
33 28
3,3 3,1

Girona

w
s

w W
N P

O r O N P N M N HMNO O

31
32

31
3,5

31
32

O o NN K O B

31
32

31
3,8

No procede cuota

O © O O O O O O © © 0o ©o oo oo

©O © o o o © oo

O © O ©O O O ©o © © 0o o oo

©O © o o o o oo

Empresas pequefias

100
100

24

21

P O P W N o ©

100
100

16

43
30

99
3,1

100
100

21

13
15
14

P O w o o

100
100

15
16
42
26

99
3,2

P11_R

Empresas medianas

67
67

12

o r O U v AN ®

67
67

14

29

15

67
3,6

o o & N O

67
3,4

Empresas grandes

P~
© ©®

O P O P P ONN®-MN P ®

18
3,4

18

Ok O F P P ®W ®N®Ww W

® ® P N P O

18
3,1

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

15

13
12
13

o N O o o A

85
85

16
10
38
19

85
3,6

ok A~ O~

85
85

16
14
29
25

85
3,4

Barcelona

©
(5}

93
93

20,4
3,2
12,9
19,4
11,8
12,9
6,5
4,3
6,5
1,1
0,0
1,1

93
93

1,1
1,1
17,2
12,9
44,1
23,7

92,0
3,3

93
93

21,5
43
14,0
15,1
14,0
16,1
75
2,2
43
0,0
1,1

93
93

1,1
0,0
14,0
16,1
43,0
25,8

92,0
3,1

PROVINCIA
g
o
g k]
& 2
33 28
32 28
33 28
32 28
21,9 25,0
12,5 10,7
12,5 3,6
3,1 21,4
18,8 21,4
9,4 0,0
6,3 0,0
12,5 14,3
0,0 3,6
0,0 0,0
3,1 0,0
0,0 0,0
33 28
32 28
0,0 0,0
3,1 0,0
18,8 17,9
9,4 0,0
34,4 46,4
34,4 35,7
33,0 28,0
3,3 3,0
33 28
32 28
18,8 25,0
18,8 10,7
12,5 7,1
3,1 7,1
6,3 25,0
21,9 7,1
3,1 3,6
12,5 10,7
0,0 3,6
3,1 0,0
0,0 0,0
33 28
32 28
0,0 0,0
3,1 0,0
15,6 17,9
21,9 7,1
21,9 39,3
37,5 35,7
33,0 28,0
3,3 3,1

Girona

w
s

31
32

18,7
0,0
12,5
25,0
12,5
12,5
6,2
3,1
6,2
0,0
3,1
0,0

31
32

0,0
3,1
15,6
12,5
50,0
18,7

31,0
3,5

31
32

15,6
0,0
31

34,4
3,1

18,7

125
6,2
6,2
0,0
0,0

31
32

0,0
0,0
25,0
18,7
40,6
15,6

31,0
3,8

No procede cuota

oo

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

Pagina 10

Empresas pequefias

100
100

24,0
6,1
8,0

20,8

14,0
9,0
6,0
7,0
3,0
1,0
0,0
1,0

100
100

1,0
1,0
16,0
9,0
42,8
30,1

99,0
3,1

100
100

21,0
51
13,0
14,8
14,0
16,1
6,0
6,0
3,0
0,0
1,0

100
100

10
0,0
15,0
16,1
41,8
26,1

99,0
3,2

P11_R

Empresas medianas

67
67

17,8
4,5
13,5
13,4
16,4
11,9
59
7,6
7,4
0,0
15
0,0

67
67

0,0
15
20,9
11,9
43,4
22,3

67,0
3,6

67
67

20,9
7,5
7,5

14,9
8,9

19,5
8,9
6,1
5,9
0,0
0,0

67
67

0,0
0,0
20,9
19,5
31,3
28,4

67,0
3,4



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Total

%)
©
'c
c
@
=1
o
@
iy
Total 185
Muestra real 202
72. ¢(Cudl es su grado de
preocupacién por la
diferencia entre las
tipologias, calidades y
situacion de la vivienda
construiday el que
efectivamente demanda el
ciudadano? (siendo 0 nada
preo (../..)

185
P72 185
0 6
1 2
2 3
3 16
4 24
5 49
6 19
7 29
8 13
9 8
10 12
99 4

185
P72_R 185
99 4
10a9 20
8a6 61
5 49
4a2 43
la0 8
P72_M
Casos 181
Media 5,6
76. ¢ Cudl es su nivel de
confianza en la capacidad
para vender un piso en menos
de 6 meses? (0 es muy
negativo, es decir totalmente
pesimisita y 10 muy positivo
u optimista)

185
P76 185
0 49
1 11
2 14
3 22
4 30
5 26
6 14
7 4
8 7
9 1
10 6
99 1

185
P76_R 185
99 1
10a9 7
8a6 25
5 26
4a2 66
la0 60

Total

185
202

185
185

3,3
1,1
16
8,6
12,9
26,5
10,2
15,6
7,0
4,3
6,5
2,1

185
185

2,1
10,9
32,9
26,5
23,2

44

181,0
5,6

185
185

26,5
6,0
7,6

11,9

16,3

14,0
7,5
2,1
3,8
0,5
3,2
0,5

185
185

0,5
3,8
13,5
14,0
35,7
32,5

Barcelona

©
(5}

93
93

N o o~

93
93

11
33
24
20

91
57

93
93

26

17

P A P O W ®

93
93

16
10
30
31

PROVINCIA
g g
& K}
= )
33 28
32 28
33 28
32 28

2 1
1 0
1 0
2 4
3 4
10 7
2 1
2 9
3 1
2 0
4 0
0 1
33 28
32 28
0 1
6 0
7 11
10 7
6 8
3 1
33 27
5,6 5,2
33 28
32 28
9 6
3 3
3 2
4 5
7 0
3 7
1 3
0 1
1 1
0 0
1 0
0 0
33 28
32 28
0 0
1 0
2 5
3 7
15 7
12 9

Girona

w
s

w w
N P

PN PN WO ® o~ O O R,

30
54

w w
N P

O P O 0O O N O O M OO ©

No procede cuota

oo

O © O O O O O O © © 0o ©o oo

©O © o o o ©o oo

O ©O O O O O O O © © o ©o oo

©O ©o o o o o oo

Empresas pequefias

100
100

NoO o g

100
100

11
28
26
29

98
54

o N P W N O

=
oo
S o

W W R R
®» B B b 0 O

P11_R

Empresas medianas

67

© N O o B

20

(S )

67
67

27
20
10

66
57

67
67

16

13

o r O A N O

Empresas grandes

P~
© o®

P WP ON M ®W W R O O O

17
6,3

P~
©

P P O 0O O W N W W R O N

ANN W R e

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

N NN ®

85
85

33
23
14

83
58

Barcelona

©
(5}

93
93

2,2
1,1
2,2
6,5
12,9
25,8
11,8
16,1
7,5
54
6,5
2,2

93
93

2,2
11,8
35,5
25,8
215

3,2

91,0
57

93
93

28,0
54
4,3
9,7

18,3

10,8
8,6
3,2
54
1,1
4,3
1,1

93
93

1,1
54
17,2
10,8
32,3
33,3

PROVINCIA
g k]
& 2
33 28
32 28
33 28
32 28
6,3 3,6
3,1 0,0
3,1 0,0
6,3 14,3
9,4 14,3
31,3 25,0
6,3 3,6
6,3 32,1
9,4 3,6
6,3 0,0
12,5 0,0
0,0 3,6
33 28
32 28
0,0 3,6
18,8 0,0
21,9 39,3
31,3 25,0
18,8 28,6
9,4 3,6
33,0 27,0
5,6 5,2
33 28
32 28
28,1 21,4
9,4 10,7
9,4 7,1
12,5 17,9
21,9 0,0
9,4 25,0
3,1 10,7
0,0 3,6
3,1 3,6
0,0 0,0
3,1 0,0
0,0 0,0
33 28
32 28
0,0 0,0
3,1 0,0
6,3 17,9
9,4 25,0
43,8 25,0
37,5 32,1

Girona

w
s

31
32

31
0,0
0,0

125

15,6

25,0

15,6
9,4
6,2
31
6,2
31

31
32

3,1
9,4
31,2
25,0
28,1
31

30,0
54

31
32

25,0
0,0
15,6
12,5
18,7
18,7
6,2
0,0
0,0
0,0
3,1
0,0

31
32

0,0
3,1
6,2
18,7
46,9
25,0

No procede cuota

oo

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

Pagina 11

Empresas pequefias

100
100

2,0
2,0
3,0
13,0
13,0
26,1
7,0
15,9
51
6,0
5,0
2,0

100
100

2,0
11,0
27,9
26,1
29,0

4,1

98,0
54

100
100

29,0
7,0
9,0

10,9

14,1

14,0
6,0
2,0
3,0
1,0
4,0
0,0

100
100

0,0
5,0
11,0
14,0
34,1
36,0

P11_R

Empresas medianas

67
67

6,0
0,0
0,0
2,9
11,9
29,9
11,8
16,4
11,9
1,6
6,1
15

67
67

15
7,7
40,2
29,9
14,8
6,0

66,0
57

67
67

24,0
6,0
5,9

12,1

19,4

14,8
7,4
3,0
6,0
0,0
15
0,0

67
67

0,0
15
16,4
14,8
37,4
30,0



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Frecuencias

Total
Muestra real

P76_M
Casos

Media

lera mencién

P90A_1
BUADES
CATALANO
CLEVER
CRISTINA
DURAVIT
FELIU BOET
GROHE
HANSGROHE
LAUFEN
NS/NC

OTROS
PORCELANOSA
ROCA

TEKA

2da mencién

P90A_2
BELLAVISTA
CATALANO
CLEVER
DURAVIT
FELIU BOET
FLAMINIA
GALA
GALASSIA
GROHE
HANSGROHE
LAUFEN
METALIBERICA
NS/NC

OTROS
PORCELANOSA
RAMON SOLER
ROCA
SANGRA
SANITANA
TEBISA

TEKA

TRES
VILLEROY & BOCH

Total

185
202

184
3,2

185
185

PR W R, NN N e

47

106

138
138

N ® W N ® R RPN

Total

185
202

184,0
3,2

185
185

0,5
1,1
2,7
1,1
1,1
0,5
1,6
0,6
0,5
25,4
2,2
3,8
57,3
16

138
138

14
0,7
0,7
5,9
14
2,2
5.8
14

17,3
07
0,7
07

29,7
43
6,5
0,7
8,0
43
15
08
2,2
07
2,2

Barcelona

©
(5}

92
3,4

© ©
® w

P O O 0 O Fr A P B

N
=

53

N B P O O U M BRP O N

PROVINCIA
g g
& K}
= )
33 28
32 28
33 28

2,8 3,2
33 28
32 28

0 0
0 0
1 0
1 0
1 0
0 0
0 2
1 0
0 0
8 5
1 1
0 2
20 18
0 0
25 23
24 23
0 0
0 0
0 0
3 1
0 0
0 0
2 0
0 1
3 6
0 0
0 0
0 0
8 11
1 0
1 0
0 0
2 3
0 0
1 0
1 0
1 1
0 0
1 0

Girona

w
s

31
3,1

31

©O ©o P B P O O r O

10

16

22

O ©O O o kP B N ONUPRPR U OOOO® O R O F F O FR O

No procede cuota

oo

O ©O O O O O O O O O O 0o o ©o oo

O ©O O O O O O OO O O O O O O o0 O o0 o o o o o oo

Empresas pequefias

100
3,1

100
100

P O N P ON R B .

27

57

P O N O P W N O U &

P11_R

Empresas medianas

67
3,3

67

O B P ON O W O O

16

38

o o
==}

o M P P W O O O

.
N

Empresas grandes

17
3,6

P~
© ®

O B A O O O O O O F k O

.
o r

B
NN

O ©O Ok OFr P ONONGOOUSPR NMOUPRPR OFP OO O O

P11_R2

Empresas medianay grande

3,4

© ©
aa

O B P ON O N P O

=
~

N PR R R WA R AN

Barcelona

©
(5}

92,0
3,4

93
93

1,1
1,1
43
1,1
0,0
0,0
0,0
0,0
1,1

25,8
2,2
43

57,0
2,2

69
69

2,9
0,0
14
43
14
43
7,2
14

130
14
14
14

24,6
5.8
8,7
14
5.8
7,2
0,0
0,0
1,4
1,4
2,9

PROVINCIA
g k]
& 2
33 28
32 28
33,0 28,0
2,8 3,2
33 28
32 28
0,0 0,0
0,0 0,0
3,1 0,0
3,1 0,0
3,1 0,0
0,0 0,0
0,0 7,1
3,1 0,0
0,0 0,0
25,0 17,9
3,1 3,6
0,0 7,1
59,4 64,3
0,0 0,0
25 23
24 23
0,0 0,0
0,0 0,0
0,0 0,0
12,5 43
0,0 0,0
0,0 0,0
8,3 0,0
0,0 43
12,5 26,1
0,0 0,0
0,0 0,0
0,0 0,0
33,3 47,8
4.2 0,0
4.2 0,0
0,0 0,0
8,3 13,0
0,0 0,0
4,2 0,0
4.2 0,0
4,2 43
0,0 0,0
4.2 0,0

Girona

w
s

31,0
3,1

31
32

0,0
3,1
0,0
0,0
3,1
3,1
3,1
0,0
0,0
31,2
0,0
3,1
50,0
3,1

22
22

0,0
45
0,0
45
45
0,0
45
0,0

27,3
0,0
0,0
0,0

22,7
45
9,1
0,0
9,1
45
45
0,0
0,0
0,0
0,0

No procede cuota

oo

0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

Pagina 12

Empresas pequefias

100,0
3,1

100
100

1,0
1,0
1,0
2,0
0,0
1,0
2,0
0,0
1,0
27,0
1,0
5,0
57,1
1,0

73
73

2,7
13
1,4
6,9
0,0
2,7
4,1
2,7

11,0
0,0
1,4
1,4

32,8
5,5
6,9
0,0
9,6
41
1,4
0,0
2,8
0,0
1,4

P11_R

Empresas medianas

67,0
3,3

67
67

0,0
0,0
45
0,0
3,0
0,0
15
16
0,0

23,9
3,0
3,0

56,6
3,0

51
51

0,0
0,0
0,0
5,9
2,0
2,0
7,9
0,0
23,3
0,0
0,0
0,0
29,6
3,9
3,9
2,0
5,9
3,9
19
0,0
2,0
2,0
4,0



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Frecuencias

Total
Muestra real

3era mencion

P90A_3
BANACRIL
BELLAVISTA
BUADES
CLEVER
CRISTINA
DURAVIT
EUROALFI

FELIU BOET
FLAMINIA

GALA
GALASSIA
GLOBO

GROHE

HANSA
HANSGROHE
IDEAL STANDARD
JACOB DELAFON
MART
METALIBERICA
NOBIL!

NS/NC

OTROS
PORCELANOSA
RAMON SOLER
ROCA

SANGRA
SANITANA

TEKA

TRES
VILLEROY & BOCH

Total

185
202

© ©
NN

W RPN R NN N R P W R

.
N}

B RN R R R e

Total

185
202

97
97

1,0
3,1
1,0
1,0
2,0
4,2
2,1
2,1
1,0
2,0
1,0
3,1
12,3
1,1
1,0
1,0
1,0
2,1
1,1
1,0
18,5
11,4
5,2
3,1
1,0
7,2
1,0
51
1,1
2,0

Barcelona

©
(5}

O o A ON P P W N

PROVINCIA

©

c

o

g g
& K}
= )
33 28
32 28
17 12
16 12

O P O ON O O Fr NNOWPRP R OOGOHU R EFP OOO OOU-RNOIOO R O

P O O O P O OO FP A OOOOSOU PR ONOIOU PRrR OO R OO0 o o o o

Girona

w
s

17

P O FPr B N ONURKFPOOOOOOOOEr NPFR ORFR OO F P F OO O

No procede cuota

oo

O O O O O O O OO O O O O O O O 0O O 0 O o0 O o o o o o o o o oo

Empresas pequefias

P O P P N ONWO® © O R F O R F O O®F P NONIERNNIRPRRPLNO

P11_R

Empresas medianas

36

w
3}

P P WO MR P N MO LR O OPRFP O OO U P OO OOI-RNOO O R K

Empresas grandes

12

.
N

©O O P OFP OO O Fr A OOUHPFPR OOOHU R FPOOHUHR OOOOOOo o o

P11_R2

Empresas medianay grande

Barcelona

©
(5}

52
52

19
3,8
19
0,0
1,9
19
0,0
3,8
0,0
19
0,0
19
15,4
0,0
0,0
19
1,9
19
0,0
1,9
23,1
13,5
58
1,9
19
3,8
0,0
7,7
0,0
0,0

PROVINCIA
g k]
8 K
= )
33 28
32 28
17 12
16 12
0,0 0,0
6,2 0,0
0,0 0,0
0,0 0,0
0,0 0,0
12,5 0,0
6,2 8,3
0,0 0,0
0,0 0,0
0,0 8,3
0,0 0,0
0,0 0,0
6,2 16,7
6,2 0,0
0,0 8,3
0,0 0,0
0,0 0,0
6,2 0,0
6,2 0,0
0,0 0,0
12,5 33,3
12,5 8,3
6,2 0,0
0,0 0,0
0,0 0,0
12,5 8,3
0,0 0,0
0,0 0,0
6,2 0,0
0,0 8,3

Girona

w
s

17
17

0,0
0,0
0,0
5,9
5,9
5,9
0,0
0,0
5,9
0,0
5,9
11,8
5,9
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
5,9
5,9
11,8
0,0
11,8
5,9
5,9
0,0
5,9

No procede cuota

oo

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

Pagina 13

Empresas pequefias

49
49

0,0
4,1
2,0
2,0
4,0
42
2,1
4,1
0,0
4,0
2,0
2,0

12,2
0,0
2,0
2,0
0,0
2,0
2,1
0,0

16,4

12,2
6,2
4,0
0,0
41
2,0
2,0
0,0
2,0

P11_R

Empresas medianas

36
36

2,8
2,9
0,0
0,0
0,0
55
2,8
0,0
0,0
0,0
0,0
2,7
13,8
0,0
0,0
0,0
2,8
0,0
0,0
2,8
16,6
11,2
55
2,7
2,8
11,2
0,0
8,3
2,9
2,8



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Frecuencias

Total
Muestra real

P90A
BANACRIL
BELLAVISTA
BUADES
CATALANO
CLEVER
CRISTINA
DURAVIT
EUROALFI
FELIU BOET
FLAMINIA
GALA
GALASSIA
GLOBO
GROHE
HANSA
HANSGROHE
IDEAL STANDARD
JACOB DELAFON
LAUFEN

MART
METALIBERICA
NOBIL!

NS/INC

OTROS
PORCELANOSA
RAMON SOLER
ROCA
SANGRA
SANITANA
TEBISA

TEKA

TRES
VILLEROY & BOCH

lera mencién

P91A_1

BUENA RELACION CALIDAD/ PRECIO
BUENA CALIDAD DE LOS PRODUCTOS
BUENOS SERVICIOS EN LA
ENTREGA DEL PRODUCTO

BUEN SERVICIO POSVENTA

BUEN DISENO

RESPETA EL MEDIO AMBIENTE
DISENO INNOVADOR

BUENA ACEPTACION COMERCIAL DE
LA MARCA

CONFIANZA Y FAMILIARIDAD EN
LA MARCA

OTROS

NS/NC

Total

185
202

185
185

AN W N O R

N}

138
138

84
16

N PO W W

13

Total

185
202

185
185
0,5
2,7
1,1
1,6
3,8
2,2
7,7
1,1
2,7
2,1
54
16
16
21,0
0,6
1,6
0,5
0,5
1,1
1,1
1,1
0,5
25,4
11,4
11,3
2,1
63,8
7,0
1,6
0,6
5,9
1,1
2,7

138
138

60,8
11,6

2,2
2,2
43
08
14

3,6

9,4

15
2,2

Barcelona

©
(5}

P RO W W o AN O R N AR

[
2

L L R = = =)

24
13
13

N BN O O N

69
69

43

PO W NN

PROVINCIA
g g
& K}
= )
33 28
32 28
33 28
32 28
0 0
1 0
0 0
0 0
1 0
1 0
6 1
1 1
0 0
0 0
2 1
0 1
0 0
4 10
1 0
1 1
0 0
0 0
0 0
1 0
1 0
0 0
8 5
4 2
2 2
0 0
22 21
2 1
1 0
1 0
1 1
1 0
1 1
25 23
24 23
12 15
4 3
1 0
1 0
1 0
1 0
0 0
1 1
1 4
1 0
1 0

Girona

O ©O O O OO © O ®N KR P P NOWWUER R NO O O

10

22
22

14

»r o N O o

No procede cuota

oo

O O O O OO O OO O O OO O O O 0O O 0 O o0 o o o o o o o o o o o o oo

o o oo

o o o o o

Empresas pequefias

100

=
W N W R N s NN S o S

=
=

O N B N O B B O

27
11
13

N O A O N O

73
73

48
11

(S =)

P11_R

Empresas medianas

42

w N OO P o

51
51

29

o o N kN

Empresas grandes

O N N A O O KR O O O R P U P O R P FPOOGOMURRFEP OO O

.
N

o o r r O N

14
14

kO O kK

P11_R2

Empresas medianay grande

N O NN PR N O NP O R R

N
[N}

P O P O Fr O N P

65
65

P O NN W

Barcelona

©
(5}

93
93

1,1
4,3
2,2
1,1
54
2,2
4,3
0,0
3,2
3,2
6,5
1,1
1,1
18,3
0,0
1,1
1,1
1,1
2,2
1,1
1,1
1,1
25,8
14,0
14,0
2,2
62,4
7,5
0,0
0,0
7,5
1,1
2,2

69
69

62,3
10,1

2,9
2,9
43
0,0
14

2,9

8,7

14
2,9

PROVINCIA
g k]
& 2
33 28
32 28
33 28
32 28
0,0 0,0
3,1 0,0
0,0 0,0
0,0 0,0
3,1 0,0
3,1 0,0
18,8 3,6
3,1 3,6
0,0 0,0
0,0 0,0
6,3 3,6
0,0 3,6
0,0 0,0
12,5 35,7
3,1 0,0
3,1 3,6
0,0 0,0
0,0 0,0
0,0 0,0
3,1 0,0
3,1 0,0
0,0 0,0
25,0 17,9
12,5 7,1
6,3 7,1
0,0 0,0
65,6 75,0
6,3 3,6
3,1 0,0
3,1 0,0
3,1 3,6
3,1 0,0
3,1 3,6
25 23
24 23
50,0 65,2
16,7 13,0
42 0,0
42 0,0
42 0,0
42 0,0
0,0 0,0
42 43
42 17,4
42 0,0
42 0,0

Girona

w
s

31
32

0,0
0,0
0,0
6,2
3,1
3,1
9,4
0,0
6,2
3,1
3,1
3,1
6,2
25,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
31,2
6,2
12,5
6,2
56,2
9,4
6,2
0,0
6,2
0,0
3,1

22
22

63,6
9,1

0,0
0,0
9,1
0,0
45

45

9,1

0,0
0,0

No procede cuota

oo

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0

0,0
0,0

Pagina 14

Empresas pequefias

100
100

0,0
4,0
2,0
2,0
3,0
4,0
7,1
1,0
3,0
2,0
5,0
3,0
1,0

16,0
0,0
1,0
1,0
0,0
2,0
1,0
2,0
0,0

27,0

11,1

130
2,0

64,0
5,0
2,0
0,0
4,0
0,0
2,0

73
73

65,7
15,1

0,0
14
5,4
14
14

0,0

6,8

0,0
2,8

P11_R

Empresas medianas

67
67

15
16
0,0
0,0
45
0,0

105
15
15
15
6,0
0,0
15

26,6
0,0
16
0,0
15
0,0
0,0
0,0
15

23,9

11,9
8,9
3,0

62,6
8,9
15
0,0
8,9
3,0
45

51
51

56,7
58

4,0
2,0
4,0
0,0
0,0

9,8

11,8

4,0
2,0



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Frecuencias

Total
Muestra real

2da mencién

P91A_2

BUENA RELACION CALIDAD/ PRECIO
BUENA CALIDAD DE LOS PRODUCTOS
BUENOS SERVICIOS EN LA

ENTREGA DEL PRODUCTO

BUEN SERVICIO POSVENTA

BUEN DISENO

RESPETA EL MEDIO AMBIENTE
DISENO INNOVADOR

BUENA ACEPTACION COMERCIAL DE
LA MARCA

CONFIANZA Y FAMILIARIDAD EN
LA MARCA

OTROS

NS/NC

3era mencion

P91A_3

BUENA RELACION CALIDAD/ PRECIO
BUENA CALIDAD DE LOS PRODUCTOS
BUENOS SERVICIOS EN LA

ENTREGA DEL PRODUCTO

BUEN SERVICIO POSVENTA

BUEN DISENO

RESPETA EL MEDIO AMBIENTE
DISENO INNOVADOR

BUENA ACEPTACION COMERCIAL DE
LA MARCA

CONFIANZA Y FAMILIARIDAD EN
LA MARCA

OTROS

NS/NC

P91A

BUENA RELACION CALIDAD/ PRECIO
BUENA CALIDAD DE LOS PRODUCTOS
BUENOS SERVICIOS EN LA

ENTREGA DEL PRODUCTO

BUEN SERVICIO POSVENTA

BUEN DISENO

RESPETA EL MEDIO AMBIENTE
DISENO INNOVADOR

BUENA ACEPTACION COMERCIAL DE
LA MARCA

CONFIANZA Y FAMILIARIDAD EN
LA MARCA

OTROS

NS/NC

Total

185
202

135
135

12

21

22

18

12

14

11

124
124

10
13

13
12
17

12

23

10

138
138

106
50

38
23
41
12
18

25

50

Total

185
202

135
135

8,9
15,6

16,3
5,9
133
44
8,9

5,9

10,4
2,2
8,2

124
124

8,1
10,4

10,6
9,7
13,7
4,0
3,2

9,7

18,5
4,1
8,0

138
138

76,8
36,2

27,6
16,7
29,6

8,7
13,0

18,1

36,1

73
2,2

Barcelona

©
(5}

63
63

12

69
69

53
23

21

13
21

12

25

PROVINCIA
©
c
o
g g
& K}
= )
33 28
32 28
24 23
23 23
3 2
4 6
3 4
2 0
2 1
1 0
2 1
1 1
2 4
0 0
3 4
21 19
20 19
2 1
1 1
4 2
2 2
3 1
1 0
0 0
3 4
2 5
2 0
0 3
25 23
24 23
18 18
9 10
8 6
5 2
6 2
3 0
2 1
5 6
5 13
3 0
1 0

Girona

w
s

NW NN N

22
22

W R W R e

22
22

18

o o Noprocede cuota

o o oo

o o o o o

o o oo

o o o o o

o o oo

© o o o o

Empresas pequefias

71
71

12

o N ©N

64
64

12

73
73

57

28

24

24

12

23

P11_R

Empresas medianas

~

g N N A s

46
46

[

o N A~ OB

10

51
51

39
16

10

10
13

11

24

Empresas grandes

PN NN W

14
14

N © NN O

14
14

10

AN A~ OB

P11_R2

Empresas medianay grande

o~ © o ~N

60
60

NN O N

o w

65
65

49
22

14

15
17

13

27

Barcelona

©
(5}

67
67

7,5
11,9

194
6,0
11,9
3,0
10,4

9,0

10,4
4,5
6,0

63
63

7,9
12,7

9,5
11,1
15,9

4,8

1,6

6,3

19,0
3,2
7,9

69
69

76,8
33,3

30,4
18,8
30,4

7,2
13,0

17,4

36,2

8,7
2,9

PROVINCIA
©
c
o
g k]
8 K
= )
33 28
32 28
24 23
23 23
13,0 8,7
17,4 26,1
13,0 17,4
8,7 0,0
8,7 43
43 0,0
8,7 43
43 43
8,7 17,4
0,0 0,0
13,0 17,4
21 19
20 19
10,0 5,3
5,0 5,3
20,0 10,5
10,0 10,5
15,0 5,3
5,0 0,0
0,0 0,0
15,0 21,1
10,0 26,3
10,0 0,0
0,0 15,8
25 23
24 23
70,8 78,3
37,5 43,5
33,3 26,1
20,8 8,7
25,0 8,7
12,5 0,0
8,3 4,3
20,8 26,1
20,8 56,5
12,5 0,0
4,2 0,0

Girona

w
s

22
22

9,1
13,6

9,1
9,1
31,8
13,6
9,1

0,0

4,5
0,0
0,0

22
22

9,1
13,6

45
45
136
45
136

45

18,2
4,5
9,1

22
22

81,8
36,4

13,6
13,6
54,5
18,2
27,3

9,1

31,8

4,5
0,0

No procede cuota

oo

0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0
0,0
0,0

0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0
0,0
0,0

0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0

0,0
0,0

Pagina 15

Empresas pequefias

71
71

7,0
17,0

21,1
2,9
12,7
2,8
8,5

8,5

8,5
1,4
9,9

64
64

6,2
7,7

14,2
7,8
17,2
4,7
3,1

9,4

18,7
3,3
7,7

73
73

78,0
38,4

32,9
11,0
32,8

8,3
12,3

16,4

31,4

4,2
2,8

P11_R

Empresas medianas

50
50

12,0
14,0

8,0
8,0
13,9
4,0
10,0

2,0

16,0
4,0
8,1

46
46

8,7
13,0

8,7
10,9
8,6
4,3
0,0

11,0

21,7
4,3
8,7

51
51

76,3
31,2

19,7
19,6
25,4
7,8
9,8

21,7

47,0

11,8
2,0



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Total
%)
©
'c
c
@
=1
o
@
iy
Total 185
Muestra real 202
108. ¢ Cuél es su grado de
preocupacién por el precio
del suelo en los préximos 6
meses?
185
P108 185
0 22
1 4
2 10
3 9
4 17
5 24
6 12
7 16
8 27
9 12
10 32
185
P108_R 185
10a9 44
8a6 55
5 24
4a2 36
la0 26
P108_M
Casos 185
Media 5,8
109. ¢ Cuél es su grado de
preocupacion por los costes
de construccion en los
préximos 6 meses?
185
P109 185
0 15
1 3
2 8
3 12
4 12
5 27
6 14
7 28
8 29
9 11
10 22
99 4
185
P109_R 185
|N$/ NC 4
Molt preocupat 33
Bastant preocupat 71
Ni molt ni poc preocupat 27
Poc preocupat 32
Gens preocupat 18
P109_M
Casos 181
Mitjana 59

Total

185
202

185
185

11,9
2,2
54
4,9
9,1

12,9
6,5
8,6

14,6
6,6

17,3

185
185

23,8
29,7
12,9
19,4
14,1

185,0
58

185
185

8,1
16
4,4
6,5
6,4

145
7,6

15,1

15,7
6,0

11,9
2,2

185
185

2,2
17,9
38,4
14,5
17,3

9,8

181,0
5,9

Barcelona

©
(5}

93
93

11

10
18

12

17

93
93

21
22
18
20
12

93
5,6

93

o w N~

14

15
12

12

91
58

PROVINCIA
g g
& K}
= )
33 28
32 28
33 28
32 28

4 4
2 1
2 2
2 1
1 3
2 0
1 3
2 3
6 5
6 1
4 5
33 28
32 28
10 6
9 11
2 0
5 6
6 5
33 28
5,9 5,6
33 28
32 28
4 1
0 1
3 1
1 0
0 4
2 4
3 1
5 4
5 7
4 2
3 3
2 0
33 28
32 28
2 0
7 5
14 12
2 4
4 5
4 2
31 28
5,9 6,3

Girona

w
s

w W
N P

o B A NN N WP P O W

31
32

13

31
6,2

31

O AN U A P NN ®W PR O W

31
58

No procede cuota

O © O O O O © © o 0o o oo oo

O ©o o © o oo

©O O ©O O ©O O O © © © O © oo

©O © o o o o oo

Empresas pequefias

100
100

11

10

10
17

19

100
100

25
34
10
17
14

100

=
oo
S o

o o AN W

14

17
16

14

=
o o
S o

PR W N
u o A © NN

98
6,4

P11_R

Empresas medianas

11

67
67

16
13
13
16

67
55

67
67

11

67
67

26
11
10
11

66
53

Empresas grandes

18
55

P~
© ®

PN P W WO NNNO R P

18

N RN O W R

17
58

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

11

85
85

19
21
14
19
12

85
55

85
85

12

13

11
13

85
85

11
32
13
14
13

83
54

Barcelona

©
(5}

93
93

11,8
1,1
5,4
5,4

10,8

19,4
6,5
43

12,9
43

183

93
93

22,6
23,7
19,4
215
12,9

93,0
5,6

93
93

7,5
2,2
3,2
8,6
6,5
15,1
9,7
16,1
12,9
3,2
12,9
2,2

93
93

2,2
16,1
38,7
15,1
18,3

9,7

91,0
58

PROVINCIA
g k]
& 2
33 28
32 28
33 28
32 28
12,5 14,3
6,3 3,6
6,3 7,1
6,3 3,6
3,1 10,7
6,3 0,0
3,1 10,7
6,3 10,7
18,8 17,9
18,8 3,6
12,5 17,9
33 28
32 28
31,3 21,4
28,1 39,3
6,3 0,0
15,6 21,4
18,8 17,9
33,0 28,0
5,9 5,6
33 28
32 28
12,5 3,6
0,0 3,6
9,4 3,6
3,1 0,0
0,0 14,3
6,3 14,3
9,4 3,6
15,6 14,3
15,6 25,0
12,5 7,1
9,4 10,7
6,3 0,0
33 28
32 28
6,3 0,0
21,9 17,9
40,6 42,9
6,3 14,3
12,5 17,9
12,5 7,1
31,0 28,0
5,9 6,3

Girona

w
s

31
32

9,4
0,0
3,1
31
9,4

125
6,2

21,9

125
31

18,7

31
32

21,9
40,6
12,5
15,6

9,4

31,0
6,2

31
32

9,4
0,0
3,1
9,4
6,2
21,9
3,1
12,5
15,6
6,2
12,5
0,0

31
32

0,0
18,7
31,2
21,9
18,7

9,4

31,0
58

No procede cuota

oo

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

Pagina 16

Empresas pequefias

100
100

11,0
3,0
3,0
6,0
8,0

10,0
6,9
9,9

17,0
6,1

19,0

100
100

25,1
33,8
10,0
17,0
14,0

100,0
6,0

100
100

3,0
2,0
4,1
8,0
5,9
13,9
6,0
17,0
15,9
8,1
14,0
2,0

100
100

2,0
22,1
38,9
13,9
18,0

5,0

98,0
6,4

P11_R

Empresas medianas

67
67

12,0
16
7,4
45

11,8

19,3
45
44

105
75

16,3

67
67

23,9
19,5
19,3
23,8
13,5

67,0
55

67
67

16,5
0,0
6,0
3,0
5,9

16,4

12,0

12,0

15,0
2,9
8,9
15

67
67

15
11,8
39,0
16,4
14,9
16,5

66,0
53



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Total Total PROVINCIA P11 R P11 _R2 PROVINCIA P11 R

@
T
c
o
(=)
1%} 1%} > 1%} 1%}
@ © » © @ ©
s 5 5 & 5 s 5 &
<] =] 5 5 <] =] =
3 g 8 g 3 3 g B
@ Py o £ > £ ® o £
S © © o 1%} 1%} 1%} 1%} © [ o %] %]
c c 1 © © © © = c 1 © ©
5] 2 S s 5 8 8 8 3 2 S s 8 3 3
> [} 2 © c =4 o o = o [} 2 © c =4 o =
o o = o o a =% =% Q. a o = =] S a =% =%
2 @ 3 % = ) £ £ £ £ IS 3 % = o £ £
[y 4] [ = o z w w w w o [ = o z w w
Total 185 185 93 33 28 31 100 67 18 85 93 33 28 31 100 67
Muestra real 202 202 93 32 28 32 0 100 67 18 85 93 32 28 32 0 100 67
110. ¢ Cuél es su grado de
preocupacién por el tipo de
interés en los préximos 6
meses?
185 185 93 33 28 31 0 100 67 18 85 93 33 28 31 0 100 67
P110 185 185 93 32 28 32 0 100 67 18 85 93 32 28 32 0 100 67
0 7 3,8 4 1 0 2 0 2 5 0 5 4,3 3,1 0,0 62 0,0 2,0 7,5
1 1 0,5 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1,1 0,0 0,0 0,0 0,0 1,0 0,0
2 6 3,2 3 1 1 1 0 4 2 0 2 3,2 3,1 3,6 31 0,0 4,0 3,0
3 6 3,2 4 0 1 1 0 2 4 0 4 4,3 0,0 3,6 31 0,0 2,0 5,9
4 15 8,1 8 2 1 4 0 9 4 2 6 8,6 6,3 3,6 12,5 0,0 9,0 6,0
5 23 12,5 9 5 4 5 0 11 10 2 12 9,7 15,6 14,3 156 0,0 11,0 14,9
6 13 7,0 7 3 1 2 0 5 7 1 8 7,5 9,4 3,6 62 0,0 5,0 10,5
7 13 7,0 7 1 2 3 0 7 5 1 6 7,5 3,1 7,1 94 0,0 6,9 7,5
8 28 15,1 14 3 6 5 0 17 5 6 11 15,1 9,4 21,4 156 0,0 16,9 74
9 21 11,4 9 5 4 3 0 14 6 1 7 9,7 15,6 14,3 94 0,0 14,1 9,0
10 51 27,6 26 11 8 6 0 28 18 5 23 28,0 34,4 28,6 18,7 0,0 28,1 26,8
99 1 0,5 1 0 0 0 0 0 1 0 1 1,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 15
185 185 93 33 28 31 0 100 67 18 85 93 33 28 31 0 100 67
P110_R 185 185 93 32 28 32 0 100 67 18 85 93 32 28 32 0 100 67
|NS/ NC 1 0,5 1 0 0 0 0 0 1 0 1 1,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,5
Molt preocupat 72 39,0 35 17 12 9 0 42 24 6 30 37,6 50,0 42,9 28,1 0,0 42,2 35,8
Bastant preocupat 54 29,1 28 7 9 10 0 29 17 8 25 30,1 21,9 32,1 31,2 0,0 28,9 25,4
Ni molt ni poc preocupat 23 12,5 9 5 4 5 0 11 10 2 12 9,7 15,6 14,3 156 0,0 11,0 14,9
Poc preocupat 27 14,5 15 3 3 6 0 15 10 2 12 16,1 9,4 10,7 18,7 0,0 15,0 14,9
Gens preocupat 8 4,3 5 1 0 2 0 3 5 0 5 54 3,1 0,0 6,2 0,0 3,0 7,5
P110_M
Casos 184 184,0 92 33 28 31 0 100 66 18 84 92,0 33,0 28,0 31,0 0,0 100,0 66,0
Mitjana 7,1 7,1 7 7,5 7,6 6,4 73 6,6 7,7 6,8 7,0 7,5 7,6 6,4 73 6,6
111. ¢ Cuél es su grado de
preocupacién por el poder
adquisitivo de las familias
en los préximos 6 meses?
185 185 93 33 28 31 0 100 67 18 85 93 33 28 31 0 100 67
P111 185 185 93 32 28 32 0 100 67 18 85 93 32 28 32 0 100 67
0 6 3,2 2 1 0 3 0 3 3 0 3 2,2 3,1 0,0 94 0,0 3,0 4,5
1 5 2,7 2 0 1 2 0 3 1 1 2 2,2 0,0 3,6 62 0,0 3,0 15
2 4 2,1 3 0 0 1 0 2 2 0 2 3,2 0,0 0,0 31 0,0 2,0 3,0
3 8 4,3 6 0 2 0 0 5 3 0 3 6,5 0,0 7,1 0,0 0,0 5,0 4,5
4 12 6,5 5 3 2 2 0 4 8 0 8 54 9,4 7,1 62 0,0 4,1 11,9
5 19 10,2 11 2 2 4 0 12 6 1 7 11,8 6,3 7,1 12,5 0,0 12,0 8,9
6 6 3,3 2 3 1 0 0 2 4 0 4 2,2 9,4 3,6 0,0 0,0 2,0 6,1
7 14 7,6 6 2 3 3 0 8 3 3 6 6,5 6,3 10,7 94 0,0 8,0 4,5
8 25 13,5 16 2 3 4 0 13 8 4 12 17,2 6,3 10,7 125 0,0 13,0 11,9
9 22 11,9 10 5 4 3 0 10 9 3 12 10,8 15,6 14,3 94 0,0 10,0 13,5
10 62 33,6 29 14 10 10 0 38 19 5 24 31,2 40,6 35,7 31,2 0,0 38,1 28,3
99 2 1,1 1 1 0 0 0 0 1 1 2 1,1 3,1 0,0 0,0 0,0 0,0 15
185 185 93 33 28 31 0 100 67 18 85 93 33 28 31 0 100 67
P111 R 185 185 93 32 28 32 0 100 67 18 85 93 32 28 32 0 100 67
NS/ NC 2 1,1 1 1 0 0 0 0 1 1 2 1,1 3,1 0,0 0,0 0,0 0,0 15
Molt preocupat 84 45,5 39 19 14 13 0 48 28 8 36 41,9 56,3 50,0 40,6 0,0 48,1 41,8
Bastant preocupat 45 24,3 24 7 7 7 0 23 15 7 22 25,8 21,9 25,0 219 0,0 23,0 22,5
Ni molt ni poc preocupat 19 10,2 11 2 2 4 0 12 6 1 7 11,8 6,3 7,1 125 0,0 12,0 8,9
Poc preocupat 24 13,0 14 3 4 3 0 11 13 0 13 15,1 9,4 14,3 94 0,0 11,0 19,3
Gens preocupat 11 5,9 4 1 1 5 0 6 4 1 5 4,3 3,1 3,6 156 0,0 5,9 6,0
P111_M
Casos 183 183,0 92 32 28 31 0 100 66 17 83 92,0 32,0 28,0 31,0 0,0 100,0 66,0
Mitjana 73 73 7,2 7.9 7,6 6,6 74 6,9 8 7,1 7,2 7,9 7,6 6,6 74 6,9

Péagina 17



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Frecuencias

Total
Muestra real

112. ¢ Cuél es su grado de

preocupacién por el precio de
lavivienda en los préximos 6

meses?

P112

© ® N o O A W N P O

=
S}

P112_ R
Molt preocupat

Bastant preocupat

Ni molt ni poc preocupat
Poc preocupat

Gens preocupat

P112_M

Casos

Mitjana

113. ¢ Cudl es su nivel de

satisfaccion y confianza en

la oferta del suelo en su
provincia?

P113

© ® N o O A W N P O

©
© o

P113_R

NS/ NC

Molt satisfet

satisfet

Ni satisfet ni i

Insatisfet

Molt insatisfet

P113_M

Casos

Mitjana

Total

185
202

185
185

10

10
11
27

17
32
20
44

185
185

64
56
27
24
14

185
6,8

185
185

24

16
18
45
17
18
19

11

185
185

17
54
45
39
27

182

Total

185
202

185
185

54
2,1
1,6
54
6,0
14,6
3,8
9,2
17,2
10,9
23,8

185
185

34,7
30,2
14,6
13,0

7,5

185,0
6,8

185
185

13,0
16
2,7
8,6
9,7

24,4
9,3
9,7

10,2
3,2
6,0
16

185
185

1,6
9,2
29,2
24,4
21,0
14,6

182,0
5,0

Barcelona

©
(5}

93

g N NN oG

12

15
11
20

93
93

31
29
12
14

93
6,7

93
93

16

10
13
17

12
10

93
93

27
17
25
18

91
4,5

PROVINCIA
g g
& K}
= )
33 28
32 28
33 28
32 28

1 1
0 0
1 0
1 1
3 2
6 4
2 0
2 3
3 5
5 4
8 8
33 28
32 28
14 12
7 8
6 4
5 3
1 1
33 28
6,9 7.4
33 28
32 28
4 0
0 0
0 3
2 4
1 1
10 8
6 5
3 1
2 3
0 1
4 2
0 0
33 28
32 28
0 0
4 3
11 9
10 8
3 8
4 0
33 28
54 54

Girona

w
s

31

©® O © W O U K P O N W

31
6,5

30
55

No procede cuota

O © O O O O © © © 0o o oo oo

O © o © o oo

O © O O O O O O © © 0o © oo

© o o o o © oo

Empresas pequefias

100
100

U o O w w

14

11
16

31

100
100

40
29
14
11

100
7,2

=
oo
S o

2 =
o N N ;g

23
10
10
11

=
o o
S o

PR N W
N N Wk o ow

97
4,9

P11_R

Empresas medianas

67
67

18
20
10
11

67
6,1

67
67

10

o w N U N N

67
67

19
18
17

67
4,9

Empresas grandes

[~
© ®

N A 0P P W R O R, O O

18
7,2

P~
© ®

O B N W R O M WNO ON

18
54

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

24
27
13
13

85
6,3

85
85

13

o » A ® ® N

85
85

23
22
22
10

85

Barcelona

©
(5}

93
93

5,4
2,2
2,2
75
5,4

12,9
5,4
9,7

16,1

11,8

21,5

93
93

33,3
31,2
12,9
15,1

7,5

93,0
6,7

93
93

17,2
2,2
2,2

10,8

14,0

18,3
54

12,9

10,8
1,1
3,2
2,2

93
93

2,2

43
29,0
18,3
26,9
19,4

91,0
4,5

PROVINCIA
g k]
& 2
33 28
32 28
33 28
32 28
3,1 3,6
0,0 0,0
3,1 0,0
3,1 3,6
9,4 7,1
18,8 14,3
6,3 0,0
6,3 10,7
9,4 17,9
15,6 14,3
25,0 28,6
33 28
32 28
40,6 42,9
21,9 28,6
18,8 14,3
15,6 10,7
3,1 3,6
33,0 28,0
6,9 7.4
33 28
32 28
12,5 0,0
0,0 0,0
0,0 10,7
6,3 14,3
3,1 3,6
31,3 28,6
18,8 17,9
9,4 3,6
6,3 10,7
0,0 3,6
12,5 7,1
0,0 0,0
33 28
32 28
0,0 0,0
12,5 10,7
34,4 32,1
31,3 28,6
9,4 28,6
12,5 0,0
33,0 28,0
54 54

Girona

w
s

31
32

9,4
6,2
0,0
31
31

15,6
0,0
9,4

28,1
0,0

25,0

31
32

25,0
37,5
15,6

6,2
15,6

31,0
6,5

31
32

125
31
0,0
0,0
9,4

31,2
3,1
6,2

125

125
6,2
3,1

31
32

3,1
18,7
21,9
31,2

9,4
15,6

30,0
55

No procede cuota

oo

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

Pagina 18

Empresas pequefias

100
100

3,0
3,0
0,0
6,0
51
14,0
2,0
10,9
15,9
9,1
31,0

100
100

40,2
28,9
14,0
11,1

5,9

100,0
7,2

100
100

15,0
2,0
2,0

10,0
5,0

23,0

10,2

10,0

11,0
2,0
7,0
3,0

100
100

3,0
9,0
31,1
23,0
17,0
17,0

97,0
4,9

P11_R

Empresas medianas

67
67

10,4
15
3,0
5,9
7,5

15,1
6,0
7,5

16,3

10,5

16,3

67
67

26,8
29,8
15,1
16,4
11,9

67,0
6,1

67
67

105
15
44
5,9

14,8

27,0

10,4

105
7,4
3,0
45
0,0

67
67

0,0
7,5
28,4
27,0
25,2
12,0

67,0
4,9



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Frecuencias

Total
Muestra real

135a. ¢En qué medida cree que
las medidas adoptadas en el
nuevo decreto de condiciones
de habitabilidad permitira
construir unas viviendas mas
flexibles que permitan la
adaptacion de éste al (../..)

P135A

© N o 0~ W N P O

©
© o

P135A_R
NS/NC

Molt

Bastant

Ni molt ni poc
Poc

Molt poc

P135A_M
Casos

Mitjana

136. ¢ Cuél es su grado de
interés en participar en la
promocién de vivienda
protegida?

P136

© ® N o O A W N P O

©
© o

P136_R
99
10a9
8a6

4az2
la0

P136_M
Casos

Media

Total

185
202

185
185

17

12
13
26
65
13
14

17

185
185

17

32
65
51
19

168
43

185
185

39

11
13
16
32
14
12
17

20

185
185

23
43
32
40
45

183
45

Total

185
202

185
185

9,2
1,1
6,5
7,1
14,1
35,1
7,0
7,5
2,7
0,5
9,2

185
185

9,2
0,5
17,2
35,1
27,7
10,2

168,0
43

185
185

21,1
3,2
5,9
7,0
8,6

17,3
7,6
6,5
9,2
16

10,8
1,1

185
185

1,1
12,4
23,3
17,3
21,6
24,3

183,0
45

Barcelona

©
(5}

93
93

14

© B W o ©

93
93

17
31
24
11

84
43

93
93

19

10
12

91
45

PROVINCIA
g g
& K}
= )
33 28
32 28
33 28
32 28

2 2
0 0
4 1
4 2
6 0
8 20
2 1
1 1
0 0
0 0
5 1
33 28
32 28
5 1
0 0
3 2
8 20
15 3
2 2
28 27
3,8 4,5
33 28
32 28
7 4
1 0
0 3
2 1
2 1
6 8
4 5
2 2
4 2
0 1
4 1
0 0
33 28
32 28
0 0
4 2
10 9
6 8
4 5
8 4
33 28
4.8 47

Girona

w
s

w w
N P

N O N O N O O P W O A

31
32

10

10

29
44

w W
RN P

O N O W W Fr O W A O K ©

N~ o N N o

10

31
3,9

No procede cuota

oo

O © O O O O © © © 0o o oo

©O © o o o © oo

©O O ©O O O O O © © © O 0 oo

©O © o o o ©o oo

Empresas pequefias

100
100

14
38

11

100
100

11

16
38
25
10

89
43

100
100

20

10

P ® W o N ©

=
o o
S o

NN RN R
AW ©O© N PR

99
44

P11_R

Empresas medianas

64
4,1

67
67

16

P o ® o’

66
42

Empresas grandes

P~
© ®

W O O AN W W Ok ON

15
4,6

P~
© o

O N O w o O N Fr N O O W

18
6,4

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

79
42

85
85

19

85
85

12
21
13
17
21

84
4,7

Barcelona

©
(5}

93
93

9,7
2,2
4,3
6,5
15,1
33,3
8,6
6,5
3,2
1,1
9,7

93
93

9,7
1,1
18,3
33,3
25,8
11,8

84,0
43

93
93

20,4
4,3
8,6
6,5

10,8

12,9
4,3
54
8,6
2,2

14,0
2,2

93
93

2,2
16,1
18,3
12,9
25,8
24,7

91,0
45

PROVINCIA
g k]
& 2
33 28
32 28
33 28
32 28
6,3 7,1
0,0 0,0
12,5 3,6
12,5 7,1
18,8 0,0
25,0 71,4
6,3 3,6
3,1 3,6
0,0 0,0
0,0 0,0
15,6 3,6
33 28
32 28
15,6 3,6
0,0 0,0
9,4 7,1
25,0 71,4
43,8 10,7
6,3 7,1
28,0 27,0
3,8 45
33 28
32 28
21,9 14,3
3,1 0,0
0,0 10,7
6,3 3,6
6,3 3,6
18,8 28,6
12,5 17,9
6,3 71
12,5 7,1
0,0 3,6
12,5 3,6
0,0 0,0
33 28
32 28
0,0 0,0
12,5 7,1
31,3 32,1
18,8 28,6
12,5 17,9
25,0 14,3
33,0 28,0
48 47

Girona

w
s

31
32

12,5
0,0
9,4
3,1

18,7

18,7
6,2

18,7
6,2
0,0
6,2

31
32

6,2
0,0
31,2
18,7
31,2
12,5

29,0
44

31
32

28,1
3,1
0,0

125
9,4

18,7
3,1
9,4
9,4
0,0
6,2
0,0

31
32

0,0
6,2
21,9
18,7
21,9
31,2

31,0
3,9

No procede cuota

oo

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

P&gina 19

Empresas pequefias

100
100

8,0
2,0
7,0
4,0

14,0

38,0
4,0
7,0
4,9
0,0

11,1

100
100

11,1

0,0
15,9
38,0
25,0
10,0

89,0
43

100
100

20,1
4,0
5,0
8,0

10,0

18,9
9,0
7,0
6,0
3,0
8,0
1,0

100
100

10
11,0
22,0
18,9
23,0
24,1

99,0
44

P11_R

Empresas medianas

67
67

104
0,0
6,1

136

135

35,6

104
44
0,0
15
45

67
67

4,5
15
14,9
35,6
33,1
10,4

64,0
41

67
67

238
3,0
8,9
44
7,4

16,6
7,6
75

11,9
0,0
7,4
15

67
67

15
7,4
27,0
16,6
20,7
26,8

66,0
42



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Frecuencias

Total
Muestra real

137. ¢En qué medida cree que
lafigura de la vivienda
concertada contribuird a
mejorar las condiciones del
sector? Utilice una escala de
0 al 10, donde 0 significa en
ninguna mediday 10 en m

(.1.)

P137

© N o 0 A W N P O

©
© o

P137_R
NS/NC

Molt

Bastant

Ni molt ni poc

Molt poc

P137_M
Casos

Mitjana

138. ¢, Cémo valora, en una
escaladel 0a10, el
registro de solicitantes de
viviendas con proteccién
oficial?

P138

© ® N o O A W N P O

©
© o

P138_R
NS/NC

Molt positiu

Positiu

Ni positiu ni negatiu
Negatiu

Molt negatiu

P138_M
Casos

Mitjana

Total

185
202

185
185

17

11
11
20
53
18
20
19

185
185

57
53
42
24

181
4,7

185
185

20

12

20
42
20
21
12

14

185
185

14
10
53
42
41
25

171
4,7

Total

185
202

185
185

9,2
3,9
59
59
10,8
28,6
9,7
10,8
10,3
2,7
2,1

185
185

2,1
2,7
30,8
28,6
22,6
13,1

181,0
4,7

185
185

10,9
2,7
6,5
48

10,8

22,7

10,8

11,3
6,5
0,5
4,9
7,6

185
185

7,6

5,4
28,6
22,7
22,2
136

171,0
4,7

Barcelona

©
(5}

93

© o N ko~

27

13
12

93
93

31
27
22

90

93
93

13
21

[ IS BRI}

87
4,9

PROVINCIA
g g
& K}
= )
33 28
32 28
33 28
32 28

4 2
4 1
0 3
2 1
3 2
9 8
3 7
2 3
3 1
2 0
0 0
33 28
32 28
0 0
2 0
8 11
9 8
5 6
8 3
33 28
45 46
33 28
32 28
7 3
1 2
2 2
1 1
3 1
6 8
1 4
3 6
2 1
0 0
3 0
3 0
33 28
32 28
3 0
3 0
6 11
6 8
6 4
8 5
30 28
42 45

Girona

w
s

w W
N P

P P W NN © O N PP A

31

a © © N Pk

30
4,5

w W
RN P

U P O A W W N W N O O N

27

No procede cuota

oo

O © O O O O © © © 0o o oo

©O © o o o © oo

©O O ©O O O O O © © © O ©o oo

©O © o o o ©o oo

Empresas pequefias

100
100

10

27
12
10
11

100
100

33
27
25
12

98
4,6

100
100

© w o ™

B
o o
S o

PN N W
P N N B w ®

92
4,9

P11_R

Empresas medianas

65
4,8

67
67

11

(S R S = WA - )

67
67

14
15
15
13

62
4,3

Empresas grandes

18
51

P~
© ®

P N O W R P 0N O N O P

18

P A OO N R

17
55

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

85
85

24
26
17
12

83
4,9

85
85

12

79
4,6

Barcelona

©
(5}

93
93

7,5
1,1
7,5
6,5
9,7
29,0
6,5
14,0
12,9
2,2
3,2

93
93

3,2
2,2
33,3
29,0
23,7
8,6

90,0
5,0

93
93

6,5
2,2
8,6
5,4

14,0

22,6

12,9
9,7
5,4
11
5,4
6,5

93
93

6,5
6,5
28,0
22,6
28,0
8,6

87,0
4,9

PROVINCIA
g k]
& 2
33 28
32 28
33 28
32 28
12,5 7,1
12,5 3,6
0,0 10,7
6,3 3,6
9,4 7,1
28,1 28,6
9,4 25,0
6,3 10,7
9,4 3,6
6,3 0,0
0,0 0,0
33 28
32 28
0,0 0,0
6,3 0,0
25,0 39,3
28,1 28,6
15,6 21,4
25,0 10,7
33,0 28,0
45 4,6
33 28
32 28
219 10,7
3,1 7,1
6,3 7,1
3,1 3,6
9,4 3,6
18,8 28,6
3,1 14,3
9,4 21,4
6,3 3,6
0,0 0,0
9,4 0,0
9,4 0,0
33 28
32 28
9,4 0,0
9,4 0,0
18,8 39,3
18,8 28,6
18,8 14,3
25,0 17,9
30,0 28,0
42 45

Girona

w
s

31
32

125
31
31
6,2

18,7

28,1
6,2
6,2
9,4
3,1
31

31
32

3,1
3,1
21,9
28,1
28,1
15,6

30,0
4,5

31
32

125
0,0
0,0
6,2
9,4

21,9
9,4
9,4

125
0,0
31

15,6

31
32

15,6

31
31,2
21,9
15,6
12,5

27,0
5,0

No procede cuota

oo

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

Péagina 20

Empresas pequefias

100
100

10,1
2,0
6,9
9,0
9,0

26,9

12,0

10,0

10,9
1,0
2,0

100
100

2,0
1,0
32,9
26,9
24,9
12,1

98,0
4,6

100
100

8,1
3,0
5,0
6,0
11,0
21,9
13,0
13,0
7,9
0,0
3,1
8,0

100
100

8,0
31
33,9
21,9
22,0
11,2

92,0
4,9

P11_R

Empresas medianas

67
67

8,9
6,1
5,9
3,0

11,9

26,9
7,4

11,9

10,5
44
3,0

67
67

3,0

44
29,9
26,9
20,9
15,0

65,0
4,8

67
67

16,5
3,0
75
44

10,4

22,4
8,9

104
16
15
5,9
75

67
67

75

7,4
20,8
22,4
223
194

62,0
4,3



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Total

%)
©
'c
c
@
=1
o
@
iy
Total 185
Muestra real 202
145. ¢En qué grado considera
que la vivienda protegida
puede ser una alternativa de
negocio para su empresaen el
contexto de la actual
conyuntura del mercado
inmobiliario? Por favor
utilice (..1..)

185
P145 185
0 41
1 8
2 14
3 6
4 15
5 35
6 22
7 12
8 19
9 1
10 6
99 6

185
P145 R 185
99 6
10a9 7
8a6 53
5 35
4a2 35
la0 49
P145_M
Casos 179
Media 4,1
146. En qué grado considera
que la rehabilitacion de
edificios y vivienda puede
ser una alternativa de
negocio para su empresaen el
contexto de la actual
conyuntura del mercado
inmobiliario? (../..)

185
P146 185
0 15
1 6
2 10
3 7
4 21
5 42
6 16
7 28
8 22
9 5
10 7
99 6

185
P146_R 185
99 6
10a9 12
8a6 66
5 42
4a2 38

Total

185
202

185
185

22,1
43
75
33
8,1

18,9

11,9
6,5

10,3
0,6
33
3,2

185
185

3,2
3,8
28,7
18,9
18,9
26,5

179,0
4,1

185
185

8,1
33
5,4
38

11,3

22,7
8,7

152

11,9
2,7
38
3,2

185
185

3,2
6,5
35,7
22,7
20,5

Barcelona

©
(5}

93
93

20

93
93

27
14
21
24

89
4,1

93
93

16
18

12
13

93
93

30
18
26

PROVINCIA
g g
& K}
= )
33 28
32 28
33 28
32 28

6 3
2 2
1 4
2 2
1 1
7 7
5 6
1 1
3 2
1 0
2 0
1 0
33 28
32 28
1 0
3 0
9 9
7 7
4 7
8 5
32 28
45 41
33 28
32 28
3 1
3 1
2 1
1 0
1 1
7 10
4 3
7 6
2 4
0 1
2 0
0 0
33 28
32 28
0 0
2 1
14 13
7 10
4 2

Girona

w
s

31
32

P P O N ®W W N P ON O

31

W N ® ke

12

30
3,5

w W
N P

N PO W W AN W N R RO

31
32

No procede cuota

oo

O ©O O O O O O O © © 0o © oo

©O © o o o © oo

©O O O O ©O O O © © © O 0o oo

©O ©o o ©o o oo

Empresas pequefias

100
100

18

10

22

AN P N O

100
100

28
22
21
22

96
4,1

100
100

10
26
11
17
13

100
100

41
26
16

P11_R

Empresas medianas

67
67

20

14

20

65

67
67

11

w W A~ O A

67
67

20
12
17

Empresas grandes

P~
© ®

O N O P P W A O O O L O

18

~ o » 00 N O

18
4,1

P~
© ®

O N O NN PP A ON W R P

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

23

85
85

25
13
14
27

83

85
85

w o A~ ©

Barcelona

©
(5}

93
93

21,5
43
75
2,2

12,9

15,1
8,6
75

12,9
0,0
3,2
43

93
93

4,3
3,2
29,0
15,1
22,6
25,8

89,0
4,1

93
93

6,5
1,1
6,5
43

17,2

19,4
5,4

12,9

14,0
43
43
43

93
93

43
8,6
32,3
19,4
28,0

PROVINCIA
g k]
& 2
33 28
32 28
33 28
32 28
18,8 10,7
6,3 7,1
3,1 14,3
6,3 7,1
3,1 3,6
21,9 25,0
15,6 21,4
3,1 3,6
9,4 7,1
3,1 0,0
6,3 0,0
3,1 0,0
33 28
32 28
3,1 0,0
9,4 0,0
28,1 32,1
21,9 25,0
12,5 25,0
25,0 17,9
32,0 28,0
45 41
33 28
32 28
9,4 3,6
9,4 3,6
6,3 3,6
3,1 0,0
3,1 3,6
21,9 35,7
12,5 10,7
21,9 21,4
6,3 14,3
0,0 3,6
6,3 0,0
0,0 0,0
33 28
32 28
0,0 0,0
6,3 3,6
40,6 46,4
21,9 35,7
12,5 7,1

Girona

w
s

31
32

37,5
0,0
6,2
0,0
31

21,9
9,4
9,4
6,2
0,0
31
31

31
32

31
31
25,0
21,9
9,4
37,5

30,0
3,5

31
32

15,6
31
31
6,2
9,4

21,9

125
9,4
9,4
0,0
31
6,2

31
32

6,2
3,1
31,2
21,9
18,7

No procede cuota

oo

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

Pagina 21

Empresas pequefias

100
100

18,0
4,0
9,9
3,0
8,0

22,0

15,0
6,0
7,0
1,0
2,0
4,0

100
100

4,0
31
28,0
22,0
20,9
22,0

96,0
4,1

100
100

8,0
3,1
4,0
2,0
9,9

26,0

11,1

17,0

129
1,0
2,0
3,0

100
100

3,0
3,0
41,0
26,0
15,9

P11_R

Empresas medianas

67
67

25,2
45
6,0
45

104

135
6,0
7,4

16,5
0,0
3,0
3,0

67
67

3,0
3,0
29,9
13,5
20,9
29,7

65,0
4,0

67
67

8,9
3,0
45
44

16,4

18,0
5,9

135

105
5,9
44
44

67
67

44
10,4
29,9
18,0
253



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Frecuencias

Total
Muestra real

la0

P146_M
Casos

Media

lera

P154_1

Bajada de los precios,
tarifas a la baja

Descuentos para
compras/regalos

Bonificaciones alas
hipotecas a los compradores

Estratégia comercial

2da

P154_2

Bajada de los precios,
tarifas a la baja

Descuentos para
compras/regalos

Bonificaciones alas
hipotecas a los compradores

Estratégia comercial

P154_3

Bajada de los precios,
tarifas a la baja

Descuentos para
compras/regalos

Bonificaciones alas
hipotecas a los compradores

Estratégia comercial

4ta

P154_4

Bajada de los precios,
tarifas a la baja

Descuentos para
compras/regalos

Bonificaciones alas
hipotecas a los compradores

Estratégia comercial

P154 1 R
leramencién
2da mencién
3era mencién

4ta mencién

Casos

Media

P154 2 R
leramencién
2da mencién
3era mencién

4ta menci6n

Total

185
202

179
5.2

185

185

103

65

185
185

52

41

68
24

185

185

19

66

43
57

185
185

11

69

96

185
185

103
52
19

185
7,8

185
185

41
66
69

Total

185
202

11,4

179,0
5.2

185

185

55,5

4,9

35,3
4,3

185
185

28,2

22,0

36,8
13,0

185
185

10,3

35,7

23,1
30,9

185
185

59

37,4

4,8
51,8

185
185

55,5
28,2
10,3

5,9

185,0
7,8

185
185

4,9
22,0
35,7
37,4

Barcelona

©
(5}

89
53

93

93

56

28

93
93

24

25

36

93
93

31

24
30

93
93

33

50

93
93

56
24

93

93
93

25
31
33

PROVINCIA
©
c
o
g g
& K}
= p}
33 28
32 28
6 2
33 28
49 5,6
33 28
32 28
12 20
2 1
18 6
1 1
33 28
32 28
14 6
1 4
11 13
7 5
33 28
32 28
5 1
12 12
3 8
12 7
33 28
32 28
2 1
18 11
1 1
12 15
33 28
32 28
12 20
14 6
5 1
2 1
33 28
7 8,7
33 28
32 28
2 1
1 4
12 12
18 11

Girona

w
s

29
4,5

31
32

15

14

31
32

11

31
32

11

31
32

19

31
32

15

31
7,1

31
32

11
11

No procede cuota

oo

o o o

© o o o oo

o o o o oo

Empresas pequefias

97
5.2

100

100

54

34

100
100

29

19

35
17

100

100

11

34

25
30

100
100

40

48

100
100

54
29
11

100
7,7

100
100

19
34
40

P11_R

Empresas medianas

64
5.2

67

67

37

26

67
67

19

19

22

67
67

24

16
19

67
67

22

39

67
67

37
19

67
7,8

67
67

19
24
22

Empresas grandes

18

18
18

12

18
18

11

18
18

18
18

18
18

12

18
8,2

18

~N ® w o

P11_R2

Empresas medianay grande

82
51

85

85

49

31

85
85

23

22

33

85
85

32

18
27

85
85

29

48

85
85

49
23

85
7,9

85
85

22
32
29

Barcelona

©
(5}

7,5

89,0
53

93

93

60,2

43

30,1
54

93
93

25,8

26,9

38,7
8,6

93
93

8,6

33,3

25,8
32,3

93
93

54

35,5

54
53,8

93
93

60,2
258
8,6
5,4

93,0
8,0

93
93

4,3
26,9
33,3
35,5

PROVINCIA
©
c
o
g k]
8 K
= )
33 28
32 28
18,8 7,1
33,0 28,0
49 5,6
33 28
32 28
37,5 71,4
6,3 3,6
53,1 21,4
3,1 3,6
33 28
32 28
40,6 21,4
3,1 14,3
34,4 46,4
21,9 17,9
33 28
32 28
15,6 3,6
37,5 42,9
9,4 28,6
37,5 25,0
33 28
32 28
6,3 3,6
53,1 39,3
3,1 3,6
37,5 53,6
33 28
32 28
37,5 71,4
40,6 21,4
15,6 3,6
6,3 3,6
33,0 28,0
7,0 8,7
33 28
32 28
6,3 3,6
3,1 14,3
37,5 429
53,1 39,3

Girona

w
s

18,7

29,0
4,5

31

32

46,9

6,2

43,7
3,1

31
32

28,1

34,4

25,0
12,5

31
32

15,6

34,4

25,0
25,0

31
32

9,4

25,0

6,2
59,4

31
32

46,9
28,1
15,6

9,4

31,0
7,1

31
32

6,2
34,4
34,4
25,0

No procede cuota

oo

0,0

(=}

0,0

0,0

0,0
0,0

(=}

0,0

0,0

0,0
0,0

(=}

0,0

0,0

0,0
0,0

(=}

0,0

0,0

0,0
0,0

0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0
0,0
0,0
0,0

Pagina 22

Empresas pequefias

97,0
5,2

100

100

53,7

7,0

34,2
50

100
100

29,1

18,9

34,9
17,1

100
100

11,1

33,8

24,9
30,1

100
100

6,0

40,2

5,9
47,8

100
100

53,7
29,1
11,1

6,0

100,0
7,7

100
100

7,0
18,9
33,8
40,2

P11_R

Empresas medianas

64,0
5,2

67

67

55,1

3,0

38,9
3,0

67
67

28,5

28,1

32,9
10,5

67
67

11,8

36,1

23,7
28,4

67
67

4,5

32,9

4,5
58,1

67
67

55,1
28,5
11,8

45

67,0
7,8

67
67

3,0
28,1
36,1
32,9



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Frecuencias

Total
Muestra real

Casos

Media

P154 3 R

lera mencién
2da mencién
3era mencion

4ta mencién

Casos

Media

P154 4 R

leramencién
2da mencién
3era mencion

4ta mencién

Casos

Media

P155_M

Casos

P156_M

Casos

P158_M

Casos

Total

185
202

185
3,1

185
185

65
68
43

185
6,7

185
185

24
57
96

185
2,3

Total

185
202

185,0
3,1

185
185

35,3
36,8
23,1

4,8

185,0
6,7

185
185

4,3
13,0
30,9
51,8

185,0

2,3

0,0

0,0

0,0

Barcelona

©
(5}

93
3,3

93
93

28
36
24

93
6,5

93
93

30

50

93
2,2

PROVINCIA
©
c
o
g g
& K}
= )
33 28
32 28
33 28
2,1 2,7
33 28
32 28
18 6
11 13
3 8
1 1
33 28
7,9 6,2
33 28
32 28
1 1
7 5
12 7
12 15
33 28
3 2,4
0 0
0 0
0 0

Girona

w
s

31
4,1

31
32

14

31
6,9

31

32

19

31

No procede cuota

oo

©o ©o o o oo

© o o o oo

Empresas pequefias

100
100

34
35
25

100
6,6

100
100

17
30
48

100
2,6

P11_R

Empresas medianas

3,4

67
67

26
22
16

67
6,9

67
67

19

39

67
19

Empresas grandes

2,6

18
18

11

18
7,2

18

© ® o ~

18

P11_R2

Empresas medianay grande

3,2

85
85

31
33
18

85
6,9

Barcelona

©
(5}

93,0
3,3

93
93

30,1
38,7
25,8

54

93,0
6,5

93
93

54
8,6
32,3
53,8

93,0

2,2

0,0

0,0

0,0

PROVINCIA
©
c
o
g k]
8 K
= )
33 28
32 28
33,0 28,0
2,1 2,7
33 28
32 28
53,1 21,4
34,4 46,4
9,4 28,6
3,1 3,6
33,0 28,0
7,9 6,2
33 28
32 28
3,1 3,6
21,9 17,9
37,5 25,0
37,5 53,6
33,0 28,0
3,0 2,4
0,0 0,0
0,0 0,0
0,0 0,0

Girona

w
s

31,0
4,1

31
32

43,7
25,0
25,0

6,2

31,0
6,9

31
32

3,1
12,5
25,0
59,4

31,0

2,0

0,0

0,0

0,0

No procede cuota

(=}
oo

,0

0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,0

0,0

0,0

Pagina 23

Empresas pequefias

100
100

34,2
34,9
24,9

5,9

100,0
6,6

100
100

5,0
17,1
30,1
47,8

100,0

2,6

0,0

0,0

0,0

P11_R

Empresas medianas

67
67

38,9
32,9
23,7

4,5

67,0
6,9

67
67

3,0
10,5
28,4
58,1

67,0

19

0,0

0,0

0,0



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Total Total P11_R2

]
g
2
2 H H
s £ £
Total 185 185 18 85
Muestra real 202 202 18 85
185 185 18 85
PROVINCIA 185 185 18 85
Barcelona 93 50,0 55,3 55,0
Tarragona 33 18,0 17,3 17,1
Lleida 28 15,0 11,0 11,7
Girona 31 17,0 16,4 16,2
185 185 18 85
PROVINCIA_R 185 185 18 85
Barcelona 93 50,0 55,3 55,0
Resto de provincias 93 50,0 44,7 45,0
185 185 18 85
P11_N 185 185 18 85
0 25 13,6 0,0 0,0
1 6 3,2 0,0 0,0
2 12 6,5 0,0 0,0
3 7 3,8 0,0 0,0
4 4 2,2 0,0 0,0
5 12 6,5 0,0 0,0
6 13 7,0 0,0 0,0
7 3 1,6 0,0 0,0
8 6 3,2 0,0 3,5
9 4 2,2 0,0 3,6
10 8 4,3 0,0 5,8
11 1 0,5 0,0 0,0
12 6 3,3 0,0 6,0
14 1 0,6 0,0 1,2
15 8 4,3 0,0 5,9
16 2 1,1 0,0 1,2
18 3 1,6 0,0 2,4
20 9 4,9 0,0 6,0
22 7 3,8 0,0 8,2
23 4 2,2 0,0 4,7
24 5 27 0,0 59
25 5 2,7 0,0 5,9
27 1 0,5 0,0 1,2
29 1 0,5 0,0 1,2
30 8 4,3 11,2 9,4
32 1 0,5 55 1,2
35 1 0,5 55 1,2
36 1 0,5 55 1,2
40 3 1,6 0,0 3,5
42 1 05 0,0 1,2
44 1 0,5 0,0 1,2
50 3 16 0,0 3,5
55 1 0,5 55 1,2
56 1 0,5 55 1,2
70 2 1,1 111 2,3
75 1 0,5 55 1,2
100 2 1,1 11,1 2,3
120 1 0,6 5.8 1,2
150 2 1,1 11,3 2,4
200 1 0,5 55 1,2
1000 1 0,5 55 1,2
99999 1 0,5 55 1,2
Casos 185 185,0 18,0 85,0
P11_N_M
Casos 184 184,0 17,0 84,0
Media 23,2 23,2 135,8 45,1

Péagina 24



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Total
%)
©
'c
c
@
=1
o
@
iy
Total 185
Muestra real 202
11. ¢(Cudl es el nimero de
obras iniciadas de viviendas
que realizé en el afio 2006?
(NOTA: si han iniciado un
edificio de pisos con 6
apartamentos, contaremos 6
viviendas y NO una; si han
inic (..1..)
185
P11 185
Empresas pequefias - menos de
8 viviendas 54
Empresas medianas - de 8 a 20
viviendas 30
Empresas grandes - mas de 20
viviendas 8
Empresas pequefias - menos de
22 viviendas 46
Empresas medianas - de 22 a
50 viviendas 37
Empresas grandes - mas de 50
viviendas 10
185
P11_R 185
Empresas pequefias 100
Empresas medianas 67
Empresas grandes 18
85
P11_R2 85
Empresas medianay grande 85
22. ¢ Cudl es su nivel de
confianza en el crecimiento
del sector en los préximos 6
meses? (recuerde 0 es muy
negativo, es decir totalmente
pesimisita, y 10 muy
positivo u optimista)
185
P22 185
0 67
1 10
2 14
3 31
4 23
5 25
6 8
7 4
8 2
10 1
185
P22 R 185
10a9 1
8a6 14
5 25
4a?2 68
la0 77
P22_M
Casos 185
Media 2,4

Total

185
202

185
185

29,3

16,3

44

24,7

19,9

54

185
185

54,1
36,2
9,7

85
85

100,0

185
185

36,2
5,4
7,6

16,8

124

135
43
2,2
1,1
0,6

185
185

0,6
7,5
13,5
36,8
41,6

185,0
2,4

Empresas grandes

18
18

0,0

0,0

44,7

0,0

0,0

55,3

18
18

0,0
0,0
100,0

18
18

100,0

18
18

33,1
55
11,3
11,1
55
16,8
55
0,0
55
58

18
18

58
11,0
16,8
27,8
38,6

18,0
3,0

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

0,0

35,5

9,5

0,0

43,3

11,7

85
85

0,0
78,8
21,2

85
85

100,0

85
85

36,4
4,7
71

17,8
9,4

153
47
2,3
12
12

85
85

1,2
8,2
15,3
34,3
41,1

85,0
2,5
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ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Total
%)
©
'c
c
@
=1
o
@
iy
Total 185
Muestra real 202
23. ¢ Cudl es su nivel de
confianza en la
disponibilidad del alquiler
de lavivienda en los
préximos 6 meses?
185
P23 185
0 17
1 2
2 6
3 9
4 20
5 37
6 18
7 32
8 31
10 7
99 6
185
P23 R 185
99 6
10a9 7
8a6 81
5 37
4a2 35
la0 19
P23_M
Casos 179
Media 53
24a. ¢Cudl es su grado de
satisfaccién con la
estructura empresarial
actual? (0 es nada satisfecho
y 10 totalmente satisfecho)
185
P24A 185
0 15
1 3
2 7
3 15
4 25
5 58
6 19
7 17
8 13
9 2
10 8
99 3
185
P24A_R 185
99 3
10a9 10
8a6 49
5 58
4a2 a7
la0 18
P24A_M
Casos 182
Media 4,9

Total

185
202

185
185

9,1
1,1
3,2
4,9
10,9
19,9
9,8
17,4
16,7
3,8
3,2

185
185

3,2
3,8
43,8
19,9
19,1
10,2

179,0
53

185
185

8,1
16
38
8,2

135

31,3

10,3
9,1
7,0
1,1
43
16

185
185

16
5,4
26,5
31,3
25,5
9,7

182,0
4,9

Empresas grandes

18
18

55
0,0
55
55
22,3
16,8
11,0
16,8
11,1
0,0
55

18
18

55
0,0
38,9
16,8
33,3
55

17,0
5,0

18
18

11,0
0,0
0,0
55

22,0

22,4
5.8
55

10,9
0,0

11,3
55

18
18

55
11,3
22,2
22,4
27,5
11,0

17,0
5,2

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

12,9
1,2
3,5
2,3

13,1

16,4
7,1

153

22,3
2,3
3,5

85
85

35

2,3
44,7
16,4
19,0
14,1

82,0
5,2

85
85

7,0
1,2
2,3
9,5
12,9
31,7
8,3
8,2
8,2
1,2
7,1
2,3

85
85

2,3
8,2
24,7
31,7
24,8
8,2

83,0
51
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ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Total

%)
©
'c
c
@
=1
o
@
iy
Total 185
Muestra real 202
27b. ¢ Cuél es su grado de
satisfaccién con las
responsabidades aplicables en
su sector?

185
P27B 185
0 22
1 2
2 4
3
4 23
5 61
6 22
7 17
8 13
9 3
10 6
99 4

185
P27B_R 185
99 4
10a9 9
8a6 52
5 61
4a2 35
la0 24
P27B_M
Casos 181
Media 4,8
28b. ¢Cudl es el grado de
satisfaccion de laimagen de
los promotores en relacién a
otros agentes sectoriales?

185
P28B 185
0 13
1 6
2 10
3 14
4 19
5 60
6 21
7 19
8 13
9 7
10 3

185
P28B_R 185
10a9 10
8a6 53
5 60
4a2 43
la0 19
P28B_M
Casos 185
Media 49

Total

185
202

185
185

11,9
1,1
2,1
44

124

33,0

11,9
9,2
7,0
16
3,2
2,1

185
185

2,1

49
28,1
33,0
18,9
130

181,0
48

185
185

7,0
3,3
55
7,6
10,3
32,4
11,4
10,2
7,0
3,8
16

185
185

5,4
28,6
32,4
23,4
10,3

185,0
4,9

Empresas grandes

18
18

16,6
0,0
0,0

11,3

22,0

22,2
0,0

11,1
55
0,0

11,3
0,0

18
18

0,0
11,3
16,6
22,2
33,3
16,6

18,0
4,7

18
18

11,0
55
17,1
55
16,5
55
11,2
11,0
11,1
55
0,0

18
18

55
33,3
55
39,1
16,5

18,0
43

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

14,0
12
35
5,9

11,7

294

10,6
9,5
8,2
12
4,7
0,0

85
85

0,0
5,9
28,3
29,4
21,2
15,2

85,0
4,7

85
85

4,6
4,7
8,4
71
8,2

30,5
9,5
9,3
8,2
8,2
12

85
85

9,4
27,0
30,5
23,7

9,4

85,0
5,0
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Total
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©
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c
@
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o
@
iy
Total 185
Muestra real 202
30. ¢Cudl es su nivel de
confianza en poder hacer
frente a la carga financiera
del stock de viviendas? (0
es muy negativo, es decir
totalmente pesimisita y 10
muy positivo u optimista)

185
P30 185
0 22
1 4
2 22
3 19
4 22
5 46
6 18
7 13
8 12
9 2
99 5

185
P30_R 185
99 5
10a9 2
8a6 43
5 46
4a2 63
la0 26
P30_M
Casos 180
Media 4,1
32. ¢(Cudl es su grado de
satisfaccién con los acuerdos
de financiacion con entidades
financieras? (0 es nada
satisfecho y 10 totalmente
satisfecho)

185
P32 185
0 40
1 10
2 22
3 19
4 27
5 31
6 14
7 8
8 5
9 1
10 4
99 4

185
P32_R 185
99 4
10a9 5
8ab 27
5 31
4a?2 68
la0 50
P32_M
Casos 181
Media 3,3

Total

185
202

185
185

11,9
2,2
11,9
10,3
11,9
24,7
9,7
7,0
6,5
1,1
2,7

185
185

2,7
1,1
23,2
24,7
34,2
14,1

180,0
4,1

185
185

21,6
5,4
12,0
10,3
145
16,7
75
43
2,7
0,5
2,1
2,2

185
185

2,2
2,7
14,5
16,7
36,8
27,1

181,0
3,3

Empresas grandes

18
18

0,0
0,0
16,8
22,3
16,6
22,0
58
55
55
0,0
55

18
18

55
0,0
16,8
22,0
55,7
0,0

17,0
42

18
18

11,0
58
58

11,0

16,4

22,1
58
55
55
0,0
55
55

18
18

55
55
16,8
22,1
33,2
16,8

17,0
4,2

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

11,8
1,2
9,5

13,1

17,7

24,5
7,1
7,0
3,5
0,0
4,7

85
85

4,7
0,0
17,6
24,5
40,2
13,0

81,0
3,9

85
85

19,9
8,3
10,8
11,8
15,2
12,9
5,9
7,0
3,6
0,0
1,2
3,5

85
85

3,5
12
16,5
12,9
37,8
28,2

82,0
3,3
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Total
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Total 185
Muestra real 202
41. ;Cudl es su grado de
satisfaccién con larotacién
del personal actual?

185
P41 185
0 14
1 5
2 10
3 13
4 19
5 40
6 31
7 15
8 9
9 5
10 13
99 11

185
P41 R 185
99 11
10a9 18
8a6 55
5 40
4a2 42
la0 19
P41_M
Casos 174
Media 5
47. ¢ Cudl es su grado de
satisfaccién con la evolucién
de los precios de los
materiales en los Gltimos 6
meses? (0 es nada satisfecho
y 10 totalmente satisfecho)

185
P47 185
0 14
1 6
2 24
3 27
4 17
5 53
6 11
7 12
8 6
10 2
99 13

185
P47_R 185
99 13
10a9 2
8a6 29
5 53
4a?2 68
la0 20
P47_M
Casos 172
Media 4

Total

185
202

185
185

7,5
2,8
54
7,1
10,2
21,6
16,8
8,1
4,9
2,7
7,0
6,0

185
185

6,0
9,7
29,8
21,6
22,7
10,3

174,0
5,0

185
185

7,5
3,3
13,0
14,6
9,3
28,5
5,9
6,4
3,2
1,1
7,0

185
185

7,0
1,1
15,6
28,5
36,9
10,8

172,0
4,0

Empresas grandes

18
18

16,5
11,6
0,0
55
11,0
16,8
11,0
0,0
55
0,0
55
16,5

18
18

16,5

55
16,6
16,8
16,5
28,1

15,0
3,9

18
18

55
58
27,9
0,0
55
27,5
0,0
11,0
55
5.8
55

18
18

55
5,8
16,5
27,5
33,4
11,2

17,0
4,2

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

7,0
48
4,7
71

14,0

17,6

12,9
7,1
35
47
7,0
9,4

85
85

9,4
11,7
23,6
17,6
25,8
11,9

77,0
4,9

85
85

4,7
4,8
15,3
9,4
15,4
235
8,2
7,1
3,5
1,2
7,0

85
85

7,0
1,2
18,7
23,5
40,1
9,4

79,0
41
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Frecuencias

Total
Muestra real

48a. ¢ Cudl es su grado de
satisfaccién con los
proveedores/instaladores
disponibles? (0 es nada
satisfecho y 10 totalmente
satisfecho)

P48A

© ® N o O A W N P O

©
© o

P48A_R
99
10a9
8a6

4a2
la0

P48A_M
Casos

Media

49. (Cuadl es su grado de
satisfaccién con el
conocimiento y aplicacién de
las normativas de medio
ambiente, calidad y seguridad
de las empresas
subcontractadas?

© ® N o O A W N P O T
I
©

©
© o

P49_R
99
10a9
8a6

4a2
la0

P49_M

Casos

Total

185
202

185
185

13

60
24
22
28

185
185

74
60
24

177
5,6

185
185

21
51
32
18
25

185

185

75
51
38

178

Total

185
202

185
185

3,3
2,2
2,2
7,0
3,8
32,3
13,0
11,9
15,1
1,6
3,2
4,3

185
185

43
49
40,1
323
12,9
5,5

177,0
5,6

185
185

2,7
2,2
44
49

11,4

27,5

17,3
9,8

135
0,6
2,2
3,7

185
185

3,7
2,8
40,5
27,5
20,6
4,9

178,0

Empresas grandes

18
18

0,0
0,0
16,8
0,0
16,6
16,8
0,0
22,0
22,0
0,0
58
0,0

18
18

0,0
58
44,0
16,8
33,4
0,0

18,0
57

18
18

0,0
58
11,1
11,2
55
22,0
11,0
55
11,1
0,0
58
11,1

18
18

11,1
58
27,6
22,0
27,8
58

16,0

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

12
2,4
4,7
4,7
7,0

28,1

12,0

12,9

152
2,4
4,7
4,7

85
85

4,7
7,1
40,1
28,1
16,4
3,6

81,0
57

85
85

2,3
3,6
35
47
71

235

16,5

11,8

16,4
0,0
438
58

85
85

58
4,8
44,7
23,5
15,3
59

80,0
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Frecuencias

Total
Muestra real

Media

51. ¢ Cudl es su nivel de
confianza en poder satisfacer
la mayor exigencia en calidad
del comprador? (0 es muy
negativo, es decir totalmente
pesimisita y 10 muy positivo
u optimista)

© ® N o o A W N B O T
a
B

©
© o

P51_R
99
10a9
8a6

4az2
la0

P51_M
Casos

Media

52. ¢(Cudl es su grado de
satisfaccion con la calidad
de los proyectos de obra
nueva? (0 es nada satisfecho
y 10 totalmente satisfecho)

© ® N o 0 A W N P O T
a
N

©
© o

P52_R
99
10a9
8a6

4a2
la0

P52_M

Total

185
202

54

185
185

11
39
32
33
37

10

185
185

19
102
39
19

183
6,3

185
185

13

37
26
36
30

185
185

17
92
37
24

Total

185
202

54

185
185

16
05
2,2
2,2
6,0

21,1

17,3

17,8

19,9
4,9
5,4
1,1

185
185

1,1
10,4
55,0
21,1
10,3

2,2

183,0
6,3

185
185

38
11
16
7,0
43

20,0

14,1

19,4

16,2
44
49
3,2

185
185

3,2
9,2
49,6
20,0
130
4,9

Empresas grandes

18
18

0,0
0,0
0,0
0,0
16,8
22,3
27,6
16,4
11,1
0,0
58
0,0

18
18

0,0
58
55,1
22,3
16,8
0,0

18,0
6,1

18
18

55
0,0
0,0
11,2
55
22,1
58
33,0
16,8
0,0
0,0
0,0

18
18

0,0
0,0
55,6
22,1
16,8
55

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

0,0
0,0
1,2
1,2
3,6
22,3
21,2
15,3
24,5
3,6
7,2
0,0

85
85

0,0
10,7
61,0
22,3

6,0

0,0

85,0
6,7

85
85

2,3
1,2
3,5
4,8
4,7
15,2
14,2
17,6
19,9
4,7
8,3
3,5

85
85

3,5
13,0
51,8
15,2
13,0

3,5
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Total
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Total 185
Muestra real 202
Casos 179
Media 6
54. ¢Cudl es su grado de
satisfaccién con la
planificacién y el
cumplimiento de plazos?

185
P54 185
0 10
1 4
2 5
3 10
4 20
5 46
6 23
7 25
8 25
9 6
10 8
99 3

185
P54 R 185
99 3
10a9 14
8a6 73
5 46
4a2 35
la0 14
P54_M
Casos 182
Media 55
58. ¢ Cuél es su grado de
satisfaccién con las
infraestructuras, accesos y
equipamientos disponibles en
promociones de viviendas?

185
P58 185
0
1 4
2 5
3 12
4 17
5 50
6 29
7 29
8 21
9 2
10 4
99 3

185
P58 R 185
99 3
10a9 6
8a6 79
5 50
4a2 34
la0 13
P58_M
Casos 182
Media 53

Total

185
202

179,0
6,0

185
185

5,4
2,2
2,7
5,4
10,9
24,8
125
135
134
33
43
16

185
185

1,6
7,6
39,4
24,8
19,0
7,6

182,0
55

185
185

49
2,2
2,7
6,5
9,2
27,0
15,7
15,7
11,3
1,1
2,2
16

185
185

1,6
3,3
42,7
27,0
18,4
7,1

182,0
53

Empresas grandes

18
18

55
11,3
0,0
55
55
11,1
11,0
10,9
33,3
0,0
58
0,0

18
18

0,0
58
55,3
11,1
11,1
16,8

18,0
57

18
18

55
0,0
11,0
11,2
55
55
27,9
55
22,3
0,0
0,0
55

18
18

55
0,0
55,6
55
27,8
55

17,0
5,2

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

4,7
3,6
3,6
5.8
71

223

14,2
9,4

18,8
2,4
5,9
23

85
85

2,3
8,3
42,3
22,3
16,5
8,2

83,0
5,6

85
85

7,1
2,4
4,6
7,1
5,9
22,3
15,4
153
14,1
0,0
3,6
2,3

85
85

2,3
3,6
44,8
22,3
17,6
9,5

83,0
53
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Total
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Total 185
Muestra real 202
64. ¢(Cudl es su grado de
satisfaccion con la agilidad
de las tramitaciones
municipales? (0 es nada
satisfecho y 10 totalmente
satisfecho)

185
P64 185
0 39
1 10
2 21
3 33
4 27
5 19
6 10
7 13
8 9
9 1
10 2
99 1

185
P64_R 185
99 1
10a9 3
8a6 32
5 19
4a2 81
la0 49
P64_M
Casos 184
Media 3,3
68. ¢(Cudl es su grado de
satisfaccién con las
actuaciones municipales hacia
el sector de la vivienda?

185
P68 185
0 38
1 13
2 20
3 28
4 23
5 30
6 13
7 11
8 7
10 1
99 1

185
P68_R 185
99 1
10a9 1
8a6 31
5 30
4a?2 71
la0 51
P68_M
Casos 184
Media 3,3

Total

185
202

185
185

21,1
5,5
114
17,7
14,6
10,3
5,4
7,1
48
0,5
1,1
0,5

185
185

0,5
16
17,3
10,3
43,7
26,6

184,0
3,3

185
185

20,5
7,1
10,8
15,0
12,4
16,3
7,0
6,0
3,7
0,6
0,5

185
185

0,5
0,6
16,7
16,3
38,2
27,7

184,0
3,3

Empresas grandes

18
18

16,8
55
22,0
16,5
11,3
11,0
0,0
55
55
0,0
58
0,0

18
18

0,0
58
11,1
11,0
49,8
22,4

18,0
3,4

18
18

16,6
16,8
11,3
16,4
16,6
55
55
55
0,0
5.8
0,0

18
18

0,0
5,8
11,0
55
44,3
33,4

18,0
3,1

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

17,6
4,7
15,3
14,1
15,3
11,7
47
71
7,0
0,0
2,4
0,0

85
85

0,0
2,4
18,8
11,7
44,7
22,3

85,0
3,6

85
85

20,0
9,5
8,3

15,2

10,5

16,5
8,2
5,9
4,7
1,2
0,0

85
85

0,0
1,2
18,8
16,5
34,0
29,5

85,0
3,4
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Total
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Total 185
Muestra real 202
72. ¢(Cudl es su grado de
preocupacién por la
diferencia entre las
tipologias, calidades y
situacion de la vivienda
construiday el que
efectivamente demanda el
ciudadano? (siendo 0 nada
preo (../..)

185
P72 185
0 6
1 2
2 3
3 16
4 24
5 49
6 19
7 29
8 13
9 8
10 12
99 4

185
P72_R 185
99 4
10a9 20
8a6 61
5 49
4a2 43
la0 8
P72_M
Casos 181
Media 5,6
76. ¢ Cuadl es su nivel de
confianza en la capacidad
para vender un piso en menos
de 6 meses? (0 es muy
negativo, es decir totalmente
pesimisita y 10 muy positivo
u optimista)

185
P76 185
0 49
1 11
2 14
3 22
4 30
5 26
6 14
7 4
8 7
9 1
10 6
99 1

185
P76_R 185
99 1
10a9 7
8a6 25
5 26
4a?2 66
la0 60

Total

185
202

185
185

3,3
1,1
1,6
8,6
12,9
26,5
10,2
15,6
7,0
4,3
6,5
2,1

185
185

2,1
10,9
32,9
26,5
23,2

44

181,0
5,6

185
185

26,5
6,0
7,6

119

16,3

14,0
7,5
2,1
3,8
0,5
3,2
0,5

185
185

0,5
3,8
13,5
14,0
35,7
32,5

Empresas grandes

18
18

0,0
0,0
0,0
55
16,8
16,6
22,3
11,1
0,0
55
16,8
55

18
18

55
22,4
33,3
16,6
22,2

0,0

17,0
6,3

18
18

22,0
0,0
5.8

16,5

16,5

11,3

16,6
0,0
0,0
0,0
58
55

18
18

55
5,8
16,6
11,3
38,8
22,0

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

4,7
0,0
0,0
35

12,9

27,1

14,1

153
9,4
2,4
8,4
2,3

85
85

2,3
10,8
38,7
27,1
16,4

4,7

83,0
58

85
85

23,6
4,7
5,9

13,0

18,8

14,0
9,3
2,3
4,7
0,0
2,4
1,2

85
85

1,2
2,4
16,4
14,0
37,7
28,3
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Total Total P11_R2

S
g
2
2 H H
s £ £
Total 185 185 18 85
Muestra real 202 202 18 85
P76_M
Casos 184 184,0 17,0 84,0
Media 3,2 3,2 3,6 3,4
lera mencién
185 185 18 85
P90A_1 185 185 18 85
BUADES 1 0,5 0,0 0,0
CATALANO 2 1,1 5,5 1,2
CLEVER 5 2,7 5,5 4,7
CRISTINA 2 1,1 0,0 0,0
DURAVIT 2 1,1 0,0 2,4
FELIU BOET 1 0,5 0,0 0,0
GROHE 3 1,6 0,0 1,2
HANSGROHE 1 0,6 0,0 1,2
LAUFEN 1 0,5 0,0 0,0
NS/NC 47 25,4 22,1 23,5
OTROS 4 2,2 55 3,5
PORCELANOSA 7 3,8 0,0 2,3
ROCA 106 57,3 61,4 57,6
TEKA 3 1,6 0,0 2,3
2da mencién
138 138 14 65
P90A_2 138 138 14 65
BELLAVISTA 2 14 0,0 0,0
CATALANO 1 0,7 0,0 0,0
CLEVER 1 0,7 0,0 0,0
DURAVIT 8 5,9 0,0 4,7
FELIU BOET 2 14 7,0 3,0
FLAMINIA 3 2,2 0,0 15
GALA 8 5,8 74 7,8
GALASSIA 2 14 0,0 0,0
GROHE 24 17,3 28,3 24,4
HANSGROHE 1 0,7 7,1 15
LAUFEN 1 0,7 0,0 0,0
METALIBERICA 1 0,7 0,0 0,0
NS/NC 41 29,7 14,4 26,3
OTROS 6 4,3 0,0 3,1
PORCELANOSA 9 6,5 14,1 6,1
RAMON SOLER 1 0,7 0,0 15
ROCA 11 8,0 7,1 6,2
SANGRA 6 43 7.1 4,6
SANITANA 2 15 0,0 15
TEBISA 1 0,8 74 1,6
TEKA 3 2,2 0,0 15
TRES 1 0,7 0,0 15
VILLEROY & BOCH 3 2,2 0,0 3,1

Pagina 35



ED2319 BAROMETRO VIVIENDA PROMOTORES PRIVADOS

Frecuencias

Total
Muestra real

3era mencion

P90A_3
BANACRIL
BELLAVISTA
BUADES
CLEVER
CRISTINA
DURAVIT
EUROALFI
FELIU BOET
FLAMINIA

GALA
GALASSIA
GLOBO

GROHE

HANSA
HANSGROHE
IDEAL STANDARD
JACOB DELAFON
MART
METALIBERICA
NOBIL!

NS/NC

OTROS
PORCELANOSA
RAMON SOLER
ROCA

SANGRA
SANITANA
TEKA

TRES
VILLEROY & BOCH

Total

185
202

© ©
NN

W RPN R NN N R P W R

.
N}

B RN R R R e

Total

185
202

97
97

1,0
3,1
1,0
1,0
2,0
4,2
2,1
2,1
1,0
2,0
1,0
3,1
12,3
1,1
1,0
1,0
1,0
2,1
1,1
1,0
18,5
11,4
5.2
3,1
1,0
7,2
1,0
51
1,1
2,0

Empresas grandes

12
12

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
8,2
0,0
0,0
8,3
8,3
8,7
0,0
0,0
0,0
8,7
0,0
0,0
33,2
8,3
0,0
0,0
0,0
8,3
0,0
8,2
0,0
0,0

P11_R2

Empresas medianay grande

48
48

2,1
2,2
0,0
0,0
0,0
4,1
2,1
0,0
2,1
0,0
0,0
4,1
124
2,2
0,0
0,0
2,1
2,2
0,0
2,1
20,8
105
41
2,1
2,1
10,4
0,0
8,3
2,2
2,1
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Frecuencias

Total
Muestra real

P90A
BANACRIL
BELLAVISTA
BUADES
CATALANO
CLEVER
CRISTINA
DURAVIT
EUROALFI

FELIU BOET
FLAMINIA

GALA

GALASSIA
GLOBO

GROHE

HANSA
HANSGROHE
IDEAL STANDARD
JACOB DELAFON
LAUFEN

MART
METALIBERICA
NOBIL!

NS/INC

OTROS
PORCELANOSA
RAMON SOLER
ROCA

SANGRA
SANITANA
TEBISA

TEKA

TRES
VILLEROY & BOCH

leramencién

P91A_1
BUENA RELACION CALIDAD/ PRECIO
BUENA CALIDAD DE LOS PRODUCTOS
BUENOS SERVICIOS EN LA
ENTREGA DEL PRODUCTO

BUEN SERVICIO POSVENTA

BUEN DISENO

RESPETA EL MEDIO AMBIENTE
DISENO INNOVADOR

BUENA ACEPTACION COMERCIAL DE
LA MARCA

CONFIANZA Y FAMILIARIDAD EN
LA MARCA

OTROS

NS/NC

Total

185
202

185
185

AN W N O R

N}

138
138

84
16

N PO W W

13

Total

185
202

185
185
0,5
2,7
1,1
1,6
3,8
2,2
7,7
1,1
2,7
2,1
54
16
16
21,0
0,6
1,6
0,5
0,5
1,1
1,1
1,1
0,5
25,4
11,4
11,3
2,1
63,8
7,0
1,6
0,6
5,9
1,1
2,7

138
138

60,8
11,6

2,2
2,2
43
0,8
14

3,6

9,4

15
2,2

Empresas grandes

18
18

0,0
0,0
0,0
55
55
0,0
0,0
0,0
55
55
58
0,0
55
27,6
58
55
0,0
0,0
0,0
58
0,0
0,0
22,1
11,1
11,0
0,0
66,9
11,0
0,0
58
55
0,0
0,0

14
14

49,9
14,5

71
7,4
0,0
0,0
7,0

0,0

14,1

0,0
0,0

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

1,2
1,2
0,0
1,2
4,7
0,0
8,3
12
2,3
2,3
5,9
0,0
2,3
26,8
12
2,4
0,0
1,2
0,0
1,2
0,0
1,2
235
11,7
9,3
2,3
63,5
9,4
1,2
1,2
8,2
2,4
3,6

65
65

55,2
7,7

4,7
3,1
3,1
0,0
15

7,7

12,3

3,1
15
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Frecuencias

Total
Muestra real

2da mencién

P91A_2
BUENA RELACION CALIDAD/ PRECIO
BUENA CALIDAD DE LOS PRODUCTOS
BUENOS SERVICIOS EN LA

ENTREGA DEL PRODUCTO

BUEN SERVICIO POSVENTA

BUEN DISENO

RESPETA EL MEDIO AMBIENTE
DISENO INNOVADOR

BUENA ACEPTACION COMERCIAL DE
LA MARCA

CONFIANZA Y FAMILIARIDAD EN
LA MARCA

OTROS

NS/NC

3era mencion

P91A_3
BUENA RELACION CALIDAD/ PRECIO
BUENA CALIDAD DE LOS PRODUCTOS
BUENOS SERVICIOS EN LA

ENTREGA DEL PRODUCTO

BUEN SERVICIO POSVENTA

BUEN DISENO

RESPETA EL MEDIO AMBIENTE
DISENO INNOVADOR

BUENA ACEPTACION COMERCIAL DE
LA MARCA

CONFIANZA Y FAMILIARIDAD EN
LA MARCA

OTROS

NS/NC

P91A
BUENA RELACION CALIDAD/ PRECIO
BUENA CALIDAD DE LOS PRODUCTOS
BUENOS SERVICIOS EN LA

ENTREGA DEL PRODUCTO

BUEN SERVICIO POSVENTA

BUEN DISENO

RESPETA EL MEDIO AMBIENTE
DISENO INNOVADOR

BUENA ACEPTACION COMERCIAL DE
LA MARCA

CONFIANZA Y FAMILIARIDAD EN
LA MARCA

OTROS

NS/NC

Total

185
202

135
135

12
21

22

18

12

14

11

124
124

10
13

13
12
17

12

23

10

138
138

106
50

38
23
41
12
18

25

50
10

Total

185
202

135
135

8,9
15,6

16,3
5,9
133
44
8,9

5,9

10,4
2,2
8,2

124
124

8,1
10,4

10,6
9,7
13,7
4,0
3,2

9,7

18,5
4,1
8,0

138
138

76,8
36,2

27,6
16,7
29,6

8,7
13,0

18,1

36,1

7,3
2,2

Empresas grandes

14
14

7,4
14,2

215
14,1
14,2
14,4

7,1

7,1

0,0
0,0
0,0

14
14

145
14,4

0,0
14,2
14,4

0,0
14,1

7,1

7,1
7,1
7,1

14
14

71,8
43,1

28,6
357
28,6
14,4
28,2

14,2

21,2

7,1
0,0

P11_R2

Empresas medianay grande

64
64

11,0
14,0

11,0
9,4
139
6,3
9,4

3,1

125
31
6,4

60
60

10,1
13,3

6,7
11,7
10,0

3,3

3,3

10,1

18,3
5,0
8,3

65
65

75,4
33,8

21,6
23,1
26,1

9,2
13,8

20,1

41,4

10,8
15
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Total
%)
©
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c
@
=1
o
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iy
Total 185
Muestra real 202
108. ¢ Cuél es su grado de
preocupacién por el precio
del suelo en los préximos 6
meses?
185
P108 185
0 22
1 4
2 10
3 9
4 17
5 24
6 12
7 16
8 27
9 12
10 32
185
P108_R 185
10a9 44
8a6 55
5 24
4a2 36
la0 26
P108_M
Casos 185
Media 5,8
109. ¢ Cuél es su grado de
preocupacién por los costes
de construccion en los
préximos 6 meses?
185
P109 185
0 15
1 3
2 8
3 12
4 12
5 27
6 14
7 28
8 29
9 11
10 22
99 4
185
P109_R 185
|NS/ NC 4
Molt preocupat 33
Bastant preocupat 71
Ni molt ni poc preocupat 27
Poc preocupat 32
Gens preocupat 18
P109_M
Casos 181
Mitjana 59

Total

185
202

185
185

11,9
2,2
54
4,9
9,1

12,9
6,5
8,6

14,6
6,6

17,3

185
185

23,8
29,7
12,9
19,4
14,1

185,0
58

185
185

8,1
16
44
6,5
6,4

145
7,6

15,1

15,7
6,0

11,9
2,2

185
185

2,2
17,9
38,4
14,5
17,3

9,8

181,0
5,9

Empresas grandes

18
18

16,6
0,0
11,3
0,0
55
55
11,0
16,7
16,8
55
11,1

18
18

16,6
44,5

55
16,8
16,6

18,0
55

18
18

55
55
0,0
11,0
11,0
11,0
0,0
16,5
16,8
55
11,3
5.8

18
18

5.8
16,8
33,3
11,0
22,0
11,0

17,0
5,8

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

13,0
1,2
8,2
3,6

10,5

16,4
5,9
7,0

11,9
7,1

15,2

85
85

22,3
24,8
16,4
22,3
14,2

85,0
55

85
85

14,2
12
4,7
4,7
7,0

152
9,5

130

154
35
9,4
2,4

85
85

2,4
12,9
37,8
15,2
16,4
15,3

83,0
54
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Total Total P11_R2

@
T
c
o
(=]
>
%) ©
g g
g kS
%) 5 £
g a 7
g 2 2
@ (0] @
S < <
1= Q Q
L £ £
iy | i
Total 185 185 18 85
Muestra real 202 202 18 85
110. ¢ Cuél es su grado de
preocupacién por el tipo de
interés en los préximos 6
meses?
185 185 18 85
P110 185 185 18 85
0 7 3,8 0,0 5,9
1 1 0,5 0,0 0,0
2 6 3,2 0,0 2,3
3 6 3,2 0,0 4,7
4 15 8,1 11,0 7,0
5 23 12,5 11,3 14,2
6 13 7,0 55 9,5
7 13 7,0 55 7,1
8 28 15,1 33,3 12,9
9 21 11,4 5,5 8,2
10 51 27,6 27,9 27,1
99 1 0,5 0,0 1,2
185 185 18 85
P110_R 185 185 18 85
|NS/ NC 1 0,5 0,0 1,2
Molt preocupat 72 39,0 33,4 35,3
Bastant preocupat 54 29,1 44,3 29,4
Ni molt ni poc preocupat 23 12,5 11,3 14,2
Poc preocupat 27 14,5 11,0 14,1
Gens preocupat 8 43 0,0 59
P110_M
Casos 184 184,0 18,0 84,0
Mitjana 7,1 7,1 7,7 6,8
111. ¢ Cuél es su grado de
preocupacién por el poder
adquisitivo de las familias
en los préximos 6 meses?
185 185 18 85
P111 185 185 18 85
0 6 3,2 0,0 3,6
1 5 2,7 55 2,3
2 4 2,1 0,0 2,3
3 8 4,3 0,0 3,5
4 12 6,5 0,0 9,4
5 19 10,2 55 8,2
6 6 3,3 0,0 4,8
7 14 7,6 16,6 7,1
8 25 13,5 22,1 14,0
9 22 11,9 16,8 14,2
10 62 33,6 27,9 28,2
99 2 1,1 5,8 2,4
185 185 18 85
P111 R 185 185 18 85
NS/ NC 2 1,1 58 2,4
Molt preocupat 84 455 44,6 42,4
Bastant preocupat 45 24,3 38,7 25,9
Ni molt ni poc preocupat 19 10,2 55 8,2
Poc preocupat 24 13,0 0,0 15,2
Gens preocupat 11 5,9 55 5,9
P111_M
Casos 183 183,0 17,0 83,0
Mitjana 7,3 73 8,0 7,1
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Frecuencias

Total
Muestra real

112. ¢ Cuél es su grado de

preocupacién por el precio de
lavivienda en los préximos 6

meses?

P112

© ® N o O A W N P O

=
S}

P112_ R
Molt preocupat

Bastant preocupat

Ni molt ni poc preocupat
Poc preocupat

Gens preocupat

P112_M

Casos

Mitjana

113. (Cudl es su nivel de

satisfaccion y confianza en

la oferta del suelo en su
provincia?

P113

© ® N o O A W N P O

©
© o

P113_R

NS/ NC

Molt satisfet

satisfet

Ni satisfet ni insatisfet

Insatisfet

Molt insatisfet

P113_M

Casos

Mitjana

Total

185
202

185
185

10

10
11
27

17
32
20
44

185
185

64
56
27
24

185
6,8

185
185

24

16
18
45
17
18
19

11

185
185

17
54
45
39
27

182

Total

185
202

185
185

54
2,1
16
54
6,0
14,6
3,8
9,2
17,2
10,9
23,8

185
185

34,7
30,2
14,6
13,0

7,5

185,0
6,8

185
185

130
16
2,7
8,6
9,7

24,4
9,3
9,7

10,2
3,2
6,0
16

185
185

16
9,2
29,2
24,4
21,0
14,6

182,0
5,0

Empresas grandes

18
18

0,0
0,0
58
0,0
55
16,4
55
55
27,8
22,1
11,3

18
18

33,4
38,9
16,4
11,3

0,0

18,0
7,2

18
18

11,1
0,0
0,0

11,3

16,6

22,3
0,0
55

16,5

10,9
5.8
0,0

18
18

0,0
16,7
22,0
22,3
27,9
11,1

18,0
54

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

8,2
12
3,6
4,7
7,1
15,4
5,9
7,1
18,8
12,9
15,3

85
85

28,2
31,8
15,4
15,3

9,4

85,0
6,3

85
85

10,6
12
35
71

15,2

26,0
8,2
9,5
9,3
4,6
48
0,0

85
85

0,0

9,4
27,0
26,0
258
118

85,0
5,0
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Frecuencias

Total
Muestra real

135a. ¢En qué medida cree que
las medidas adoptadas en el
nuevo decreto de condiciones
de habitabilidad permitira
construir unas viviendas mas
flexibles que permitan la
adaptacion de éste al (../..)

P135A

© N o 0 A W N P O

©
© o

P135A_R
NS/NC

Molt

Bastant

Ni molt ni poc
Poc

Molt poc

P135A_M
Casos

Mitjana

136. ¢ Cuél es su grado de
interés en participar en la
promocién de vivienda
protegida?

P136

© ® N o O A W N P O

©
© o

P136_R
99
10a9
8a6

4a2
la0

P136_M
Casos

Media

Total

185
202

185
185

17

12
13
26
65
13
14

17

185
185

17

32
65
51
19

168
43

185
185

39

11
13
16
32
14
12
17

20

185
185

23
43
32
40
45

183
45

Total

185
202

185
185

9,2
1,1
6,5
7,1
14,1
35,1
7,0
7,5
2,7
0,5
9,2

185
185

9,2
0,5
17,2
35,1
27,7
10,2

168,0
43

185
185

21,1
3,2
5,9
7,0
8,6

17,3
7,6
6,5
9,2
1,6

10,8
1,1

185
185

1,1
12,4
23,3
17,3
21,6
24,3

183,0
45

Empresas grandes

18
18

11,1
0,0
58
0,0

17,1

16,6

11,0

21,9
0,0
0,0

16,6

18
18

16,6

0,0
32,9
16,6
22,9
11,1

15,0
4,6

18
18

16,5
0,0
0,0

11,0
55

11,1
0,0
0,0

16,8
0,0

39,2
0,0

18
18

0,0
39,2
16,8
11,1
16,4
16,5

18,0
6,4

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

10,5
0,0
6,0

10,7

14,2

31,6

10,6
8,1
0,0
12
7,1

85
85

7,1
1,2
18,7
31,6
30,9
10,5

79,0
42

85
85

22,3
2,3
7,0
58
7,0

15,4
6,0
5,9

13,0
0,0

14,1
1,2

85
85

1,2
14,1
24,9
15,4
19,8
24,6

84,0
4,7
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Frecuencias

Total
Muestra real

137. ¢En qué medida cree que
lafigura de la vivienda
concertada contribuird a
mejorar las condiciones del
sector? Utilice una escala de
0 al 10, donde 0 significa en
ninguna mediday 10 en m

(.1.)

P137

© N o 0 A W N P O

©
© o

P137_R
NS/NC

Molt

Bastant

Ni molt ni poc

Poc

Molt poc

P137_M
Casos

Mitjana

138. ¢,Cémo valora, en una
escaladel 0a 10, el
registro de solicitantes de
viviendas con proteccion
oficial?

P138

© ® N o O A W N P O

©
© o

P138_R
NS/NC

Molt positiu

Positiu

Ni positiu ni negatiu
Negatiu

Molt negatiu

P138_M
Casos

Mitjana

Total

185
202

185
185

17

11
11
20
53
18
20
19

185
185

57
53
42
24

181
4,7

185
185

20

12

20
42
20
21
12

14

185
185

14
10
53
42
41
25

171
4,7

Total

185
202

185
185

9,2
3,9
5,9
5,9
10,8
28,6
9,7
10,8
10,3
2,7
2,1

185
185

2,1
2,7
30,8
28,6
22,6
13,1

181,0
4,7

185
185

10,9
2,7
6,5
48

10,8

22,7

10,8

11,3
6,5
05
49
7,6

185
185

7,6

5,4
28,6
22,7
22,2
136

171,0
4,7

Empresas grandes

18
18

5,5
5,5
0,0
0,0

16,4

44,7
55

11,0
5,5
5.8
0,0

18
18

0,0

5,8
22,1
44,7
16,4
11,0

18,0
51

18
18

55
0,0
11,1
0,0
11,2
27,5
55
55
16,8
0,0
11,3
55

18
18

55
11,3
27,8
27,5
22,3

55

17,0
55

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

8,1
6,0
4,7
2,4

129

30,7
7,0

11,8
9,5
47
2,3

85
85

2,3
4,7
28,2
30,7
19,9
14,1

83,0
4,9

85
85

14,2
2,3
8,2
35

10,6

235
8,2
9,4
48
12
71
71

85
85

7,1
8,2
22,3
235
22,3
16,5

79,0
4,6
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Total
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Total 185
Muestra real 202
145. ¢En qué grado considera
que la vivienda protegida
puede ser una alternativa de
negocio para su empresaen el
contexto de la actual
conyuntura del mercado
inmobiliario? Por favor
utilice (..1..)

185
P145 185
0 41
1 8
2 14
3 6
4 15
5 35
6 22
7 12
8 19
9 1
10 6
99 6

185
P145 R 185
99 6
10a9 7
8a6 53
5 35
4a2 35
la0 49
P145_M
Casos 179
Media 4,1
146. En qué grado considera
que la rehabilitacion de
edificios y vivienda puede
ser una alternativa de
negocio para su empresaen el
contexto de la actual
conyuntura del mercado
inmobiliario? (../..)

185
P146 185
0 15
1 6
2 10
3 7
4 21
5 42
6 16
7 28
8 22
9 5
10 7
99 6

185
P146_R 185
99 6
10a9 12
8a6 66
5 42
4a?2 38

Total

185
202

185
185

22,1
43
75
33
8,1

18,9

11,9
6,5

10,3
0,6
33
3,2

185
185

3,2
3,8
28,7
18,9
18,9
26,5

179,0
4,1

185
185

8,1
33
5,4
38

11,3

22,7
8,7

152

11,9
2,7
38
3,2

185
185

3,2
6,5
35,7
22,7
20,5

Empresas grandes

18
18

33,5
55
0,0
0,0
0,0

22,0

16,8
55
55
0,0

11,1
0,0

18
18

0,0
11,1
27,9
22,0

0,0
39,1

18,0
4,1

18
18

55
55
16,8
11,1
0,0
22,0
55
11,3
11,1
0,0
11,3
0,0

18
18

0,0
11,3
27,9
22,0
27,8

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

27,0
4,7
4,7
3,6
8,2

15,3
8,3
7,0

14,1
0,0
4,7
2,3

85
85

2,3

4,7
294
15,3
16,5
31,7

83,0
4,0

85
85

8,2
3,6
7,1
5.8
12,9
18,9
58
13,1
10,6
4,7
5,9
3,5

85
85

3,5
10,6
29,5
18,9
25,9
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Frecuencias

Total
Muestra real

la0

P146_M
Casos

Media

lera

P154_1

Bajada de los precios,
tarifas a la baja

Descuentos para
compras/regalos

Bonificaciones alas
hipotecas a los compradores

Estratégia comercial

2da

P154_2

Bajada de los precios,
tarifas a la baja

Descuentos para
compras/regalos

Bonificaciones alas
hipotecas a los compradores

Estratégia comercial

P154_3

Bajada de los precios,
tarifas a la baja

Descuentos para
compras/regalos

Bonificaciones alas
hipotecas a los compradores

Estratégia comercial

4ta

P154_4

Bajada de los precios,
tarifas ala baja

Descuentos para
compras/regalos

Bonificaciones alas
hipotecas a los compradores

Estratégia comercial

P154 1 R
leramencion
2da mencién
3era mencion

4ta mencion

Casos

Media

P154 2 R

leramencion
2da mencién
3era mencion

4ta menci6n

Total

185
202

179
5.2

185

185

103

65

185
185

52

41

68
24

185

185

19

66

43
57

185
185

11

69

96

185
185

103
52
19
11

185
78

185
185

41
66
69

Total

185
202

11,4

179,0
5.2

185

185

55,5

4,9

35,3
4,3

185
185

28,2

22,0

36,8
13,0

185
185

10,3

35,7

23,1
30,9

185
185

5,9

37,4

4,8
51,8

185
185

55,5
28,2
10,3

59

185,0
78

185
185

4,9
22,0
35,7
37,4

Empresas grandes

18,0
5,0

18

18

67,0

0,0

27,5
55

18
18

22,0

16,5

61,4
0,0

18
18

0,0

44,6

11,1
44,4

18
18

10,9

38,9

0,0
50,2

18
18

67,0
22,0

0,0
10,9

18,0
8,2

18
18

0,0
16,5
44,6
38,9

P11_R2

Empresas medianay grande

82,0
51

85

85

57,7

2,3

36,5
3,5

85
85

27,1

25,6

38,9
8,3

85
85

9,3

37,9

21,0
31,8

85
85

5,9

34,2

3,6
56,4

85
85

57,7
27,1
9,3
5,9

85,0
7,9

85
85

2,3
25,6
37,9
34,2
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Frecuencias

Total
Muestra real

Casos

Media

P154 3 R
lera mencién
2da mencién
3era mencién

4ta mencién

Casos

Media

P154 4 R
leramencién
2da mencién
3era mencion

4ta mencién

Casos

Media

P155_M

Casos

P156_M

Casos

P158_M

Casos

Total

185
202

185
3,1

185
185

65
68
43

185
6,7

185
185

24
57
96

185
2,3

Total

185
202

185,0
3,1

185
185

35,3
36,8
23,1

4,8

185,0
6,7

185
185

4,3
13,0
30,9
51,8

185,0

2,3

0,0

0,0

0,0

Empresas grandes

18
18

27,5
61,4
11,1

0,0

18,0
7,2

18
18

55

0,0
44,4
50,2

18,0

2,0

0,0

0,0

0,0

P11_R2

Empresas medianay grande

85
85

36,5
38,9
21,0

3,6

85,0
6,9

85
85

3,5
8,3
31,8
56,4

85,0

2,0

0,0

0,0

0,0
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Total

¢

2

3

g

L

Total 17
PROVINCIA 17
Barcelona 17
PROVINCIA_R 17
Barcelona 17
P11_N 17
0 9
10 1
12 1
14 1
49 1
84 1
102 1
280 1
667 1
Casos 17
P11_N_M

Casos 17
Mitjana 71,6
11. Quin és el nombre d'obres

iniciades d'habitatges que va realitzar

I'any 2006? (NOTA: si han iniciat un

edifici de pisos amb 6 apartaments,
comptarem 6 habitatges i NO un; si

han iniciat 6 cases adossades,

comptarem 6 habitatges)

P11 17
Empreses petites-menys de 22
vivendes 12
Empreses Mitjanes - de 22 a

50 viviendes 1
Empreses grans - més de 50
viviendes 4
P11 R 17
Empreses petites 12
Empreses Mitjanes 1
Empreses grans 4
P11_R2 5
Empreses Mitjana i gran 5
22. Quin és el seu nivell de confianga
en el creixement del sector en els
propers 6 mesos?
P22 17
0 3
1 4
2 4
3 2
4 1
5 2
7 1

Total

17,0
17,0
100,0

17,0
100,0

17,0
52,9
5,9
5,9
5,9
5,9
59
59
59
59

17,0

17,0
71,6

17,0
70,6

59
23,5

17,0
70,6

59
23,5

5,0
100,0

17,0
17,6
23,5
23,5
11,8

59
11,8

59

KX K K Empreses petites

=
N

12

=
OO0 Oo0OO0COoORrRrRFRPREFPFON

=
N

12

12

12

12
12

12

P NOMNWNN

P11_R
]
9
L
= &
IS o
[%] %]
14 o
%] %]
o o
Q. Q.
(S (S
i i
1 4
1 4
1 4
1 4
1 4
1 4
0 0
0 0
0 0
0 0
1 0
0 1
0 1
0 1
0 1
1 4
1 4
49 283,3
1 4
0 0
1 0
0 4
1 4
0 0
1 0
0 4
1 4
1 4
1 4
0 1
1 1
0 1
0 0
0 1
0 0
0 0

P11 R2

o o on Empresa mitjanai gran

(608 ]

PP PFPRPPRPOOOOOWOU

236,4

»h = OO

[S20K¢)]

OO FRPOFRPDNEFOO

Empreses petites

i
»
=)

12,0
100,0

12,0
100,0

12,0
75,0
8,3
8,3
8,3
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

12,0

12,0
3,0

12,0

100,0

0,0

0,0

12,0
100,0
0,0
0,0

0,0
0,0

12,0
16,7
16,7
25,0
16,7

0,0
16,7

8,3

P11 R

Empreses mitjanes

1,0
1,0
100,0

1,0
100,0

1,0
0,0
0,0
0,0
0,0
100,0
0,0
0,0
0,0
0,0

10

1,0
49,0

1,0

0,0

100,0

0,0

1,0
0,0
100,0
0,0

1,0
100,0

1,0
0,0
100,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

Empreses grans

4,0
4,0
100,0

4,0
100,0

4,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
25,0
25,0
25,0
25,0

4,0

4,0
283,3

4,0

0,0

0,0

100,0

4,0
0,0
0,0
100,0

4,0
100,0

4,0
25,0
25,0
25,0

0,0
25,0

0,0

0,0

T
=
lH
)
[N

Empresa mitjana i gran

oo
o o

100,0

5,0
100,0

5,0
0,0
0,0
0,0
0,0
20,0
20,0
20,0
20,0
20,0

5,0

5,0
236,4

5,0

0,0

20,0

80,0

5,0
0,0
20,0
80,0

5,0
100,0

5,0
20,0
40,0
20,0

0,0
20,0

0,0

0,0
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Total Total

8

2

S

g

L

Total 17 17,0
P22 R 17 17,0
8a6b 1 59
5 2 118
4a2 7 412
la0 7 412
P22 M

Casos 17 17,0
Mitjana 2,3 2,3
23. Quin és el seu nivell de confianga

en la disponibilitat del lloguer de

I'nabitatge en els propers 6 mesos?

P23 17 17,0
0 1 59
3 2 11,8
4 2 11,8
5 1 59
6 5 294
7 4 235
8 2 11,8
P23_R 17 17,0
8ab 11 64,7
5 1 59
4a?2 4 235
la0 1 59
P23_M

Casos 17 17,0
Mitjana 55 55
24a. Quin és el seu grau de
satisfaccié amb I'estructura
empresarial actual?

P24A 17 17,0
3 7 412
4 2 11,8
5 4 235
6 1 59
7 1 59
8 1 59
10 1 59
P24A_R 17 17,0
10a9 1 59
8a6b 3 176
5 4 235
4a2 9 529
P24A_M
Casos 17 17,0
Mitjana 47 47

~ ol e o K Empreses petites

12
2,6

12

N WNRFE RPN

12

S A=EN]

12
53

12

R OoOORrDNELWO

12

oM PR R

12
4,6

P11 R

- o o o ~ ~ Empreses mitjanes

[any

O P, OO0OO0OO0OoOFR = O OO r O OFr OO0OO0OOoOR

OO Fr O

[y

N v o o~ » Empreses grans

OFRL,P NOPFP OObD

O O WwAhH

OO FRPR OOFRND

W ok o b

P11 R2

w N o o oo Empresa mitjana i gran

OFR,r WO Fr oo’

O, OhM~MOC

OFRr P OOFRNOOM

w o NOoO U

(62004,

Empreses petites

el
XN
o o

o
w

16,7
41,7
33,3

12,0
2,6

12,0
8,3
16,7
8,3
8,3
16,7
25,0
16,7

12,0
58,3
8,3
25,0
8,3

12,0
53

12,0
41,7
8,3
33,3
8,3
0,0
0,0
8,3

12,0
8,3
8,3

33,3

50,0

12,0
4,6

P11 R

Empreses mitjanes

1,0
0,0
0,0
0,0
0,0
100,0
0,0
0,0

1,0
100,0
0,0
0,0
0,0

1,0
6,0

1,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
100,0
0,0

1,0
0,0
100,0
0,0
0,0

1,0
8,0

Empreses grans

4,0
0,0
0,0
25,0
0,0
50,0
25,0
0,0

4,0
75,0
0,0
25,0
0,0

4,0
58

4,0
50,0
25,0

0,0

0,0
25,0

0,0

0,0

4,0
0,0
25,0
0,0
75,0

4,0
43

o
=
lH
A
N

Empresa mitjana i gran

5,0
0,0
0,0
20,0
0,0
60,0
20,0
0,0

5,0
80,0
0,0
20,0
0,0

5,0
58

5,0
40,0
20,0

0,0

0,0
20,0
20,0

0,0

5,0
0,0
40,0
0,0
60,0

5,0
5,0
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Total Total

8

2

S

g

L

Total 17 17,0
27b. Quin és el seu grau de

satisfaccié amb les responsabilitats

aplicables al seu sector?

P27B 17 17,0
3 2 118
4 4 235
5 6 353
6 2 11,8
7 2 118
99 1 59
P27B_R 17 17,0
99 1 59
8a6 4 235
5 6 353
4az2 6 353
P27B_M

Casos 16 16,0
Mitjana 49 49
28b. Quin és el seu grau de

satisfaccio de la imatge dels

promotors en relaci6 als altres agents

sectorials?

P28B 17 17,0
3 4 235
4 5 294
5 5 294
6 2 118
7 1 59
P28B_R 17 17,0
8a6b 3 17,6
5 5 294
4a?2 9 529
P28B_M

Casos 17 17,0
Mitjana 4.5 4,5
30. Quin és el seu nivell de confianca
en poder fer front ala carrega
financera del stock d'habitatges? (0
és molt negatiu, és a dir
totalment pesimisita i 10

molt positiu o optimista)

P30 17 17,0
0 1 59
1 2 118
2 1 59
3 1 59
5 1 59
6 4 235
7 3 17,6
8 2 118
9 1 59
10 1 59

5 Empreses petites

12

PP NWWN

12

g w W

11
4,7

12

R O MM

12

~N B e

12
4,3

=
N

RPORNDMORERERER

P11 R

— Empreses mitjanes

O O0OOkr oo

O, OO R

[any

O, OO0OOFR

o O F P

OO O0OO0OO0OFr O0O0O0FR

~ Empreses grans

OFR, ONPF O N

P NP OBM

OR LR E N

N R RN

OFRPRFPPFPOOOORrRON

P11 R2

o Empresa mitjana i gran

Ok, OWEFrk owu

P Wk oo

ON PR R L O

N~ N O

OFrRrPFPPFPOPFPOORFrOoOWUu

Empreses petites

i
»
=)

12,0
16,7
25,0
25,0
16,7

8,3

8,3

12,0

8,3
25,0
25,0
41,7

11,0
4,7

12,0
25,0
33,3
33,3
0,0
8,3

12,0

8,3
33,3
58,3

12,0
4,3

12,0
8,3
8,3
8,3
8,3
0,0

33,3

16,7
8,3
0,0
8,3

P11 R

Empreses mitjanes

Uy
[=)

1,0
0,0
0,0
100,0
0,0
0,0
0,0

1,0
0,0
0,0
100,0
0,0

1,0
5,0

1,0
0,0
0,0
0,0
100,0
0,0

1,0
100,0
0,0
0,0

1,0
6,0

1,0
0,0
0,0
0,0
0,0
100,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

Empreses grans

»
=)

4,0
0,0
25,0
50,0
0,0
25,0
0,0

4,0
0,0
25,0
50,0
25,0

4,0
53

4,0
25,0
25,0
25,0
25,0

0,0

4,0
25,0
25,0
50,0

4,0
4,5

4,0
0,0
25,0
0,0
0,0
0,0
0,0
25,0
25,0
25,0
0,0

o
=
lH
A
N

Empresa mitjana i gran

o
=)

5,0
0,0
20,0
60,0
0,0
20,0
0,0

5,0
0,0
20,0
60,0
20,0

5,0
52

5,0
20,0
20,0
20,0
40,0

0,0

5,0
40,0
20,0
40,0

5,0
4,8

5,0
0,0
20,0
0,0
0,0
20,0
0,0
20,0
20,0
20,0
0,0
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Total Total
g

2 2
2 2
g 3
o ]
Total 17 17,0 12
P30_R 17 17,0 12
10a9 2 118 1
8a6b 9 529 7
5 1 59 0
4a2 2 118 2
la0 3 176 2
P30_M

Casos 17 17,0 12
Mitjana 5,4 54 5,2
32. Quin és el seu grau de satisfaccié
amb els acords de finangcament amb
entitats financeres?(0 és gens
satisfet i 10 totalment
satisfet)

P32 17 17,0 12
2 3 176 1
3 3 176 2
4 2 118 2
5 2 118 1
6 2 118 2
7 3 176 2
8 2 118 2
P32_R 17 17,0 12
8a6b 7 412 6
5 2 118 1
4a?2 8 471 5
P32_M
Casos 17 17,0 12
Mitjana 48 48 53
41. Quin és el seu grau de satisfaccio
amb la rotacié de personal actual?

P41 17 17,0 12
3 2 118 1
4 2 118 1
5 3 176 2
6 2 118 2
7 3 176 1
8 3 176 3
10 1 59 1
99 1 59 1
P41_R 17 17,0 12
99 1 59 1
10a9 1 59 1
8a6b 8 471 6
5 3 176 2
4a2 4 235 2
P41_M
Casos 16 16,0 11
Mitjana 6 6,0 64

P11 R

o O o o~ — Empreses mitjanes

[any

OO O0CO0OO0Or OoOPr

==

OO O0OO0O0O0O0O Rk =

P O OO0OOoO¢®R

[y

= o o N = »~ » Empreses grans

OFrPr OFr OoOOND

N~ P B

OO ONORFRPFOMN »

P P, NOOM

P11 R2

o = O = N = o, o, Empresamitjanaigran

OPFr OPFrP,OFRNO

(SR o )]

OO ONOR PP EFO

NP, NOOWOM

Empreses petites

el
XN
o o

L
w

58,3

0,0
16,7
16,7

12,0
5,2

12,0

8,3
16,7
16,7

8,3
16,7
16,7
16,7

12,0
50,0

8,3
41,7

12,0
53

12,0
8,3
8,3

16,7

16,7
8,3

25,0
8,3
8,3

12,0
8,3
8,3

50,0

16,7

16,7

11,0
6,4

P11 R

Empreses mitjanes

ok e
o oo

0,0
100,0
0,0
0,0

1,0
5,0

1,0
0,0
100,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

1,0
0,0
0,0
100,0

1,0
3,0

1,0
100,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

1,0
0,0
0,0
0,0
0,0
100,0

1,0
3,0

Empreses grans

)
o s~k
o oo

50,0
0,0
0,0

25,0

4,0
6,3

4,0
50,0
0,0
0,0
25,0
0,0
25,0
0,0

4,0
25,0
25,0
50,0

4,0
4,0

4,0
0,0
25,0
25,0
0,0
50,0
0,0
0,0
0,0

4,0
0,0
0,0
50,0
25,0
25,0

4,0
5,8

o
=
lH
A
N

Empresa mitjana i gran

oo
[=}=)

20,0
40,0
20,0

0,0
20,0

5,0
6,0

5,0
40,0
20,0

0,0
20,0

0,0
20,0

0,0

5,0
20,0
20,0
60,0

5,0
3,8

5,0
20,0
20,0
20,0

0,0
40,0

0,0

0,0

0,0

5,0
0,0
0,0
40,0
20,0
40,0

5,0
52
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Freqlencies

Total

47. Quin és el seu grau de satisfaccié
amb I'evoluci6 dels preus dels
materials als darrers 6 mesos? (0 és
gens satisfet

i 10 totalment satisfet)

P47

4

5

7

99

P47 R
99
8a6
5
4a?2

P47_M
Casos
Mitjana

48a. Quin és el seu grau de
satisfaccié amb els
proveidors/instal.ladors disponibles?
(0 és gens

satisfet i 10 totalment

satisfet)

P48A

4

5
6
7

P48A_R
8a6

5

4a?2

P48A_M
Casos
Mitjana

49. Quin és el seu grau de satisfaccio
amb el coneixement i aplicacié de les
normatives de medi ambient, qualitat i
seguretat de les empreses
subcontractades?

P49

~NoO oA WNPRP

Total Total

17

17

12

17

12

16
51

17

oo NN g

17
10

17
5,6

[any
~

P NANDERNER

17,0

17,0
11,8
70,6
11,8

5,9

17,0

5,9
11,8
70,6
11,8

16,0
51

17,0
29,4
11,8
29,4
29,4

17,0
58,8
11,8
29,4

17,0
5,6

17,0
5,9
11,8
5,9
23,5
11,8
23,5
11,8
59

5 Empreses petites

12

RO

12

= © R

11
51

12

A wWNW

12

w NN

12
57

=
N

P OBMNWONO

P11 R

— Empreses mitjanes

O OO R

O O Fr O P

= O O R O OO R P

[any

OO O0OO0OO0OFr oo

~ Empreses grans

O O Wr b~

P wWw oo AN

R NOPRFR M

P O Ww M

ONOOFrR OOFr M

P11 R2

o Empresa mitjana i gran

Ok, Wk u

P WkFkr oo

R N ONO

N O w Oy

ONOORFRPFORFOU

Empreses petites

i
»
=)

12,0
8,3
75,0
8,3
8,3

12,0
8,3
8,3

75,0
8,3

11,0
51

12,0
25,0
16,7
25,0
33,3

12,0
58,3
16,7
25,0

12,0
57

12,0
0,0
16,7
0,0
25,0
16,7
33,3
0,0
8,3

P11 R

Empreses mitjanes

Uy
[=)

1,0
0,0
0,0
100,0
0,0

1,0
0,0
100,0
0,0
0,0

1,0
7,0

1,0
100,0
0,0
0,0
0,0

1,0
0,0
0,0
100,0

1,0
4,0

1,0
0,0
0,0
100,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

Empreses grans

»
=)

4,0
25,0
75,0

0,0

0,0

4,0
0,0
0,0
75,0
25,0

4,0
4,8

4,0
25,0
0,0
50,0
25,0

4,0
75,0
0,0
25,0

4,0
5,8

4,0
25,0
0,0
0,0
25,0
0,0
0,0
50,0
0,0

o
=
lH
A
N

Empresa mitjana i gran

o
=)

5,0
20,0
60,0
20,0

0,0

5,0
0,0
20,0
60,0
20,0

5,0
52

5,0
40,0
0,0
40,0
20,0

5,0
60,0
0,0
40,0

5,0
5,4

5,0
20,0
0,0
20,0
20,0
0,0
0,0
40,0
0,0
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Total Total

¢

2

S

g

L

Total 17 17,0
P49 R 17 17,0
99 1 59
8a6 6 353
5 2 11,8
4a2 7 41,2
la0 1 59
P49 M

Casos 16 16,0
Mitjana 45 45
51.Quin és el seu nivell de confianca

en poder satisfer la major exigéncia

en qualitat del comprador?

P51 17 17,0
3 1 59
4 1 59
5 6 353
6 4 235
7 1 59
8 4 235
P51 _R 17 17,0
8a6b 9 529
5 6 353
4a2 2 118
P51_M

Casos 17 17,0
Mitjana 59 59
52. Quin és el seu grau de satisfaccio
amb la qualitat dels projectes d'obra

nova? (0 es gens satisfet

i 10 totalment satisfet)

P52 17 17,0
3 1 59
5 1 59
6 4 235
7 4 235
8 7 41,2
P52_R 17 17,0
8a6 15 88,2
5 1 59
4az2 1 59
P52_M
Casos 17 17,0
Mitjana 68 6,8

o o nv & = K Empreses petites

11
4,5

12

W o whpPERr Pk

12

N A~ O

12
5,8

12

O N W EF -

12
10

12
6,7

P11 R

Ok o o o~ — Empreses mitjanes

[any
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o o

0
w

33,3
16,7
41,7

0,0

11,0
4,5

12,0
8,3
8,3

33,3

25,0
0,0

25,0

12,0
50,0
33,3
16,7

12,0
5,8

12,0
8,3
8,3

25,0

16,7

41,7

12,0
83,3
8,3
8,3

12,0
6,7

P11 R

Empreses mitjanes

ok e
o oo

0,0
0,0
100,0
0,0

1,0
3,0

1,0
0,0
0,0
100,0
0,0
0,0
0,0

1,0
0,0
100,0
0,0

1,0
5,0

1,0
0,0
0,0
0,0
100,0
0,0

1,0
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0,0
0,0

1,0
7,0
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o H A
o oo

50,0

0,0
25,0
25,0

4,0
4,8

4,0
0,0
0,0
25,0
25,0
25,0
25,0

4,0
75,0
25,0

0,0

4,0
6,5

4,0
0,0
0,0
25,0
25,0
50,0

4,0
100,0
0,0
0,0

4,0
7,3

o
=
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A
N
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5,0
0,0
0,0
40,0
20,0
20,0
20,0

5,0
60,0
40,0

0,0

5,0
6,2

5,0
0,0
0,0
20,0
40,0
40,0

5,0
100,0
0,0
0,0

5,0
7,2
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Freqlencies

Total

54. Quin és el seu grau de satisfaccié
amb la planificacié i el compliment de
terminis?

P54

0~NOO O WN

P54 R
8a6
5

4a?2

P54 M
Casos
Mitjana

58.Quin és el seu grau de satisfaccio
amb les infraestructures i accessos
disponibles en promocions
d'habitatges?

P58

O ~NO O WN

P58_R
8a6
5

4a?2

P58 M
Casos
Mitjana

64. Quin és el seu grau de satisfaccio
amb I'agilitat de les tramitacions
municipals?(0 és gens satisfet i 10
totalment

satisfet)

P64

© N oA~ NO

Total Total

17

17

P ANWNAP

17

~N W~

17

17

WNBDWONEDN

17

U w ©o

17
5,4

17

P ADNNBEDNDN

17,0

17,0

5,9
23,5
11,8
17,6
11,8
23,5

5,9

17,0
41,2
17,6
41,2

17,0
5,0

17,0
11,8

5,9
11,8
17,6
23,5
11,8
17,6

17,0
52,9
17,6
29,4

17,0
5,4

17,0
11,8
11,8
23,5
11,8
11,8
23,5

59

5 Empreses petites
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P WERE NP WR

12
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P O Wwh
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OR R RLRRERELROO

N~ N O
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=~ O MO

ONPEF ONOOWUM

Empreses petites

i
»
=)

12,0
8,3
25,0
8,3
16,7
8,3
25,0
8,3

12,0
41,7
16,7
41,7

12,0
5,0

12,0
16,7
8,3
8,3
25,0
16,7
8,3
16,7

12,0
41,7
25,0
33,3

12,0
51

12,0
16,7
16,7
16,7
16,7

8,3
16,7

8,3

P11 R

Empreses mitjanes

Uy
[=)

1,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
100,0
0,0

1,0
100,0
0,0
0,0

1,0
7,0

1,0
0,0
0,0
0,0
0,0
100,0
0,0
0,0

1,0
100,0
0,0
0,0

1,0
6,0

1,0
0,0
0,0
100,0
0,0
0,0
0,0
0,0

Empreses grans

»
=)

4,0
0,0
25,0
25,0
25,0
25,0
0,0
0,0

4,0
25,0
25,0
50,0

4,0
4,5

4,0
0,0
0,0
25,0
0,0
25,0
25,0
25,0

4,0
75,0
0,0
25,0

4,0
6,3

4,0
0,0
0,0
25,0
0,0
25,0
50,0
0,0

T
=
lH
)
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o
=)

5,0
0,0
20,0
20,0
20,0
20,0
20,0
0,0

5,0
40,0
20,0
40,0

5,0
5,0

5,0
0,0
0,0
20,0
0,0
40,0
20,0
20,0

5,0
80,0
0,0
20,0

5,0
6,2

5,0
0,0
0,0
40,0
0,0
20,0
40,0
0,0
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Total Total
g

2 2
2 2
g g
o ]
Total 17 17,0 12
P64 R 17 17,0 12
10a9 1 5,9 1
8a6 6 353 3
5 2 118 2
4a2 6 353 4
l1a0 2 118 2
P64_M

Casos 17 17,0 12
Mitjana 4.6 46 4,3
68. Quin és el seu grau de satisfaccio

amb les actuacions municipals

envers el sector de I'habitatge?

P68 17 17,0 12
0 1 5,9 1
2 1 5,9 1
5 2 118 1
6 1 59 1
7 9 529 8
8 1 59 0
9 2 118 0
P68_R 17 17,0 12
10a9 2 118 0
8a6 11 64,7 9
5 2 118 1
4a2 1 5,9 1
1a0 1 59 1
P68_M

Casos 17 17,0 12
Mitjana 6,3 63 58
72. Quin és el seu grau de
preocupacio per la diferencia entre
les tipologies, qualitats i situacié de
I'habitatge construit i el que
efectivament demanda el ciutada?
(essent 0 gens preocupat i 10 molt
preocupat)
P72 17 17,0 12
1 1 5,9 1
2 2 11,8 1
3 1 59 1
5 2 11,8 2
6 5 294 3
7 3 176 3
8 2 118 O
9 1 59 1
P72_R 17 17,0 12
10a9 1 59 1
8a6b 10 588 6
5 2 118 2
4a2 3 176 2
la0 1 59 1
P72_M
Casos 17 17,0 12
Mitjana 55 55 53

P11 R

Ok o o o~ — Empreses mitjanes
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OFrPr OO0OO0OO0OoR

OFrPr OO0 O0OO0OO0OOoRr = OO Or OoOR
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OFrP ONOORFrOoOMN
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OO FrLr NNO

OFr OMOWOC ONONOOEF, OoOWUu

o U
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XN
o o

o
w

25,0
16,7
33,3
16,7

12,0
4,3

12,0
8,3
8,3
8,3
8,3

66,7
0,0
0,0

12,0
0,0
75,0
8,3
8,3
8,3

12,0
58

12,0
8,3
8,3
8,3

16,7

25,0

25,0
0,0
8,3

12,0
8,3
50,0
16,7
16,7
8,3

12,0
53

P11 R
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ok e
o oo

0,0
0,0
100,0
0,0

1,0
4,0

1,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
100,0
0,0

1,0
0,0
100,0
0,0
0,0
0,0

1,0
8,0

1,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
100,0
0,0

1,0
0,0
100,0
0,0
0,0
0,0

1,0
8,0
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o r A
o oo

75,0
0,0
25,0
0,0

4,0
6,0

4,0
0,0
0,0
25,0
0,0
25,0
0,0
50,0

4,0
50,0
25,0
25,0

0,0

0,0

4,0
7,5

4,0
0,0
25,0
0,0
0,0
50,0
0,0
25,0
0,0

4,0
0,0
75,0
0,0
25,0
0,0

4,0
55

o
=
lH
A
N
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5,0
5,6

5,0
0,0
0,0
20,0
0,0
20,0
20,0
40,0

5,0
40,0
40,0
20,0

0,0

0,0

5,0
7,6

5,0
0,0
20,0
0,0
0,0
40,0
0,0
40,0
0,0

5,0
0,0
80,0
0,0
20,0
0,0

5,0
6,0
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Total Total

¢

2

3

g

L

Total 17 17,0
76. Quin és el seu nivell de confianga

en la capacitat per vendre un pis en

menys de 6 mesos? (0 és molt

negatiu, és a dir totalment

pesimisita i 10 molt positiu

0 optimista)

P76 17 17,0
0 1 59
1 4 235
2 1 59
3 1 59
4 2 11,8
6 1 59
7 4 235
8 2 118
10 1 59
P76_R 17 17,0
10a9 1 59
8ab 7 41,2
4a?2 4 235
la0 5 294
P76_M

Casos 17 17,0
Mitjana 45 45
P108_M

Casos 0 0,0
P109_M

Casos 0 0,0
P110_M

Casos 0 0,0
P111_M

Casos 0 0,0
P112_M

Casos 0 0,0
P113_M

Casos 0 0,0
135a. En quina mesura creu que les

mesures adoptades en el nou decret
de condicions d’habitabilitat permetra
construir uns habitatges més
flexibles, que permetin I'adaptacié
d’aquest a les necessitats canviants
al llarg del cicle de vida dels usuaris

P135A 17 17,0
0 1 59
2 2 118
3 3 17,6
4 2 118
5 5 294
6 2 118
7 2 118
P135A_R 17 17,0
Bastant 4 235
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N
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O ONOOOONON

N ONO M

IN

CORr R ORRFA

I

P11 R2

o Empresa mitjana i gran
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H O
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= O

P11 R
]

g 5

s €

[} [%]

(] (]

[%] [%]

o o

o o

£ £

Ll Ll

120 1,0
120 1,0
83 00
167 0,0
83 00
83 00
8,3 100,0
83 00
16,7 0,0
16,7 0,0
83 00
120 1,0
83 00
41,7 0,0
250 100,0
250 00
120 1,0
48 40
00 00
00 00
00 00
00 00
00 00
00 00
120 1,0
00 00
83 00
250 00
83 00
333 00
167 00
8,3 100,0
120 10
250 100,0
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4,0
0,0
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0,0
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0,0
50,0
0,0
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4,0
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0,0
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Freqlencies

Total

Ni molt ni poc
Poc

Molt poc

P135A M
Casos
Mitjana

136. Quin es el vostre grau d’interés
en participar en la promoci6
d’habitatge protegit?

P136

8

9

10

99

P136_R
99
10a9
8a6

P136_M
Casos
Mitjana

137. En quin mesura creieu que la
figura de I’habitatge concertat
contribuira a millorar les condicions
del sector? Utilitzi una escala de

0 al 10, on O significa en

cap mesurail0enm

(...)

P137

4

© 0o ~NoO O,

10

P137_R

Molt

Bastant

Ni molt ni poc
Poc

P137_M
Casos
Mitjana

138. Com valora, en una escalade 0 a
10, el registre de sol-licitants
d’habitatges amb proteccié oficial?
P138

Total Total
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17
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17
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17
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16
9,8

17

PR R MNOWN

17
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17
6.4

[any
~

PR, WNDAER DN

17,0
29,4
41,2

5,9

17,0
4,2

17,0
5,9
11,8
76,5
59

17,0
59
88,2
59

16,0
9,8

17,0
11,8
17,6
29,4
23,5
59
59
59

17,0
11,8
58,8
17,6
11,8

17,0
6.4

17,0
59
23,5
59
23,5
11,8
17,6
59
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41,7
0,0

12,0
4,5

12,0
8,3
16,7
66,7
8,3

12,0
8,3
83,3
8,3

11,0
9,6

12,0
8,3
8,3

33,3

33,3
8,3
0,0
8,3

12,0
8,3
75,0
8,3
8,3

12,0
6,6

12,0
0,0
25,0
8,3
33,3
16,7
16,7
0,0
0,0

P11 R
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o oo

0,0

1,0
7,0

1,0
0,0
0,0
100,0
0,0

1,0
0,0
100,0
0,0

1,0
10,0

1,0
0,0
0,0
0,0
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100,0
0,0

1,0
100,0
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1,0
9,0

1,0
0,0
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100,0
0,0
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»
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25,0
50,0
25,0

4,0
2,8

4,0
0,0
0,0
100,0
0,0

4,0
0,0
100,0
0,0

4,0
10,0

4,0
25,0
50,0
25,0

0,0

0,0

0,0

0,0

4,0
0,0
25,0
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4,0
5,0
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0,0

0,0
25,0

0,0
25,0

o
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)
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40,0
20,0

5,0
3,6

5,0
0,0
0,0
100,0
0,0

5,0
0,0
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0,0

5,0
10,0

5,0
20,0
40,0
20,0

0,0

0,0
20,0

0,0

5,0
20,0
20,0
40,0
20,0

5,0
5,8

5,0
20,0
20,0

0,0

0,0

0,0
20,0
20,0
20,0
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Total Total
%]
()
©
c
()
3
o
o
L
Total 17 17,0
P138 R 17 17,0
NS/NC 1 59
Molt positiu 4 235
Positiu 7 41,2
Ni positiu ni negatiu 4 235
Negatiu 1 5,9
P138_M
Casos 16 16,0
Mitjana 6,9 6,9

o w~ N ok K Empreses petites

12
6,9

P11 R

00 o~ o~ — Empreses mitjanes
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= = O = = » » Empreses grans

P11 R2

= = O N o, o, Empresamitjanaigran
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n
=)

12,0
0,0
16,7
58,3
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0,0
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P11 R
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6,8
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P11_R P11_R2

P11_R2

P11_R

Total Total

uelb 1 euelliw esaidwg

5,0

suelb sasaidw3

4,0
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1,0
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so11ad sasaidwg

17 17,0 12

©
8
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P11_R P11_R2

P11_R2

P11_R

Total Total
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P11_R P11_R2

P11_R2

P11_R

Total Total
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