Centre
d’Estudis
N d’Opinié
m d’Estudis P

d’Opiniod REO num. 565

Data 8 d’abril de 2010

FITXA TECNICA

Proposta de titol de I'estudi: Barometre del clima de confianca del sector
agroalimentari a Catalunya

Dades administratives

(a omplir preferentment pel personal administratiu)

Tema objecte d’estudi:

(Tematica de I'estudi)

Analisi del clima de confianca del sector agroalimentari i dels agents economics que el
composen.

Motivacions / Objectius:
(Descripci6 dels objectius principals de I'estudi).

1. Avaluaci6 del clima de confianca del sector agroalimentari i dels agents relacionats;

2. Identificacio de tendéncies en el clima de confianca per a poder prendre accions de
reforg o correctives;

3. Mesura de I'impacte en el clima de confianca de les politiques i accions de les
administracions, aixi com els successos conjunturals que afectin el sector
agroalimentari;

4. Elaboraci6 d'indexs per mesurar de forma quantitativa i periddica el clima de
confianca del sector.

Unitat promotora:
Departament d’Agricultura, Alimentaci6 i Accié rural de la Generalitat de Catalunya
(DAR)

Entitat/empresa executora:
Institut Cerda

Concurs obert X | Procediment negociat
Condicions de contractacié: o sense publicitat
(Marcar amb una creu la casella corresponent) Concurs restringit Contracte menor
Conveni de col-laboraci6 Elaboracié propia
Subvencio

Partida pressupostaria:
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Cost: El cost total per onada és de 41.687,50€ IVA inclos. A I'hora de calcular el preu
mig per enquesta cal diferenciar entre les enquestes a responsables de la compra a la
llar (2.200 anuals) i les enquestes a empresaris (3.832 anuals).

Aixi, el preu mig per enquesta en cada cas és de:

Enquesta
Enquestes Preu per SUEL WD
'Igotals en uepsta IVA (I il
q IVA
Enquestes aresponsable de la compra 2.200 9,42 1,51 10,93
Enguestes a empresaris 3.832 19,09 3,05 22,15

Addicionalment, els costos d’adaptacié de I'eina del barometre perala FMR i la
generacié de I'informe corresponent, tenen els seglient cost per trimestre:

Informe Preu: 12.463,57 € (sense IVA)
IVA: 1.994,17 €

Dades tecnigues
(a omplir preferentment pel responsable del projecte o per I’empresa executora)

Ambit geografic: Catalunya

Univers: agents participants en el procés de comercialitzacioé agroalimentaria:
productors,industria, majoristes, distribuidors i consumidors.

Mostra:
(Especificar les caracteristiques de la mostra)

Grandaria de la mostra (trimestral): 6.032 anuals, a ra6é de 1.508 enquestes per
trimestre dividides segons la seguent distribucio per universos en estudi:

Ne° d'entrevistes )
Agents trimestrals Eror trimestral
Productors 380 51
Industries 192 7.2
Majoristes 31 18
Distribuidors 355 53
Gonsumidors 550 43

Error mostral: inclos a la taula anterior en base trimestral i calculat segons les
condicions estadistiques habituals de p=g=50 i amb un 95,5% de confianca.

Quotes X | Génere X | Provincia
X | Edat X | Altres (especificar)
X | Grandaria d’habitat Subsectors economics
Grandaria d’'empresa

[ ] Pendent de decidir
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Afixacio Proporcional [ ] Pendent de decidir
X | Aproporcional

Procediment de mostreig Aleatori simple [ ] Altres (especificar)
X | Polietapic estratificat

[ ] Pendent de decidir

Metodologia: tecnica de recollida de la informacio

Quantitativa
Telefonic paper Presencial al carrer
X | Telefonic CATI (ordinador) Presencial domiciliaria
Internet Postal
Altres (especificar):
[ ] Pendent de decidir
Qualitativa

Entrevista en profunditat |:| Altres (especificar)
Reunions de grup
[ ] Pendent de decidir

Calendari del projecte

Disseny de la mostra i del glestionari: el qliestionari es tanca 15 dies abans de
comencar el treball de camp de cada trimestre (15 de Marg, 15 de juny, 15 de setembre
i 15 de desembre); la mostra ja esta definida des del comencament del projecte.

Treball de camp: es realitza de forma trimestral, segons trimestres de I'any natural
(gener - marg, abril - juny, juliol - setembre, octubre - desembre) i es duen a terme de
forma continuada durant el total del periode considerat, aproximadament 500
entrevistes cada mes.

Lliurament de resultats: es realitza trimestralment, un mes natural després de
'acabament del treball de camp.

Text del guestionari .
Brifing (descripcié d’objectius)

Esborrany
X | Definitiu

Nota: El questionari actual és el definitiu aprovat per al primer trimestre del 2008, no
obstant, cada trimestre pot haver-hi variacions en algunes de les preguntes.



