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FITXA TECNICA PER ESTUDIS QUANTITATIUS

Proposta de titol de I'estudi:

Opinio del turista actual d’hivern a Catalunya

Dades administratives
(a omplir preferentment pel personal administratiu)

Tema objecte d’estudi:
Enquesta per conéixer I'opinié del turista actual de Catalunya

Motivacions / Objectius:

- Coneixer, al moment, la imatge i I'opini6 dels turistes de Catalunya sobre els
llocs que han visitat, tant per motius d’esbarjo com d’assistir a algun
esdeveniment.

- Coneéixer, al moment, la imatge i I'opini6 dels turistes de Catalunya que han
viatjat per motius de negocis i esbarjo combinat (s’exclou, per tant, aquell turista
el motiu del viatge del qual només sén negocis).

Unitat promotora:

Consorci Turisme de Catalunya

Entitat/empresa executora:

Instituto DYM, S.A.

Condicions de contractacio: Concurs obert - Procediment negociat

(Marcar amb una creu la casella corresponent) Concurs restringit Contracte menor
Conveni de col-laboracié | | Elaboraci6 propia
Subvencio

Partida pressupostaria: (del Consorci Turisme de Catalunya)
(Codi de la partida pressupostaria d’on es trauran els diners per pagar I'enquesta))

21006020 — Altres estudis/investigacié de mercats

Cost:
Enquesta Preu: 20689,66€
IVA: 3310,34€
Informe Preu:

IVA:



Centre
d’Estudis
_ d’Opinio

Dades tecniques
(a omplir preferentment pel responsable del projecte o per I'empresa executora)

Ambit geografic:
Catalunya, estratificacié per marques turistiques

Univers:

- Turistes majors de 18 anys que visiten Catalunya i que resideixin a Europa, que
resideixin a la resta d’'Espanya i que resideixin a la resta del mon.
- S’exclou I'entrevista als propis catalans.

Mostra:
(Especificar les caracteristiques de la mostra)

Grandaria de la mostra: 1163

Error mostral: 3,0%

Quotes Génere Provincia

Edat Altres (especificar)
Grandaria d’habitat
[ | Pendent de decidir

Afixacio Proporcional [ ] Pendent de decidir

A proporcional

Procediment de mostreig H Aleatori simple Altres (especificar)

Polietapic estratificat
[ | Pendent de decidir

Especificacio: estratificacié per marques turistiques a través
de punts d’enquestacié. Seleccié dels individus segons un
criteri sistematic (fonamentat en la localitzacio dels turistes en
el punt d’enquestacio) a rad de cada x turistes. El personal
enguestador coneixia obligatoriament I'idioma castella i
anglés, aixi com I'alemany, italid i francés opcionalment, per
tal de garantir una correcta recollida de dades.

Metodologia: técnica de recollida de la informacio

Quantitativa

Presencial al carrer
Presencial domiciliaria
Postal

- Altres (especificar):

Telefonic paper
Telefonic CATI (ordinador)
Internet

[ | Pendent de decidir
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Qualitativa
E| Entrevista en profunditat | | Altres (especificar)
Reunions de grup
[ | Pendent de decidir

Calendari del projecte

Disseny de la mostra i del questionari: Del 01/02/2006 al 15/02/2006
Treball de camp: Del 16/02/2006 al 02/04/2006
Lliurament de resultats: 28/04/2006

Text del guestionari »
- Brifing (descripci6 d'objectius)
|| Esborrany

Definitiu

eralitat

atalunya



